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O homem-gabiru € o homem comido pela fome.

Ele pode estar na cidade, nas metropoles, ele pode estar

no sertdo, ele pode estar em todo lugar.

A gente fez um paralelo com o rato, porque é um bicho que se
prolifera sem controle. E um bicho que d& nojo, é

um bicho que se quer exterminar, que causa panico,

que causa pavor, que causa doengas, porque também

essas sdo as sensacdes que os seres famintos causam

nos cidadaos que comem todos os dias

(Portella; Aamot; Passavante, 1992, p. 11).



Resumo

CHIES, Jacir Jodo. Ocupar, resistir e produzir: familias assentadas e feiras
agroecologicas na Regiao Metropolitana de Porto Alegre. Orientador: Flavio Sacco
dos Anjos. 2024. 95f. Tese (Doutorado em Sistemas de Producdo Agricola Familiar)
- Faculdade de Agronomia Eliseu Maciel, Universidade Federal de Pelotas, Pelotas,
2024.

O comércio de alimentos desempenhou um papel crucial na historia da humanidade,
influenciando a geopolitica global. Desde os antigos impérios até os conglomerados
agroindustriais modernos, houve uma complexa interacdo de forcas geopoliticas,
avancos tecnologicos e questdes sociais relacionadas a producédo, distribuicdo e
consumo de alimentos. A agricultura familiar ganhou reconhecimento oficial no Brasil,
com a criagdo do PRONAF em 1995 e a Lei da Agricultura Familiar em 2006. Além
disso, as redes agroalimentares alternativas surgiram como uma resposta ao
comércio alimentar massivo, visando solu¢bes mais sustentaveis e justas para a
producao e distribuicdo de alimentos. A globalizacdo do setor agroalimentar impactou
a agricultura, levando paises periféricos a focarem em monoculturas de exportacéo e
a adotarem insumos modernos. As feiras-livres sdo espacos importantes para a
comercializagao de hortifrutigranjeiros. Entrementes, se nas feiras convencionais 0s
produtos comercializados podem ser obtidos mediante o uso de agroquimicos, nas
feiras agroecoldgicas os processos produtivos seguem rigorosamente 0s principios
da agricultura sustentavel. O consumo de alimentos organicos agroecoldgicos esta
em ascensao, e as feiras agroecoldgicas desempenham um papel vital na economia
solidaria, permitindo a venda direta de produtos saudaveis a precos justos,
fortalecendo comunidades e promovendo a conscientizacdo dos consumidores sobre
a origem dos alimentos. A presente tese tem como objetivo geral examinar a dindmica
das feiras de produtos agroecoldgicos existentes na regido metropolitana de Porto
Alegre a partir da perspectiva das familias de assentados de reforma agréria
implicadas nesse processo, com énfase nos desafios, perspectivas, oportunidades e
experiéncias acumuladas ao longo do periodo em que opera esta rede agroalimentar
alternativa. As feiras da regido metropolitana de Porto Alegre, como a Feira da
Auxiliadora e a Feira do Linddia, tém origens na cooperativa Copaero e desempenham
um papel crucial na comercializagdo de produtos organicos. Além disso, a primeira
Feira Organica da regiao também contribuiu para atender a demanda crescente por
alimentos saudaveis. Essas feiras estabeleceram lacos de confianca entre
agricultores e consumidores, fortalecendo as familias assentadas e promovendo a
sustentabilidade. Os jovens agora veem a agricultura e a participacéo nas feiras como
opcOes de carreira promissoras. Em resumo, essas iniciativas desempenham um
papel vital na promocéo de uma comunidade mais saudavel e sustentavel em Porto
Alegre.

Palavras-chave: comercializacdo de alimentos; agroecologia; alimentos saudaveis,
MST.



Abstract

CHIES, Jacir Jodo. Occupy, resist, and produce: settled families and
agroecological fairs in the Metropolitan Region of Porto Alegre. Advisor: Flavio Sacco
dos Anjos. 2024. 95f. Thesis (Ph.D. in Family Agricultural Production Systems) -
Eliseu Maciel Agronomy College, Federal University of Pelotas, Pelotas, 2024.

The food trade has played a crucial role in human history, influencing global
geopolitics. From ancient empires to modern agro-industrial conglomerates, there has
been a complex interplay of geopolitical forces, technological advances and social
issues related to food production, distribution and consumption. Family farming gained
official recognition in Brazil, with the creation of PRONAF in 1995 and the Family
Farming Law in 2006. Furthermore, alternative agri-food networks emerged as a
response to massive food trade, aiming for more sustainable and fair solutions for
production. and food distribution. The globalization of the agri-food sector has
impacted agriculture, leading peripheral countries to focus on monoculture exports and
adopt modern inputs. Open-air markets are important spaces for the sale of fruit and
vegetables. Meanwhile, if in conventional fairs the products sold can be obtained
through the use of agrochemicals, in agroecological fairs the production processes
strictly follow the principles of sustainable agriculture. The consumption of
agroecological organic foods is on the rise, and agroecological fairs play a vital role in
the solidarity economy, allowing the direct sale of healthy products at fair prices,
strengthening communities and promoting consumer awareness about the origin of
food. The general objective of this thesis is to examine the dynamics of agroecological
product fairs in the metropolitan region of Porto Alegre from the perspective of agrarian
reform settler families involved in this process, with an emphasis on the challenges,
perspectives, opportunities and experiences accumulated throughout of the period in
which this alternative agri-food network operates. The fairs in the metropolitan region
of Porto Alegre, such as Feira da Auxiliadora and Feira do Linddia, have their origins
in the Copaero cooperative and play a crucial role in the marketing of organic products.
Furthermore, the region's first Organic Fair also contributed to meeting the growing
demand for healthy foods. These fairs established bonds of trust between farmers and
consumers, strengthening settled families and promoting sustainability. Young people
now see agriculture and participating in fairs as promising career options. In short,
these initiatives play a vital role in promoting a healthier and more sustainable
community in Porto Alegre.

Keywords: food marketing; agroecology; healthy food.
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1 Introducéao

O tema da agricultura familiar esta diretamente ligado tanto com a minha vida
profissional como com minha origem familiar. Sou filho de pequenos produtores e tive
uma longa vivéncia com a realidade dos assentamentos de reforma agraria no
assessoramento técnico e organizacional. H4 uma preocupacao com a preservagao
da tradicdo da agricultura familiar, porque ela ndo se limita apenas a maneira como
produzimos alimentos, mas também como um modo de vida que engendra interaces
sociais especificas.

Na atual conjuntura, inseridos em uma sociedade que estimula de maneira
ostensiva o consumo de alimentos de preparo rapido, com a ampla dominacao das
grandes corporacdes agroalimentares que coordenam a disponibilidade de produtos
alimenticios para a populagdo, constata-se uma homogeneiza¢do progressiva da
cultura alimentar em ambito global. Como resultado desse fenbmeno, observa-se uma
tendéncia a marginalizacdo dos produtos regionais no consumo e uma substancial
desvalorizacdo da producéo local, sobretudo quando nos atemos ao caso da
populacdo de baixa renda, que acaba optando por alimentos mais acessiveis e de
baixa qualidade nutricional.

As atividades relacionadas a agricultura familiar também passam por profundas
transformacdes, uma vez que uma parcela crescente das familias busca se integrar
as praticas de producéo de commaodities agricolas, visando atender as demandas dos
mercados e assegurar uma comercializacdo facilitada de suas produgdes. Isso se
deve, em grande medida, a existéncia de uma soélida infraestrutura de fornecimento
de insumos e distribuicdo de produtos, que viabiliza o transporte eficiente tanto de

insumos quanto das safras para destinos globais.
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Contrariando a tendéncia geralmente observada na organizacdo das grandes
cadeias de distribuicdo de alimentos no Brasil, 0 Movimento dos Trabalhadores Rurais
Sem Terra (MST) preconiza uma abordagem alternativa para a comercializacao de
alimentos. Essa abordagem abrange desde a ado¢do de métodos de producéo
distintos até a promocdo da venda direta dos produtos pelos agricultores aos
consumidores. Para concretizar essa visdo, o MST estd empenhado em um esforgo
coletivo junto as familias assentadas, incentivando a incorporagdo da agroecologia
nos assentamentos e direcionando a comercializacdo de suas producdes para 0s
mercados locais, preferencialmente por meio de feiras.

Nesse sentido, cabe questionar: como se apresentam as redes construidas
entre as familias assentadas da reforma agraria e os consumidores que afluem as
diversas feiras existentes na regido metropolitana de Porto Alegre? Como as familias
assentadas se reconhecem dentro desse processo construido, em muitos dos casos,
ha mais de uma década? Quais séo os grandes obstaculos enfrentados ao longo do
periodo? Como as familias avaliam as proprias condi¢des de existéncia social diante
do espaco construido a partir experiéncia?

A presente tese tem como objetivo geral avaliar a dinamica das feiras de
produtos agroecoldgicos existentes na Regidao Metropolitana de Porto Alegre a partir
da concepcdo das familias de assentados da reforma agraria implicadas nesse
processo, com énfase nos desafios, perspectivas, oportunidades e experiéncias
acumuladas ao longo do periodo em que operam essa rede agroalimentar alternativa.
E como objetivos especificos: analisar como surgiram as feiras existentes na Regiao
Metropolitana de Porto Alegre, bem como as formas de organizacéo das familias para
operar nesse mercado; conhecer a realidade das familias assentadas que
comercializam seus produtos nas feiras existentes na Regido Metropolitana de Porto
Alegre; e investigar como as familias se enxergam enquanto sujeitos dos processos,
bem como o modo como avaliam as perspectivas desse canal de comercializacao e

essa estratégia de reproducéo social.



2 Revisao de literatura

Neste capitulo serdo abordadas as principais ideias que discorrem sobre a
alimentacdo na sociedade e a evolucdo do comércio alimentar no mundo e a

diversidade das redes agroalimentares alternativas.

2.1 Alimentacao e sociedade: uma andlise da evolucdo do comércio alimentar

2.1.1 Histoérico do comércio de alimentos

O comércio de alimentos desempenhou um papel crucial ao longo da histéria
da humanidade, influenciando impérios e moldando a geopolitica global. Impérios
agroalimentares que abrangiam vastas regides e controlavam recursos alimentares
essenciais tiveram um impacto duradouro na producdo, distribuicdo e consumo de
alimentos. Agora, vamos explorar essa dinamica ao longo das eras, desde impérios
antigos até conglomerados agroindustriais modernos.

Na historia, civilizagdes antigas, como Egito, Pérsia e Roma, desempenharam
papéis cruciais no comércio de alimentos. As exploragdes maritimas dos séculos XV
e XVI trouxeram novos alimentos da América para a Europa, impulsionando o
colonialismo europeu. A Revolucdo Industrial transformou a producéo de alimentos,
com o Império Britdnico emergindo como uma poténcia. O século XX viu a Revolugao
Verde aumentar a producdo, mas também a concentracdo do controle por grandes

corporacBes. No século XXI, enfrentamos desafios de seguranca alimentar e
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sustentabilidade, com um foco crescente na producdo e consumo de alimentos
organicos e locais, além de diversificar fontes de alimentos para abordar questbes
como mudancas climéticas e escassez de agua (Sacco dos Anjos; Duarte, 2020).

Paralelo aos resultados que foram sendo alcangados com o processo de
modernizacdo da agricultura, uma série de questdes e debates foram emergindo em
relacdo as transformacfes provocadas por esse fendbmeno, tendo em vista o carater
desigual, excludente e contraditério de sua implementacdo com o favorecimento de
alguns produtores, produtos e espacos em detrimento de outros (Matos; Péssoa,
2011; Silva; Botelho, 2015).

No periodo de 1960 a 1980 houve a migracao de milhares de pessoas para as
cidades e o éxodo rural tornou-se um dos maiores problemas identificados com a
modernizagdo agricola. Nesse processo, a maioria dos recursos foi disponibilizada
para os grandes produtores, os quais puderam se beneficiar dos investimentos e
reduzir o espaco de arrendatarios, parceiros e de pequenos produtores, provocando
0 éxodo rural. Os que permaneceram no campo se vincularam as grandes
propriedades como forca de trabalho e outros acabaram se organizando para
reivindicarem melhores condi¢cdes de permanéncia no campo (Matos; Péssoa, 2011,
Silva; Botelho, 2015).

Ao longo do tempo, a industrializacdo da producéo agricola foi impulsionada
pelo avanco tecnoldgico e cientifico do setor agroalimentar, com um foco na
durabilidade dos alimentos e em sua capacidade de percorrer longas distancias. 1sso
resultou na producédo crescente de alimentos processados, com o uso de aditivos
quimicos e rigorosos padrdes de higiene e seguranca alimentar, contribuindo para o
desenvolvimento de uma economia de mercado globalizada (Triches; Schneider,
2015).

No Brasil, a pratica de venda de alimentos nas ruas tem raizes historicas,
datando desde o Periodo Imperial, quando era executada pela parcela socialmente
marginalizada, como negros escravizados e, mais tarde, afrodescendentes. Com o
passar dos anos, o processo de urbanizacdo acentuou a necessidade de se alimentar
fora de casa com opgdes convenientes, que requerem pouco tempo de preparagéo
e/ou consumo. Isso reforcou a consolidagdo do comércio ambulante de alimentos,
encontrado em variados contextos sociais, como praias, calcadas, terminais de
transporte publico, pracas, pontos de taxi, celebracdes, feiras, nas proximidades de

escolas e hospitais, tanto em areas urbanas quanto rurais (Amson, 2005).
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Isso posto, desde os impérios antigos até a era moderna dos conglomerados
agroindustriais, vemos uma teia intrincada de influéncias geopoliticas, avancos
tecnologicos e questdes sociais emergirem em torno desse tema. A modernizagéo da
agricultura trouxe melhorias significativas na produgdo, mas também desencadeou
desafios, como o éxodo rural, a producdo de desigualdades e a concentracdo de
recursos nas maos de poucos.

Enquanto a industrializagao impulsionada pela tecnologia trouxe conveniéncia
e alcance global aos alimentos, também levantou preocupacdes sobre seguranca
alimentar e sustentabilidade. Portanto, é imperativo refletir criticamente sobre essa
trajetdria, buscando equilibrar os avancos com questfes sociais e ambientais cruciais

a medida que navegamos pelo cendrio agroalimentar do século XXI.

2.1.2 O sistema agroalimentar

O sistema agroalimentar é caracterizado pela transnacionalizacdo e pela
criacao de regulamentos privados de qualidade, bem como pela presenca de centros
de distribuicdo e atacadistas especializados que regulamentam a producao,
processamento e distribuicdo de alimentos. As transformagdes agroindustriais
recentes solidificaram o desenvolvimento de uma economia de mercado globalizada,
resultando em diferentes configuragcbes de mercado com diferentes arranjos de
producao, distribuicdo e consumo (Triches; Schneider, 2015).

O sistema agroalimentar alternativo estd ganhando destaque como uma
resposta ao modelo agroindustrial, que distancia a producdo do consumo e contribui
para a degradacdo dos ecossistemas. O sistema alternativo valoriza a proximidade
entre produtores e consumidores, adotando formatos de venda direta por meio de
associacoOes e parcerias (Lamine, 2005).

Esse sistema ndo se resume a um jogo de oferta e demanda entre atores
andnimos, mas é uma rede complexa de rela¢des sociais que envolvem a troca de
informacdes e a construcdo de confianga. A nova sociologia econémica considera o
mercado como uma instituicdo social moldada por negociacfes sobre a importancia

dos bens e servicos a serem oferecidos e as condicbes em que isso deve ocorrer.
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Um exemplo notavel desse movimento é o Conceito de Comunidade que
Sustenta a Agricultura (CSA), que enfatiza valores éticos e sociais. Isso inclui a
ressocializacdo dos alimentos, a redefinicho das relagbes entre agricultor e
consumidor para uma maior proximidade, a promo¢do de um comércio justo e a
énfase em produtos de origem agroecologica (Marsden; Banks; Bristow, 2000).

Dentro desse contexto, repensar a relocalizacdo dos alimentos contribui para a
valorizacdo do local, fomentando relagcbes sociais baseadas em preceitos como
respeito, confianca e solidariedade. De maneira geral, as transformacbes na
sociedade moderna tém levado os consumidores a refletirem sobre suas escolhas
alimentares e os agricultores a buscarem alternativas mais autbnomas de producéo e
comercializacao (Schneider; Ferrari, 2015).

No cenario complexo e em constante evolugdo do sistema agroalimentar global,
parece evidente que estamos testemunhando uma interplay de forcas econémicas,
sociais e culturais que moldam a forma como produzimos, distribuimos e consumimos
alimentos. O modelo agroindustrial, marcado pela transnacionalizagcdo e
regulamentacgdes privadas de qualidade, trouxe conveniéncia, mas também distanciou
os produtores dos consumidores e contribuiu para a degradacdo dos ecossistemas
(Maluf; Flexor, 2017).

Por outro lado, o surgimento do sistema agroalimentar alternativo traz um sopro
de ar fresco, priorizando a proximidade entre produtores e consumidores e
enfatizando valores éticos e sociais. Isso ndo se limita apenas a transacdes
comerciais, mas cria uma complexa rede de relacdes sociais baseadas em confianca
e solidariedade.

Isso porque o sistema agroalimentar alternativo se baseia em principios como
a producéo de alimentos de forma mais ecologica, a promocao da agricultura familiar,
a reducdo do desperdicio de alimentos, o comércio justo e a valorizacédo da producéo
local. Ele busca fornecer alimentos saudaveis, respeitando o meio ambiente e
promovendo relacbes mais equitativas entre produtores, consumidores e outros
agentes da cadeia alimentar. Esse sistema engloba uma variedade de praticas, como
agricultura organica, comércio justo, feiras de produtores locais, agricultura urbana e
comunitaria, entre outros. A crescente demanda por produtos agroalimentares
alternativos reflete uma mudanca nas preferéncias dos consumidores em direcdo a

alimentos mais sustentaveis, saudaveis e éticos.
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Além do mais, tal surgimento representa um movimento importante na busca
por solucbes para os desafios globais relacionados a seguranca alimentar,
sustentabilidade ambiental e justica social. A medida que mais pessoas adotam essas
praticas e apoiam essa abordagem, h& a esperanca de que o sistema agroalimentar
convencional possa evoluir para ser mais compativel com os valores de uma

sociedade mais consciente e responsavel.

2.1.3 Locality food versus Local Food

A discusséo sobre "Locality Food" versus "Local Food" ressalta uma diferenca
importante no contexto do movimento de alimentos locais. Enquanto ambos se
concentram na promocao de alimentos produzidos em proximidade geogréfica, suas
abordagens variam significativamente. "Local Food" (alimento local) refere-se a
alimentos produzidos dentro de uma area geograficamente limitada, geralmente com
um raio de algumas dezenas de quildbmetros. O foco aqui é a proximidade fisica da
producao, destacando a importancia de apoiar agricultores locais e reduzir a pegada
de carbono associada ao transporte de alimentos. Por outro lado, "Locality Food"
(alimento da localidade) aborda ndo apenas a proximidade geografica, mas também
a conexao cultural e social com a comunidade. Isso envolve reconhecer as tradicbes
alimentares, 0s sistemas agricolas e as rela¢gdes culturais que moldam a identidade
alimentar de uma regido especifica. A énfase ndo € apenas nos produtos alimentares
em si, mas também nas histdrias, nas praticas e nos valores que os cercam (Crivits;
Paredis, 2013).

No ambito das cadeias agroalimentares regionalizadas, o0s produtos
alimenticios de origem local (conhecidos como "locality food") se destacam por
ostentar certificados de procedéncia que asseguram a exceléncia dos itens. A busca
por uma maior expansao, nesses casos, frequentemente conduz a disseminacgéo
desses produtos em ambito regional e internacional, originando uma transformagéo
de paradigma que implica na adocdo de novos padrdes de mercado e governancga.
Essa transi¢céo os aproxima mais dos mercados alimentares convencionais, a medida

gue grandes varejistas incluem esses produtos em seus estoques.
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Por outro lado, os produtos alimenticios locais (ou "local food") sao
caracterizados por redes compostas por produtores e consumidores da regido, em
que as relacdes interpessoais desempenham um papel central. Essas redes
possibilitam interagbes que vao além do aspecto comercial, promovendo um
envolvimento ético e politico, bem como o estabelecimento de relacbes mais
horizontais entre produtores e consumidores (Crivits; Paredis, 2013; Anjos; Caldas,
2023).

Cabe destacar que tanto as redes que abracam alimentos locais quanto
aguelas que se dedicam a alimentos localizados séo, na realidade, ambientes hibridos
onde coexistem dinamicas tradicionais de producdo e consumo, bem como
abordagens alternativas. A distingéo crucial reside na maneira como 0s participantes
se movem entre esses dois tipos de mercados. Como resultado, essas redes néo
devem ser interpretadas como contrapostas aos mercados agroalimentares
convencionais, mas sim como abordagens distintas de produ¢do e consumo dentro
do sistema capitalista, contribuindo para a criacdo de sistemas sustentaveis e mais

equitativos entre seus membros.

2.1.4 A diversidade das redes agroalimentares alternativas

O Estado foi omisso em apresentar politicas publicas que prevenissem ou
diminuissem os efeitos das revolu¢des tecnoldgicas que incidiram sobre a producéo
agropecuéria (Silva, 2005). No contexto analisado por Picolotto (2014), a agricultura
de base familiar enfrentou uma situacéao de subordinacdo em relagéo aos interesses
da grande exploracdo agropecuaria, sendo relegada pelo Estado e pelas elites
dominantes a func¢des secundérias, como a producdo de alimentos para o mercado
interno e o fornecimento de méo de obra adicional.

Contudo, a década de 1980 marcou um ponto de virada, quando 0s pequenos
produtores se organizaram, conquistando visibilidade por meio de mobilizacbes
lideradas pelos movimentos sindicais rurais. Isso resultou na promoc¢ao da agricultura
familiar como um modelo agricola a ser fomentado no pais (Medeiros, 2010; Picolotto,
2014; Niederle; Fialho; Conterato, 2015).
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A agricultura familiar € caracterizada pela estreita relacao entre a posse daterra
e o trabalho da familia, visando o sustento por meio da exploracéo da terra. Chayanov
(1974) destaca a diferenca entre a producdo familiar e a empresa capitalista,
enfatizando que a primeira prioriza a reproducdo da familia em contraste com a
maximizacao dos lucros que rege o funcionamento da segunda.

A Food and Agriculture Organization (FAO, 2018) define a agricultura familiar
como um sistema de producdo gerenciado por uma familia, dependendo
principalmente do trabalho familiar e abrangendo diversas atividades. Ela
desempenha um papel crucial na seguranca alimentar, na geracdo de empregos e
renda, na conservacao da biodiversidade e na preservacédo das tradi¢cdes culturais.

Wanderley (2003) propde uma reflexdo sobre os conceitos de campesinato e
agricultura familiar, destacando que a agricultura familiar ndo € uma transicéao
irreversivel da condicdo de camponés tradicional para agricultor "moderno”. Em vez
disso, ela envolve pontos de ruptura e continuidade entre essas categorias sociais.
Além disso, a agricultura familiar € frequentemente referida por varios termos
sinbnimos, como pequena producdo e agricultura de subsisténcia, o que torna
desafiador estabelecer uma definicdo precisa para essa categoria de trabalhadores
rurais (Denardi, 2001).

O Estado falhou em sua responsabilidade ao ndo implementar politicas
publicas adequadas para atenuar os impactos das revolugcbes tecnologicas na
agricultura. Essa omissao resultou na subordinacéo da agricultura de base familiar
aos interesses da grande exploracdo agropecuaria, relegando-a a funcdes
secundarias. Somente na década de 1980, apdés mobilizacbes lideradas pelos
movimentos sindicais rurais, o Estado reconheceu a importancia da agricultura familiar
como um modelo agricola digno de apoio, marcando um ponto de virada significativo.

Em termos de legislacédo, a década de 1990 € marcada pela consolidacédo da
luta pelo reconhecimento da agricultura familiar no pais, a qual teve como um de seus
resultados a criacdo do Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar
(Pronaf), em 1995, como uma linha de crédito rural voltada aos agricultores familiares.
Mesmo com a mudanca de governo em 2003, na ascensdo do Partido dos
Trabalhadores a presidéncia da republica, o Pronaf permaneceu como o principal
instrumento de politica agricola direcionada a esse publico. De 2003 e 2010 observa-
se uma ampliac&o no valor disponivel, bem como uma diversificacdo nas modalidades

de financiamento, envolvendo Mulher, Jovem, Agroindustria, Agroecologia,
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Semiarido, Floresta, Producdo Ecoldgica, Turismo Rural, Pesca e Mais Alimentos
(Neumann; Zarnott; Dalbianco, 2016; Picolotto, 2014; Bianchini, 2015).

Outro aspecto importante desse periodo de reconhecimento da agricultura
familiar foi a criagcéo, ainda durante o governo de Fernando Henrique Cardoso (1999-
2001), do Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA), com a responsabilidade de
tratar das questdes relacionadas a agricultura familiar e a reforma agraria, enquanto
o Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (Mapa) se envolvia com 0s
interesses da agricultura patronal — o chamado agronegécio. A constituicdo desses
dois ministérios demonstrava a tensao e os conflitos existentes entre esses dois tipos
de agricultura que, embora ndo sejam independentes em sua dinamica, sao
portadores de propostas antagbnicas de desenvolvimento rural (Medeiros, 2010;
Picolotto, 2014; Nierdele; Fialho; Conterato, 2015).

No Brasil, a agricultura familiar é oficialmente reconhecida em 2006, em
decorréncia da promulgacéo da Lei n.° 11.326, a chamada Lei da Agricultura Familiar,
que estabeleceu as diretrizes para a formulacdo da Politica Nacional da Agricultura
Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais. Tal nhorma trouxe ao cenario juridico
e social os conceitos, principios e instrumentos destinados a formulacéo das politicas
publicas direcionadas com vista a fortalecer, dentre outras, a agricultura familiar no
pais.

De acordo com a lei, a agricultura familiar € caracterizada por unidades de
producdo com algumas caracteristicas especificas, como a gestao do trabalho pela
prépria familia, a utilizacdo de mao de obra majoritariamente familiar, a predominancia
de trabalho manual, a dependéncia de recursos proprios e a producdo voltada
principalmente para o abastecimento local e regional.

Ademais, o Artigo 3°, da referida norma, conceitua o agricultor familiar como
aquele que pratica atividades no meio rural, de acordo com 0s seguintes requisitos:
nao detenha, a qualquer titulo, area maior do que quatro moédulos fiscais; utilize
predominantemente méo de obra da propria familia nas atividades econdmicas do seu
estabelecimento ou empreendimento; tenha percentual minimo da renda familiar
originada de atividades econémicas do seu estabelecimento ou empreendimento, na
forma definida pelo Poder Executivo; e dirija seu estabelecimento ou empreendimento
com sua familia. A promulgacéo dessa lei estabeleceu as diretrizes para a formulacéo
da Politica Nacional da Agricultura Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais
(Brasil, 2006; Picolotto, 2014).
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Na década de 1990, o Brasil reconheceu e fortaleceu a agricultura familiar com
a criacdo do Pronafl em 1995, um programa de apoio financeiro aos agricultores
familiares. O programa oferece linhas de crédito e financiamento com taxas de juros
subsidiadas, facilitando o acesso dos agricultores familiares a recursos financeiros
necessarios para investimentos em suas atividades agricolas. Além disso, o Pronaf
promove a capacitacdo e assisténcia técnica aos produtores, visando o
aprimoramento de suas praticas agricolas e a ado¢do de métodos sustentaveis.

E importante salientar que o Pronaf também considera a diversidade de
atividades rurais, abrangendo ndo apenas a producédo de alimentos, mas também a
agroindustrializacdo, a comercializacdo e outras iniciativas que contribuam para a
sustentabilidade das familias do campo. Isso torna o programa um instrumento
essencial para o fortalecimento da agricultura familiar e para a promocao do
desenvolvimento rural no Brasil.

Por sua vez, o MDA foi estabelecido para tratar de questfes relacionadas a
essa agricultura, enquanto o Mapa cuidou do agronegdcio. A Lei da Agricultura
Familiar, promulgada em 2006, oficializou o conceito e estabeleceu diretrizes para a
politica nacional dessa categoria de estabelecimento agropecuario.

Em linhas gerais, essa lei procura diferenciar o agricultor familiar dos demais
produtores do campo, estabelecendo, desta forma, uma definicdo do ponto de vista
legal para a categoria, que tem sua importancia cada vez mais evidenciada. Conforme
os critérios do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), no estado do Rio
Grande do Sul, 294 mil estabelecimentos (80,5%) foram classificados como de
agricultura familiar, detendo 25,3% das areas. Esse recorte é baseado em quatro
critérios da Lei n.° 11.326/2006: o estabelecimento deve ter area de até quatro
modulos fiscais; utilizar, no minimo, metade do trabalho familiar no processo produtivo
e na geracdo de renda; auferir, também no minimo, metade da renda familiar de
atividades econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento; e ter a gestéo
estritamente familiar do estabelecimento ou empreendimento agropecuario.

Independentemente do tamanho, forma juridica ou localizacdo (urbana ou
rural), essas unidades tém como objetivo a producdo para venda ou subsisténcia,
entendida aqui como a produgéo para o consumo proprio do produtor e sua familia.

Eventualmente, parte da producdo pode ser comercializada por meio da venda ou

1 O Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (Pronaf) é uma iniciativa do Governo
Federal brasileiro que desempenha um papel crucial no apoio a agricultura familiar no pais.
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troca (por outros produtos ou por bens duraveis), no intuito de atender a outras
necessidades do ndcleo familiar, que depende totalmente, ou em sua maior parte, da
atividade agropecudria para sua sobrevivéncia econdmica.

A producado de alimentos pela agricultura familiar apresenta uma relevancia
para a sociedade em que se acha inserida, conforme mostra o Censo de 2017, que
destaca o seu papel na producao de 70% do feijao nacional, 34% do arroz, 87% da
mandioca, 60% da producédo de leite, 59% do rebanho suino, 50% das aves e 30%
dos bovinos. Em 90% dos municipios brasileiros com até 20 mil habitantes, a
agricultura familiar é a principal base econémica, respondendo por uma diversificada
producado de graos, proteinas animal e vegetal, frutas e verduras e legumes, o que a
coloca como a oitava maior produtora de alimentos no mundo. Ainda, a agricultura
familiar no pais é responsavel por empregar 10,1 milhdes de pessoas e corresponde
a 23% da area de todos os estabelecimentos agropecuarios. Cabe destacar que a
agricultura familiar, por geralmente produzir de forma diversificada e muitas vezes de
forma agroecoldgica, pode contribuir para a sustentabilidade da producéo, quando os
processos se dao em sintonia com a protecdo da biodiversidade e dos recursos
naturais.

Todas as transformacdes sociais, politicas e econdmicas que vinham
ocorrendo no ambito do Estado, dos atores da sociedade civil e nas analises de
estudiosos, a partir da década de 1990, contribuiram para que mudancas no
entendimento e enfoques sobre o desenvolvimento rural fossem ganhando espaco no
cenario brasileiro. Os principais fatores que contribuiram para essas mudancas foram:
a trajetoria das discussfes em torno da agricultura familiar e de seu potencial como
modelo social, econdmico e produtivo para a sociedade brasileira; a crescente
influéncia e acdo do Estado no meio rural, que se deu através das politicas para a
agricultura familiar e de agfes relacionadas a reforma agraria, seguranca alimentar,
entre outras; as mudancas no ambito politico e ideologico acerca das diferencas
existentes entre o universo dos produtores da agricultura brasileira; e, por fim, o tema
relacionado a sustentabilidade ambiental (Schneider, 2010). Portanto, o
fortalecimento da agricultura familiar se fundamenta na sua importancia econémica,
social, cultural e também no potencial que ela representa na perspectiva de um
desenvolvimento sustentavel, economicamente viavel e socialmente justo.

A comercializacdo dos produtos da agricultura familiar, de um modo geral,

depende de um atravessador para que 0s mesmos sejam disponibilizados ao publico
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consumidor. Em consequéncia desta (des)governanca nos sistemas alimentares,
marcada pela forte coordenacdo dos grandes capitais agroindustriais corporativos,
prevaléncia de cadeias longas de distribuicdo, alta nos precos dos alimentos,
abastecimento alimentar concentrado nos setores do atacado e varejo e énfase no
ultraprocessamento de produtos vendidos aos consumidores, € gerado um aumento
da obesidade (Ploeg, 2008; Bakalis et al., 2020) e no crescimento de enfermidades.
Diante dessa situagédo, tem sido importante a manifestacdo do repensar “novas
formas” de comercializagéo, distribuicdo e consumo territorializados que possam
envolver a participacdo de coletividades, na busca de solucfes mais ageis, proximas
e potencializando o desenvolvimento local com os sistemas de comercializacées mais
diversificados, mais justos e com produtos regionais, in natura e/ou minimamente
processados, mas sem perder as caracteristicas originais.

As redes agroalimentares alternativas AFN (do inglés, “Alternative Food
Networks”) surgiram em oposicdo ao comércio massivo via super e hipermercados
(Tregear, 2011; Si; Schumila; Scott, 2015; Forssell; Lankoski, 2015; Wilson, 2013).
Tregear (2011) as define como “formas de prover alimentos com caracteristicas
consideradas diferentes, e talvez contrarias as formas convencionais que dominam os
mercados desenvolvidos”. Com isso, sdo abarcadas diversas formas de
comercializacao.

Esse processo de busca de alternativas para a comercializagédo de alimentos
fez com que os agricultores familiares buscassem também formas alternativas de
organizacbes, como associacfes, condominios, cooperativas, com arranjos
institucionais/organizacionais considerados mais adequados a viabilizacdo dessas.
Cabe destacar, também, que muitas dessas iniciativas s6 se viabilizaram ou tém
condicbes de se concretizar com a colaboracédo de acdes de outras organizacoes,
tanto publicas quanto privadas, e 0s movimentos sociais e organiza¢cdes néo
governamentais (ONGs) tém se destacado na proposi¢cao dessas alternativas.

Portanto, as redes alimentares alternativas sdo uma forma de construir
solucdes territoriais ageis, por meio de cadeias curtas de abastecimento, tanto para o
mercado de oferta da agricultura familiar e pequeno negécio comercial quanto para o
mercado da demanda das populagbes. Com isso, pode haver a mobilizacdo de uma
rede local através de um conjunto de associacdes de interesses, organizacdes nao
governamentais, cooperativas, agricultores, agéncias publicas estatais, prefeituras

municipais, universidades, centros de pesquisa etc. Sao as redes politicas locais que
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podem conceber solucdes de seguranca alimentar e de desenvolvimento local de
modo singular e especifico em cada regiao.

Ainda dentro da perspectiva tedrica € preciso frisar que as familias assentadas
pela reforma agraria, sobre a qual se desenvolveu esta pesquisa, representam a
diversidade com que se apresenta a agricultura familiar no pais. Coincidimos
plenamente com os autores que concebem essa forma social de producdo como
portadora de uma racionalidade econdmica peculiar que visa assegurar a reproducao
social de seus membros. Entretanto, essa racionalidade, como bem advertiu
Abramovay (2007, p. 111), é sempre “necessariamente incompleta porque seu
ambiente social permite que outros critérios de relagdes humanas (que ndo o0s
econOmicos) sejam organizadores da vida” (italico no original).

Ao examinar a realidade das familias assentadas da reforma agraria que vivem
na Regido Metropolitana de Porto Alegre vimos tracos de uma heranga camponesa
qgue persiste apesar das transformacdes profundas nas sociedades. Nesse sentido,
convergimos com Abramovay quando afirma que o camponés representa, acima de
tudo, um modo de vida. Além disso,

A familia e a comunidade, de certa forma, emprestam sentido a atividade
camponesa. Trabalho e vida ndo s&o duas dimens®es cindidas: as criangas,
as mulheres, enfim, um organismo Unico produz com base no objetivo de
gerar ndo s6 os meios de vida, mas, sobretudo, um modo de vida. [...] a terra
ndo é um simples fator de producao, as outras unidades produtivas ndo sédo

apenas concorrentes e 0s comerciantes ndo sao s6 sanguessugas
(Abramovay, 2007, p. 112 - italico no original).

Assim, conforme expresso na citacdo, a agricultura ndo é apenas uma forma
de produzir meios de subsisténcia, mas também um modo de vida que envolve toda
a familia e a comunidade. Além disso, ressalta-se que a terra tem um valor mais
profundo do que simplesmente ser um fator de producéo, e que as relagdes com
outras unidades produtivas e comerciantes sdo mais complexas do que uma mera
competicdo ou exploracdo. Essa perspectiva destaca a importancia de compreender
a agricultura em um contexto mais amplo de valores, cultura e interacdes sociais
(Abramovay, 2007).

Eis ai os elementos tedricos e conceituais a partir dos quais a pesquisa se
desenvolveu, dando énfase ao modo como as familias de assentados da reforma
agraria construiram um modo de vida na construcdo de um espaco novo de geracao
de renda e de trabalho. Homens e mulheres néo sao apenas produtores de alimentos,

mas a materializacdo da sintese de uma dupla condic¢do, qual seja, a de produtores
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agricolas e de vendedores da propria producdo dentro de um espaco singular

representado pelas feiras e pela comercializacao direta de frutas, legumes e verduras.



3 Feiras agroecoldgicas: promovendo saude e sustentabilidade

3.1 Comeércio justo para feirantes e consumidores

O comércio justo representa um modelo econémico e social centrado na
equidade, sustentabilidade e qualidade de vida para todas as partes envolvidas,
incluindo os produtores feirantes e os consumidores. Neste subcapitulo, exploraremos
como 0 comércio justo beneficia esses dois grupos, promovendo uma abordagem
ética no sistema comercial (Pastro; Gomes; Godoy, 2003).

Para compreender o comércio justo é essencial destacar sua base ética, cujo
propadsito € garantir condi¢des de trabalho dignas e remuneracgéao justa aos produtores,
especialmente aqueles pertencentes a comunidades vulneraveis em nacdes em
desenvolvimento. Nas feiras, isso se traduz em assegurar que os feirantes recebam
um preco equitativo por seus produtos, permitindo-lhes manter seus meios de
subsisténcia e investir de maneira sustentavel em suas atividades agricolas (Godoy;
Anjos, 2007).

O comeércio justo traz diversos beneficios para os produtores feirantes. Em
primeiro lugar, proporciona precos justos pelos seus produtos, combatendo a
exploracdo econdmica que frequentemente aflige os agricultores nos sistemas de
comeércio convencionais. Ademais, fomenta relacdes comerciais transparentes e
duradouras, capacitando os produtores a planejarem suas atividades e aprimorar suas
técnicas de producao.

Os canais de comercializagcao afetam a qualidade e a diversidade das escolhas

alimentares dos consumidores urbanos. A agricultura familiar também tem um efeito



28

na saude da sociedade, proporcionando acesso direto aos produtos locais por meio
do contato direto com o consumidor. Assim, 0 COmércio justo promove a transparéncia
e a rastreabilidade dos produtos, permitindo aos consumidores saberem de onde vém
seus alimentos e como foram produzidos (Ploeg, 2016).

Para os produtores que participam das feiras, o comércio justo oferece um
conjunto abrangente de vantagens que impactam positivamente suas vidas e
comunidades. Em primeiro lugar, 0s precos justos asseguram que esses agricultores
e artesaos recebam uma remuneracdo adequada por seus produtos, garantindo que
seu trabalho e investimento sejam devidamente recompensados. Além disso, 0s
padrdes de trabalho justos sédo rigorosamente aplicados, criando ambientes seguros
e dignos para os trabalhadores rurais e artesaos, o que inclui a proibicdo do trabalho
infantil e o respeito aos direitos trabalhistas (Santos, 2011).

O comércio justo também esta intrinsecamente ligado ao desenvolvimento
sustentavel, promovendo praticas agricolas e de producédo que visam a preservacao
do meio ambiente e a prosperidade a longo prazo das comunidades rurais. Essa
abordagem nédo apenas beneficia o planeta, mas também contribui para o bem-estar
das gerac6es futuras. Outra dimensdo fundamental do comércio justo € a facilitacdo
do acesso desses produtores aos mercados globais. Tradicionalmente, os feirantes
enfrentam desafios para entrar nos mercados internacionais devido a barreiras
comerciais. O comércio justo age como uma ponte, fornecendo canais de distribuicéo
e oportunidades de alcance global, o que pode ser transformador para essas
comunidades (Santos, 2011).

Outrossim, o comércio justo busca capacitar os produtores, fortalecendo suas
organizagbes e comunidades. Isso se manifesta na promocado da participacao
democratica nas decisdes relacionadas a producdo e comercializacdo. O
empoderamento é uma parte essencial do processo, permitindo que os produtores
tenham voz ativa e influéncia sobre seu préprio destino econémico (Silva, 2016).

Para os consumidores, o comeércio justo apresenta um leque de vantagens
significativas que vao além da simples compra de produtos. Primeiramente, os
produtos de comércio justo sdo notoriamente reconhecidos pela alta qualidade, uma
vez que os produtores sdo incentivados a investir na exceléncia e na qualidade de
seus produtos. Isso significa que os consumidores podem desfrutar de produtos de

primeira classe enquanto contribuem para uma causa maior.
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Os sistemas de comeércio justo promovem a transparéncia ao longo de toda a
cadeia de suprimentos. Isso permite aos consumidores rastrear a origem dos produtos
e verificar se 0s padrbes éticos estdo sendo rigorosamente cumpridos. Essa
transparéncia cria uma sensagao de confianca nas compras, onde os consumidores
tém a certeza de que suas escolhas estao alinhadas com seus valores éticos (Santos,
2011).

Importa destacar, ainda, que o comércio justo € a oportunidade para o0s
consumidores se conectarem diretamente com os produtores. I1Sso envolve aprender
as historias por tras dos produtos e entender o impacto positivo que estdo gerando ao
apoiar essas comunidades. Essa conexdo pessoal torna a experiéncia de compra
mais significativa e enriquecedora. Ademais, o comércio justo abraca firmemente a
responsabilidade social e ambiental (Coelho, 2015).

Os consumidores conscientes apreciam o fato de estarem apoiando praticas
comerciais que sdo socialmente responsaveis e ambientalmente sustentaveis. 1sso
pode ser um fator motivador significativo para agueles que desejam fazer compras de
maneira mais ética e ecologicamente consciente. Nesse sentido, consumir produtos
de comércio justo proporciona aos consumidores uma satisfacdo moral. Eles tém a
gratificacdo de saber que suas escolhas de compra estdo contribuindo para uma
causa social e ambiental justa, promovendo a equidade global e a sustentabilidade. E
uma maneira tangivel de fazer a diferenca no mundo enquanto se desfruta de produtos
excepcionais (Silva, 2016).

O comércio justo representa um modelo econémico e social centrado na
equidade, sustentabilidade e qualidade de vida para todas as partes envolvidas,
incluindo os produtores feirantes e os consumidores. Portanto, 0 comércio justo
beneficia esses dois grupos, promovendo uma abordagem ética no sistema comercial.
Para compreender o comércio justo, € essencial destacar sua base ética, cujo
propasito € garantir condi¢des de trabalho dignas e remuneracao justa aos produtores,
especialmente aqueles pertencentes a comunidades vulneraveis.

Nas feiras, isso se traduz em assegurar que os feirantes recebam um preco
equitativo por seus produtos, permitindo-lhes manter seus meios de subsisténcia e
investir de maneira sustentavel em suas atividades agricolas. O comércio justo traz
diversos beneficios para os produtores feirantes, proporcionando precos justos,
fomentando relacdes comerciais transparentes e duradouras e promovendo praticas

agricolas sustentaveis. Além disso, o comércio justo é uma resposta critica as
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deficiéncias do sistema de comércio convencional, que frequentemente explora

economicamente 0s agricultores e carece de transparéncia na cadeia de suprimentos.

3.2 A agricultura familiar como fonte de alimentos

E indiscutivel que a agricultura familiar desempenha um papel significativo na
producao de alimentos em todo o mundo. Ela é uma fonte fundamental de suprimento
de alimentos, contribuindo de forma expressiva para a seguranca alimentar e o
abastecimento de produtos agricolas em diversas regifes. Essa forma de agricultura
€ caracterizada por ser conduzida por familias, geralmente em pequenas
propriedades rurais, e envolve uma ampla variedade de culturas e atividades
agricolas.

A producéo de alimentos desempenha um papel essencial na subsisténcia da
populacdo mundial, e dentro desse contexto a agricultura familiar emerge como uma
forca central. Responsavel por cerca de 70% da producdo global de alimentos, a
agricultura familiar desempenha um papel preponderante na garantia da seguranca
alimentar e na preservacao do meio ambiente (Hoffmann, 2014).

Além disso, é reconhecida por sua importancia na producao de alimentos de
qualidade, muitas vezes com métodos mais sustentaveis e com menor uso de
insumos quimicos. Ela desempenha, ainda, um papel fundamental no fornecimento
de alimentos frescos, como frutas, verduras e produtos de origem animal, que
abastecem mercados locais e regionais. Outrossim, a diversificagdo das culturas
praticada nas propriedades familiares contribui para a variedade de alimentos
disponiveis e para a preservacao da biodiversidade.

Importa destacar que essa forma de agricultura também esta ligada a aspectos
culturais e de tradicdo, com meétodos de producdo transmitidos de geracdo em
geracdo. A agricultura familiar ndo apenas fornece alimentos, mas também
desempenha um papel vital na manutencédo de comunidades rurais, na promocéo do
emprego e na reducdo da pobreza em éareas rurais. E é uma fonte fundamental de
alimentos, contribuindo de forma substancial para a oferta global. Sua notavel

eficiéncia produtiva, decorrente da gestéao criteriosa das pequenas propriedades e da
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adocdo de meétodos de producdo altamente eficazes, coloca-a em destague na
producéo de alimentos de qualidade.

Um dos tracos distintivos da agricultura familiar é a producéo de alimentos
saudaveis e nutritivos. As pequenas propriedades se sobressaem na producéo de
alimentos frescos e diversificados, ricos em vitaminas e minerais essenciais para uma
alimentacdo equilibrada. Além disso, a preferéncia por métodos de cultivo que
reduzem substancialmente o uso de pesticidas e produtos quimicos contribui
significativamente para a qualidade dos produtos.

A agricultura familiar ndo apenas atende as necessidades alimentares, mas
também desempenha um papel de destaque no desenvolvimento econdmico regional.
A geracdo de empregos e renda para agricultores e suas familias, aliada ao
fornecimento de alimentos acessiveis a populacdo local, fortalece as economias
locais. A producéo direcionada ao mercado local impulsiona o ciclo econémico da
regido.

Esse tipo de agricultura transcende sua importancia na producao alimentar,
sendo uma peca-chave na conservacdo do meio ambiente. Nessas pequenas
propriedades, encontramos a preservacao de ecossistemas naturais e a manutencao
da biodiversidade em sua esséncia. Destaca-se a preservacdo de ecossistemas
naturais como um dos pilares da agricultura familiar. Essas propriedades atuam como
verdadeiras guardias, evitando a degradacdo e a conversdo de areas florestais e
outros habitats naturais em terras agricolas intensivas. Sua coexisténcia com a
biodiversidade local é crucial para a sobrevivéncia de diversas espécies de plantas e
animais que desempenham papéis fundamentais nos ecossistemas regionais.

A agricultura familiar se distingue pelo uso responsavel dos recursos naturais.
Em comparacédo com a producéo industrial, essas propriedades consomem, em geral,
menos agua, energia e insumos quimicos, o que resulta em um impacto ambiental
consideravelmente menor. Essa abordagem sustentavel contribui de forma
significativa para a preservagao dos recursos naturais vitais.

A agricultura familiar organica, em particular, oferece inimeras vantagens
ambientais. No entanto, a ado¢cdo de mecanismos de controle de qualidade orgéanica
para diversificar a produgéao e ingressar em novos mercados pode ser um desafio para
esses agricultores. E crucial a disponibilidade de assisténcia técnica adequada e
acessivel. Para garantir a qualidade dos produtos organicos, os agricultores familiares

gue nao possuem os recursos financeiros para a certificagdo organica podem recorrer
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ao controle social. Esse método envolve avaliacdes realizadas por terceiros, como
consumidores, organiza¢cdes da sociedade civil e entidades publicas, com o objetivo
de verificar a conformidade dos produtos com as normas organicas em vigor. Essa
abordagem assegura que os produtos sejam autenticamente organicos e estejam em

conformidade com os padrdes estabelecidos.

3.3 Redes alternativas de comercializagéo

As redes alimentares alternativas abrangem uma diversidade de préaticas que
valorizam os circuitos curtos de comercializacdo (CC). Esses circuitos envolvem a
venda direta de produtos aos consumidores, como feiras do produtor, entrega de
cestas, pequenas lojas de produtores, vendas na propriedade ligadas ao agroturismo
e fornecimento institucional para alimentacdo escolar, entre outros (Darolt et al.,
2016).

De acordo com a definicdo de Marsden, Banks e Bristow (2000), a
caracteristica central de um circuito curto ou cadeia curta € sua capacidade de
fornecer informac¢des detalhadas aos consumidores. Isso inclui a identificacdo do local
de producdo, do produtor responsavel e do método de producdo. Essa énfase na
transparéncia contrasta com o modelo de agricultura industrial, descrito por Ploeg
(2008) como sendo os chamados "impérios alimentares".

No entanto, importa frisar que essas redes e novas formas econémicas nao
surgem em um Vacuo, sendo que operam dentro de sociedades capitalistas. Portanto,
é essencial realizar uma analise critica que examine as dinamicas de poder e a
distribuicdo dos beneficios entre os diversos atores envolvidos nessas redes
(Goodman, 2003).

As redes alimentares alternativas representam uma abordagem inovadora que
prioriza a venda direta de produtos aos consumidores, promovendo a transparéncia
sobre a origem e o método de producdo dos alimentos. Essas redes tém o potencial
de alterar as relagbes de poder nos sistemas alimentares, aumentando a participagao
de consumidores e produtores e promovendo a autonomia. No entanto, € importante
reconhecer que essas redes operam dentro de sociedades capitalistas e exigem

estratégias, como a educacao do consumidor e o lobby politico (Darolt et al., 2016).
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Essas redes também capacitam os consumidores, tornando-os conscientes de
suas escolhas alimentares e ativos na sociedade. Para os produtores, especialmente
0s agricultores ecologicos envolvidos em movimentos sociais, essas redes promovem
uma abordagem socioambientalmente consciente que vai além da produgéo agricola.
No entanto, ainda existem desafios, como a reducdo das desigualdades sociais e 0
acesso a alimentos de qualidade para populacdes vulneraveis. Para promover a
equidade e a seguranga alimentar, a sociedade civil desempenha um papel crucial,
juntamente com inovacgdes sociais que envolvem a participacéo ativa dos cidadaos na
construcdo de sistemas alimentares mais justos e sustentaveis, em um contexto
frequentemente denominado como "democracia alimentar”, "agricultura cidada" ou
"redes alimentares cidadas" (Goodman; DuPuis, 2002).

O desenvolvimento de uma rede alternativa alimentar na Regido Metropolitana
envolve uma série de pontos-chave que tém o potencial de transformar positivamente
a maneira como produzimos, distribuimos e consumimos alimentos. Esses pontos sao
cruciais para promover a agricultura local, melhorar a qualidade dos alimentos, reduzir
o impacto ambiental e fortalecer as comunidades. Um dos pilares fundamentais dessa
rede é o apoio a agricultura local. Isso vai muito além de simplesmente comprar
produtos locais. Significa investir na comunidade agricola, proporcionando
oportunidades de crescimento e estabilidade econémica. Além disso, ao comprar
alimentos produzidos nas proximidades, reduzimos a pegada de carbono, pois os
alimentos ndo precisam percorrer longas distancias para chegar aos consumidores
(Klein; Mello Klein; Schultz, 2022).

Estabelecer mercados de agricultores em areas urbanas € uma estratégia
eficaz para conectar diretamente os agricultores aos consumidores. I1Sso ndo apenas
assegura a oferta de produtos frescos e sazonais aos habitantes urbanos, mas
também cria um espago onde as pessoas podem conhecer 0s produtores,
compreender melhor como os alimentos séo cultivados e valorizar a agricultura local.
A formacdo de cooperativas e associacdes de produtores € outra iniciativa valiosa.
Isso permite que os agricultores se unam, consolidem sua producdo, melhorem a
eficiéncia e tenham uma voz coletiva ao negociar precos e politicas. Essas
organizagbes também podem compartilhar conhecimento e recursos, fortalecendo
ainda mais a agricultura local (Nobrega; Ferreira, 2021).

A educacao alimentar desempenha um papel crucial na conscientizacdo dos

consumidores sobre a importancia de apoiar a producao local e fazer escolhas
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alimentares saudaveis. Ela também ressalta o impacto ambiental das escolhas
alimentares, incentivando a busca por praticas sustentaveis. A eficiéncia dos sistemas
de distribuicdo é essencial para garantir que os alimentos frescos cheguem aos
consumidores de maneira rapida e confiavel. Isso pode envolver parcerias com
empresas de logistica, a criacdo de pontos de retirada comunitarios ou até mesmo
sistemas de entrega inovadores.

A sustentabilidade ambiental deve ser uma prioridade, com a promog¢ao de
praticas agricolas organicas, a reducdo do uso de pesticidas e o estimulo a producéo
de alimentos sazonais. Isso ndo apenas beneficia 0 meio ambiente, mas também a
saude dos consumidores. A cooperacao do governo local desempenha um papel vital
nessa rede, através da criacdo de politicas que favorecam a agricultura local,
concessao de subsidios e regulamenta¢cfes que garantam a seguranca alimentar. O
governo pode ser um catalisador para o sucesso da rede alternativa alimentar (Klein;
Mello Klein; Schultz, 2022).

Envolver a comunidade € crucial, seja por meio de eventos, programas
educacionais ou campanhas de conscientizacdo. Isso ajuda a destacar os beneficios
da rede alternativa alimentar e cria um senso de pertencimento e participacdo na
comunidade. Garantir 0 acesso equitativo a alimentos frescos e saudaveis € uma
guestao de justica social. Isso pode envolver a criacdo de programas de assisténcia
para familias de baixa renda e a implementacao de precos justos, para que todos
tenham a oportunidade de se alimentar de maneira saudavel (Nobrega; Ferreira,
2021)

Isso posto, o desenvolvimento de uma rede alternativa alimentar na Regiao
Metropolitana de Porto Alegre é um desafio complexo, mas repleto de potencial para
melhorar a qualidade de vida das pessoas, fortalecer a economia local e promover a
sustentabilidade ambiental. Ao abordar esses pontos-chave de forma integrada,

podemos construir uma rede alimentar mais resiliente e equitativa para todos.

3.4 Globalizag&o do setor agroalimentar

A “globalizagdo do setor agroalimentar” introduziu profundas modificagdes na

agricultura, sobretudo no ambito dos paises periféricos, que passaram, a partir de
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entdo, a dedicar-se fundamentalmente aos monocultivos de exportacdo, as chamadas
‘commodities’, destinadas aos paises centrais. No plano interno, tal opgéo representou
a exclusdo de amplas camadas da agricultura familiar (Michellon, 2007). Nesse
sentido, Sacco dos Anjos, Godoy e Caldas (2005) afirmam que se alternaram
profundamente os processos de producdo a partir da introducdo massiva dos
chamados insumos modernos (adubos sintéticos e agrotdéxicos em geral), 0os quais
modificaram radicalmente os atributos dos alimentos, particularmente dos produtos
frescos que diariamente sdo comercializados nos mercados e feiras livres para serem
finalmente consumidos por milhares de familias.

O modo como os agricultores familiares se relacionam com o mercado pode
indicar certas condi¢des de dependéncia ou autonomia no que afeta as suas decisées
nas unidades de producéo. Nesse contexto, as feiras acabam tendo uma relagéo justa
entre produtores e consumidores, pois a relacdo entre ambos € direta e presencial.
Dessa maneira, as feiras podem ser consideradas como um produto de um esforco
dos agricultores familiares contra os mecanismos de subordinagdo ao capital
comercial e industrial do campo.

As feiras possuem uma fun¢do transcendental, muito além das questfes
econbmicas. Representam, em ultima instancia, o lugar sagrado, onde se cumpre a
ritualizacdo da separacéo entre o mundo urbano e o mundo rural (Barcellos, 2003).
Segundo Aguillar (2004), trata-se de um espaco publico que assume diferentes formas
de sociabilidade para se tornar um local de espetaculo da vida urbana.

As feiras livres sdo normalmente espacos dedicados a comercializagdo de
produtos oriundos da agricultura familiar, que podem ser produzidos de forma
convencional ou agroecoldgica. Sacco dos Anjos, Godoy e Caldas (2005) ponderam
gue as feiras livres convencionais correspondem a espacos nos quais 0s produtos sao
invariavelmente gerados por meio do uso de insumos modernos (adubos sintéticos e
agrotoxicos), com base, portanto, numa agricultura de carater convencional. Nesse
sentido, Gliessman (2001) afirma que essa modalidade de feira tem como objetivos
principais a maximizacao da producéo e do lucro. A busca desses objetivos impde a
adocéo do sistema de “seis praticas basicas - cultivo intensivo do solo, monocultura,
irrigacdo, aplicacdo de fertilizantes inorganicos, controle quimico de pragas e
manipulagédo genética de plantas cultivadas”. Esse processo confere uma conotacao
industrial & producéo de alimentos, uma vez que a producéo das plantas é maximizada

pelo uso de insumos modernos e a utilizacdo da manipulagédo genética.
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Por outro lado, Sacco dos Anjos, Godoy e Caldas (2005) reiteram que a
agricultura de base ecoldgica concebe os sistemas de producdo agricolas como
ecossistemas, onde os diferentes elementos que compdem o processo produtivo sao
vistos como uma reproducéo interativa dos processos que ocorrem na natureza. Essa
corrente se baseia na tecnologia de processos (relacdo planta x solo x ambiente),
tendo como principio a reciclagem de residuos sélidos, o uso de adubos verdes,
manejo e controle biolégico de insetos e a exclusdo do uso de compostos sintéticos
(Gliessman, 2001).

Desse modo, verifica-se uma tendéncia cada vez maior do consumo dos
alimentos organicos produzidos em sistemas agroecolégicos, ocupando um nicho de
mercado, em consonancia com a busca por uma alimentacao cada vez mais saudavel
e segura, por parte dos consumidores, bem como pela preocupacao sobre o impacto
da atividade produtiva sobre o meio ambiente. Nesse cenario, a concepcao
agroecologica surge como acao politica de negacdo a um modelo de producéo
convencional que demanda mais custo e degrada o meio ambiente, especificamente
pelo uso indiscriminado dos agrotoxicos. Estimula, dessa maneira, a busca pela
experiéncia de se construir um processo e producdo de insumos local e estabelecer
novos canais de comercializacdo economicamente mais viaveis, como as feiras
agroecologicas, merenda escolar, dentre outros (Ramalho; Santos; Silva, 2010).

As feiras agroecoldgicas sdo parte integrante das ac6es de economia solidaria
existentes na regido, com a finalidade de oferecer aos moradores urbanos produtos
saudaveis, “in natura”, promovendo a transformagao social através do comércio justo
e do consumo consciente (Hinterholz; Ribeiro, 2011). Nelas, os produtos sao
oferecidos aos consumidores diretamente pelos produtores, sem intermediarios, sem
exploracdo comercial, com a pratica de precos que corresponda a producdo dos
agricultores familiares (Silva, 2015).

Muitos agricultores tém comprovado que € possivel garantir renda e saude
através das experiéncias de producédo sem veneno. Esses agricultores, quando levam
seus produtos para as feiras, ndo vendem apenas produtos, mas saude e alimentos
de qualidade em suas bancas. Dessa forma, vao conquistando consumidores, mas
além de consumidores conquistam apoiadores na defesa da agroecologia e também
na defesa da reforma agraria.

A comercializacao da producdo dos assentados se coloca como uma questao

importante, ndo apenas para dinamizar as redes tradicionais existentes, mas para
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aprofundar o debate sobre a construcdo de novas redes de comercializacdo que
assegurem a venda garantida dos alimentos produzidos nesses espacos.

Embora a agricultura familiar tenha sido marginalizada pelo modelo globalizado
de producgéo de alimentos, a mesma mantém grande representatividade no que tange
a seu volume de producéo, geracdo de empregos e renda no campo. E, sob essa
Otica, o fortalecimento da agricultura familiar, particularmente no caso das feiras de
produtores, € um instrumento vélido e legitimo na promocdo do desenvolvimento
sustentivel dessas populacbes. A variabilidade de produtos disponiveis na feira
possibilita atender a diversidade das demandas, valorizando a producédo. Além disso,
essa atividade possibilita o contato direto entre os agricultores, que trocam
experiéncias e conhecimentos, e também entre eles e o consumidor, que se sente

mais seguro em saber a origem e forma de produc¢éo do seu produto.



4  Feiras na Regido Metropolitana de Porto Alegre: um olhar sobre publicos

diversificados e relacdes de consumo

4.1 Os assentamentos de Reforma Agraria na Regido Metropolitana de Porto Alegre

A literatura que aborda os atores envolvidos nos processos de criacdo e
consolidacdo dos assentamentos no pais € diversificada. Além dos demandantes pela
terra, que também se apresentam sob diferentes formas (assalariados, parceiros,
posseiros etc.), estdo o Governo Federal, o Instituto Nacional de Colonizacdo e
Reforma Agréria (Incra), o Poder Judiciario, os governos estaduais e seus respectivos
orgdos de terra, as secretarias estaduais de agricultura e seus organismos de
assisténcia técnica, prefeituras, organizacbes nao-governamentais, entidades
vinculadas as igrejas, entidades de representacdo, como sindicatos, MST, Via
Campesina, associa¢gfes de produtores, cooperativas, entidades patronais, entre
outros. Cada um desses atores sociais expressam 0 seu pensamento e a sua forca
politica em relacdo a implementacdo dos assentamentos (Medeiros; Leite, 2009).

O assentamento rural € compreendido como um conjunto de unidades
agricolas independentes entre si, instaladas ou reconhecidas pelo Incra através de
Politica de Reforma Agraria, onde originalmente existia um imovel rural que pertencia
a uma pessoa fisica ou juridica que ndo cumpria com a sua funcdo social. A Politica
de Reforma Agraria € o conjunto de medidas conduzidas pelo Poder Publico a fim de
promover a distribuicdo de terras entre trabalhadores rurais, atendendo aos principios
de justica social e aumento da produtividade, conforme disposto na Lei n.° 4.504, de

30 de novembro de 1964, que dispde sobre o Estatuto da Terra.
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De acordo com o Estatuto da Terra, para além de promover cidadania,
proporcionar a desconcentracdo e democratizacdo da estrutura fundiaria e gerar
renda no campo, a Reforma Agraria favorece: a produgdo de alimentos basicos; o
combate a fome e a pobreza; promove a cidadania e a justica social; a interiorizagdo
dos servicos publicos basicos; a reducdo da migracdo campo-cidade; e a
diversificacdo do comércio e dos servigcos no meio rural.

Seguindo uma definicdo sobre assentamento rural, Zimmermann (1994)
destaca que o assentamento € um espaco de relacdes sociais a ser estudado, onde
as caracteristicas heterogéneas individuais, homogeneizadas no processo de luta
pela terra, ressurgem em bases novas. Assim, 0 processo de territorializacdo da luta
pela terra promove uma homogeneidade dos individuos em uma meta comum: a
Reforma Agréria. E isso € um fator que marca a identidade simbdlica do movimento
social. Portanto, o assentamento é um espaco que expressa conteudos histoéricos,
resultantes de processos politicos e sociais, ou seja, trata-se de um espaco onde se
materializam as relacfes sociais. Partindo dessa definicdo, o assentamento rural € o
l6cus das atividades dos trabalhadores rurais que conquistaram esse espaco e 0
transformaram em um territério com uma identidade propria, uma identidade simbdlica
do MST.

Nos assentamentos, a area € dividida em parcelas, lotes ou glebas, as quais
séo entregues pelo Incra a uma familia, a qual tera o direto de explora-la para produzir
0 seu sustento. Cada lote em um assentamento se torna uma unidade da agricultura
familiar. Transpondo esse contexto para a Regido Metropolitana de Porto Alegre, a
data de criacdo dos primeiros assentamentos corresponde a década de 1980.
Atualmente, a Regido Metropolitana apresenta um total de 17 assentamentos, com
1.172 familias instaladas (Incra, 2014).

A orientacdo do MST sempre se direcionou para que os assentados buscassem
novas alternativas de producéo, como a produgdo agroecolégica, para que houvesse
maior independéncia em relagdo aos mercados convencionais, bem como tivessem
sua inser¢cdo nos mercados dos produtos organicos e naturais. Esse mercado se
tornou crescente a partir do final da década de 1990 e se ampliou na busca de
produtos de qualidade, saudaveis e que ndo impactem o meio ambiente. Por essa
razdo, surgiram em Porto Alegre as feiras de venda direta dos produtos dos
assentamentos, estabelecendo-se, assim, uma relacdo de confianca entre

agricultores e consumidores.
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Alguns assentamentos da regido metropolitana de Porto Alegre encontraram
dificuldades de iniciar a producao, pois a grande maioria das familias assentadas nao
era da regido e por isso houve dificuldade em adaptar sua forma de produzir em
relacéo ao clima, ao solo e a topografia de seus assentamentos. Além das diferencas
agroclimaticas, o solo apresentava-se degradado devido ao uso intensivo na producao
de arroz irrigado antes da implantacdo do assentamento. Dessa forma, algumas
familias inicialmente buscaram alternativas de renda fora do lote, trabalhando nas
cidades de Regido Metropolitana e, principalmente, em Porto Alegre.

AplOs essa adaptacdo na regido, os agricultores comecaram a produzir,
buscando uma producdo agroecologica, com destaque para a producdo de arroz
irrigado, a qual teve bastante éxito na maioria dos assentamentos. Dessa forma,
construiu-se o grupo gestor do arroz e assim também surgiu o grupo gestor das hortas,
reunindo as familias produtoras de hortalicas. A comercializacdo dessa producao
passa a ser pensada pelo grupo gestor e coletivamente comeca a participar das feiras
existentes em Porto Alegre e Regido Metropolitana, além da criacdo de novas feiras.

Hoje, a comercializacdo dos produtos oriundos dos assentamentos da Regiao
Metropolitana de Porto Alegre ocorre de diversas formas, e a cada ano ha uma maior
aceitacao nos circuitos convencionais, incluindo grandes redes de supermercados. No
entanto, as feiras ainda sédo importantes espacos de comercializagdo e de contato
direto com o consumidor. E importante relatar que o fato dos assentamentos estarem
proximos aos grandes centros urbanos da Regido Metropolitana de Porto Alegre
facilita a organicidade e a participacdo nas feiras diretas. Essa proximidade colabora
para que a producéo altamente perecivel, como verduras, frutas e panificados, chegue
a mesa dos consumidores.

Portanto, as feiras sdo fundamentais para a grande venda de hortifrutigranjeiros
e pela diversidade de espécies cultivadas, dificeis de terem mercado em areas pouco
urbanizadas. Além dessa facilidade, a proximidade aos centros urbanos ainda reduz
0 custo do transporte e as perdas que possam ser geradas nesse transporte. Esta
experiéncia das feiras do MST se da como uma acéo na contraméo da légica do
grande mercado de alimentos. De acordo com Sacco dos Anjos, Godoy e Caldas
(2005), ha uma perda de espaco da venda direta de produtos agricolas no ambito dos
paises centrais, bem como no ambito da maioria das cidades brasileiras, decorrente,
especialmente, da posi¢cdo hegemonica que ocupam as grandes superficies de varejo,

representadas pelos hiper e supermercados.
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Outro fator importante para o éxito da organizacdo das familias assentadas e
das participacdes nas feiras foi a consolidacdo da Cooperativa dos Trabalhadores
Assentados da Regido de Porto Alegre (Cootap), a qual ocorreu em funcao de uma
demanda dos assentamentos, que precisavam de alternativas mais viaveis para a
comercializacdo de seus produtos e compra de insumos, além de questbes
estratégicas relacionadas ao planejamento das atividades produtivas. A Cootap
desempenha um papel regional importante, agrupando a producdo das diversas
cooperativas singulares e das familias individuais articuladas em torno a ideia.

Em grande medida, os assentamentos que apresentam maior organizacao
coletiva também apresentam maior diversidade produtiva com manejos mais
sustentaveis. Além de apresentarem uma grande cooperacdo entre as familias do
assentamento, ainda estabelecem uma parceria grande com outros assentamentos
da regido e do estado, o que permite ter uma eficiéncia maior nas participacées das
feiras regionais e nacionais, bem como realizar trocas de produtos para ampliar a
oferta disponibilizada nas feiras de que participam.

A conquista de mercados também demarca o crescimento da producéo e,
atualmente, também se percebe uma grande busca por produtos naturais e organicos,
evidenciando que as feiras podem atender essa demanda e intensificar as relacdes
entre produtor e consumidor. Nesse sentido, muitos assentamentos ja apresentam a
certificacdo ecologica de sua producdo. Essa certificacdo iniciou na producdo do
arroz, mas evoluiu para a certificacdo de todos os produtos, visto que a certificacéo é
por produto e ndo da unidade de producéo.

A principal certificadora é a Cooperativa Central dos Assentados do Rio Grande
do Sul (Coceargs), a qual adota o sistema de certificacdo participativa, onde os
produtores formam grupos de producédo e entre as proprias familias realizam as
“visitas de pares”, no qual o grupo visita uma unidade de producédo e realiza uma
analise para conferir se a unidade atende os regimentos estabelecidos pela Coceargs
e pelo grupo para ser considerado produto organico. Para além das “visitas de pares”,
a Coceargs, atraves de sua equipe técnica, realiza visitas direcionadas por
amostragem para conferir se as unidades de producdo estdo seguindo os critérios

estabelecidos no momento de elaboracgédo do plano de manejo?.

2 Plano de manejo é o documento que deve ser elaborado pelo produtor ou produtora que quiser obter
uma certificagcao organica para sua producao agricola.
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As familias de produtores-feirantes, na sua maior parte, trabalham
individualmente em suas Unidades de Producédo (UP), e organizam-se em torno do
Grupo Gestor das Hortas e Frutas da Regiao Metropolitana de Porto Alegre. Por meio
desse coletivo é que as familias, em 2012, deram inicio ao processo de constituicdo
dos grupos para o processo de registro de conformidade de producédo organica
participativa de suas UPs, através do mecanismo de Organizacdo de Controle Social
(OCS), junto ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (Mapa) e a
Coceargs. Em maio de 2013, ap0s constituirem um grupo de OCS e se adequarem
as normativas de producdo organica, as familias receberam o certificado de
produtores organicos do Mapa.

O grupo gestor das feiras se reune trimestralmente para realizar os
planejamentos relacionados a certificacdo, producdo, manejos, acondicionamento e
comercializacdo. Também séo avaliados os pontos de feiras e as infraestruturas para
atender a esses pontos e aos consumidores. Para além do grupo gestor, as familias
se organizam em grupos de certificacdo, onde a mesma acontece de forma
participativa, sendo coordenada pela Coceargs, a qual é a entidade certificadora de
todas as familias assentadas de feirantes da Regido Metropolitana de Porto Alegre.
A producdo das familias ocorre de forma individual em seus lotes, no entanto, a
comercializacao é realizada pelo grupo, que € o mesmo da certificacéo.

As feiras de comercializacdo acontecem em espac¢os publicos das prefeituras
municipais ou ainda em espacos particulares, ambas com autorizacao prévia. No
municipio de Porto Alegre séo 26 feiras, em Viamao séo duas feiras, em Charqueadas
séo duas feiras, em Canoas sete feiras, e em Nova Santa Rita, Eldorado do Sul, S&o
Jeronimo e S&o Leopoldo tém uma feira em cada municipio. Cada local tem seus dias
fixos de ocorréncia, o qual pode ser em dia e horario fixo na semana ou ainda de forma
mensal, com periodo estabelecido conforme indica a Tabela 1.

Para atender todos esses pontos de feiras, aproximadamente 80 familias de
nove assentamentos produzem mais de 70 culturas no decorrer do ano, as quais
podem ser consumidas na composic¢ao de alimentos, chas, temperos, sucos ou ainda
utilizadas como embelezamento e decoracdes. A grande maioria dos produtos é

comercializada de forma in natura e outros com o processamento necessario.
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Tabela 1 - Feiras da Regido Metropolitana com a participacdo de familias dos assentamentos do MST

Municipio Feira Local Dia Hora
Travessa Lanceiros Negros (passagem de
Auxiliadora pedestres entre as ruas Mata Bacelar e a Terca-feira 7h as 13h
Coronel Bordini)
. Av. Getulio Vargas (no patio da Secretaria e 13h as 19h
el D Estadual da Agricultura) Qe
Rua General Tiburcio, parte lateral da praca 13h as 18h

Porto Alegre

Petrépolis Ruy Teixeira Quarta-feira
Bom Fim Av. José Bonifacio, 675 Sébado 7h as 12h30
Menino Deus Av. Getulio Vargas (no pa_ltlo da Secretaria Sabado 7h as 12h30
Estadual da Agricultura)
PO Rua Cel. Armando Assis, ao lado da praca 2 5
Trés figueiras Desembargador La Hire Guerra Sabado 8h as 13h
Romulo Telles Rl R Telle:i‘rjslég:o APIEGH AT Séabado 7h as 13h
Lindoia Rua Eduardo Maurel Muller Sébado 7h as 13h
Mulheres da Terra Campus Central UFRGS Terca-feira 9h as 16h
Mulheres da Terra Campus do Vale UFRGS Quinta-feira 14h as 19h
Feira Terra Integra Ipanema Sébado 8h as 12h
Coletivo Maos na Terra UFRGS Saude Quarta-feira 9h as 16h
Feira no Incra Incra Quarta-feira 10h as 14h
Feira no Barra Shopping Barra Shopping Sébado 10h as 16h
Feira nodihé)glglsng Praia Shopping Praia de Belas Quinta-feira 15h as 20h
Feira no Shopping Total Shopping Total Quinta-feira 8h as 13h30
. - - 1° Terca-feira 5
Feira na Escola Roséario Escola Rosério i S 11h as 19h
. . Terca-feira
LY Cllr?é(;glo S Colégio santa Inés (22e 32 11h as 19h
sem/més)
Feira no IPA IPA Quinta-feira 13h as 19h
Feira no Colégio Jodo 250
XXIIIg Colégio Joao XXIII semana/més 10h as 19h
(quinzenal)
Ultima quinta
Feira no Colégio Israelita Colégio Israelita do més (IRGA 13has 17h
mensal)

Feira na Clinica Oncontrata Quarta-feira  14h as 18h30
Feira da Fabico URFGS er_lzenal_nas 12h as 18h
quinta-feira
Feira SINTRAJUFE Menino Deus Ozl oh as 13h
terca-feira
RelEE Assgmblem Assembleia Legislativa Quarta-feira 13h as 19h
Legislativa
Feira na Camara o . . S
Municipal de Vereadores Céamara de Vereadores Quinta-feira 10h as 18h
S eI PRI S Paréquia Santa Isabel Séabado 7h as 14h
Viaméao Isabel
Feira Centro de Viamao Centro de Viamao Quinta-feira 7h as 13h
Feira em Canoas Rua Victor Rycembel Sabado 7h as 12h
Feira na Guajuvira Praca Sabado 7h as 12h
Feira Bairro Igara Bairro Igara Sabado 7h as 13h
Canoas Feira Inconfidéncia Inconfidéncia
Feira Condominio Bairro Igara Sabado 14h30 as 19h
Feira na Ulbra Ulbra Sabado
Feira Bairro Fatima Bairro Fatima Sébado
Nova_Santa Feira no centro_de Nova Centro Sexta-feira 7h as 12h
Rita Santa Rita
Eldorado Do Feira na Praca de P o
sul Eldorado Praca Sabado 8h as 13h
Charaueadas Feira na Vila Piratini Vila Piratini Quinta-feira  15h30 as 19h
q Feira no Cepes Cepes Sabado 8h as 12h
Sao Feira na Praca de Sao = - . N
Jerdnimo Jerénimo Praca de S&o Jer6bnimo Sébado 8h as 12h
Feira na Praca . p A
y Tiradentes Praca Tiradentes Sébado 7h as 13h
Séo —
Leopoldo Assqc]agao ags . . . 5
Funcionérios de Agua e Associacao Quinta-feira 10h as 15h

Esgoto de Sao Leopoldo

Fonte: Elaboracéo do autor (2024).



5 Material e métodos

Conforme a figura 1, o cenario escolhido para o desenvolvimento deste estudo
se constitui das feiras realizadas na Regido Metropolitana de Porto Alegre, nos
municipios de Porto Alegre, Viamao, Charqueadas, Canoas, Sdo Jerénimo, Nova
Santa Rita, Eldorado do Sul e Sdo Leopoldo. Essas feiras normalmente apresentam
publicos consumidores diferentes, pois algumas acontecem em locais “privados”
dentro do pétio de instituicdes publicas, como no Incra, na Universidade Federal do
Rio Grande do Sul (UFRGS), na Secretaria de Agricultura do Governo do Estado do
Rio Grande do Sul e no Instituto Federal do Rio Grande do Sul (IF-RS). Nesses
espacos, os consumidores que predominam sdo os funcionarios publicos dessas
instituicdes, enquanto nas feiras “ao ar livre”, isto €, organizadas em espacgos publicos,
como calcadas, ruas e pragas, 0s consumidores sdo mais heterogéneos,
possivelmente pertencem a outros grupos sociais.

As feiras localizadas nas instituicdes supracitadas foram planejadas em dias e
horarios que permitam o acesso do maior numero de consumidores que frequentam
esses locais “privados”, enquanto as feiras “ao ar livre” foram organizadas para ocorrer
aos sabados, pois essas tém um publico ideologicamente identificado com o0 consumo
em feiras. Mediante essas caracteristicas, cada feira tem suas préprias peculiaridades
e relagbes produtor/consumidor distintas, o que permite construir relacbes e
consumos de forma diferenciada e dentro de algum tipo de apelo (local, ecologico
etc.). Assim, podemos identificar consumidores “fi€is”, os quais se programam para
consumir exclusivamente nas feiras e que, desse modo, constroem relagbes de
proximidade com os agricultores, como também existem pessoas que adquirem 0s

produtos apenas por estarem de passagem pelo local de trabalho e, dessa forma, tem
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facilitada a compra dos seus alimentos, mas sem construir relacbes regulares ou

duradouras com os agricultores.

Figura 1 - Mapa de localizacdo dos Assentamentos da Regido Metropolitana de Porto Alegre e
localizacédo de ocorréncia das feiras
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Fonte: Elaboracdo do autor (2024).

A metodologia adotada neste estudo envolve uma abordagem qualitativa,
caracterizada pela busca de compreensdo aprofundada de uma realidade social
concreta. Foram adotados trés procedimentos de investigacao: a) pesquisa de campo,
b) pesquisa bibliografica e c¢) pesquisa documental.

A imersdo a campo se deu durante os anos de 2021 e 2022, de forma
intermitente, sendo que as entrevistas se concentraram entre junho e novembro de
2022. Elas aconteceram na casa das familias assentadas, mas também em insergdes
gue se desenvolveram nas 41 feiras que ocorrem nos municipios da RMPA, incluindo
Porto Alegre (26), Viamao (2), Charqueadas (2), Canoas (7), Nova Santa Rita (1),
Eldorado do Sul (1), Séo Jeronimo (1) e Séo Leopoldo (1). A pesquisa de campo foi
conduzida por meio de entrevistas semiestruturadas com liderangas, agricultores e
consumidores que participam das feiras (Figura 2), utilizando a técnica de

amostragem "Snowball" para a selecdo dos participantes. Trata-se de recurso que
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visa obter uma amostra ndo-probabilistica, no qual os participantes iniciais indicam
outros potenciais entrevistados e, assim, sucessivamente, até que se alcance o
objetivo proposto ou o chamado “ponto de saturagdo”, momento em que as pessoas
entrevistadas comegam a repetir suas consideracdes e ndo aportam novos elementos
ao estudo. No Tabela 2 apresenta-se a identificacdo dos entrevistados em relacdo ao
género, idade e o municipio onde faz a feira.

Figura 2 - Registros fotograficos das entrevistas com liderancas (a), agricultores (b) e consumidores (c)

que participam das feiras na regido metropolitana de Porto Alegre
a) — b) _

ecologlca \

do Menmo Deus

As perguntas utilizadas nas entrevistas abrangeram duas partes: 12 Parte —
Dados de identificacdo; e 22 Parte — Dados subjetivos, os quais sdo descritos
abaixo:

1. Ha quanto tempo reside no assentamento?

2. Exerce algum papel de lideranca no assentamento? Qual?

3. Vocé participa do grupo gestor e/ou do grupo de certificacdo? Detalhe
como é essa atuacao.
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Tabela 2 - Identificacao dos entrevistados em relacéo a funcdo, municipio e assentamento de residéncia
e 0 coédigo usado para a descricdo dos resultados da entrevista

Funcéo Municipio Assentamento Cdédigo da analise
Direcédo do MST Porto Alegre - P57
Direcdo do MST Viaméao Filhos de Sepé C51
Direcdo do MST Nova Santa Rita Capela S69
Direcdo do MST Nova Santa Rita Capela L64
Direcdo do MST Porto Alegre - B60

Cotap Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha T58

Cotap Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha G53

Cotap Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha P28
Equipe Técnica Nova Santa Rita - C52
Equipe Técnica Nova Santa Rita - G38
Equipe Técnica Nova Santa Rita - C39
Equipe Técnica Nova Santa Rita - B49
Equipe Técnica Viaméao - S59
Equipe Técnica Nova Santa Rita - S44
Equipe Técnica Eldorado Do Sul - M30
Agricultor Feirante Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha D66
Agricultora Feirante Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha 160
Agricultor Feirante Eldorado Do Sul Apoldnio De Carvalho S38
Agricultora Feirante Eldorado Do Sul Apolénio De Carvalho D33
Agricultor Feirante Eldorado Do Sul Apoldnio De Carvalho F30
Agricultor Feirante Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha E54
Agricultora Feirante Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha J46
Agricultor Feirante Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha F13
Agricultor Feirante Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha D57
Agricultora Feirante Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha L53
Agricultora Feirante Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha A24
Agricultora Feirante Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha L15
Agricultor Feirante Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha J55
Agricultora Feirante Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha M56
Agricultor Feirante Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha G24
Agricultora Feirante Eldorado Do Sul Integracdo Gaucha M20
Agricultor Feirante Nova Santa Rita Santa Rita De Cassia Il 064
Agricultora Feirante Nova Santa Rita Santa Rita De Cassia Il M62
Agricultor Feirante Nova Santa Rita Santa Rita De Cassia Il S34
Agricultora Feirante Nova Santa Rita Santa Rita De Cassia L27
Agricultora Feirante Nova Santa Rita Santa Rita De Cassia Il L13
Agricultor Feirante Viaméao Filhos De Sepé c27
Agricultora Feirante Viaméo Filhos De Sepé L50
Agricultor Feirante Eldorado Do Sul Apoldnio De Carvalho N43
Agricultora Feirante Eldorado Do Sul Apoldnio De Carvalho F36
Agricultor Feirante Viaméao Filhos De Sepé A58
Agricultor Feirante Viaméo Filhos De Sepé S57
Agricultora Feirante Nova Santa Rita Capela J70
Agricultor Feirante Nova Santa Rita Itapui/Meridional A75
Agricultora Feirante Eldorado Do Sul Fazenda Sao Pedro C67
Agricultora Feirante Eldorado Do Sul Lanceiros Negros R70
Agricultor Feirante Viaméao Filhos De Sepé C70
Agricultora Feirante Viaméo Filhos De Sepé J73
Agricultor Feirante Nova Santa Rita S&o José A55
Agricultora Feirante Nova Santa Rita Sino A52
Agricultor Feirante Nova Santa Rita Capela R57
Agricultora Feirante Nova Santa Rita Santa Rita De Cassia Il R59
Colaborador Porto Alegre - A67
Colaboradora Porto Alegre - M51
Colaboradora Porto Alegre - S48
Colaboradora Porto Alegre - B33
Colaborador Porto Alegre - V46
Colaboradora Porto Alegre - L65
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4. Como ocorreu a organizagdo da producdo no assentamento para a
participacdo nas feiras? Como as familias foram mobilizadas para essa
atividade? J& tinha alguma forma de organizacdo/associacdo estabelecida no
assentamento? Ha participacdo dos jovens e das mulheres nesse processo de
organizacdo e participacdo nas feiras? Quantas familias do assentamento
participam das feiras (se possivel listar/mapear essas familias)?

5. Para essa atividade de producdo no assentamento houve incentivos das
politicas governamentais, momentos de formacao/capacitacdo para a producao
e comercializacdo nas feiras? H& assessoria técnica? Quem faz?

6. Como vocé percebe a atuacaol/insercao do grupo gestor e de certificacdo no
assentamento?

7. O que Ihe motivou a participar da producgéo para comercializacao nas feiras?
O que vocé produz e como produz no seu lote? Quais sdo comercializados nas
feiras? Teve que mudar a sua forma de produzir para participar da
comercializacdo nas feiras? Recebe algum incentivo financeiro para
desenvolver a producéo para as feiras?

8. Em quantas feiras vocé comercializa? Como é feito o transporte dos produtos
para as feiras? Vocé comercializa algum produto que é produzido por outras
familias? Quais? Qual o destino, quando ocorre, das sobras dos produtos das
feiras?

9. Em relagdo aos valores dos produtos, como isso ocorre? H4 uma tabela
padrdo ou cada produtor negocia 0 seu preco?

10. Qual o valor arrecadado, em média, a cada ida nas feiras? Essa renda
contribui de que maneira para a vida da familia? E complementar ou total?

11. Como ocorre a relacdo com os consumidores? A relacdo é apenas no
momento da venda ou se estabelece algum outro vinculo além da relacdo
venda? Os consumidores podem opinar/sugerir mudancgas em relagao ao que
e produzido? Cada feira atende a um publico de consumidor especifico ou sao
produtos padronizados (os mesmos em todas as feiras)? Vocé ja fez alguma
modificacdo na produgé&o por sugestao dos consumidores?

12. Quais as repercussdes da participacdo das familias nas feiras para o
desenvolvimento do assentamento? Quais 0S pontos positivos e negativos
desse processo? Quais as principais facilidades e dificuldades encontradas por

vocé na producao, transporte e comercializagédo dos produtos nas feiras?
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13. Qual o impacto da pandemia sobre a producéo e participacdo nas feiras?
Houve necessidade de mudancas nesse contexto?

14. E como vocé percebe o futuro em relacéo as feiras?

Posteriormente, a pesquisa bibliografica consistiu na analise de materiais
bibliograficos relevantes, enquanto a pesquisa documental compreendeu a coleta de
documentos ndo publicados, como atas de reunides e leis. Nesse tipo de pesquisa,
os dados coletados séo analisados por meio do Método de Andlise de Conteudo,
seguindo as etapas de pré-analise, exploracdo do material e tratamento dos
resultados, visando a interpretacdo e compreensdo mais aprofundada da realidade
Bardin (2004), que no presente estudo, corresponde as feiras da regido metropolitana
dos assentados da reforma agréria e a sua organiza¢ao na regiéo.

Por udltimo, ressalta-se, ainda, que no contexto agricola observa-se uma
variacdo dos termos "organico" e "ecoldgico” em diferentes paises, com significados
distintos. No Brasil, a legislacdo unificou esses termos sob a designacao "organico",
embora algumas organizagdes e movimentos sociais mantenham a diferenciagéo,
argumentando que "toda forma de agricultura ecolégica € organica, mas a reciproca
nao € verdadeira" (Caldas; Anjos, 2017, p. 2). Para esta pesquisa, optou-se por usar
ambos os termos como sinbnimos, tal como Caldas e Anjos (2017) em sua pesquisa,

respeitando, no entanto, a terminologia utilizada pelos entrevistados.



6 Resultados e discussao

Os feirantes entrevistados, em sua grande maioria, revelaram que estao no
assentamento ha 28 anos, embora alguns tenham chegado dois anos apds o inicio do
assentamento. Mencionaram que quando chegaram a comunidade estava em
condic¢des precérias, vivendo sob lonas improvisadas, sem uma habitacdo adequada.
Essa situacao inicialmente desafiadora destaca a perseveranga e o comprometimento
dessas familias com o assentamento que foi sendo edificado ao longo dos anos.

Embora tenham enfatizado que n&do ocupam cargos de lideranca estadual,
grande parte dos feirantes reiterou que desempenha papéis administrativos tanto na
Cootap quanto na Coceargs, demonstrando seu engajamento ativo em questdes
relacionadas a comunidade e a agricultura familiar.

Quando questionados sobre sua participacdo nos grupos gestores e de
certificacdo, os entrevistados confirmaram que estdo envolvidos em ambas as
instancias. No grupo de certificacdo, explicaram que a coordenacao é rotativa, com
cada familia assumindo a responsabilidade por um ou dois anos. Isso promove uma
distribuicdo equitativa das tarefas e incentiva a participacdo de todos os membros do
assentamento na gestao e certificacdo de suas atividades agricolas (Depoimento de
J, 46).

[...] € que a coordenacdo do grupo ela é... um ano cada familia. Entdo
necessariamente tu passa pela coordenacédo. No grupo da certificacdo. Cada
ano é uma familia. E dai obrigatéria... um ou dois anos... A cada dois anos...
Obrigatoriamente vai fazer parte...€, vai fazer parte. E ai nesses dois anos &
gue tu acompanha entéo, todas as reunifes que ocorrem do grupo gestor das

hortas, da COTAP, ai quem é o coordenador é quem participa e depois traz
as informacdes pro grupo (J, 46).

Ao acompanhar as reunides dos grupos gestores das hortas e da Cootap, 0s

participantes desempenham um papel fundamental na coleta de informacdes
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relevantes, que sdo posteriormente compartilhadas com o grupo. Esse sistema de
rodizio ndo apenas garante uma gestdo mais democratica do assentamento, mas
também permite que todos os membros se envolvam ativamente nas decisdes e
processos que afetam a sua comunidade agricola. Essa colaboragéo e participacéo
ativa sdo essenciais para o0 sucesso e a sustentabilidade dos assentamentos, como
afirmam J (46) e D (66).

Ao serem indagados sobre a frequéncia das reunides com a Cootap, a
entrevistada J (46) explicou que a frequéncia dessas reunides é articulada pela propria
Cootap e acontece aproximadamente a cada trés meses. Durante a pandemia, houve
pausa nas reunifes devido as circunstancias, mas atualmente estéo retomando esse
ritmo. Ela mencionou uma reunido ocorrida recentemente, cerca de 15 dias antes da
entrevista, e enfatizou que a periodicidade das reunifes varia de acordo com a
demanda, adaptando-se as necessidades da comunidade e das atividades agricolas
em curso. Essa flexibilidade demonstra como as reunides sédo organizadas de forma
a atender as circunstancias em constante evolugéo.

As reunides do grupo de certificagdo eram mensais né, esse ano que a gente
td um pouco mais espacado, mas, sempre 0 grupo aqui participa... é, fazia
reunides mensalmente, sempre na primeira segunda-feira do més. Com a
pandemia deu um espagamento, mas também ndo deixamos de nos reunir,
um pouco mais espagado... 2 meses nNno maximo, né...entdo... também a

gente se reline com uma frequéncia menor, mas dai ndo teve aquela de toda
segunda-feira, porque também acabava que faltava assunto, né... (J, 46).

O entrevistado D (66) complementou que, embora tenha diminuido a
periodicidade, mesmo assim tem cumprido para a socializacdo das informacdes e
decisfes. Eles destacaram que a frequéncia diminuida se deve a falta de assuntos
especificos a serem discutidos e a disponibilidade de tempo dos participantes. Além
disso, a entrevistada J (46) acrescentou que as reunides mensais eram uma decisao
do grupo desde o inicio, uma tradicdo que eles mantiveram, mesmo que em alguns
meses nao houvesse assuntos cruciais a serem abordados. Essas reunides eram
parte das obrigacdes da certificacdo, mas também se tornaram um habito para o
grupo, uma oportunidade de se encontrarem regularmente e discutirem questdes
relacionadas a comunidade e a agricultura.

Ambos observaram que a certificadora ndo estabelece um ndmero minimo
especifico de reunifes, além das duas visitas anuais dos pares certificadores,
proporcionando flexibilidade para que a comunidade se organize de acordo com as

suas necessidades. Essa abordagem flexivel permite que o grupo de certificacdo se
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adapte as circunstancias variaveis da comunidade e a dinamica das reunifes ao longo
do tempo.

Quando questionados sobre o contetdo das reunides do grupo e se abordavam
questdes relacionadas a feira, a entrevistada J (46) confirmou que nas reunifes
discutiam uma ampla gama de tépicos, abrangendo aspectos gerais, conjunturais,
politicos e organizativos. Todos 0s assuntos eram tratados, incluindo questdes
relacionadas a producéo agricola, em especial a horta, que era um tema constante
nas discussoes.

A producdo e a horta sdo topicos essenciais abordados regularmente. As
reunides serviam como um espaco onde todas as questdes pertinentes podiam ser
trazidas a tona e discutidas. A entrevistada J (46) explicou que uma vez por ano havia
uma revisao e andlise do plano de manejo, quando uma familia revisava o plano da
outra. Essas reunides eram mais espacadas e, geralmente, duravam o dia inteiro,
embora com meio dia conseguissem cobrir as discussoées, visto que eram apenas
cinco familias envolvidas no grupo em questéo. Isso demonstra 0 compromisso do
grupo em manter uma abordagem aberta e abrangente nas reunides, permitindo que
todas as questdes relevantes fossem discutidas, independentemente de sua natureza,
e assegurando que as praticas agricolas e o planejamento fossem realizados de forma
colaborativa e eficaz.

Quanto ao tamanho do grupo, esse consistia em cinco pessoas. Contudo, J
(46) explicou que anteriormente 0 grupo era maior, pois tinha outros grupos juntos,
mas posteriormente decidiram separa-los para simplificar a dindmica. Nesse sentido,
ao serem perguntados se o grupo se formou por afinidade ou proximidade, a resposta
foi clara: a formagdo do grupo foi principalmente motivada pela proximidade
geografica, devido a conveniéncia de todos estarem proximos uns dos outros. A
entrevistada J (46) brincou que as diferengas entre eles eram discutidas no caminho
e que nunca precisaram de uma faca para resolver disputas. Dessa forma, percebe-
se o grau de unidade, comprometimento e responsabilidade dos grupos para com a
producdo, bem como na participacdo da feira.

... 0 grupo € cinco. Antes era junto com o grupo do Daniel, depois se optou

em separar pra facilitar um pouco porque dai facilita, aqui sdo todos os
vizinhos daqui, entdo...o grupo se formou por proximidade... (J, 46).

A entrevistada J (46) acrescentou que a formacao do grupo também estava

relacionada a algumas pessoas que quase precisaram de mediacdo, destacando o
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aspecto da convivéncia harmoniosa no grupo. Ainda destacou que a proximidade foi
a principal razdo para a formacdo do grupo, uma vez que havia membros que
participavam das feiras em diferentes dias da semana, tornando dificil reunir um grupo
maior e mais diversificado. Essa escolha estratégica permitiu que o grupo funcionasse
de maneira mais eficiente e alinhada com as necessidades dos membros.

Ao serem perguntados sobre como comecou a producdo para a feira no
assentamento e como a estruturacdo da producéo de horta se desenvolveu, surgiram
algumas observacdes. A entrevistada J (46) mencionou que no inicio houve uma
disputa, na qual algumas familias queriam produzir de forma convencional, enquanto
outras familias queriam produzir de forma organica. Entdo, na época em que iniciou a
discussdo sobre o plantio agroecolégico no assentamento, houve um
desentendimento na Cooperativa de Producdo Agropecuaria Eldorado Ltda (Copael),
gue atualmente se dedica a producéo de tintas.

Dessa maneira, a producdo agricola no assentamento teve suas origens em
um periodo de divergéncias na Copael, onde um grupo defendia o plantio
convencional e outro o agroecolégico. A histéria compartilhada na entrevista destaca
a influéncia significativa da Fundacdo Gaia, que enviou técnicos para apoiar o
processo de transi¢ao para o plantio agroecoldgico. Esse contexto histérico ressalta a
importancia das decisGes coletivas e o papel da assisténcia técnica na evolucédo da
producédo agricola no assentamento.

Cabe abordar a questdo do suporte técnico fornecido no inicio da producéo
agricola no assentamento. A entrevistada J (46) confirmou a importancia desse
suporte, destacando que a Fundacdo Gaia, associada ao nome de José
Lutzenberger®, desempenhou um papel crucial nesse processo. Ela explicou que, no
inicio, o cenario do assentamento era desafiador, com uma grande quantidade de
plastico e lixo ao redor das casas. Um dos técnicos da Fundacdo Gaia, Deniandro,
expressou surpresa diante dessa realidade, questionando como seria possivel iniciar
o cultivo em meio a essa situacdo. No entanto, D (66) enfatizou que, para 0s
moradores locais, essa realidade era comum, e até mesmo lonas eram usadas como

moradia.

8 José Lutzenberger (1926-2022) é um importante personagem do movimento ecologista no Brasil.
Atuou como agrdnomo, escritor, fildsofo, paisagista e ambientalista havendo participado, ativamente,
na luta pela preservagdo ambiental.
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Esse suporte técnico pro inicio da Fundacéo Gaia, e até ele disse que foi bem
chocante pra eles, que foi algo que, chegou o Deniandro aqui que era um dos
técnicos, e que deu uma mijada da cabeca aos pés, porque o entorno das
casas, era muito plastico, era muito lixo, era aquela coisa, ele disse
principalmente o plastico, como é que nés vamos comecar o plantio com tudo
isso? Mas dai ao mesmo tempo o Mauro disse que a realidade daqui era o
plastico, até a lona servia de casa né... (J, 46).

Entdo pra eles é uma coisa natural, entdo foi uma coisa que... que, que foi
um choque assim, o inicio todo. Ai, eles comecaram a levar as primeiras
caixinhas de verdura, na Feira do Bonfim onde ja existia a Feira da Colmeia,
mas a Feira da Colmeia era... acontecia no sabado... e eles comecaram a ir
no domingo em frente a igreja ali do Bonfim, com algumas caixinhas, sem
amarrar direito os molhos, sem saber muito bem como fazer, e vender pro
pessoal que saia da igreja, da missa. Entdo ali é que comecou... e depois é
gue eles foram se inserir entédo na feira ecologica de fato, 1& do Bonfim e... foi
criado o ponto |4 no Menino Deus, mas o inicio de tudo se deu ali... e as
pessoas dando muito apoio né, do tipo: seguem que vocés tém futuro e tal...
(D, 66).

O entrevistado D (66) mencionou que algumas familias estavam mais
envolvidas desde o inicio da feira e da Copael, levando seus produtos para vender. A
banca da Copael, que inicialmente estava no Menino Deus, acabou ficando com a
familia, sendo compartilhada entre varias familias. De forma geral, eles mencionam
gue a Copael compartilhava bancas entre os socios e que o presidente da Coceargs
desempenhou um papel de lideranca significativo, especialmente na organizagéo das
familias para comercializar na feira. Dessa forma, percebe-se o reconhecimento que
as familias tém por suas liderancas e a importancia delas na organizacao das familias.
O entrevistado D (66) confirmou e compartilhou que, quando comecou a produzir,
levava seus produtos em sacolas para a banca da cooperativa, a qual vendia gréos e
arroz. Era uma colaboracdo amigavel, inicialmente, ele estava ocupando um espaco
na banca de “favor”. Posteriormente, um espaco adicional da Copael ficou vago e ndo
tinha voluntarios para ocupa-lo, assim, ele assumiu esse espaco e segue
comercializando la até hoje.

A principal licdo desse relato é que a cooperacéo, lideranca e apoio mutuo sao
elementos cruciais para o sucesso de empreendimentos comunitarios, como a
producdo agricola em um assentamento. Mesmo enfrentando desafios iniciais, como
a transicao para o plantio agroecoldgico, a unido e a colaboracdo entre os membros
da comunidade permitiram superar obstaculos e alcancar éxito. Isso ressalta como a
lideranca de individuos, como o presidente da cooperativa, desempenhou um papel
fundamental na construgcao e crescimento dessas iniciativas coletivas.

A transicdo do plantio convencional para o agroecoldgico foi mencionada, com

a coexisténcia de ambos os métodos em hortas préoximas (Figura 3). Naquela época,
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a certificacdo ndo era levada em consideracéo, e a entrevistada J (46) confirmou que
a certificacdo ocorreu muito mais tarde, cerca de 12 a 13 anos depois desse periodo
inicial, quando eles comecaram a cultivar uma pequena horta no local onde moram.
Ou seja, pelos relatos, a Fundacdo Gaia iniciou os trabalhos entre os anos de 1996 e
1997, portanto, a certificacdo se tornou realidade apenas nos anos de 2008 e 2009.

Figura 3 - Fotos de &reas de producéo agroecoldgica com diversificacéo e integradas ao meio ambiente
(a-c)

b)

Fonte: Préprio autor.

Os entrevistados D (66) e J (46) ainda relatam que a Copael era uma iniciativa
local formada por familias do proprio assentamento. Eles explicaram que os membros
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gue atualmente cultivam hortas eram os sécios fundadores da Copael, mas que com
o tempo as familias que continuaram fazendo feira optaram pela producéo
agroecologica e, portanto, a Coceargs foi a grande apoiadora e assim segue até 0s
dias atuais.

O entrevistado D (66) compartilhou como ele inicialmente relutou em assumir
uma banca na feira. Ele mencionou que, no inicio, a ideia de vender verduras na feira
era algo estranho para ele, pois a cultura da feira ainda ndo estava estabelecida e a
venda de produtos agricolas era incomum na regido. No entanto, ele acabou
aceitando a oferta e comegou com apenas algumas caixas de verduras. Ele continuou
explicando como, ao longo do tempo, sua participacdo na feira cresceu
substancialmente. Inicialmente, havia davidas sobre o seu potencial de vendas, mas
ele se tornou o maior produtor da feira do Menino Deus. Ele destacou o esforgo
necessario para manter a producdo mesmo nas condi¢cdes criticas de estiagem
durante o veréo, ultrapassando os limites fisicos de producao de outros produtores.

Esses relatos proporcionam uma visdo esclarecedora sobre a historia e a
evolucao da producdo agroecoldgica e da participacao nas feiras ecolégicas em um
assentamento rural. Os entrevistados compartilham suas experiéncias e observacfes
sobre como a agricultura familiar e a presenca nas feiras tém se transformado ao longo
dos anos. Os feirantes destacam o envelhecimento das bancas (se referindo ao
envelhecimento das pessoas que comercializam nas bancas) nas feiras e a falta de
renovacdo dos produtores rurais. Essa constatacdo reflete o desafio crescente
enfrentado pela agricultura familiar em todo o pais, a medida que a juventude busca
oportunidades em outros setores. No entanto, a conversa também revela que, no
contexto desse assentamento, ha indicios promissores de renovacao.

As bancas na feira, a gente observa, isso € uma constatacdo assim, da
Comisséo de Feira e tal, que as bancas tdo envelhecendo né. Os produtores
estdo envelhecendo, estdo...e ndo t4 se renovando né, entdo as bancas que
ja foram bem fortes uma vez, hoje elas ja estdo com outro pique de producgéo
né, em funcdo disso, em funcdo de que o pessoal jA ndo tem mais a

capacidade que tinha né. Entdo hoje na verdade, o verdo todo foi
praticamente daqui que foi... (M, 56).

Os entrevistados enfatizam que a participacdo das familias nas feiras esta
passando por mudancas significativas. Os jovens estdo se envolvendo cada vez mais
na producao agroecoldgica, e as mulheres também estdo desempenhando papéis
ativos. Eles mencionam exemplos de jovens que buscam educacao e especializacao

em agricultura, demonstrando um crescente interesse em manter essa que € uma
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vocacao tradicional da agricultura familiar. Essa mudanca € vista como uma resposta
a valorizacéo dos produtos agroecolégicos e ao reconhecimento da agricultura familiar
como uma fonte confiavel de alimentos saudaveis. Destacam essa visdo quando se
comparam com as demais familias do assentamento que se estruturaram para
producdo convencional, as quais produzem basicamente arroz convencional.
A conversa também destaca a importancia de envolver os jovens desde o inicio,
a fim de cultivar seu interesse e comprometimento com a agricultura. Isso é
considerado uma estratégia fundamental para garantir a continuidade e o crescimento
da agricultura familiar no assentamento.
Eu acho que... eu acho que, que a familia conduz, porque eu vejo que a... eu
por exemplo, eu sai e voltei, voltei, trabalho porque gosto do que fago. Mas

se tu ndo tem uma base la no inicio, tu ndo pega junto depois. O que eu acho,
gue tu tem que inserir na, no inicio pra pegar o gosto da coisa (D, 66).

A evolucao da visdo sobre a agricultura familiar € notavel, com os produtos
agroecologicos sendo mais valorizados pelos consumidores. Essa valorizacao
contribui para que 0s jovens enxerguem a agricultura como um mercado promissor e
uma fonte de renda consistente. Além disso, 0s entrevistados ressaltam que,
atualmente, uma banca na feira é vista como uma conquista significativa,
proporcionando uma renda estavel e oportunidades de crescimento.

Mas eu vejo que hoje também ja tem uma outra visdo porque acaba entrando
a parte de renda né, as feiras ecoldgicas hoje elas sdo muito valorizadas €, o
produtor agroecolégico eu vejo que ele é... é, n6s somos tratado com muito
carinho pelos nossos consumidores, eles nos, nos veem como alguém que

leva de fato um produto saudavel, leva salde e... e tu fideliza consumidores
pra ti. Isso nas duas feiras né... (M, 46).

A entrevistada M (46) mencionou que durante a pandemia, com as entregas de
produtos agroecoldgicos, criaram vinculos com os clientes e se tornaram uma
oportunidade de mercado para os jovens, destacando a renda semanal em contraste
com a agricultura tradicional de uma safra por ano. Assim, percebe-se como a feira se
tornou uma parte essencial da vida no assentamento, proporcionando ndo apenas
uma fonte de renda, mas também um meio de estabelecer vinculos com os
consumidores e promover a sustentabilidade. Os entrevistados enfatizam que, hoje,
0S jovens veem a agricultura e a participacao nas feiras ecoldgicas como escolhas de
estratégias viaveis e lucrativas, o que representa uma mudancga marcante em relacéo

ao passado, quando a maioria dos jovens buscava oportunidades fora do campo.
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O nosso grupo de feiras se discute muito nessa atuacao do jovem dentro da
feira, dentro do ndcleo familiar né, ndo sé como coadjuvante, mas como
participante mesmo assim né. De estar atuando e podendo estar tendo esse
espaco de fala, essa abertura pra... pra essa nova visdo vamos dizer assim
né que o jovem traz. E eu acho que na nossa feira assim, a gente tem muito
essa caracteristica dos jovens né, tipo observando cada banca assim,
pensando aqui... quase todas as bancas tém a presenca de um ou dois
jovens, isso da pra perceber que o jovem esta vendo a feira como alternativa
de ficar no assentamento e ter renda pra o que ele quer fazer (G, 24).

No geral, os relatos revelam uma transformacé&o positiva na agricultura familiar
e na participacdo nas feiras ecoldgicas no assentamento, destacando como essas
atividades se tornaram uma fonte de renda, valorizacdo dos produtos agroecoldgicos
e uma oportunidade de envolvimento ativo da juventude na comunidade agricola.
Essa evolucédo € um exemplo inspirador de como a agricultura familiar pode se adaptar
e prosperar, mesmo em um contexto desafiador.

Para os entrevistados, a conquista de uma banca nas feiras tem importancia
semelhante a conquista do lote no assentamento, e da mesma forma que no lote
necessitam fazer investimentos, pois a banca tem a mesma necessidade, embora em
propor¢cdes menores. Entretanto, todos reconhecem a importancia de investir na
banca para que a mesma esteja organizada, bonita e com bastante produgéao para
receber os clientes. Quando os clientes veem uma banca organizada e com producao
€ a propria propaganda, eles chegam, conversam, compram e dao sugestfes, ai
fidelizam-se os clientes.

Também os entrevistados reconhecem que cerca de 10% das familias dos
assentamentos da regido metropolitana participam das feiras, mas reconhecem que
mercado para mais feirantes tem, pois Porto Alegre e entorno tem bastante
consumidores, mas feira ndo é para todas as familias, fazer feira ndo é querer, mas
sim gostar, ter compromisso. Precisa sempre estar inovando, a base da feira € com
produtos da horta, mas tém familias que produzem arroz e levam para a feira, outros
produzem leite, mas ndo vao para a feira. Ainda assim, é interessante na unidade de
producdo porque produz o adubo (esterco) para a horta. No entanto, para ter
viabilidade, a feira precisa de uma diversificacéo, isso que é a riqgueza da feira e a
razéo pela qual se torna interessante como fonte de renda.

Entdo na verdade, a selecéo foi se dando por, pelo que cada um gosta de
fazer, acho que afinidade também né? Afinidade né? Foi... foi vendo a
possibilidade, o gosto pelo trabalho e que também feira € uma coisa que te

exige uma certa disciplina, talvez maior que o préprio leite né? Mas é bonito
chegar |4 e montar uma banca cheia de produtos bonitos, ai ninguém chega
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e compra s6 um, as vezes eles chegam e veem aquela fartura acabam
ligando para amigos e familiares vir na feira. Isso € bonito! (J, 46).

Os entrevistados também destacaram que alguns membros das familias tém
empregos fora do assentamento, principalmente em Porto Alegre, o que adiciona
outra camada a complexidade de suas atividades. Oportunidade de trabalho tem,
entdo as pessoas escolhem o querem fazer, alguns preferem salario no final do més
enquanto outras preferem a autonomia. I1sso justifica a escolha do que fazer com base
na afinidade, no gosto pelo trabalho e na capacidade de lidar com a disciplina
necessaria para o sucesso na feira. A disciplina é comparada aguela necessaria para
lidar com o leite e a horta, destacando os desafios e responsabilidades envolvidos.

Os entrevistados destacam a importancia das feiras para a comunidade do
assentamento, oferecendo uma fonte de renda estavel e a oportunidade de se
conectar com os consumidores. Além disso, ressaltam como a participacdo na feira
se tornou uma escolha de um sistema produtivo atraente para os jovens, em contraste
com o passado, quando a maioria buscava oportunidades fora do campo.

O entrevistado D (66) enfatiza que no geral as pessoas tém admiracdo pelas
feiras, pelas organizacoes das feiras e, principalmente, das feiras agroecoldgicas, mas
poucos reconhecem os desafios envolvidos em participar delas. Muitas vezes, 0s
produtores precisam iniciar a colheita muito cedo pela manha, inclusive no inverno, o
gue exige uma grande dedicacéao.

Os entrevistados M (46) e D (66) concordaram e compartilharam suas préprias
rotinas. Mencionaram que geralmente comecam suas atividades para a feira as 3h15
da manh&, mesmo em feiras que comecam mais tarde, como a que realizam no
colégio particular (Colégio Jodo 23). La as vendas sdo mais tarde, mas eles tém que
estar prontos na hora que os clientes forem comprar. Assim, tem a colheita, o preparo,
carregar o caminhdo e depois organizar para que gquem vai para a feira veja o0s
produtos bonitos, entdo eles tém que ter este rigor na organizacao e nos horarios.
Produto colhido no mesmo dia € mais bonito!

Quanto ao horéario de retorno da feira, os entrevistados M (46) e D (66)
informaram que retornam por volta das 14h. No entanto, eles mencionaram que, em
algumas feiras, como a do Colégio Jodo 23, podem retornar as 20h da noite, tornando
o dia ainda mais longo e desafiador. Contudo, mesmo com essas jornadas longas e
cansativas, eles destacam a importancia da disciplina para manter a clientela fiel e

garantir que os consumidores saibam que sempre encontrardo bons produtos na feira.
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A entrevistada M (46) enfatizou que, como produtor, ndo se pode falhar na presenca
da feira, mesmo que isso signifique trabalhar todos os sabados, pois a consisténcia &
fundamental para atender as expectativas dos clientes.

Os entrevistados, de forma un&nime, concordaram que a confiabilidade é
fundamental para manter a clientela. Se os consumidores percebem que um produtor
falta frequentemente nas feiras, eles podem buscar alternativas, como
supermercados, para atender as suas necessidades. D (66) destacou como 0s
clientes tém confianca em seus produtos e sabem onde encontri-los, o que é

essencial para a fidelizacédo da clientela.

E o consumidor também, vai la porque sabe que vai ter né... (M, 46).

Porque a gente tem os clientes da gente, que a gente tem |4, é assim 0: eles
vém, eles vém reto, eles vém certo aqui, vem daqui 6... Eles sabem que a
gente mantém sempre. E pareia a producéo. Se tu comegar a falhar, que nem
por exemplo: aqui 0, tem esse vizinho aqui, ele € um baita de um produtor
tudo assim 4, s6 que da loucura nele né. Tem época assim que ele planta,
planta, planta e sobra produto, tem época onde ele tira e esquece de ir para
a horta ai ja ndo tem os cliente certo dele (D, 66).

Também, os feirantes sdo unanimes em dizer que a feira ndo se trata apenas
de fazer grandes lavouras, mas sim de planejar a producdo de acordo com a
demanda. Os entrevistados concordaram que manter uma produc¢ao regular € crucial
para o sucesso nas feiras agroecologicas.

Quando perguntados sobre a existéncia de incentivos governamentais para o
estabelecimento e a continuidade das feiras ecoldgicas, algumas respostas
sobressaem. Os entrevistados M (46) e D (66) revelaram que, inicialmente, n&o
receberam apoio governamental para dar inicio as feiras. Embora tenha havido uma
tentativa de direcionar incentivos para familias iniciantes, essa abordagem nédo se
mostrou eficaz e gerou criticas por parte da organizacéo responsavel pelas feiras. No
entanto, eles destacaram que os produtores mais antigos conseguiram manter suas
atividades por conta prépria, sem depender de incentivos governamentais.

Sobre a logistica de transporte envolvendo as feiras agroecolégicas, 0s
entrevistados compartilharam detalhes sobre como tudo comecou, descrevendo que,
inicialmente, utilizavam sacolas e levavam no 6nibus e até mesmo no porta-malas de
veiculos para transportar os produtos até os locais das feiras. O entrevistado D (66)
relata que costumava usar seu Palio para levar graos e produtos, improvisando com
0 espaco disponivel no veiculo que transportava pessoas e produtos para feira. Com

o passar do tempo, eles adquiriram caixas apropriadas para o0 transporte e,
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posteriormente, um reboque que ia acoplado ao carro de passeio da familia. Mais
tarde, conseguiram um veiculo Chevrolet C14, que se tornou crucial para o transporte
dos produtos.

Embora a Chevrolet C14 funcione a gasolina, facilitou o transporte dos produtos
para as feiras, mas o custo era alto para manter. Hoje comemoram a evolucdo da
logistica de transporte ao longo dos anos, desde a utilizacdo de veiculos menores até
a aquisicdo de um veiculo mais adequado. Essa mudanca proporcionou uma
capacidade de transporte maior e mais eficiéncia no deslocamento dos produtos para
as feiras. Eles enfatizaram a importancia da logistica bem planejada para garantir que
0s produtos cheguem com sucesso as feiras e atendam a demanda dos consumidores
sem perder qualidade. Assim fica evidente que cada familia ou grupo iniciou com o
que tinha disponivel e com os valores arrecadados foram se estruturando para atender
as demandas.

Em relacdo ao tema da assisténcia técnica, os entrevistados M (46) e D (66)
destacam que, na realidade, tiveram muito pouca assisténcia técnica direcionada as
feiras. A Regional do MST ofereceu algum suporte, mas a rotatividade de técnicos era
alta, o que dificultava a continuidade da assisténcia. Os técnicos da Cooperativa de
Prestacdo de Servicos Técnicos (Coptec), que inicialmente auxiliaram, muitas vezes
nao permaneciam devido a falta de seguranca no emprego e devido a atrasos nos
repasses de salarios por parte do Incra. Além disso, mencionaram que a assisténcia
diminuiu significativamente durante um periodo posterior, quando o0 governo nao
forneceu mais suporte técnico.

Na verdade assisténcia técnica especifica pra feira ndo. Olha, muito pouco.
A Regional (do MST) aqui teve nos assistindo um pouco. Mas pouco assim,
trocava muito os técnicos né, entdo os técnico vinha aqui, quando se
adaptava com alguma coisa, trocavam... vinha outros e nos ultimos periodos

ja tava dificil, mas ainda se conseguia um acompanhamento minimo
assim...hoje n&o temos mais nada (D, 66).

Os entrevistados destacaram a importancia da assisténcia técnica e
expressaram que seria extremamente benéfico té-la continuamente. Eles
reconheceram que, embora pudessem ter conhecimento prético, existem aspectos
especificos em que a assisténcia técnica especializada faria uma grande diferenca,
especialmente na producao de hortalicas. Isso incluiria 0 conhecimento dos ciclos de

cultivo e a adaptacao a desafios em constante evolucdo na producéo agricola.
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E que hoje é o que tem no arroz né, o pessoal acaba se especializando nisso
e tal né. Se tivesse uma equipe técnica que pudesse se especializar na
producédo de horta e tal, conhecer melhor os ciclos...a questdo de ficar mais
dificil pra produgéo, fica mesmo né. Porque a cada dia aparece coisa nova
né (J, 55).

Percebe-se que mesmo com todo o aprendizado a cada dia aparecem coisas
novas. Por isso, o conhecimento técnico € importante, e também se observa como a
troca entre os envolvidos é crucial na agricultura ecoldgica, com os produtores
adquirindo conhecimento em areas especificas. Assim, a falta de assisténcia técnica
dedicada as feiras ecoldgicas pode criar desafios para acompanhar as mudancas e
novas técnicas na producao agricola.

Também, fica evidente a dedicacdo dos entrevistados as suas atividades
agricolas e comerciais durante a pandemia e além dela. Eles demonstram um forte
apego afetivo as feiras, especialmente a feira do Menino Deus, que descrevem como
vital para suas vidas. Além disso, a habilidade de adaptacdo é evidente, com a
transicdo das entregas a domicilio para a énfase nas feiras durante a pandemia, ao
mesmo tempo em que mantém um compromisso sélido com as comunidades e 0s
locais de feira.

Quanto a organizacao dos feirantes foi possivel perceber uma forte lideranca
do grupo gestor das hortas, onde o entrevistado M (30) relata que o grupo gestor
possui uma amplitude geogréfica consideravel, abrangendo ndo apenas as familias
do assentamento em questdo, mas também alcancando toda a regido metropolitana.
Dessa forma, h4 uma coordenacao geral que consegue organizar as familias e a
producdo para todas as feiras da regido metropolitana, mas todos os grupos de
certificacdo tém representacdo na coordenacdo do grupo gestor, participando das
definicbes e encaminhamentos.

M (30) ainda relata que, além das hortas, algumas familias se dedicam a
producdo de frutas destinadas principalmente ao consumo proprio. No entanto, a
produco de arroz ndo é uma atividade praticada por eles. E complicado gerar outros
cultivos na unidade de producao, pois a horta envolve bastante tempo, sendo que a
maioria das familias participa de mais de uma feira por semana, em dias diferentes,
sobretudo nas quintas-feiras e sabados. Além disso, muitas familias também realizam

entregas para restaurantes, bem como direto nas casas.
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No geral, os consumidores que compram de forma direta hem sempre séo
clientes das feiras, mas a procura por entrega em casa aumentou durante a pandemia.
Por conta disso, foi necessaria uma nova organizagao para atender a essas entregas.

E ai quando a gente tomou a decisdo de parar com as entregas porque dava
muito trabalho, e passar a fazer s6 as feiras. Entdo focar nas feiras e ai era
uma a mais que a gente fazia no Colégio Farroupilha também, ai veio a
pandemia. N6s decidimos em dezembro, e ai em marco comecou. Ai
paramos, né, os trés primeiros meses com as entregas, € em marc¢o veio a
pandemia e ai as entregas explodiram. Ai a gente atendia assim... até as nove
da noite a gente tava entregando, entregando, entregando. Chegou num
limite que a gente disse assim: ndo temos mais capacidade e paramos né, de
pegar gente nova e tal. Entdo foi muito, muito muito, muito, muito trabalho.
Durante os dois anos de pandemia. E hoje, ja diminuiu bastante porque tem
o pessoal, ...conforme foram se sentindo seguros, foram indo retornando para

as feiras, que sempre foi 0 nosso foco né. A feira tem que continuar, ta 1a, e
0 pessoal tem que ir para as feiras (D, 66).

M (30) relata que a deciséo de focar nas feiras ocorreu muito pautada pela falta
de tempo e pelo alto custo das entregas, tanto com relacdo a mao de obra quanto com
o combustivel. Tal decisdo ocorreu em dezembro de 2019, pouco antes do inicio da
pandemia, que iniciou em marco de 2020. No entanto, o impacto da pandemia foi
imprevisivel, levando a um aumento significativo das entregas. Eles chegaram a fazer
entregas até tarde da noite para atender & demanda crescente, mas, eventualmente,
limitaram o numero de novos clientes. Agora, com a situacdo da pandemia mais
controlada, as entregas diminuiram, enquanto o compromisso com as feiras continua
sendo uma prioridade constante.

A pandemia foi um problema pra n@s, pois nés tinha producédo pronta pra ser
colhida, mas as feiras foram suspensas e a horta ndo é aquela produgéo que
pode esperar, entdo tivemos algumas perdas, mas tivemos que rever a nossa
decisdo voltar a entregar. Trés meses depois as feiras voltaram, mas com

restricbes entdo tivemos que manter as entregas nas casas por um bom
tempo (D, 66).

J (46) relata que mesmo durante a pandemia as feiras continuaram, s6 pararam
bem no inicio, depois seguiram funcionando, mas em alguns locais, como nos
colégios, foram muito afetados devido a interrupc¢ao das atividades durante dois anos.
Nesses locais, as feiras foram suspensas devido as medidas que buscavam impedir
0 contagio. Todavia, destaca que muitos desses clientes que frequentavam as feiras
eram atendidos em casa, incluindo vizinhos e familiares destas pessoas.

Embora a demanda por entregas nas casas seja bastante significativa, os
feirantes enfatizam a importancia da feira, principalmente a do Menino Deus, como

sendo vital para eles. O entrevistado D (66) menciona que ficou doente durante a
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pandemia devido a proibicdo de frequentar a feira por causa das restricdes de idade.
A proibicédo de frequentar a feira foi um acordo realizado durante a pandemia, em que
pessoas acima de 60 anos nao deveriam frequentar esse espaco devido aos riscos a
saude.

J (46) reitera, ainda, que embora alguns pontos de feiras tenham sido
suspensos durante a pandemia, eles mantiveram um vinculo forte com a comunidade,
0 que os incentivou a continuar. Além disso, eles conseguiram conciliar as entregas
com as feiras que continuaram acontecendo. Esse equilibrio se deve a relagéo estreita
gue construiram com os consumidores ao longo do tempo.

Os entrevistados relatam que essa nova demanda de entregas so foi possivel
porque todos os feirantes conseguiram adquirir seu meio de transporte que suporta a
necessidade individual da familia. E necessario ter um transporte proprio, pois as
feiras, principalmente as feiras que acontecem aos sébados, sO6 permitem
comercializar os produtos produzidos na prépria unidade de producéo, ou seja, é
proibido comercializar produtos de terceiros. Desse modo, cada familia se estruturou
conforme a demanda que tem, desde camionetas de pequeno porte até caminhdes,
na maioria ja com carroceria fechada.

J (46) explica que nas feiras € proibida a comercializacdo de produtos de
terceiros. Eles tém uma “banca do bolicho™ (Figura 4), em que se pode comercializar
produtos que os produtores locais nédo dispdem. Isso inclui itens como aveia, grao de
bico, linhaca etc. Eles estabeleceram essa banca como uma forma de garantir uma
variedade de produtos ao longo do ano na feira. Ao mesmo tempo em que essa banca
€ importante para ter uma maior diversidade de produtos, ela demanda de uma
organizacdo maior, pois 0S responsaveis precisam comprar de terceiros esses
produtos, o que implica fazer parcerias ou mesmo adquirir artigos de outras regides.
Para muitos casos € uma relagdo comercial, o responsavel pela banca compra e
estabelece uma relagédo comercial com outros produtores.

O bolicho é uma banca que comercializa produtos que os feirantes néo
produzem, ai pode entrar produtos processados, a maioria € produtos

embalados e processados, como € os bolichos que tem nas cidades, s6 que
s6 pode produtos agroecoldgicos (D, 66).

4 Bolicho é a denominacdo que se refere a um tipo de comércio de beira de estrada existente no Rio
Grande do Sul e dos demais estados do Sul do Brasil.
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Figura 4 - Foto da banca do Bolicho na Feira do Menino Deus

Fonte: Préprio Autor.

Essa banca “alternativa”, denominada de “bolicho”, é iniciativa relativamente
nova, apenas trés pontos de feira adotaram essa organizacdo, mas tem repercutido
de forma bastante positiva junto com os feirantes, segundo o grupo gestor das hortas.
Dessa forma, sera levado para o debate para que os outros pontos de feira adotem
esta organizacdo. Para o grupo gestor, eles acreditam que essa banca aumente a
procura das feiras e a oportunidade de mais familias comercializarem, além dos atuais
feirantes poderem aumentar as vendas com o maior movimento na feira. Sobre esse
aspecto, assim se expressou um dos dirigentes do Grupo Gestor das Feiras (S, 59):

A feira € um pouco isso, precisa ser uma juncao de forcas positivas, bastante
cooperacgao, participacdo tanto de produtores como de consumidores, 0
bonito da feira é essa diversidade, com produtos diferentes, desconhecidos e
estranhos (brinca). Aqui no sul temos menos tradicdo em feiras, mas quando
visitamos as feiras do nordeste principalmente a feira € aquela festa, com
aquela alegria do encontro das pessoas e com muito produto. Assim é as

feiras da Reforma Agréaria que o MST organiza todos os anos em S&o Paulo
(S, 59).

Anteriormente, a feira contava apenas com dois tipos de bancas. O primeiro
deles é para comercializacéo de hortifruticolas e o outro para feijédo e arroz. O arroz é
de producéo local, da Cootap, enquanto o feijdo vinha de outras regides. No entanto,
agora a banca de bolicho desempenha um papel vital ao fornecer graos durante todo
o ano na feira, evoluindo a partir da organizagdo anterior. Agora, o bolicho esta
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oficialmente reconhecido e permite a introducéo de produtos de outros agricultores
sem prejuizo para os feirantes tradicionais e aumenta o movimento da feira,
diversificando mais os produtos comercializados. Essa diversificagao reflete seu
comprometimento em oferecer uma variedade de produtos aos consumidores e
destaca a persisténcia em buscar maneiras criativas de aprimorar a comercializacao
dos produtos.
Até porque nao pode levar produto de fora. Mas, a gente tem, junto com a
banca de verdes, a gente ta com o bolicho da feira, que o bolicho é uma banca
gue tu leva produtos, agrega produtos que os produtores da feira ndo tém. E
essa também é uma conquista nova, a gente ta com 3 sabados de bolicho.
Antes eram duas bancas. Uma com verdes e outra com feijao e arroz. O arroz
€ daqui. Da Cootap, e o feijdo ja € de fora. Mas, acaba sendo essa banca, a
nossa banca, que segura 0s gréos o ano inteiro na feira. E como é..., isso 0
Mauro fazia, desde sempre, a gente foi levando. Agora regularizou. Entdo
agora € a banca de bolicho. Entdo a gente vai levar os feijdes, mas ai a gente

pode levar outras coisas, que a banca ndo tem, igual aveia, grédo de bico,
linhaca, O que ndo tem a banca do bolicho vai levar, dai somos nos (M, 46).

D (66) esclarece ainda que mesmo o bolicho podendo vender produtos de
outros produtores, a certificacdo € necessaria para poder ser exposto o produto como
“organico” na feira. J (46) acrescentou que na feira do Menino Deus, uma das feiras
em discussdo, € estritamente proibido vender produtos que ndo tenham sido
produzidos pelos préprios vendedores, sendo essa uma regra que se estende a todas
as feiras oficiais em Porto Alegre.

Cada feira tem seu préprio regimento interno, mas todas sao supervisionadas
por um Conselho de Feiras Ecologicas, conhecido como CFE, que inclui a vigilancia
sanitaria e outras autoridades que regulam essas atividades no municipio de Porto
Alegre. Portanto, o conselho das feiras estabelece as diretrizes gerais de
funcionamento das feiras, mas cada feira ainda possui seu regimento proprio definido
pelos feirantes. O conselho das feiras é composto por representantes da prefeitura
municipal de Porto Alegre, representantes dos produtores, representantes dos
consumidores e algumas representacdes da sociedade civil.

Apoés a realizacdo das feiras sempre ha sobras de artigos que néo sao
vendidos. Este material restante tem duas destina¢gfes. Uma é a doacdo, no final do
expediente, para pessoas que ajudam a desmontar a estrutura da feira e para algumas
entidades beneficentes que recolhem a producao para o preparo de refeicées a serem
doadas a familias de baixa renda ou em situacéo de rua. Outro destino € dado pelos

proprios feirantes, que j4 tem os contatos para onde sdo levados para doacgédo, pois
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sabem que aqueles pontos beneficiam pessoas em vulnerabilidade social. Nada é
posto fora e nada volta pra casa, afirma D (66).

Os pontos de doac¢des sdo um asilo na rua Padre Cacique, e uma ONG que
funciona como um centro de distribuicdo de alimentos, cestas basicas, roupas e outros
itens. M (30) detalhou que o que sobra nas feiras € enviado para esses destinos, e,
ultimamente, eles tém solicitado que os destinatarios venham buscar as doa¢6es, uma
vez que é grande o cansaco, apoés a feira, para assumir o transporte dos bens.

Doacéo, Tudo doagdo. Nao vem nada pra casa. Faz anos ja. Tem trés, quatro
lugares. A gente entrega pro asilo, la na Padre Cacique que eles tém uma
pessoa que vai buscar, que faz esse trabalho. Um outro ponto é o CQM —
Cuidado que mancha - € uma ONG, que eles fazem arrecadacéo de tudo
assim, de comida, de cesta basica, de roupa. E meio que um centro de

distribuicao. E ai vai pras vilas. Vai pra onde estiver precisando. Ou vai pro
sopdo, vai pra onde... entdo, sobrou a gente manda tudo pra la (D, 66).

Anteriormente, costumavam trazer as sobras para casa antes de doa-las, mas
perceberam que essa pratica ndo era eficaz, resultando em perdas devido a
deterioragédo dos produtos. Portanto, optaram por enviar diretamente para 0os pontos
de destino. Embora as sobras tenham diminuido recentemente, eles mencionaram
gue em momentos anteriores ja tiveram volumes significativos de sobras, que foram
doadas sem hesitacdo, com base na crenca de que o universo retribuird de alguma
forma o gesto de solidariedade com os menos afortunados.

Essa diminuic&o das sobras otimizou mais a renda adquirida por feira, de forma
geral, e por estimativa as familias feirantes relatam que o valor arrecadado pode variar
entre trés e quatro mil reais, dependendo das épocas e das condi¢cdes especificas de
cada feira. D (66) destacou que essa € uma estimativa aproximada das receitas brutas
obtidas por feira, ressaltando que os valores podem flutuar ao longo do tempo.

Nas épocas boas, a arrecadacéo é boa, valores bem expressivos... (risos)
nés nem sonhava com tanto dinheiro (J, 46).

De agora ..., de agora caiu muito. Mas eu acho que, aqui, s6 do verde, agora
como ta baixa, o bruto mesmo da trés, trés e quinhentos, quatro, depende.
Tem vezes que ndo chega a isso. Mas é o bruto né, depois dai tem o custo
pra produzir o que vendeu (D, 66).

7

De forma geral, a dinAmica das feiras é muito especifica, por isso tém
rendimentos diferentes. As feiras tradicionais de Porto Alegre, onde sé pode vender
0s proprios produtos, sdo mais tranquilas porque cada feirante leva os produtos
produzidos por ele mesmo. No entanto, nas feiras em escolas, em universidades ou

outros espacos privados, a dindmica € diferente, uma vez que envolve produtos de
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vendedores diversos, tornando a administracdo dos custos mais complexa. Portanto,
ha uma distincéo entre as feiras no que diz respeito a gestéo financeira e aos custos
envolvidos.

Normalmente, nas feiras onde € permitida a comercializacdo de outros produtos
além dos produzidos na propria unidade de producéo, sdo agregados nao pereciveis,
produtos processados, embalados e com prazo de validade estabelecidos. Os
produtos pereciveis, como vegetais, sdo provenientes da prépria unidade de
producdo, e a maioria dos entrevistados relata que com o0s seus préprios produtos
estdo mais acostumados a manusear. Relatam que |hes parecem mais bonitos que
guando comprados de fora, mas reconhecem que isso tem a ver com o0 modo como
cada um prepara o seu produto para levar para a feira, “cada um tem as suas manias”.
Portanto, mesmo que esses locais permitam comercializar produtos de terceiros, eles
preferem utilizar seus préprios vegetais, a menos que seja absolutamente necessario,
COmMO em casos excepcionais, em que precisam de itens como alface americana e
outros produtos que tém épocas especificas para produzir.

Portanto, para a grande maioria dos assentados da Regido Metropolitana de
Porto Alegre, a principal producdo é de vegetais, principalmente os verdes. Teve
épocas em que investiram bastante na producédo em estufas, principalmente o tomate,
o que lhes dava um movimento maior. No entanto, reconheceram que as vendas
diminuiram ao longo do tempo, ndo na quantidade vendida, mas na margem de lucro.
Segundo eles, isso se deve pela diminuicdo do poder aquisitivo de grande parte dos
consumidores que frequentam as feiras.

A producao basicamente hoje € os verdes entdo... assim 0, que nem eu tava
falando antes. Foi muito bom. Foi muito boa ja. Teve épocas assim que
naquelas estufas la era cheia de tomate. E produzia, e vendia muito bem.
Que nem eu disse, dava seis, sete mil por feira, era muito assim sabe, era...
coisa fora de série..., s6 que claro, agora caiu né, as pessoas cada dia tem
menos dinheiro. Entdo nds diminuimos os investimentos e mantemos o que
tem menos custo de producdo, mas a renda da bem pra viver, mesmo

vendendo menos que antes. O valor é esse o valor, é dois, trés, quatro mil...
(D, 66).

J (46) ainda acrescenta que a dinamica da feira dos colégios é diferente, pois
envolve a venda de muitas frutas. Portanto, levam bergamotas, laranjas, macas e
outros produtos de outros produtores para complementar a oferta. Eles também levam
produtos processados, como sucos, farinhas e feijdes, sendo que a maioria dos
produtos é produzida pelas cooperativas dos movimentos sociais. Nesses locais,

normalmente € uma Unica banca de apenas um feirante, portanto, as normas sao mais
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flexiveis e a estratégia € agregar uma variedade de produtos de diferentes
fornecedores para oferecer uma selecdo mais completa aos clientes.
Nas feiras onde é apenas uma banca temos mais flexibilidade quanto a
comercializacdo de produtos comprados de fora, por que precisa de uma
diversidade maior para que a feira seja atrativa. Se for l& com poucos
produtos ela ndo se sustenta, ndo tem viabilidade, mas damos preferéncia
para levem os produtos do seu grupo de certificacdo. Mas todos os produtos

vendidos obrigatoriamente precisam ser certificados, independente da forma
de certificagéo (T, 58).

Quanto a definicdo dos precos de venda dos produtos, J (46) explicou que ha
uma politica de precos nas feiras, que costumava se basear em uma porcentagem
sobre os precos do mercado convencional, como 30%. No entanto, essa abordagem
ndo € mais viavel, e agora 0s precos sao ajustados anualmente de acordo com a
inflacdo. No més de marco € estipulado um valor para cada produto, e todas as bancas
sao orientadas a seguir o mesmo valor para aquele produto. Nao tem planejamento
coletivo do que produzir e o que levar para a feira, mas os precos devem ser 0S
mesmos quando mais de uma banca tem o mesmo produto.

- Ah, existe uma politica de precos nas feiras. Uma vez era assim 0, se fazia

uma pesquisa de mercados dos convencionais e se botava tanto por cento
em cima, era 30%, mas hoje ndo da mais pra fazer (J, 46).

Hoje entdo é aumentado todo ano né, de acordo com a inflacdo assim.
Sempre em mar¢o estipula um valor x pra cada produto e é o ano todo assim
e as bancas seguem. (D, 66)

As vezes de uma feira pra outra da uma diminuida né. O Bonfim geralmente
eles d&o ... fazem uma promog&o. E. O menino deus ela se mantém. Entéo,
tipo, um produtor acha que precisa aumentar as vezes, fora da época né. “ah,
0 meu tomate agora, eu ndo consigo mais segurar esse pre¢o”. Ai vai ver com
guem tem tomate e entra num consenso. Igual (J, 46).

Embora se tenha um acordo para os prec¢os praticados nas feiras, pode haver
variagcdes entre os feirantes. Por exemplo, a Feira do Bonfim costuma oferecer
promocdes que podem impactar os precos. No entanto, a Feira do Menino Deus
geralmente mantém precos mais estaveis. Quando um produtor sente a necessidade
de aumentar os precos fora de época, ele negocia com outros produtores que vendem
0 mesmo produto até chegarem a um consenso sobre 0 NOVo preco. Isso garante que
todos os vendedores de um determinado produto ajustem seus precos de forma
semelhante, evitando competicdo desleal e mantendo uma dindmica de mercado justa
entre os feirantes.

Entretanto, ainda tém as especificidades, pois 0 mesmo produto pode ser

ofertado em tamanho e qualidade diferentes, como é o caso da alface, fazendo com
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gue os precos variem. O tamanho do pé de alface pode ser diferente em cada banca
e por isso é usado o bom senso para definir o preco. Os produtos que sdo vendidos
por peso sdo mais faceis de haver uma referéncia por unidade, mas ai entra a
aparéncia, qualidade etc.
Quando tém dois produtos produtores com o mesmo produto dai faz acordo
entre os produtores. Nao vai ser um que tem tomate e vai botar 2 e outros
seguir com 1,50. Tem uma quebra né. Que nem a alface, hoje, tdo vendendo

a 3,50. Mas se tiver, dependendo do tamanho, se tem banca que quer segurar
a 3, segura, mas ndo pode diminuir disso. Entdo é entre 3 e 3,50 (J, 46).

No entanto, é importante notar que 0s precos ndo podem cair abaixo do limite
minimo acordado entre os produtores, garantindo, assim, uma faixa de preco justa e
evitando competicéo desleal entre eles. Esse processo de acordo coletivo permite que
0s produtores mantenham uma dinamica de mercado equilibrada e justa nas feiras.

Durante a entrevista, J (46) explicou que o valor dos produtos nas feiras é
definido pelo grupo da feira em conjunto. Esse grupo, que representa os produtores,
estabelece os precos anualmente, seguindo uma politica de precos que considera a
inflacdo e as condi¢cdes do mercado. Mencionou que, mesmo na feira exclusiva do
colégio, eles seguem esses precos, pois a maioria dos clientes frequenta feiras em
geral. Ele enfatizou a importancia de manter precos competitivos para atrair os
clientes, especialmente no caso das frutas, onde eles conseguem pre¢cos um pouco
mais baixos devido a escala de producéo.

Na maioria das familias, a feira € a principal fonte de renda da familia, as quais
destacam que, apesar de néo enriquecerem financeiramente, estdo satisfeitos com a
qualidade de vida atual. Compartilham suas histérias pessoais, destacando como a
feira os ajudou a proporcionar uma educacéo de qualidade para seus filhos, onde
muitas citam com orgulho os exemplos de filhos que seguiram estudos com atuacoes
académicas bem-sucedidas, tornando-se professores, pesquisadores, etc. Isso
demonstra a importancia da feira como uma base soélida para a sustentabilidade
financeira e o desenvolvimento educacional das familias.

Com todo o orgulho e dedicacdo que as familias relatam em suas historias de
vida e de trabalho com as feiras, sempre tratam com profundidade a vital importancia
dos consumidores para o sucesso continuo da feira ecolégica. M (30) enfatizou que a
relacéo estabelecida com os consumidores néo se limita apenas ao contexto da feira,

mas estende-se para além desses encontros semanais.
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Um elemento notavel foi a tradicdo anterior de convidar os consumidores a
visitarem suas hortas e passar um domingo com os produtores. Essa abertura permitia
aos consumidores uma experiéncia Unica de rastrear a origem de seus produtos
diretamente das hortas para suas casas. Essa iniciativa fortaleceu os lagos entre
produtores e consumidores, criando uma relacao de confianga e compreensdao mutua
gue transcende a simples transacdo comercial.

A maior parte é da feira sim. S6 que nds temos um relacionamento muito
bom, que agora ja é tempo que ndo acontece isso, mas nés aqui tinhamos,
uma vez por ano, ho minimo uma vez por ano, nés faziamos convite para as
pessoas vim visitar, passar um domingo né, com os consumidores. As
pessoas vinham ver de onde ta indo o produto, da onde sai o produto. Entao
aquilo foi uma relacdo assim que comegou muito boa. Que aqui eles vinham,
a gente preparava um almoc¢o, aqui embaixo das arvores, as pessoas
caminhavam visitar as hortas..., nés passava o domingo aqui. Entdo aquilo
se.. deu uma intro... a gente se introduziu assim tdo bem... que depois um
passava pro outro e diz “ah, na proxima eu quero ir’, eu dizia pode vim. No
outro fim de semana qualquer né, entdo comecou a vir, consumidores assim,

“ah eu posso ir amanha?” "Pode”. Dai, pra nds aquilo foi muito bom. Muito
bom (D, 66).

Nos relatos dos feirantes, eles ressaltam como a feira ecolégica desempenha
um papel fundamental na fidelizagdo dos clientes. J (46) observou que o0s
consumidores desenvolvem um profundo apreco pelos agricultores e produtores
locais, demonstrando isso através da proximidade emocional e do carinho
demonstrados durante as interacdes. Essa ligacdo genuina entre consumidores e
produtores € um dos pilares da comunidade da feira ecologica.

Um aspecto notavel foi a énfase dada ao atendimento ao cliente. A presenca
de alguém para oferecer atencdo personalizada aos consumidores é considerada
essencial. Essa atenc¢do vai além do simples ato de venda e inclui conversas sobre os
produtos, as praticas de plantio e até mesmo aspectos pessoais da vida dos
produtores. Os consumidores valorizam essas interacdes profundas e significativas, e
elas desempenham um papel critico na constru¢cdo e manutencao da lealdade em
relacdo a feira ecoldgica.

Também foi destacado que os consumidores frequentemente buscam mais do
que apenas produtos na feira. Eles procuram interacfes sociais significativas e
conexdes emocionais. Essa busca por relacionamentos genuinos cria uma atmosfera
comunitaria na feira, onde a troca de receitas, historias e experiéncias € marcante. Os
consumidores se sentem parte de uma comunidade unida, onde a feira ndo é apenas

um local de compra, mas também um espaco para construir relacdes diretas.
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Sempre tem que ter um atendente a mais na banca. Sempre tem que ter
alguém que dé essa atengdo ao consumidor; que vai falar da vida, que vai
falar do plantio, ...Sempre tem uma troca de receita, sempre tem uma coisinha
ou outra... (J, 46).

Tem aquelas pessoas que, elas ndo tém com quem conversar, eu acho, em
casa. Elas saem pra feira, pra buscar um pé de alface e ficam meia hora te
alugando, conversando contigo. Eles querem que tu da atencao. E, se a gente
nao fizer isso, eu acho que na préxima eles vao procurar outro lugar né. E
assim fideliza. Ai ela vem sempre la bater um papo, ela vem... (D, 66).

Embora tenha sido mencionado que existem alguns consumidores que podem
ser desafiadores, a maioria dos participantes concordou que a relacdo entre
produtores e consumidores é extremamente positiva e enriquecedora. Por fim, os
entrevistados compartilharam exemplos tocantes de como essas relacbes
ultrapassaram os limites da feira. Um cliente que se mudou para Portugal ainda
mantém contato com os produtores, mesmo a distancia, através das redes sociais.

E a gente tem relacionamento que seguiu pra vida né, tem um cliente que, a
primeira sacolinha de rdcula que levei, eles compraram, e eles lembram até
hoje. E hoje ele mora em Portugal e a gente se mantém em conversa.

Depois ele tinha um restaurante la nos caminhos rurais de POA na zona sul,
e a gente entregava pra ele... ia na feira sempre buscar, depois a gente
comecou no meio da semana fazer entregas também, e enfim, ele vinha aqui
em casa passar o domingo, almocar... e hoje ele ta la e a gente segue com o

contato assim né, entdo tem essas coisas que se estreitam para além da feira
(D, 66).

Eles compartilham histérias, experiéncias e receitas ao longo dos anos,
demonstrando como a feira ecolégica ndo apenas fortalece os lacos entre produtores
e consumidores, mas também cria conexdes que perduram muito além do evento em
si. Esse vinculo transcendente ilustra a profundidade das relacfes humanas formadas
na feira ecoldgica.

Os produtores mencionaram também que, ocasionalmente, o0s clientes
sugerem produtos que gostariam de ver na feira, e eles consideram essas sugestoes,
avaliando se sédo viaveis de serem produzidas em sua regido, muitos inclusive trazem
sementes e mudas que conseguiram com amigos e parentes, e até mesmo alguns
casos de clientes que vao na agropecuaria e compram sementes para doar.

Eles destacaram a importancia da nostalgia e da memoria associadas aos
alimentos na escolha dos produtos pelos clientes. A banca do bolicho permitiu que ali
fosse vendido o feijao em sacas, o que evocou lembrancas de antigas mercearias,
atraindo compradores. Da mesma forma, os feirantes relatam que muitos

consumidores comentam sobre a natureza cultural da alimentacéo e como os artigos
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podem ser carregados de significado e memadria para as pessoas. Os produtores
enfatizaram que seus produtos muitas vezes ndo podem ser encontrados em outros
lugares, o que é um atrativo para os clientes.
A gente ta vivendo muito isso agora, porque como ndés separamos as duas
bancas a gente ta levando os feijées. A gente tem 11 variedades de feijao na

banca e a gente ta levando ele na saca e enchendo os pacotes na hora. Entao
ficou um armazém. A gente escuta umas 10 vezes, 20 vezes, por manha de

y

sabado “meu Deus, mas isso me lembra o armazém da esquina”. “meu Deus,
eu vou s6 comprar aqui, justamente por estar nesse tipo de apresentagéo.”
Entdo tem,... remete muito né, a infancia digamos... o alimento como um
simbolo que ndo encontra em outro lugar. Interessante isso né! E bem cultural
também a alimentacéo né (J, 46).

Quando indagados sobre 0s pontos positivos e negativos em relacdo as feiras,
eles tratam de enfatizar que as feiras representam muito mais do que apenas
negocios, pois sdo uma parte fundamental de sua vida e da vida de sua familia.
Expressam um profundo apreco por essa atividade, ressaltando a importancia que ela
tem em sua rotina. Entretanto, também mencionam o clima como um desafio
constante.

Grande parte dos entrevistados relata que os problemas principais foram
superados quando chegaram no assentamento, onde ndo havia equipamentos para
produzir, faltavam insumos, néo tinham transportes. Ainda assim, os problemas foram
sendo resolvidos com muito esforco por parte das familias. Ao longo do tempo ha
muito mais pontos positivos do que negativos. Hoje, ha infraestrutura para produzir,
tudo conquistado por eles, mas o mais importante foi o relacionamento com os
consumidores e outros produtores nas feiras. Sentem-se orgulhosos de uma
caminhada marcada pela superacdo. As relacdes construidas refletem experiéncias e
conhecimentos compartilhados, tornando essa interacdo social valiosa. O momento
da manhd na feira foi destacado como especial, onde podem desfrutar de um
chimarréo e trocar ideias, algo que esta em falta na vida das pessoas devido a rotina
agitada, mas a feira permite isso acontecer, “quando estamos na feira parece que o
mundo gira mais devagar”, afirma J (55).

D (66) descreve gue ja se tornou uma tradicdo chegar cedo a feira, descarregar
o0 caminh@o e, imediatamente, confraternizar com os vizinhos, fortalecendo lacos e
conversando sobre a semana que passou. J (46) concluiu afirmando que néo
consegue enxergar aspectos negativos na experiéncia das feiras, pois ao abracar

essa atividade, eles aceitam todas as responsabilidades inerentes, como acordar
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cedo, manter uma rotina constante e estar presente todos os sabados, adaptando-se

a essa realidade de forma positiva.
Ah, eu acho que esse relacionamento né. Esse relacionamento com o
consumidor, que a gente ja relatou e, ndo s6 com o consumidor, mas com
outros produtores também, né ... Troca bastante experiéncia com outros
produtores ... A melhor parte é a parte da manha né, a gente sempre diz, que
€ a parte da manha, que tu consegue tomar aquele chimarréo e trocar uma
ideia né, que a gente ndo tava tendo tempo. Entdo, ndo da nem pra querer ir
mais tarde porque esse momento acaba sendo um momento também
importante, assim de socializacdo. Conversar sobre a semana né. Depois

comeca chegar os clientes ali ja fica dificil conversar com os produtores, entéo
tem que chegar bem cedo mesmo (J, 46).

A gente chega na feira, eu chego as 5h, um pouco antes. A gente descarrega
rapido o caminhdo, deixa aqui, e a primeira coisa € pegar a cuia e correr la
no vizinho, sentar, tomar chimarrdo e bater um papo (D, 66).

Assim, quanto aos pontos positivos e negativos das feiras, os produtores
destacaram a importancia das feiras em suas vidas e nas relacbes com o0s
consumidores e outros produtores. O principal desafio mencionado s&o as
incleméncias do tempo, que podem afetar a producéo. O problema do transporte foi
equacionado e eles destacaram a importancia do relacionamento com o0s
consumidores e outros produtores, bem como a troca de experiéncias entre eles.

Finalmente, a rotina das feiras foi mencionada, com a necessidade de acordar
cedo e se adaptar a uma programacao regular. Ainda assim, referem que essa rotina
faz parte do compromisso assumido ao abracar a producéo e venda na feira.

Com o problema de transporte resolvido, os feirantes relatam sua preferéncia
em comercializar seus produtos na feira, por ser uma atividade mais coletiva e de
maior contato com os clientes. Quando os produtos sao entregues nas casas, muitas
vezes quem recebe € uma empregada, poucas vezes tem a conversa com quem esta
comprando. Nas suas falas relatam a néo preferéncia por vender direto na unidade de
producdo, pois para isso precisa de mais tempo para receber os consumidores.
Ocorre que cada cliente vai em um horario diferente, enquanto no caso da feira é
destinado aquele tempo somente para que essa interacao se desenvolva:

E muito bom receber nossos clientes em casa, mas com a vida corrida que
cada um leva é dificil ajustar esse tempo, por que eles tém o tempo deles e
nés tem dias que ndo conseguimos atender ninguém, por que no dia de

preparar as coisas pra feira é corrido e no dia da feira fica poucas pessoas
em casa pra fazer as lidas (L, 53).

Por isso preferimos vender direto na feira, as entregas nas casas também
ndo é muito bom por que tem custo alto, precisa bastante tempo e conhecer
a cidade e as vezes chega la e entrega pra uma pessoa que nem adeus nao
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diz, muitas vezes é empregada ou alguém da portaria que ficou pra receber
0 produto (A, 24).

Portanto, percebe-se que os feirantes possuem pouca mao de obra e bastante
atividades em seu dia a dia, assim evitam ao maximo vender diretamente no proprio
estabelecimento (horta), pois isso pode interromper suas atividades diarias e
atrapalhar a producéo. Ainda assim, destacam a satisfacdo em receber seus clientes
em suas unidades de producao.

N&o consideraria um problema vender produtos diretamente na horta, mas as
dificuldades de atender pedidos especificos, onde os clientes desejam

diferentes produtos localizados em pontos diferentes da horta. Isso resulta na
perda de tempo e em uma interacdo mais complexa com os clientes (A, 24).

Todos produtores reconheceram que, devido a escassez de produtos em
determinados momentos, as vezes precisam informar aos clientes que nédo tém
determinados produtos disponiveis. Isso pode ser desconfortavel, pois os clientes as
vezes esperam descontos ou negociacdes. Contudo, de forma geral, as familias
relatam priorizar a participagao na feira em vez de atender restaurantes, enfatizando
a importancia desse canal de vendas em suas operacoes.

Embora o restaurante fosse mais pratico em termos de descarregamento e
logistica, priorizamos a feira. Especialmente durante periodos de escassez,
o restaurante compra bastante, mas quer preco e se na semana que vem [se]
outro for la e oferecer o mesmo produto por um pre¢co menor ele deixa nés na

mao, entdo temos que cuidar dos nossos clientes que conquistamos ao longo
do tempo (A, 24).

Dessa forma, fica evidente o respeito e 0 compromisso das familias com seus
clientes nas feiras, mesmo que isso lhes custe mais trabalho, mais dedicacdo, mais
esforco fisico e mais tempo fora de casa. Se torna bastante notério que para além da
relacdo comercial existe uma relacdo bastante proficua que perpassa a questdo
econbmica, pois ninguém dedica o que tem de mais precioso, que é o seu tempo,
aquilo que néo acredita.

A feira é a principal atividade aqui em casa, e tudo o mais vem depois, tudo

gue construimos aqui em casa praticamente veio da feira, entdo temos que
cuidar dela (D, 66).

Outro fator que demonstra uma relagao de respeito e muita responsabilidade
com seus clientes foi quando em 2020 enfrentaram um problema relacionado a deriva
de agrotoxicos, devido a pulverizacao aérea em uma fazenda vizinha. Ocorre que, na

época, de acordo com a reportagem realizada pelo portal "Amigos da Terra Brasil", 0
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municipio de Nova Santa Rita — conhecido como a capital da producao organica e por
possuir quatro assentamentos de familias produtoras de alimentos organicos —
enfrentou um problema sério: a pulverizacdo excessiva de pesticidas por avides em
fazendas vizinhas. Os produtores locais testemunharam a passagem de um aviédo
sobrevoando a regido para pulverizar plantacbes de arroz proximas aos
assentamentos. Como resultado, os moradores do assentamento Santa Rita de
Céssia Il sofreram com a contaminacao das suas plantacdes. Em resposta a essa
situacao, esses moradores apresentaram varias denuncias aos 6rgéos de fiscalizagcéo
(Amigos da Terra, 2020).

As familias perderam dois meses de producdo devido a contaminacdo por
agrotoxicos e ndo puderam comercializar produtos organicos contaminados. A deriva
foi identificada por meio de amostragem, quando as plantas comecaram a murchar.
No caso em comento, o Ministério da Agricultura confirmou a contaminacao e, como
resultado, eles tomaram a deciséo ética de interromper a comercializacédo organica e
comunicaram as feiras e a loja da reforma agraria sobre essa medida.

A decisdo de interromper a comercializacdo organica recebeu elogios da
comunidade por demonstrar responsabilidade e integridade em relagcéo a qualidade e
seguranca dos produtos organicos. Embora tenham enfrentado alguma presséo e
ameacas devido a decisdo, o grupo permaneceu firme em sua determinacdo de
manter padrdes rigorosos de qualidade em sua produc¢éo organica (Amigos da Terra,
2020).

Outrossim, eles ndo receberam compensacao pelos dois meses de producao
perdidos devido a contaminacdo por agrotoxicos, mas entraram com um processo
junto com outras familias afetadas para abordar a situacdo. Essa experiéncia
destacou a importancia de garantir que o0s produtos organicos estejam em
conformidade com os rigorosos padroes de qualidade e segurancga alimentar. O grupo
segue comprometido em manter esses padrdes em sua producao organica.

A decisao de nao comercializar os produtos contaminados é uma decisao de
“cortar na propria carne”, pois a renda de dois meses da familia foi sacrificada por
conta do crime cometido pelos orizicultores que produzem na regiédo.

Muitos falaram pra nds vender nos mercados convencionais, até teve um
comprador aqui querendo 0 nosso produto, mas nds falamos que se o produto
estava contaminado e nés nem sabia por qual produto ndo era bom pra

ninguém, nem pra quem compra organicos nem pra quem compra produtos
convencionais. Pra tu ter uma ideia, teve até gente da cidade que falou que
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era pra dar para familias carente os produtos contaminados e nés
conversamos aqui em casa e decidimos, se tem veneno ndo € alimento e
colocamos tudo fora (D, 57).

Essa afirmacéo revela o padrdo ético que os agricultores tém para ofertar
produtos de alta qualidade e sem trazer riscos para 0s seus clientes.

Nos tinha tomates, brécolis e couve-flor que estavam prontos para a proxima

feira, mas que ndo puderam ser consumidos. E o pior, foi todo o investimento,

o cuidado e o amor pra produzir e tivemos que por fora, ndo pudemos nem
doar para pessoas que estavam passando fome (L, 53).

Para além de perder a producdo dos dois meses, eles ainda relatam a
inseguranca dos préximos plantios, pois pode repetir os problemas de deriva e
novamente perder tudo. Isso traz uma certa inseguranca as familias, pois nada Ihes
protege em relacdo a esses contaminantes que vem pelo ar.

A experiéncia foi mais assustadora do que as perdas financeiras em si,
porque gera uma incerteza de quando a contaminagdo por agrotoxicos
podera acontecer novamente. N6s temos um monte de regras a seguir pra

ter nossa producao agroecolégica, mas o que acontece fora do nosso lote
nés ndo temos como nos proteger (A, 24).

Agora estamos registrando todas as passagens de avifes e até estamos
pensando comprar um bindculo pra poder ver a numeracao dos avifes. Teve
um que conversamos e ele parou de usar avido para evitar riscos
semelhantes, mas o0s outros nem temos como conversar (L, 53).

As regibes de producao agroecoldgicas estdo dentro de assentamentos, iSSoO
facilita o didlogo com os vizinhos mais proximos, mas como a regido € plana e
normalmente possui vento, os problemas vém de mais longe e de fora do
assentamento. Portanto, eles continuam monitorando a situacédo e tomando medidas
para se protegerem da exposicéo a agrotdxicos.

Quando indagados sobre o futuro das feiras organicas, sdo bastante enfaticos
em afirmar o potencial de crescimento significativo devido a crescente demanda por
alimentos saudaveis. Destacam a importancia de as familias serem mais responsaveis
na producdo organica. Também mencionam que muitas pessoas desistem da
producéo organica, alegando dificuldades com solos alagados. No entanto, enfatizam
que com o devido planejamento e esforco é possivel superar esses desafios e
viabilizar a producdo. A atual geracdo envolvida na agricultura organica pode estar
diminuindo, pois cada vez menos pessoas querem trabalhar na roga. Isso sugere que
o futuro da agricultura orgéanica pode depender da disposicdo das geracbes mais

jovens em se envolver na producao de alimentos saudaveis.
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Eu acho que s6 tem a crescer. Eu acho que as familias tém que ser mais
responsaveis um pouco né, na produg¢do...S6 tem a crescer porque a
populacéo ta todo mundo partindo pra esse lado da alimentagéo saudavel né,
entdo, por isso que fica essa coisa toda que eu digo que é a parte negativa
gue ninguém se habilita a produzir. Muitos diz “ah aqui é um banhado.” Mas
aqui a nossa horta era de arroz, € um banhado. Se tu quiser tu produz. Tu
drena, tu... ndo digo em grande escala, mas da pra viabilizar varias muitas
culturas... (A, 24).

E eu acho que é essa nossa geracao aqui. Que nem nds temo a filha ainda
gue t4 com nés trabalhando aqui né, e t4 ai com nds. Mas eu acho que a
tendéncia é ir acabando porque ninguém mais quer trabalhar na roca.
Ninguém mais quer... (L, 53).

Com os desafios da producao postos diante de si, algumas familias levantam a
preocupacao da continuidade das feiras e da renovacao dos feirantes, embora seja
unanime a visdo de que as familias feirantes possuem mais jovens em casa, eles se
perguntam até quando isso vai continuar, pois a cada imprevisto semelhante que a
deriva causa a perda de producdo, aumentam as preocupacdes de que 0s jovens
busquem outras alternativas de trabalho.

Normalmente, eles incentivam os filhos a assumirem os lotes, mas eles
precisam assumir com o minimo de seguranca, no sentido de que possam se manter
com a producdo agroecolégica. Essa é uma afirmagdo bastante comum entre as
familias feirantes.

A vida de feira € linda, construimos relagBes importantes e temos muito
compromisso com o que fizemos, mas os desafios sdo grandes e as leis nao
ajudam ao produtor agroecoldgico, por iSSO mesmo nos incentive nossos

filhos a ficar e eles queiram ficar. As leis ndo ajudam e a corda estoura sempre
no lado mais fraco (L, 53).

Quando o debate é a continuidade da atividade de produtor e feirante, a maioria
dos jovens que trabalham com feiras relata que gostaria de seguir com a atividade, no
entanto, eles preferem a parte de comercializacdo, pois a producdo envolve mais
esforco fisico e ha poucos incentivos governamentais.

Eu tenho o compromisso em manter a atividade, principalmente na area de
comercializagcéo e participacdo nas feiras. Eu vejo a agricultura como parte
fundamental para o meu futuro, pois acredito que € essencial para a
comunidade e para as geracdes futuras. Eu acho legal a luta que meus pais
fizeram para conquistar a terra e por isso devemos preservar a tradi¢cdo

agricola, se nés ndo fizermos isso essa tradicdo pode se perder. Mas o
trabalho agricola mesmo néo é facil! (A, 24).

Embora os feirantes relatem gostar dos sistemas produtivos que estédo
inseridos, percebe-se a necessidade de a producéo de alimentos ser mais valorizada,

com a criagdo de politicas publicas que assegurem a esses agricultores a



79

possibilidade de permanecerem na atividade. Também, a sociedade como um todo
precisa compreender a importancia e a funcéo social que eles desenvolvem.
Quem continuara a plantar alimentos no futuro, ja& que muitas familias nédo
estédo dispostas a trabalhar na agricultura? Se néo tiver programas e politicas

governamentais para incentivar a producdo de alimentos e atrair jovens
agricultores para a atividade, a grande maioria vai abandonar (L, 53).

Elas também mencionaram as dificuldades enfrentadas pelos agricultores em
atender as demandas do comércio e os mercados institucionais (Programas de
Aquisicdo de Alimentos e Programa Nacional de Alimentacédo Escolar), devido a falta
de interesse das familias em trabalhar na terra. Essa situacdo destacou a importancia
de conscientizagdo e incentivo para que as pessoas se envolvam na agricultura,
especialmente em areas proximas as cidades, como Porto Alegre. Eles destacaram o
desafio de fazer com que as pessoas se interessem pela agricultura e trabalhem na
producéo de alimentos, vista como a vocacao natural da agricultura familiar.

A regido de estudo tem duas caracteristicas importantes e concorrentes. De um
lado, tem-se a proximidade da Regido Metropolitana, a qual apresenta um grande
potencial de consumidores de produtos agroalimentares. Todavia, de outro lado,
possui também uma disponibilidade maior de empregos para aqueles que desejam
sair da agricultura, se comparada com outras regides. Dessa forma, os entrevistados
relataram que em muitas familias produtoras de arroz as mulheres, por vezes, se
tornam dependentes dos maridos e acabam fazendo trabalhos como faxina, enquanto
os maridos permanecem no lote cuidando da lavoura. Enfatizam a necessidade de as
mulheres se libertarem dessa situacao, o que nao é tarefa simples.

Os entrevistados relataram que o desafio da agricultura € grande, mas também
destacaram o crescimento das oportunidades em Eldorado do Sul e demais cidades
da Regido Metropolitana com a possibilidade de comercializar produtos localmente. A
maioria das familias mencionou convites recebidos para abrir novas feiras em outras
localidades, mas reconheceram a limitacdo de recursos e a dificuldade de abracar
muitos mercados ao mesmo tempo.

As demandas por feiras em outras localidades se ddo em grande medida pela
diferenca de produtos ofertados e relacdo direta entre produtor e consumidor.
Segundo relatos dos feirantes, hoje tem aumentado o nimero de consumidores que
buscam se alimentar de forma mais saudavel e por isso se propfe a contribuir na

organizacdo de um mercado diferenciado para a comercializacdo de alimentos.
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Enquanto o mercado tradicional busca escala de producdo e produtos
ultraprocessados, as feiras tratam de ofertar alimentos frescos e saudaveis a um preco
justo para produtores e consumidores.

Quanto a qualidade dos alimentos, os feirantes tém bem claro a diferenca de
seus produtos, pois enquanto os impérios agroalimentares buscam padronizar
produtos alimenticios em todo o mundo, independentemente das diferencas culturais
de consumo, as familias fazem chegar as feiras o que de melhor podem oferecer. A
homogeneizagdo pode afetar a diversidade e a autenticidade das comidas locais, bem
como levar as pessoas a consumir produtos industrializados e embalados, o que induz
a uma dieta pouco saudavel. Os entrevistados enfatizam a importancia de se manter
vigilante em relagdo ao impacto disso na alimentagao.

E uma visdo bem diferente né. E acho que isso da pra ver também em

praticamente todos os feirantes, um pouco..., uma visdo diferente do
Consumidor né. Tem um respeito pelo consumidor, enquanto o capitalismo

ndo, né? E esse é 0 debate que fizemos bastante no grupo gestor. Os
Impérios Agroalimentares. Eles querem ofertar, e se possivel o0 mesmo
produto aqui e la na China. E dai o que nés falava antes da questao cultural
e tal de alimentacdo. Vai botar tudo no pacotinho com o mesmo sabor que
come aqui no RS, em S&o Paulo, come na China, na Africa, nos Estados
Unidos tudo o mesmo sabor, né? Com prazo de validade, tudo. E hoje se nés
ndo nos policiar, facilita também né, a alimentagcdo a partir disso né. Pega
muita gente, em POA, ou em qualquer outra cidade, ou até mesmo no interior,
gue ja tdo nessa logica, de comer o embaladinho né. Que ai conseguem fazer
com um subproduto né, ndo o produto mesmo que nds levamos pra feira.
Com um subproduto, vamos fazer ali um embaladinho, bonitinho... que dai o
alimento pode ficar barato com esse subproduto. Agora, quando pensa hum
alimento de qualidade... (D, 57).

Importa destacar que o0s impérios agroalimentares, em sua busca pela
padronizacdo global de produtos, muitas vezes desconsideram as nuances culturais
e as preferéncias alimentares locais. Essa abordagem suscita preocupacdes legitimas
acerca da uniformizacdo da dieta mundial, com potenciais consequéncias negativas,
tais como a diluicdo da identidade culindria e o apagamento das tradi¢cdes
gastronémicas regionais.

No contexto alimentar atual, também se destaca a predominancia de produtos
embalados e processados, uma tendéncia evidente tanto em areas urbanas quanto
rurais. Esses itens frequentemente sofrem a adicdo de aditivos e conservantes,
colocando em risco a qualidade nutricional e a saude das pessoas, conforme
apontado por um de nossos entrevistados. Além disso, € salientada a preocupacao
com a énfase excessiva na embalagem, que contribui para o desperdicio de recursos

e amplifica os impactos negativos sobre o meio ambiente.
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E importante destacar, também, a relevancia do alimento como um componente
crucial na promocdo da saude. A argumentacao gira em torno da necessidade de
reconhecer que alimentos frescos e de alta qualidade sao elementos fundamentais
para uma dieta saudavel, enquanto produtos processados e embalados, com
frequéncia, sdo contraproducentes nesse aspecto e causadores de enfermidades.

De forma geral, os feirantes apresentam uma viséo valiosa dos desafios e
oportunidades enfrentados pelos agricultores que participam das feiras organicas.
Eles compartilharam suas experiéncias pessoais, destacando como a pandemia
afetou suas operacdes, bem como a importancia de manter altos padrbes de
qualidade e ética na producéo organica. Além disso, discutem a crescente demanda
por alimentos saudaveis e organicos, bem como os desafios que os agricultores
organicos enfrentam em relagdo aos insumos e a valorizacao de seus produtos. No
geral, destacam a importancia da agricultura organica para a comunidade e a
necessidade de incentivar a proxima geracdo a continuar esse trabalho vital para a
producéo de alimentos sustentaveis e saudaveis.

Também destacaram que a feira tem um significado especial para eles,
resistindo a légica dos impérios agroalimentares que buscam padronizar tudo e
concentrar as vendas em um unico local. Para eles, a feira € a feira, e o resto pode vir
depois. Dessa forma, trazem a tona o impacto das feiras no assentamento,
principalmente seu efeito na vida das familias e no desenvolvimento do assentamento
como um todo. Parece que, ao longo do tempo, a comunidade do assentamento se
tornou menos coesa em comparacdo com seus primeiros dias. No inicio, as feiras
pareciam mais benéficas para as proprias familias, proporcionando uma fonte de
renda e uma maneira de compartilhar os produtos cultivados no assentamento com a
comunidade circundante.

Outro tema abordado pelos feirantes é o preconceito enfrentado por aqueles
gue optaram por participar das feiras, especialmente nas fases iniciais. Isso era
particularmente evidente devido a diversidade de origens dos moradores do
assentamento, que vinham de diferentes partes do estado, cada um trazendo suas
proprias experiéncias em relagcdo ao modo de fazer agricultura e as feiras. Alguns dos
primeiros moradores enfrentaram desafios significativos ao tentar convencer os outros
sobre a importancia das feiras como meio de subsisténcia e como uma forma de

desafiar as normas estabelecidas em relacdo a atividade produtiva.
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Teve muito preconceito a quem se dispOs a fazer feira la no inicio... Uuuh,
muito! Acho que ainda tem assim, mas menos né, mas ainda tem, foi na
época quando chegaram aqui... porque ja o assentamento chama-se
integracdo gaucha. Tem moradores de toda ponta do estado, né? Daqui, do
Sul do Norte, de todo lugar, entdo tem pessoas que ndo sabiam nem o que
que era plantar um pé de alface, que nunca comiam na vida. E outra regido
gue vivia disso né? Imagina falar pro outro que ia vender um pé de alface. O
preconceito dos préprios assentados. “Eu ndo vou em feira. Ta louco, vender
alface” (J, 46).

Essas visdes destacam os estigmas associados a fazer feira, especialmente na
regido local, onde vender produtos em feiras ndo era bem visto e era frequentemente
associado a uma imagem negativa. Parece que, naquela época, a ideia de
"mascatear" ou vender produtos em feiras era associada a uma falta de status ou
prestigio. A venda de produtos, como alface, era particularmente estigmatizada, pois
algumas pessoas nao estavam familiarizadas com a ideia de plantar e vender
vegetais. Quando se referem a “viver de alface”, os agricultores fazem menc¢éo a renda
principal da unidade de producao ser proveniente de determinado produto, neste caso,
se referindo a comercializacdo de hortifrutigranjeiros, algo que difere de outras
familias que vivem de commodities agricolas e de contratos de integracao (tabaco,
frangos, etc.).

No entanto, com o0 tempo, a qualidade dos produtos -cultivados no
assentamento e o apoio crescente ao MST ajudaram a reduzir o preconceito. A
medida que as pessoas perceberam a importancia da agricultura organica e saudavel
e a necessidade de apoiar as comunidades locais, a atitude em relacdo as feiras
comecgou a mudar.

O MST tem sido um grande incentivador das feiras, ao mesmo tempo também
muitos consumidores procuram produtos do MST, mas por outro lado ha problemas,
como o relato de feirantes sobre o episédio de preconceito em relacdo ao MST em um
colégio da regiao, onde uma mulher abandonou um produto oriundo do assentamento
apoOs descobrir sua origem, como consta no depoimento a seguir. No entanto, a
comunidade parecia estar determinada a superar esses estigmas e continuar a
promover seus produtos nas feiras, mesmo enfrentando desafios e preconceitos ao
longo do caminho. A ideia de que a qualidade dos produtos e 0 apoio ao MST estavam
ajudando a dissipar os estigmas em relacdo as feiras foi ressaltada. Mesmo com o0s
obstaculos, a comunidade estava determinada a defender seus valores e a contribuir

para o desenvolvimento do assentamento através das feiras.
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Ndo podem ver aquela bandeirinha, machuca o olho. Enxergou aquela
bandeirinha, bah! (D, 66).

Mesmo diante de obstaculos e episodios de preconceito, a comunidade
demonstrou determinacdo em promover seus valores e contribuir para o
desenvolvimento do assentamento por meio das feiras. Essa transformacao reflete a
resiliéncia e o comprometimento da comunidade em busca de uma mudanga positiva.

La no colégio, é um colégio assim... apesar de ser particular e tal, o colégio
Jodo XXIII é um colégio bem de esquerda assim, bem nosso. Apoiadores do
MST, e tal. Mas a gente fez algumas feiras antes da pandemia no colégio
Farroupilha, que € um colégio de extrema direita, vem da época dos alemaes,
ditadores ali. E um colégio bem alemao, que um dia uma mulher largou o
aipim, por ver no rétulo do aipim, embaladinho a vacuo, que ela tava levando
do assentamento Sdo Pedro. Entdo ela simplesmente largou. Raivosa

assim... mas eu disse: “que o resto que ta na sacolinha, que dé uma dor de
barriga” (risos) por que tudo era do MST né. mas acontece... (J, 46).

Para as familias feirantes, a producao feita por eles precisa ter identidade, a
identidade de agricultores familiares que produzem alimentos de qualidade, sem
venenos e sem exploracao da forca de trabalho. Mesmo em locais onde néo € exigido
a certificacdo orgéanica, os feirantes fazem questdo de apresentar, pois essa é a
identidade do produto deles e gostam de ser identificados por aqueles que produzem
alimentos de verdade.

Nas entregas a domicilio, embora ndo houvesse uma regulamentacdo formal
como nas feiras, eles mantinham rigorosos padrdes de qualidade. Eles enfatizaram a
importancia da credibilidade e mostraram que mantinham registros detalhados dos
certificados de todos os fornecedores quando estavam entregando produtos de outros
produtores. Isso servia como uma garantia de qualidade e transparéncia, mostrando
guem era o produtor de cada produto vendido.

Essa préatica de manter a certificagdo foi uma exigéncia do préprio grupo. A
transparéncia foi valorizada, e a documentagcdo cuidadosa dos fornecedores era
essencial para manter a credibilidade do grupo. Eles deixam claro que, caso fosse
necessario, assumiriam o risco de garantir que todos os produtos tivessem
certificados, preservando a qualidade e a seguranca alimentar. Além disso,
destacaram que essa abordagem nao apenas beneficiava o grupo, mas também tinha
um impacto positivo na vida de outras familias de produtores locais, promovendo uma
colaboragédo mutua e solidariedade na comunidade.

Todos enfatizam a confianca que os clientes tém neles, uma vez que optam por

comprar produtos sem vé-los pessoalmente, evidenciando a reciprocidade embutida
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nessa relacdo. Eles destacaram o compromisso de enviar apenas os melhores

produtos, evitando enviar itens que sobram na horta, uma vez que os clientes ndo tém

a oportunidade de escolher, como fariam em uma feira.
Isso, de certa forma, é uma confianga que eles tém com nds né, porque...
sendo vai preferir ir I& escolher o pé de alface. Mas eu acho que é pela relacéo
ja antiga que nos temos. Entao hoje eles ja conseguem entender que, se a
gente ndo mandou o0 que nem na semana passada foi é porque nao tinha
mesmo sabe. Entdo ja... eles ja aceitam. Ja conhecem essa diferenca de —
ah essa semana ta grandona e semana que vem vai td um pouco menor. ISso

pra eles é tranquilo assim. Isso a gente sempre procura cuidar com a
gualidade (O, 64).

Exatamente. Sabe que o produto vai bom né. E uma das coisas que a gente
sempre teve ali como principio, desde o inicio das nossas entregas, € que a
gente ndo vai mandar o que t4 sobrando na horta nas entregas. Por qué?
Justamente porque as pessoas ndo tém como escolher. Na feira eles vao,
eles podem dizer, esse eu ndo quero porque nao ta bom, mas quem vai
receber em casa ndo né, ele vai confiar. Entdo a gente manda o que tem de
melhor (J, 46).

D (66) também enfatizou o cuidado desde o inicio do negdcio. Embora os
clientes de outros fornecedores possam ser mais exigentes, eles sempre se
esforcaram para atender as necessidades de seus clientes da melhor maneira
possivel. A relacdo de confianga estabelecida ao longo do tempo tornou os clientes
mais compreensivos em relacao as variacdes sazonais na oferta de produtos.

A entrevistada também mencionou uma situacéo especifica na feira em que o
tamanho dos produtos variou devido as condi¢des climaticas. D (66) decidiu oferecer
um desconto aos clientes devido a menor qualidade, mas um cliente demonstrou
compreensao e recusou, destacando a importancia da consciéncia e da compreensao
das circunstancias. Foi, ressaltado, também que 0s precos nas entregas sao 0S
mesmos da feira, eles cobram apenas para realizar a entrega, alterando o valor de
acordo com a distancia da entrega.

E outra coisa, nas entregas, a gente ndo tem preco diferente da feira. A gente
entrega a preco de feira. A gente cobra 10 pila, 15 pila, dependendo da
distancia, mas o preco do produto € o preco de feira. Com excecédo de

produtos que a gente agrega, que precisa ter esse diferencial, mas 0s nossos
produtos de horta, segue a feira (J, 46).

De forma geral, percebe-se que as entregas a domicilio representam mais uma
tendéncia dos mais jovens, pois os feirantes com mais idade relatam que evitam ao
maximo essa forma de abordagem, principalmente para quem ja utiliza aplicativos

para realizar os pedidos. Poucas familias utilizam, mas ja é uma realidade.
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No aplicativo ai a gente vende os nossos produtos e de outros. E o que a
gente vende na semana. S6 pra entregas dai o aplicativo. Serve apenas para
as entregas. Nem para restaurantes, porque os restaurantes eles continuam
pedindo no WhatsApp porque a gente faz um valor diferenciado. Até é
complicado ter o controle. 50 familias perguntando ai, cada uma quer de uma
forma. E dificil né, de fazer. No forte da pandemia eu fazia tudo via WhatsApp.
Eu recebia os pedidos no whats, eu planilhava no Excel e a gente montava
tudo ali... (J, 46).

O aplicativo abrange todos os produtos disponiveis para compra, tanto aqueles
que eles proprios produzem quanto os itens de outros produtores. No entanto, o
aplicativo é usado principalmente para atender aos pedidos diretos dos clientes, com
0 objetivo de facilitar o processo de compra e de entrega. No caso dos pedidos
maiores, como no caso dos de restaurantes, a preferéncia recai no contato direto
devido a negociacédo de precos diferenciados.

O desenvolvimento do aplicativo se deu durante a pandemia para ajudar na
gestao das solicitacGes de diferentes clientes, especialmente quando lidam com um
grande numero de familias. J (46) compartilhou que durante o auge da pandemia ela
assumiu a responsabilidade de gerenciar os pedidos pelo WhatsApp, registrando-os
em uma planilha no Excel e, em seguida, coordenando as entregas manualmente. Ela
ressaltou que esse processo era trabalhoso e complexo, destacando que nem todos
0s produtores teriam a capacidade de lidar com essa logistica. J (55) Também
mencionou a complexidade de gerenciar custos, armazenamento e logistica,
enfatizando que esse aspecto do negécio pode ser desafiador, e acrescentou que a
administracao eficiente € fundamental para lidar com a variedade de produtos, custos
e operac0es logisticas envolvidas no processo.

Com isso, durante a pandemia, como podia entregar produtos de outras
familias, os grupos se uniram e conseguiram dividir tarefas para que fosse possivel
atender melhor os clientes, com D (66) cuidando da producédo, L (56) sendo
responsavel pelas entregas e J (46) gerenciando a parte administrativa, incluindo o
processamento de pedidos e a organizacéo das feiras de onde obtém produtos de
fora da Regido Metropolitana. Eles também explicaram como alguns produtores locais
contribuem com produtos, o que adiciona uma camada maior de complexidade a
logistica, exigindo viagens para buscar itens em diferentes locais.

E da mesma forma que eu digo, ndo é qualquer familia, qualquer produtor
que faz o que a gente faz. Nao é porque somos nds, mas é um trabalho. E
muito trabalhoso. Tu agregar os produtos de outros, tu armazenar, tu fazer...

E uma administracdo de uma empresa. Ter controle de custo, tudo isso... E
bem maluca a coisa assim, foi uma... foi porque a gente tem assim 6 — um,
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gue tocou a producao, praticamente sozinho, sozinho, durante a pandemia.
E ai eu essa parte mais administrativa, e outro s fez as entregas, o tempo
inteiro. Entdo essa parte de entrega é com ele. E busca de produtos, nas
feiras né. No s&bado a gente traz. No pds feira a gente ja traz. Mas no meio
da semana a gente pega também, na feira do Menino Deus. E tém alguns
gue nos trazem, que nem do assentamento Sao Pedro vem os aipins, daqui
a pouco deve estar chegando, se é que ja ndo veio. Entdo, tem uns que vem
e trazem, outros que a gente tem que buscar (J, 46).

Mesmo com toda essa logistica nova para a distribuicdo, os feirantes
mantiveram os precos, inclusive alguns produtos conseguiram manter o pre¢o durante
toda a pandemia sem reajustes, isso demonstra o grau de sensibilidade com seus
clientes. Da mesma forma, os clientes também entendem que em algum periodo do
ano podem pagar valores um pouco acima dos valores de mercado, dependendo da
oscilacéo dos produtos convencionais. Os feirantes destacam que os consumidores
aceitam essa pratica por considerarem vdlida. Surpreendentemente, durante a
pandemia, a alface nao teve reajuste de preco por dois anos, indo para o terceiro ano
sem aumento, mantendo-se estaveis em torno de um a dois reais por unidade.

Dessa forma, é igualmente importante destacar que producdo organica tem
menor impacto com as flutuacbes dos insumos, pois sistemas produtivos que
dependem apenas de insumos externos estdo muito sujeitos as oscilacdes de custo
de producéo. Isso leva a refletir o quanto os alimentos estdo sujeitos as oscilacées de
mercado podendo colocar familias em situacdes de vulnerabilidade social apenas por
decisbes de mercado. Contudo, os feirantes destacam que alguns custos subiram,
como a cama de aviario, que passou de R$ 1.400,00 para R$ 2.100,00. Essas
situacdes afetam os custos, mas eles tém conseguido manter os precos das hortalicas
em torno de R$ 3,50.

Mas por enquanto, tem se conseguido, eu hdo sei né, daqui pra frente, porque
agora por exemplo, que foi 0 nosso baque numa carga de cama de aviario
por exemplo que nds pegamos. A gente pagava R$ 1.400, e foi pra R$2.100
assim 6, de uma carga pra outra carga, e ai, o que que tu faz com o teu custo,
né? Entdo, hoje tem seguido essa regra. Agora, se vai se conseguir ... sempre
deu. Por exemplo, na Ceasa, depois, quando é época de alface, ja seria agora

né, so que ndo ta tendo. As alfaces vao pra um, dois pila né. A gente mantém
os R$ 3,50 (J, 46).

No geral, percebe-se a importancia da confianca, qualidade e compromisso
com os clientes, bem como a flexibilidade em lidar com situagdes imprevistas. Eles se
esforcam para manter uma relagéo de proximidade com os clientes, adaptando-se as

mudancas enquanto mantém sua integridade e compromisso ético com a qualidade.
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O que preocupa o conjunto dos feirantes € méao de obra qualificada para auxiliar
na producdo e na entrega dos produtos. Eles relatam que se tivessem mais pessoas
na horta e um sistema de entrega mais eficiente, conseguiriam atender a uma
demanda maior. No entanto, a falta de mdo de obra qualificada é um problema
persistente.

Outra preocupacéo relatada com frequéncia € em relacdo a regulamentacao
organica. Sdo unanimes na ideia de que as normativas podem se tornar mais rigidas
no futuro, o que poderia afetar negativamente as feiras organicas. Eles temem que a
pressdo dos grandes mercados e supermercados possa comprometer a qualidade das
feiras organicas, especialmente se forem impostas regulamentacdes mais restritas.

Com isso, 0 grupo gestor aposta na conscientizacdo das pessoas sobre os
beneficios dos alimentos organicos. Eles acreditam que a demanda por alimentos
organicos continuara a crescer a medida que mais pessoas se conscientizarem dos
beneficios de consumir alimentos puros e saudaveis.

Ainda, o grupo gestor das hortas da Regido Metropolitana de Porto Alegre
destaca a importancia de ndo apenas considerar 0s jovens como coadjuvantes, mas
como participantes ativos no contexto das feiras. Eles ressaltam que a feira
proporciona um espaco para 0S jovens expressarem suas visdes e contribuicoes,
enriguecendo o ambiente com perspectivas inovadoras. Nas feiras, a presenca dos
jovens é notavel, pois muitas bancas contam com pelo menos um ou dois deles,
refletindo o envolvimento dessa geragéo.

No entanto, ao explorar a participacao da juventude em familias que nao estéao
envolvidas na feira, G (24) menciona que héa diferencas significativas. Ele aponta que
a relacdo direta com a producao agricola, a terra e o assentamento criam um vinculo
distinto com o meio rural. Isso contrasta com a dependéncia da cidade para diversas
atividades encontradas em outros contextos.

A participacdo da juventude nas feiras... E diferente, é diferente. Porque,
geralmente se ndo tem as vezes essa relacdo de trabalho com a feira, de
trabalho com a horta, né? Esse trabalho diretamente com a terra se torna ja
uma outra visdo, né? De lidar com a terra, de t4 no lote, de t4 no
assentamento, né? Porque ai ja se traz aquele vinculo, aquela coisa que se
depende na cidade. Ah, depende da cidade pra ir trabalhar, pra ir comprar
comida, pra ir né... pra tudo. O que na verdade o que a gente vive aqui € 0
oposto, a gente sO precisa ir pra cidade pra comprar material de higiene

assim, coisas basicas, né? O restante a gente planta, troca com os
agricultores, consegue através dessas...
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Dessa forma, a presenca dos jovens € maior na dinamica das bancas da feira,
refletindo seu compromisso com a producdo e comercializagdo de alimentos
organicos. No entanto, a participacao da juventude em familias ndo envolvidas na feira
é diferente devido a dependéncia da cidade para diversas atividades. A relacéo direta
com a terra e a producdo agricola cria um vinculo especial com a vida rural, e os
jovens contribuem ativamente para a sustentabilidade e o crescimento da agricultura
organica. Isso sublinha o papel significativo desempenhado pela juventude na
agricultura orgéanica e a importancia de perceberem as oportunidades para que eles
expressem suas perspectivas e inovacdes no setor.

O contato com a horta e o trabalho no assentamento, além das
responsabilidades relacionadas a feira, fortalece a integracdo da juventude com a
agricultura organica. J (46) acrescenta que, no caso do cultivo de arroz com irrigacao,
0s jovens desempenham um papel significativo, operando maquinas e contribuindo
ativamente para o processo produtivo. Essa diversificacdo de funcbes dentro do
assentamento demonstra como a juventude pode se envolver de maneira ativa em
diferentes aspectos da agricultura organica.

Dessa forma, percebe-se que a juventude tem um papel mais ativo nas
unidades de producédo que tém a feira como fonte de renda, pois a agricultura organica
cria um vinculo mais forte com a terra e o assentamento, em contraste com a
dependéncia da cidade para muitas necessidades. J (46) e G (24) enfatizaram que a
horta e a producdo organica conseguem atrair mais a juventude devido a relacéo
direta com o trabalho na feira, comércio e atividades relacionadas a producédo de
alimentos. Nao sdo apenas operadores de maquinas, mas sujeitos ativos no trabalho

e gestéao.



7 Consideracdes finais

As feiras desempenham um papel crucial na comercializacdo de produtos
agroecologicos na Regiao Metropolitana de Porto Alegre, proporcionando ndo apenas
uma plataforma para a venda de alimentos saudaveis, mas também estabelecendo
uma relacéo de confianca entre agricultores e consumidores.

As feiras da Regido Metropolitana de Porto Alegre, como a Feira da Auxiliadora
e a Feira do Linddia, tém suas raizes na histéria da Copaero, cooperativa essa que
surgiu da organizacdo das familias assentadas nos assentamentos de Reforma
Agraria. Essas feiras se tornaram referéncias importantes na comercializacdo de
produtos organicos na regido, atendendo a crescente demanda por alimentos
saudaveis. Também propiciam uma relacdo de confianca entre agricultores e
consumidores, fortalecendo os lacos entre as familias assentadas e a comunidade
urbana. A venda direta dos produtos agroecoldgicos ndo apenas fornece uma fonte
de renda para as familias, mas também promove a sustentabilidade ambiental e
social.

Os consumidores das feiras tratam as familias de produtores-feirantes com
carinho e respeito, enxergando nessas pessoas 0 COMpPromisso com a geracao de
produtos saudaveis para suas mesas. E uma relacdo reciproca em que ambos o0s
polos se sentem prestigiados. A feira se tornou um componente essencial da vida nos
assentamentos, transcendendo sua fun¢cdo econdémica para também ser um meio de
estabelecer vinculos com os consumidores e promover valores de sustentabilidade.
Ademais, os jovens das familias assentadas veem a agricultura e a participagdo nas
feiras ecoldgicas como escolhas viaveis e promissoras. ISso representa uma mudanca
significativa em relagédo ao passado, quando a agricultura era frequentemente vista

como uma ocupagdo menos desejavel.
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Diante do exposto, ficou evidente que as feiras existentes na Regido
Metropolitana de Porto Alegre desempenham um papel fundamental na
comercializacdo de produtos organicos e agroecoldgicos, contribuindo para a
conscientizacdo sobre a importancia de uma alimentacdo saudavel e que preserve 0s
recursos naturais. A relacdo de confianca entre agricultores e consumidores é outro
ponto forte desse sistema de comercializacdo. As familias assentadas que operam
nessas feiras sao agentes ativos nessa atividade, enxergando-se como sujeitos dos
processos de producdo e comercializacdo. Além disso, as feiras representam uma
estratégia de reproducao social, proporcionando ndo apenas uma fonte de renda, mas
também incentivando os jovens a considerarem a agricultura como uma estratégia
viavel de ocupacéo e geracdo de renda. Portanto, essas iniciativas desempenham um
papel vital na construcdo de uma comunidade mais saudavel e sustentavel na Regiao
Metropolitana de Porto Alegre.

Um dos pilares fundamentais que suporta a experiéncia das feiras
agroecologicas da Regido Metropolitana de Porto Alegre € a relacdo de confianca
estabelecida entre as familias de assentados da reforma agraria e os consumidores
dos produtos. Esse vinculo sé pode ser estabelecido a partir do fato de que as pessoas
gue comercializam sao as mesmas que produzem artigos alimenticios cuja elaboracéo
segue rigorosamente os padrdes técnicos definidos na legislacdo de organicos no
Brasil. A forca do coletivo se expressa no processo histérico que envolveu o
surgimento dos assentamentos, em meio a luta pela reforma agréria, a instalacdo das
familias, a adaptacdo a nova realidade, bem como na forma como lograram assegurar
a reproducao social de seus membros.

Apesar da excelente receptividade das feiras, o0 ambiente no entorno dos
assentamentos se mostra complicado, quando nao hostil, como comentado
anteriormente, pelas praticas adotadas pelos grandes proprietarios com a
aguiescéncia de muitos agentes publicos. No ambito interno dos assentamentos ha
preocupacdes relacionadas ao processo de envelhecimento dos agricultores e
agricultoras e com o impacto do que essa mudanca demografica possa acarretar no
gue tange a sucessao nos estabelecimentos.

Apesar disso, resta o entendimento de que o tempo transcorrido esteve
marcado por grandes avancos que propiciaram um processo de aprendizagem que
vai muito além das questbes técnicas, afetas ao campo estrito da producéo

agropecuaria. Lidar com as preferéncias dos consumidores, interagir com agentes
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publicos e privados e superar inUmeras adversidades fortalece a convicgdo de muitas
familias de que ha um futuro promissor para os assentamentos e que as conexodes
construidas além-porteira poderdo viabilizar a continuidade dessa experiéncia. O
cataclismo produzido pela pandemia da Covid-19 colocou a prova a capacidade de
superacao das familias rurais. Acostumadas as incleméncias do tempo e a toda sorte
de precariedades, os assentados encontraram no plano do coletivo a for¢ca requerida
para atravessar momentos de grandes dificuldades e incertezas, bem como a solucao

para contornar um ambiente altamente desfavoravel.



92

Referéncias

ABRAMOVAY, R. Paradigmas do Capitalismo Agrario em Quest&o. 2. ed. Séo
Paulo: EDUSP, 2007.

AGUILAR, A. Feira livre: O consumo cultural na pratica. Diario Popular, Pelotas, p.
7, 28 mar. 2004.

AMIGOS DA TERRA. Agricultores orgéanicos de Nova Santa Rita (RS) denunciam
contaminacgdao por pulverizacédo de agrotoxico. Amigos da Terra Brasil, 2020.
Disponivel em: www.amigosdaterrabrasil.org.br/2020/12/03/produtores-organicos-
de-nova-santa-rita-denunciam-contaminacao-por-pulverizacao-de-agrotoxico/.
Acesso em: 4 nov. 2023.

AMSON, G. V. Comércio ambulante de alimentos em Curitiba: Perfil de
vendedores e propostas para programa de boas praticas higiénicas na manipulacéo
de alimentos. 2005. Dissertacao (Mestrado) - Universidade Federal do Parand,
Curitiba, 2005.

ANJOS, F. S. D.; CALDAS, N. V. Comida, ética e reciprocidade em tempos de
pandemia: didlogos entre Brasil, Espanha e Italia. Pelotas: Ed. UFPel, 2023.

BAKALIS, S. et al. Perspectives from CO+ RE: How COVID-19 changed our food
systems and food security paradigms. Current Research in Food Science, v. 3, n.
166, 2020.

BARCELLOS, D. As feiras livres: Cotidiano de uma feira popular num bairro de
classe média. Terravista, 2003. Disponivel em:
http://www.terravista.pt/aqualto/2158/feira.htm. Acesso em: 20 jun. 2008.

BARDIN, L. Andlise de conteudo. Lisboa: Edi¢cdes 70, 2004.

BIANCHINI, V. Vinte anos do Pronaf, 1995-2015: Avancos e desafios. Brasilia:
SAF/MDA, 2015.

BRASIL. Lei n.° 11.326, de 24 de Julho de 2006. Estabelece as diretrizes para a
formulacéo da Politica Nacional da Agricultura Familiar e Empreendimentos
Familiares Rurais. Diario Oficial da Unido, Brasilia, 25 jul. 2006.

CALDAS, N. V.; ANJOS, F. S. Agricultura familiar e inovacgéo social: o caso da Rede
Ecovida de Agroecologia no sul do Brasil. Rev. Bras. de Agroecologia, v. 2, n. 3, p.
67-75, 2017.

CHAYANOV. A. V. La Organizacién de la Unidad Econémica Campesina. Buenos
Aires: Nuevas Vision, 1974.

CRIVITS, M.; PAREDIS, E. Designing an explanatory practice framework: Local food
systems as a case. Journal of consumer culture, v. 13, p. 306-336, 2013.



93

DAROLT, M. R. et al. Redes alimentares alternativas e novas relacdes producao-
consumo na Franga e no Brasil. Ambiente & sociedade, v. 19, p. 1-22, 2016.

DENARDI, R. A. Agricultura familiar e politicas publicas: alguns dilemas e desafios
para o desenvolvimento rural sustentavel. Agroecol. e Desenv. Rur. Sustent., Porto
Alegre, v. 2, n. 3, jul./set. 2001.

FORSSELL, S.; LANKOSKI, L. The sustainability promise of alternative food
networks: an examination through “alternative” characteristics. Agriculture and
Human Values, v. 32, n. 1, p. 63-75, 2015. Disponivel em:
https://doi.org/10.1007/s10460-014-9516-4. Acesso em: 15 jan. 2024.

GLIESSMAN, S. R. Agroecologia: Processos ecoldgicos em Agricultura
Sustentavel. Porto Alegre: Ed. Universidade/UFRGS, 2001.

GODOY, W. I.; ANJOS, F. S. A importancia das feiras livres ecolbgicas: um espaco
de trocas e saberes da economia local. Resumos do Il Congresso Brasileiro de
Agroecologia. Rev. Bras. Agroecologia, v. 2, n. 1, fev. 2007.

GOODMAN, D. The quality ‘turn’ and alternative food practices: reflections and
agenda. Journal of Rural Studies, v. 19, n. 1, p. 1-7, 2003.

GOODMAN, D.; DUPUIS, E. M. Knowing food and growing food: beyond the
production—consumption debate in the sociology of agriculture. Sociologia ruralis, v.
42,n. 1, p. 5-22, 2002.

HINTERHOLZ, B.; RIBEIRO, V. de M. Feira agroecoldgica: uma alternativa para
comercializacao de produtos oriundos da agricultura familiar organica no municipio
de Medianeira—PR: o caso da AAFEMED. Synergismus scyentifica UTFPR, v. 6, n.
1, 2011.

HOFFMANN, R. A agricultura familiar produz 70% dos alimentos consumidos no
Brasil? Seguranca Alimentar e Nutricional, v. 21, n. 1, p. 417-421, 2014.

INSTITUTO NACIONAL DE COLONIZACAO E REFORMA AGRARIA - Incra.
Projetos de Reforma Agraria Conforme Fases de Implementacao. Incra, 2014.
Disponivel em: http://www.incra.gov.br/sites/default/files/uploads/reforma-
agraria/questao-agraria/reforma-
agraria/relacao_de_projetos_de_reforma_agraria.pdf. Acesso em: 10 dez. 2023.

KLEIN, A. D.; MELLO KLEIN, C. R. de; SCHULTZ, G. Os canais de distribuicdo on-
line de alimentos orgéanicos na regido metropolitana em Porto Alegre. Revista
Grifos, v. 31, n. 57, p. 1-22, 2022.

LAMINE, C. Settling shared uncertainties: local partnerships between producers and
consumers. Sociologia Ruralis, v. 45, n. 4, p. 324-345, 2005.

MALUF, R. S., FLEXOR, G. Questdes agrarias, agricolas e rurais: conjunturas e
politicas publicas. Rio de Janeiro: E-Papers, 2017.



94

MARSDEN, T.; BANKS, J.; BRISTOW, G. Food suply chain approaches: exploring
their role in rural development. Sociologia Ruralis, v. 40, n. 4, p. 424-438, 2000.

MATOS, P. F.; PESSOA, V. L. S. A modernizacdo da agricultura no Brasil e 0s
novos usos do territorio. Geo UERJ, v. 2, n. 22, p. 290-322, 2011.

MEDEIROS, L. S. Agricultura familiar no Brasil: aspectos da formacao de uma
categoria politica. In: MANZANAL, M.; NEIMAN, G. Las agriculturas familiares del
Mercosur. Trayectorias, amenazas Yy desafios. Coleccion Trabajo, integracion y
Sociedad Ciccus. Buenos Aires: FLACSO Argentina, 2010.

MEDEIROS, L. S. de; LEITE, S. A formacgéao dos assentamentos rurais no Brasil:
processos sociais e politicas publicas. 2. ed. Porto Alegre: Editora da UFRGS, 2009.

MICHELLON, E. Feira do Produtor e os entraves a sua organizacao e a
comercializagdo: o caso de Paicandu. In: Congresso Da Sociedade Brasileira De
Economia, Administracdo E Sociologia Rural, 45. Anais... Londrina: Sober, 2007.

NEUMANN, P. S.; ZARNOTT, A. V.; DALBIANCO, V. P. ANATER: Avanco ou
retrocesso para o Sistema Nacional de ATER. In: Congresso Da Sociedade
Brasileira De Economia, Administracdo E Sociologia Rural, 54. Anais... Universidade
Federal de Alagoas, ago. 2016.

NIEDERLE, P. A.; FIALHO, M. A. V.; CONTERATO, M. A. A pesquisa sobre
agricultura familiar no Brasil - aprendizagens, esquecimentos e novidades. Revista
de Economia e Sociologia Rural, Brasilia, v. 52, n. 1, 2015.

NOBREGA, S. da C.; FERREIRA, L. C. G. A Feira Interinstitucional Agroecoldgica:
Alternativas para a construcao da Soberania Alimentar na Regido Metropolitana de
Goiania. Atelié Geogréfico, v. 15, n. 2, p. 137-161, 2021.

PASTRO, I. I.; GOMES, M. C.; GODOY, W. |. E dia de feira. In: EGEPE — Encontro
De Estudos Sobre Empreendedorismo E Gestdo De Pequenas Empresas, 3.
Anais... Brasilia: UEM/UEL/UnB, 2003. p. 71-84.

PICOLOTTO, E. L. Os atores da constru¢ao da categoria agricultura familiar no
Brasil. Revista de economia e sociologia rural, v. 52, p. 63-84, 2014.

PLOEG, J. D. V. D. Camponeses e impérios alimentares: lutas por autonomia e
sustentabilidade na era da globalizacdo. Porto Alegre: Editora da UFGRS, 2008.

PLOEG, J. D. V. D. Mercados aninhados recém criados: uma introducéo teérica. In:
MARQUES, F. C.; CONTERATO, M. A.; SCHNEIDER, S. Construcdo de mercados
e agricultura familiar: desafios para o desenvolvimento rural. Porto Alegre: UFRGS,
2016. p. 21-52.

RAMALHO, A.M.C.; SANTOS, J.G. Resignificando as praticas de consumo: as
feiras agroecoldgicas do Agreste da Borborema. V ENEC, | Encontro Luso-Brasileiro
de Estudos do Consumo, Set, Rio de Janeiro, 2010.



95

SACCO DOS ANJOS, F. S.; DUARTE, G. L. A construcao social da qualidade na
producgéo agroalimentar: o caso do arroz "Amigo do Taim" 1. Ciéncias Sociais
Unisinos, v. 56, n. 1, p. 69-79, 2020.

SACCO DOS ANJOS, F. S. dos; GODOY, W. I.; CALDAS, N. V. As feiras livres de
Pelotas sob o império da globalizagado: perspectivas e tendéncias. Pelotas:
Editora e Grafica Universitaria, 2005.

SANTOS, M. M. G. dos. O comércio justo e o mercado global: um jogo de
equlibrios. 2011. Tese (Doutorado) - Universidade Luséfona de Humanidades e
Tecnologias, 2011.

SCHNEIDER, S. Situando o desenvolvimento rural no Brasil: o contexto e as
questdes em debate. Revista de economia politica, v. 30, n. 3, p. 511-531, 2010.

SCHNEIDER, S.; FERRARI, D. L. Cadeias curtas, cooperacéo e produtos de
gualidade na agricultura familiar: o processo de relocalizacdo da producao
agroalimentar em Santa Catarina. Organizag¢des rurais & agroindustriais, Lavras,
v.17,n.1, p. 56-71, 2015.

Sl, Z.; SCHUMILAS, T.; SCOTT, S. Characterizing alternative food networks in
China. Agric Hum Values, v. 32, p. 299-313, 2015.

SILVA, D. R. da. Redes de economia solidaria e comércio justo: o caso da
Cooperativa Agropecuaria Familiar, Uaué e Curaca (COOPERCUC) no semi arido
baiano. 2016. 100f. Dissertacédo (Mestrado em Desenvolvimento e Gestao Social) -
Universidade Federal da Bahia, Salvador, 2016.

SILVA, G. B.; BOTELHO, M. I. V. O processo historico da modernizacéo da
agricultura no Brasil (1960-1979). Revista de Extensé&o e Estudos Rurais, v. 3, n.
1, 2015.

SILVA, V. “Wamos fazer a feira”: praticas feirantes e negociagao na Feira Central de
Campina Grande (PB). 2005. Dissertacao (Mestrado em Sociologia) - UFCG,
Campina Grande, 2005.

TREGEAR, A. Progressing knowledge in alternative and local food networks: Critical
reflections and a research agenda. Journal of Rural Studies, v. 27, p. 419-430,
2011.

TRICHES, R. M.; SCHNEIDER, S. Alimentacéo, sistema agroalimentar e 0s
consumidores: novas conexdes para o desenvolvimento rural. Cuadernos de
desarrollo rural, Bogota, Colombia, v. 12, n. 75, p. 55-75, jan./jun. 2015.

WANDERLEY, M. de N. B. Agricultura familiar e campesinato: rupturas e
continuidade. Estudos Sociedade e Agricultura, v. 1, 2003.

ZIMMERMANN, N. C. Os desafios da organizacgéo interna de um assentamento
rural. In: MEDEIRQOS, L. S. et al. Assentamentos rurais: uma visao interdisciplinar.
S&o Paulo: Ed. Unesp, 1994. p. 205-224.



