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1. INTRODUGAO

A Quimica proporciona a compreensao de conceitos que nao sao visiveis ou
tangiveis, como atomos e moléculas (DANTAS FILHO; BARROS, 2023). Diante
desse cenario, percebe-se que a disciplina é considerada um desafio para muitos
individuos, devido ao seu nivel de abstragao, tornando-se uma disciplina em que
os estudantes apresentam dificuldades em relacionar com o cotidiano (TABORDA,;
PENHA, 2014).

Segundo GOMES; DIONYSIO; MESSEDER (2015) existem maneiras que
pode-se relacionar a Quimica com o dia a dia da comunidade, de modo a propor
uma mudanga de percepgao como de uma Ciéncia desinteressante e sem conexao
com o mundo em que vivemos, exemplificando a quimica com produtos de limpeza,
alimentagao e produtos de higiene, etc. Dessa forma, o acesso ao conhecimento
cientifico a partir de agdes realizadas de forma recontextualizada e relacionadas ao
cotidiano dos individuos, se mostra de extrema relevancia.

Nessa perspectiva, o projeto de extensdo TRANSFERE- Mediagdo de
Conhecimentos Quimicos entre Universidade e Comunidades, composto por um
grupo de estudantes dos cursos de Quimica da Universidade Federal de Pelotas
(UFPEL), tem como um dos seus objetivos principais promover a divulgagao
cientifica em espagos de educagédo formal e ndo formal, ressaltando que,
desempenham papeis complementares e diferentes na construcdo do
conhecimento e na mudanga de percepcao sobre a Quimica. A educacdo em
espaco formal é o sistema estruturado de ensino que abrange desde a escola
primaria até a universidade, incluindo programas académicos e técnicos, seguindo
uma progressao cronolégica e hierarquica definida. Por outro lado, educagéo nao
formal refere-se a atividades organizadas fora desse sistema tradicional, com
objetivos de aprendizagem especificos (MARANDINO, 2017).

Portanto, o seguinte trabalho tem como objetivo apresentar um
levantamento inicial, realizado a partir da comunidade participante da 30° Fenadoce
na cidade de Pelotas-RS, sobre o que eles tém interesse em conhecer acerca de
temas cientificos.
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numeroso. Com isso, o questionario foi executado durante a feira, com pessoas que
estavam visitando o local e eram abordadas pelo grupo de participantes do projeto.

Ao coletar e codificar os dados/informagdes obtive-se as seguintes
percepgdes do publico ao que seria de maior interesse geral, como destacado na
figura 1. Obtivemos, no total, 276 respostas marcadas.

Figura 1 - Grafico das alternativas com maior votos de interesse

60 — B A relac&o entre quimica
e saude

B Medicamentos e seu
funcionamento

A quimica na resolucdo
de crimes

B A quimica ambiental

M Como funciona o
protetor solar

A quimica na produgéo
de alimentos

Fonte: Os autores (2024).

Conforme mostrado no grafico acima, as duas categorias mais citadas estéo
na interface entre Saude e Quimica, o que reflete o interesse da populagao por esse
tema. Isso demonstra a necessidade de um ensino motivador e dindmico, que
proponha a interrelagao entre as areas e o entendimento da Quimica voltado a
Saude, como forma de integracao a vida cotidiana.

Conectar a Quimica ao cotidiano pode ser desafiador, devido a abstragao e
complexidade dos conceitos quimicos. Muitas vezes, a Quimica € ensinada com
énfase em teorias e formulas que parecem distantes das experiéncias diarias das
pessoas (LEITE; LIMA, 2015). Isso pode criar uma barreira entre o conhecimento
académico e a aplicacao pratica, tornando dificil, para muitos, visualizar como os
conceitos quimicos e principios cientificos, por exemplo, estdo presentes em
atividades comuns, como cozinhar, limpar ou até mesmo no funcionamento do
corpo humano.

Devido aos obstaculos existentes enraizados pelas metodologias
tradicionais e a falta de exemplos concretos e relacionaveis, a relevancia da
Quimica para a vida cotidiana pode parecer nebulosa e distante, o que pode
diminuir o interesse e a compreensao da disciplina (TAPIA, 1999).

Com base nisso, o projeto de extensdo TRANSFERE vem atuando desde
2011, com o objetivo de promover a educagédo e a divulgacao cientifica, com foco
em Ciéncias e Quimica. O projeto e seus parceiros oferecem a populagédo em geral,
a oportunidade de se familiarizar com conhecimentos quimicos aplicados ao
cotidiano, de maneira acessivel, utilizando tecnologias digitais de informagéao e
comunicacao (TDIC), a exemplo das redes sociais. Além disso, também se faz
presente em eventos, levando praticas experimentais e interativas para despertar a
curiosidade do publico.

Acerca disso e refletindo sobre a extensdo universitaria, conforme
RODRIGUES et al., (2013), é evidente sua importancia académica devido as trocas
entre os estudantes e as comunidades envolvidas, beneficiando ambos.
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4. CONSIDERAGOES

O grupo do Projeto Transfere e seus parceiros, ao identificar os temas de
interesse da comunidade podem, de maneira mais eficaz, direcionar as futuras
acbes e desenvolver materiais de modo a atender as demandas emergentes. A
aplicacdo dos questionarios a um maior publico permitiu uma diversidade de
respostas. Com os resultados obtidos, pode-se observar o interesse da populagao
por temas relacionados ao cotidiano, principalmente aos temas relacionados a
saude, como area ligada ao bem-estar. Ao ouvir a comunidade, identificar seus
interesses e promover a divulgacao da Ciéncia, sob demanda, a equipe do projeto
Transfere propde a democratizacdo da Ciéncia e a promocado da Extensao
Universitaria.
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1. INTRODUGAO

A comunicacao cientifica tem se expandido além do ambiente educacional,
alcancando diversas esferas sociais. Um dos principais meios de promover essa
comunicacao € a divulgacao cientifica ou popularizagdo do conhecimento, que visa
apresentar a ciéncia e suas descobertas de maneira clara e acessivel a diferentes
publicos (Viard; Paixao, 2023). Nesse contexto, as redes sociais emergem como
ferramentas valiosas para facilitar a busca de informacdes e fomentar discussdes
sobre variados temas.

A extensdo universitaria é fundamental para integrar o conhecimento
cientifico as realidades sociais. Conforme a definicdo da Pro-reitoria de Extensao e
Cultura da UFPel (PREC/UFPel), “a extensédo é o processo educativo, cultural e
cientifico que articula o ensino e a pesquisa de forma indissociavel, viabilizando
uma relagao transformadora entre a universidade e a sociedade” (PREC, online).

Nesse contexto, foi criado o projeto de extensdo Gestao Publica na Rede,
coordenado pela Professora Mari Cristina de Freitas Fagundes. Iniciado em julho
de 2022 e ativo no Instagram desde abril de 2023, o projeto visa divulgar conteudos
produzidos por discentes e docentes sobre temas da area publicas, como elei¢oes,
direitos humanos e politicas publicas. Os conteudos sao elaborados em linguagem
acessivel, buscando atingir um publico diversificado.

A divulgagao ocorre de duas maneiras: através do perfil no Instagram,
utilizando cards, reels e stories com postagens semanais, e em parceria com o
projeto de extensdo Coisa Publica, que desenvolve ensaios académicos
aprofundando as discussdes dos temas abordados. Considerando que o Instagram
€ a rede social em que os brasileiros mais interagem, com uma média semanal de
14 horas por usuario (Comscore, 2023), sua utilizagdo se mostra estratégica para
alcangar o publico-alvo do projeto.

Diante disso, o presente trabalho tem como objetivo analisar o conteudo da
pagina @gestaopublicanarede, criada pelo projeto Gestdo Publica na Rede. A
discussao que trazemos neste texto, se da apods as contribuicdes da SIIEPE de
2023 e nos direcionamos a compreender como o projeto vem atuando no alcance
e engajamento da pagina. Com as consideracbes recebidas durante a
apresentacdo do evento, foram elaboradas estratégias para aumentar a
aproximagao com a comunidade.
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2. METODOLOGIA

A extensao universitaria € fundamental para a relagao entre a universidade
e a comunidade, atuando como um processo interdisciplinar educativo, cultural,
cientifico e politico. Sob o principio da indissociabilidade, promove uma interagao
transformadora entre a universidade e outros setores da sociedade (FORPROEX
das Universidades Publicas Brasileiras, 2010).

O reconhecimento da diversidade de saberes e culturas gera um
conhecimento que transforma a relagdo entre sociedade e universidade. Essa
transformacdo impacta tanto a universidade quanto a sociedade, levando a uma
reavaliacao de conceitos e praticas e instaurando um ciclo de retroalimentagao
entre teoria e pratica (PREC UFPel, p. 02, online).

Diante desse contexto, a universidade deve estimular atividades que
integrem teoria, pratica e o contexto de aplicagdo, fundamentais para o
desenvolvimento das competéncias dos egressos (Resolugdo CNE/CES N° 5, de
14 de outubro de 2021). A Resolugdo CNE/CES N° 7, de 18 de dezembro de 2018,
define a Extensdo na Educacado Superior como uma atividade que se integra a
matriz curricular € a pesquisa, promovendo a interacdo transformadora entre
instituicdes de ensino e outros setores da sociedade.

Para atingir esses objetivos, a equipe do projeto Gestdo Publica na Rede
utiliza o Instagram como uma ferramenta para disseminar temas que antes eram
abordados apenas no ambiente universitario. E crucial desenvolver um plano
estratégico de marketing que inclua a criagcdo de conteudo, gerenciamento da
pagina e interagdo com o publico. Segundo Sanches (2019), o marketing de
conteudo ajuda a engajar o publico-alvo, aumentando a rede de seguidores por
meio da producéo de conteudos relevantes.

As redes sociais ampliam as experiéncias humanas, oferecendo diversos
meios de comunicacdo, e se destacam por sua inclusividade (Vermelho; Velho;
Bertoncello, 2015).

O trabalho no Projeto Gestao Publica na Rede envolve a criacéo, revisao e
edicdo de conteudos por uma equipe de dez voluntarios de diversos cursos da
UFPel, além de conteudos elaborados pelos alunos em disciplinas sob superviséo
da coordenadora do projeto. A organizagdo da equipe inclui reunides quinzenais,
producdo de conteudos na plataforma Canva, gestdo de tarefas no Trello,
armazenamento e compartilhamento de dados no Google Drive, e comunicagao
diaria eficiente via WhatsApp.

Para avaliar o alcance e engajamento da pagina, foram coletadas
informacgdes do Instagram sobre "contas alcangadas", que representa o numero de
contas uUnicas que visualizaram as publicacdes e stories, e "interagdes", que
incluem agdes como "curtir", "compartilhar" e "responder". O engajamento nas
publicacbes ¢é medido pelas interagdbes como "curtidas", "salvamentos",
"comentarios" e "compartilhamentos".

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A partir da experiéncia na SIIEPE de 2023, a equipe do Projeto se reuniu e
buscou criar estratégias que dialogassem com as dindmicas da rede Instagram, a
qual vem atualizando suas politicas de divulgagdo de conteudos, exigindo que
estejamos atentas a essas dindmicas para que possamos, de fato, alcangar o nosso
publico alvo. A construcdo de enquetes, videos e perguntas ao longo das
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postagens, foi uma forma de tentarmos nos aproximar do publico, distribuindo o
conteudo formulado para um maior numero de pessoas, sejam elas seguidoras do
perfil do projeto ou nao.

Em 2023, a média de contas alcangadas em publicacdes feitas no feed foi
de 150, com variacao entre 93 e 1.122 contas. O engajamento médio ficou em 28,
variando entre 16 e 55 contas. Ja em 2024, de fevereiro a setembro, a média de
contas alcangadas subiu para 243,4, enquanto a meédia de engajamento
permaneceu em 27,8. A partir de setembro de 2023, os numeros apresentaram
mudancas significativas. Durante esse ano, a pagina alcangou 1.122 contas em um
reels sobre o Dia da Consciéncia Negra, demonstrando a eficacia desse formato.
Em 2024, o maior alcance também ocorreu em uma postagem de reels, que
questionava o conhecimento sobre o projeto, evidenciando a importancia de
produzir mais conteudo nesse formato para melhorar os resultados.

Quanto aos stories, entre 20 de junho e 13 de dezembro de 2023, a média
de contas alcangadas foi de 53,2, com um engajamento médio de 2,1. Durante esse
periodo, os tipos de stories variaram, incluindo compartilhamentos de publicagdes
e reels, poucas enquetes e caixinhas de perguntas. Em 2024, de 26 de fevereiro a
30 de agosto, a média de contas alcangadas aumentou para 70,3, com um
engajamento médio de 3,5. Nesse periodo, o grupo decidiu intensificar a criagao
de enquetes para aumentar a interagcdo do publico com a pagina, optando por
postar no maximo dois stories por dia, uma estratégia que surgiu apos a
constatagcdo de queda no alcance com um numero excessivo de publicagdes
diarias.

Entre 22 de agosto e 20 de setembro de 2023, a pagina alcangou 746 contas,
possuindo 184 seguidores, com um publico majoritariamente feminino, distribuido
entre 18 e 54 anos. Atualmente, entre 18 de agosto e 16 de setembro, a pagina
conta com 367 seguidores e um publico com idades entre 18 e 65 anos, também
predominantemente feminino. Em 2024, a analise dos stories revelou médias
semelhantes de alcance entre aqueles que continham enquetes e os de conteudo,
com uma média de 68 contas alcancadas. Uma excecao foi o storie com video de
divulgacao da abertura das inscri¢des para a selegado de bolsista voluntario, que
obteve um alcance superior.

4. CONSIDERAGOES

O presente estudo evidenciou a importancia da comunicacéao cientifica e da
divulgacao de conteudos acessiveis a populagdo, em especial por meio das redes
sociais. O projeto de extensao "Gestao Publica na Rede" n&o so6 facilita o acesso a
informacdes relevantes sobre a esfera publica, mas também incentiva a interagao
e 0 engajamento da comunidade com temas tradicionalmente restritos ao meio
académico.

A analise das métricas do Instagram demonstrou que, mesmo em um
ambiente digital em constante mudanca, € possivel criar estratégias eficazes para
alcangar um publico diversificado. O crescimento no numero de contas alcangadas
e 0 engajamento dos usuarios ao longo do tempo sinalizam que o projeto esta
cumprindo sua missao de popularizar a ciéncia e fomentar o dialogo social.

A extensao universitaria, como um espaco de construcdo de saberes,
permitiu que discentes e docentes colaborem ativamente na produgao de conteudo,
contribuindo para uma educagao mais conectada com as realidades sociais.

Os dados coletados indicam que o uso estratégico de formatos como reels
e stories, bem como a implementacgao de acgdes interativas, podem amplificar ainda
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mais o alcance e a eficacia das comunicagdes. A adaptacéo e a experimentagao
s&o cruciais para manter a relevancia em um ambiente digital dindmico.

Por fim, os resultados obtidos reforcam a necessidade de um planejamento
cuidadoso e continuo no desenvolvimento de agbes de divulgacdo cientifica. E
imprescindivel que os projetos de extensdo se mantenham abertos a inovagao e
aos feedbacks recebidos, garantindo assim que suas iniciativas continuem a
ressoar com as necessidades e interesses da populagdo. A experiéncia adquirida
até aqui podera servir de base para futuras agdes, permitindo que o "Gestao Publica
na Rede" cresca e se fortaleca como uma ferramenta efetiva de promogéao do
conhecimento e da cidadania.
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DO ANTROPOCENO, NO PROJETO NOS NOSOSTROS
ANTROPOFONIAS E CHARLAS

ANA PAULA SIGA LANGONE '; CLAUDIO
BAPTISTA CARLE ?

"Universidade Federal de Pelotas — analangone@gmail.com
2Universidade Federal de Pelotas — cbcarle@yahoo.com.br

1. INTRODUGAO

O texto que apresento é parte da atividade de extenséo dentro do Projeto
de extensdo dos Cursos de Antropologia e Arqueologia da UFPel, intitulado “Noés
Nosostros Antropofonia e Charlas”. A atuagdo no projeto objetiva promover a
efetivagdo das producgdes de videos, podcast e entrevistas para o programa de
acao extensionista e qualificagdo do espago no Youtube do Projeto. Nesse sentido
a meta para a atividade é de qualificar a realizacdo da difusdo das ciéncias
Antropoldgica e Arqueoldgica a partir de debates variados sobre as mesmas. Nesse
universo eu efetivamente tenho participado de agées junto a comunidade do Passo
do Negros, no sentido de estimular a produgdo de conhecimentos sobre as
condicbes de vida das pessoas em meio ao contexto do Antropoceno,
considerando a calamidade climatica recente que assolou essa comunidade como
quase a totalidade do Estado do Rio Grande do Sul. O caso do Passo dos Negros
€ emblematico, tendo em vista a forma que uma parte da cidade, que é ocupada
por familias abastadas, que de forma criminosa atuaram no sentido de alagar o
Passo em descaso completo com sua populagéo, num flagrante racismo ambiental.

2. METODOLOGIA

Ao caminhar com os agentes envolvidos no Passo dos Negros, comego a
desenhar uma narrativa polifénica para apresentar o que pensamos sobre as
questdes relacionadas a “dupla fratura” “colonial e ambiental” no territorio
(FERDNAND, 2022). Os “desenhos” produzidos sao “metafdricos” dentro de uma
dinamica de “compreensao” de vincular os nossos caminhos (humanos e nao
humanos), mas também sao “metodoldgicos” com uma maneira de “descrever as
vidas que observamos e das quais participamos, tanto com movimento quanto em
repouso” (INGOLD, 2015, p. 317).

O desenho foi selecionado como uma metodologia no trabalho por ser um
instrumento que “combina observagao e descricdo” um “acoplamento intimo do
movimento da atengcdo do observador com correntes de atividade no ambiente"
(INGOLD, 2015, p. 319). Como sugere Ingold: “Observar nao é tanto ver o que esta
“ai” quanto observar o que esta acontecendo” (INGOLD, 2015, p. 319). Aqui, o que

1 Autora e apresentadora do trabalho, Graduanda em Artes Visuais hab. Em Design. Estudante
do Curso de Antropologia — Linha de Formagao em Arqueologia, ICH-UFPEL,
analangone@gmail.com

2 Orientador da acgado extensionista, Prof. do Curso de Arqueologia — ICH — UFPel,
cbcarle@yahoo.com.br
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busco com os desenhos sobre o Passo dos Negros néo € “representar” os agentes
que encontro no territério, mas “participar” com eles do ‘mesmo movimento
generativo” (INGOLD, 2015, p. 319).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Cada desenho produzido sobre o Passo dos Negros, mais linhas séo
emaranhadas pelo “habitar colonial” de viver na terra (FERDINAND, 2022), mas
também pelos “modos de vida” que estdo em “confluéncia” com o territério.
(SANTOS, 2023).

PASS0 25 N EGROS

TELOTAS -RS- BRASIL. &

Fig 1: Desenhar com o Passo dos Negros — Ana Langone
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4. CONCLUSOES

Em meio ao contexto do Antropoceno, os desenhos desenvolvidos durante
0 processo apresentam distopias, mas também buscam esperancar futuros
possiveis. Com intuito de expandir os desenhos sobre o Passo para o meio digital,
como o Youtube, a produgao sera alinhavada através de um roteiro que conduzira
a uma animacgéo. O video, estara disponivel nas redes do projeto de extensao: “Nos
Nosostros Antropofonia e Charlas”.
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1. INTRODUGCAO

Atualmente, a representacao discente do curso de bacharelado em Letras —
Redacao e Revisdo de Textos é composta pelas alunas Leticia Chrisostomo Bortt
Moreira (representante discente) e Antbnia dos Reis Barcellos (representante
suplente), eleitas pelos colegas de curso. Com este trabalho, pretendemos, entéo,
apresentar as ag¢des que temos desenvolvido na Representagdo Discente, com o
proposito de contribuir com uma demanda que se impde aos cursos superiores no
Brasil: a curricularizagdo da extensdo. Nossa pergunta, que trazemos para
compartilhar neste Congresso de Extenséo e Cultura, é a seguinte: como a atuagao
da representacao discente no curso de Letras RRT pode contribuir para a efetividade
da integralizagédo da extensao no curso?

Enquanto representantes discentes do curso, ha importantes
responsabilidades a serem cumpridas, como o auxilio na organizagéo de eventos,
criacao de formularios (via plataforma Google Forms) para consultar se os discentes
tém interesse em atividades como oficinas e jornadas de estudos, etc. Trata-se de
atividades importantes para a formagdo e para complementar horas de ensino,
pesquisa e extensao, além de enriquecer os conhecimentos dos discentes.

um dos objetivos de qualquer curso deve ser a preocupagao com a sua
qualidade. Dentro deste contexto, uma forma de se buscar um aprimoramento
continuo da qualidade de ensino e aprendizado é o aproveitamento da
participacéo discente neste processo. (Cugnasca, 2001).

Reiterando a afirmagao do autor supracitado, considera-se relevante ressaltar,
também, que o perfil do curso foi criado na midia social Instagram (@/etrasrrt.ufpel)
ha cerca de um ano e teve participacao ativa dos discentes de diversos semestres do
curso de Letras — Redacao e Revisado de Textos, com diferentes sugestdes do design
que atualmente representa a logo do curso, a qual é utilizada em todos os posts do
perfil no Instagram e nos cartazes de divulgagao de eventos académicos.

Destacamos que a experiéncia de representacao discente também oportuniza
que os discentes busquem e efetuem o contato com profissionais de diversas areas,
que podem ampliar os conhecimentos das futuras pessoas redatoras e revisoras de
textos. Assim, ja foram organizados e realizados alguns bate-papos com profissionais
que trabalham com textos de determinadas areas.

Afinal, a grade curricular do préprio curso evidencia que o trabalho com textos
€ muito amplo, contando com quatro disciplinas de Produgao e Revisao de Texto — I,
I, Il e IV, que correspondem, respectivamente, a texto académicos, textos juridicos,
textos literarios e textos jornalisticos. Ainda, os eventos de bate-papo e palestras
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contam com certificagcdo de horas para os discentes que participam desses, e
contemplam a A¢do RRTalks, que consiste em dialogos com profissionais de redagéo,
revisao e edicao de textos.

2. METODOLOGIA

Os cartazes de divulgagao de eventos importantes para os discentes do curso
de Letras — Redacdo e Revisdo de Textos s&o, muitas vezes, feitos na plataforma
Canva, que contém designs muito diversos para varios eixos € meios de comunicagao,
contando com slides, posts para Instagram, cartdes etc. Recentemente, algumas artes
dos banners também sao feitas pelas representantes discentes, e, como mencionado
anteriormente, sempre é utilizada a logo do curso, e a logo do Centro de Letras e
Comunicacéao da Universidade Federal de Pelotas.

Para atrair o maximo de discentes possivel, os cartazes de divulgacdo dos
eventos sao postados nao apenas no perfil do Instagram, mas em outras plataformas
de comunicacio bastante utilizadas, como o e-mail, muito utilizado na comunicagao
entre docentes, servidores e discentes, e a plataforma de conversas e ligagdes
WhatsApp. Assim, os discentes podem divulgar os eventos em grupos de turmas e
outros. Eventualmente, esses eventos também sao divulgados pelos professores na
plataforma E-aula UFPel, que contém os conteudos, leituras, atividades, féruns e
planos de ensino de cada disciplina dos cursos da universidade.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Uma acéao recente da representagao discente em conjunto com a coordenadora
do curso de Letras — Redagao e Revisao de Textos, a Professora Doutora Jael Sanera
Sigales Gongalves, também orientadora deste trabalho, foi a terceira A¢do RRTalks,
que contou com palestra e bate-papo com o jornalista e historiador Amilcar Oliveira.
A mobilizacdo da coordenacéo e das discentes do curso para entrar em contato com
o palestrante e divulgar o evento gerou resultados positivos, pois o dialogo com o
profissional, que ocorreu de forma presencial, teve uma boa duracéo, varios discentes
compareceram ao evento e as interacdes foram bastante ativas.

A representante suplente e autora deste trabalho convidou o palestrante para
falar sobre textos jornalisticos, pensando na disciplina de Producédo e Revisado de
Texto IV (textos jornalisticos), considerando que isso acrescentaria muito para os
discentes, a partir do contato com alguém que tem grande experiéncia na area de
comunicagao e jornalismo. Assim, a autora ficou responsavel por combinar a data da
palestra e mediar o evento, introduzindo uma breve apresentagdo do palestrante antes
de ele comegar a falar, abrindo um momento para perguntas e encerrando o evento
com agradecimentos etc. A representante e coautora, por sua vez, providenciou um
material necessario para a apresentacdo e manuseou os slides para o palestrante
durante sua apresentagao.

O palestrante falou sobre a histéria do Jornalismo e sobre diversos tipos de
textos e materiais da esfera jornalistica, além de trazer conteudos sobre Analise do
Discurso, que instiga muitos estudantes de Letras, e esta presente em disciplinas
como Linguistica Ill — Teorias do discurso, disciplina obrigatoria do curso de Letras —
RRT. Cabe ressaltar, também, que a palestra ocorreu huma segunda-feira, que, no
presente semestre, é o dia em que tem a disciplina de Producéo e Revisao de Texto
IV. Assim, os alunos que compareceram a palestra também tiveram suas presencgas
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validadas nessa disciplina, o que pode ter incentivado mais discentes a irem ao
evento.

A divulgacéao do evento foi feita, primeiramente, no perfil do Instagram do curso,
expondo o cartaz com as informacdes mais essenciais. Posteriormente, o evento
também foi divulgado via e-mail (da coordenacgao do curso para os discentes) e via
WhatsApp pelas representantes para os colegas.

Projeto de Qualidade Académica e Permanéncia no curso de
Redacdo e Revisao de Textos

Aciio RRTalks recebe: ™ SSrPEEE gy
Amilcar Oliveira '

Jornalista, historiador, servidor
publico do Estado do Rio Grande do s
Sul, Graduado em Comunicagédo =
Social - Jornalismo (UCPel), Mestre
em Histéria (UFPel), Graduado em
Direito (UFPel), licenciado em
Filosofia (UFSC). k :
Atua com politicas de meméria, —
mclus.éo e r%laqées racn‘al.s : Dia 26 de agosto (segunda-feira)
?esqmsa veiculos da midia 3519 horas
JmpIessa Auditério da Reitoria
Campus Anglo
Rua Gomes Carneiro

) -

Havera certificagdo para
os participantes

Figura 1: cartaz de divulgacao da terceira Acdo RRTalks.
Fonte: elaborado pelas autoras.

ApoOs essas acbes, no momento atual da representagdo discente, temos
iniciado a refletir junto a coordenacao sobre como os estudantes do curso podem atuar
de modo mais ativo no processo de curricularizagdo da extensao. Nesse ponto, é
importante destacar que todas essas ag¢des nas quais a representagao discente tem
se envolvido fazem parte do Programa de Qualidade Académica - PQA do curso,
cadastrado como projeto de ensino, com o objetivo de promover a formagéo e a
permanéncia dos estudantes. Porque entendemos a necessaria relacdo entre a
formacao regular dos estudantes e a extensao universitaria, propomos este trabalho
para justamente compartilhar com a comunidade académica o que temos pensado
sobre a importancia dos discentes nesse processo de integralizagado da extensdo. Na
nossa perspectiva, desde que tomada de uma posigao reflexiva, a integragdo da
extensao na formagao regular permitira aos estudantes o envolvimento em ag¢des que
0s engajem no curso, favorecendo, entdo, a permanéncia qualificada e a conclusao
no curso (Arienti, 2023).

Na UFPel, a integralizagdo da extenséo é regulamentada pela Resolugdo n°
30, de 03 de fevereiro de 2022, e o Projeto Pedagdgico do Curso de Letras RRT
vigente, de 2019, esta em fase de atualizagdo para contemplar as novas diretrizes
educacionais. Pretendemos, ao final do debate da CEC, ter mais elementos para
compreender qual o papel da representacao discente nesse processo.

4. CONSIDERAGOES
Podemos afirmar que a representacgao discente é de grande valia para o curso

de Letras — Redacao e Revisdo de Textos, pois a comunicacdo e o trabalho em
conjunto com a coordenagao trazem maior amadurecimento académico. Além disso,
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a mobilizagao e o incentivo das representantes discentes, mostrando disponibilidade
para ajudar os colegas e demonstrando interesse em atividades que ampliem a
formacgao, pode impactar positivamente os académicos do curso num todo, tornando
a Academia um ambiente ainda mais acolhedor e qualificado. Nesse sentido, a partir
dessas experiéncias, pretendemos contribuir para o fortalecimento do curriculo do
curso, inclusive colocando os estudantes como protagonistas do seu processo
formativo, o que inclui uma posicao ativa diante das propostas curriculares, sobretudo
as que envolvem a extensao universitaria.
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1.INTRODUGAO

O projeto de extensdo AMAA (Acervo Multimidia de Arqueologia e
Antropologia) tem por objetivos conjugados a divulgagdo cientifica e a
instrumentalizagcdo da educacao critica, disponibilizando, através de um portal de
internet, o www.amaacervos.com.br, textos paradidaticos, mostra de pecas
arqueoldgicas, videos, planos de aula e ciberexposi¢cdo. Sua criacao foi motivada
também por demandas de docentes da rede local de escolas de ensino
fundamental e médio que frequentemente procuravam o LEPAARQ/UFPel
(Laboratério de Ensino e Pesquisa em Antropologia e Arqueologia) em busca de
informacdes e materiais de apoio ao ensino obrigatério de Histéria e Cultura
Afro-Brasileira e Indigena, determinados pelas Leis Federais 10.639/2003 e
11.645/2008. Nesse sentido, o AMAA tem por vocacgao a difusdo, socializagdo e o
compartiihamento de saberes, vivéncias e pesquisas, a fim de favorecer a
apropriacdo critica desses conhecimentos por atoras e atores sociais,
evidenciando o lugar da duvida e dos questionamentos sobre as identidades, os
ambientes, a cultura material e o patriménio.

Em 2024, a pratica extensionista do AMAA focou na pesquisa,
sistematizacdo e divulgacdo de trabalhos académicos indigenas através do
Instagram @amaacervos. O Instagram é considerado a terceira rede social mais
usada no Brasil', com um potencial de divulgagéo cientifica critica substancial. O
Instagram € uma plataforma de rede social virtual que se comunica, sobretudo,
verbo-visualmente, por meio da conjugacao de texto e imagem. Destacando o

compromisso antirracista do AMAA, a proposta de divulgar pesquisadories
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indigenas tem como objetivo "reflorestar" a imaginacao cientifica e engajar o
aprendizado a partir de perspectivas indigenas na ciéncia brasileira, em especial,

na Arqueologia e Antropologia.

2. METODOLOGIA

Para explorar o potencial de divulgacédo cientifica e educagao virtual
oferecido pelo Instagram, nossa estratégia foi produzir narrativas em cards com
colagens, grafismos e textos, aspectos graficos que compdem uma narrativa
verbo-visual sintética.

A producgao envolveu quatro etapas para garantir a eficacia e a atratividade
das publicagcbes: (1) Pesquisa e mapeamento de pesquisadories e pesquisas
indigenas no Brasil, em especial, com producdo de TCCs, dissertacdes e teses
defendidas nos ultimos 10 anos. Os resultados foram listados em uma planilha
Excel com 37 autories até o momento; (2) Organizacdo de um calendario de
postagem. O processo de planejamento dos conteudos tem como intuito
estabelecer os padréo informativos e educacionais de cada card, auxiliando assim
na estruturacdo do card, como, titulo, texto, imagens e elementos graficos. As
publicagdes ocorreram através de planejamento prévio na pagina do AMAA para
assegurar uma divulgacao continua e organizada, sendo toda terga e quinta feira
ao meio dia (12 horas), estas datas e horarios também foram decididos meio a
avaliacdo de engajamento, ou seja, momento em que os usuarios estdo mais
ativos e interativos na plataforma, levando em consideragao a probabilidade de
variagdo dos mesmos. (3) Levantamento de mini-biografias des autories
selecionades, com indicagcao de areas de atuacido, pesquisas e contribuicbes
académicas. (4) Design e criagdo das publicagdes. A selegdo dos conteudos
visuais prioriza imagens onde as pessoas representadas aparegam nitidamente e
em alta qualidade, com os cards sempre ornados com grafismos indigenas. A
paleta de cores utilizada acompanha a identidade visual do projeto.

A incorporagao do grafismo indigena obteve forte influéncia na construgéo
dos cards, pois € uma forma grafica de expressao linguistica que expressa a
cultura, a espiritualidade e o cotidiano dos povos indigenas no Brasil. Composto
por padrdes geométricos, o grafismo carrega significados, comunicando
narrativas de origem, crengas e a relagédo do povo com suas cosmopercepgoes .

Cada povo desenvolve sua propria narrativa por meio dos grafismos,
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comunicando sua cosmovisao, suas crencas, valores e modos de interagdo com o
mundo (Ailton KRENAK, 2019; Lux VIDAL, 2000, Berta RIBEIRO 1996;
Alexandrina da SILVA, 2015).

Para a indigena Guarani e educadora Alexandrina da Silva (2015:22), um
aspecto importante sobre os grafismos € a sua permanéncia e suas mudancas, as
linguas e linguagens indigenas sao vivas. Alexandra afirma: "Simbolos, que foram
sagrados para nossos ancestrais, nunca serdo modificados, apenas esta sendo
recriada ou reproduzida". Os grafismos criados pelos ancestrais permanecem
como uma conexao e fonte de ensinamento, sem impedir a producao e recriacao
de novos grafismos que contam historias contemporaneas. As maneiras de
comunicar e expressar suas histoérias sdo dinamicas, isso também esta presente
na reivindicagdo antirracista das pesquisadories indigenas pesquisadas. O
imaginario racista compreende o "ser indigena" como estereotipado, como o
indio que aparece no dia 19 de Abril, com cabelo tigelinha, saia de fios de palha e
cocar colorido na cabeca. O trabalho e a (re)existéncia de pesquisadoras e
pesquisadores indigenas na ciéncia consistem em enfrentar, através das diversas
areas do conhecimento, a complexa e multipla existéncia dos povos indigenas no
Brasil. Assim como seus grafismos, as formas de se relacionarem com suas
identidades indigenas sao constantemente reformuladas e recriadas, reafirmando
a presenga viva de seus corpos coletivos.

Nesse sentido, a inclusdo dos grafismos torna cada publicacdo unica,
destacando as particularidades des autories. Dentro disto, a busca por grafismos
na construgcdo dos cards representa uma acgado importante de valorizagdo e
respeito a diversidade. Esta metodologia de incorporagéo do grafismo aos cards
no instagram nao apenas divulga as produgdes des académiques, mas também

celebra a vida e existénciados povos indigenas.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS
Até o momento ja foram produzidos cards de divulgagdo sobre 17
pesquisadories indigenas: Laisa Arlene Sales Ribeiro; Bibi Nhataramiak
Borum-kren; Felipe Sotto Maior Cruz Tuxa; Francineia Bitencourt Fontes; Luiz
Eloy Terena; Walderes Cocta Pripra; Célia Nunes Correa; Yvoty Rendyju; Roque
Yaxikma Wai Wai; Geni Nufez; Jaime Xamen Wai Wai; Julie Stefane Dorrico

Peres; Eliene dos Santos Rodrigues - Putira Sacuena; Ana Carolina Arapiun;
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Marcia Mura; Barbara Flores Borum-kren; Emanuel Kaauara. As disciplinas
cientificas abrangidas s&o arqueologia, antropologia, linguistica, biomedicina,
psicologia, direito, ciéncia politica, desenvolvimento sustentavel, sociologia,
educacao e historia.

Os impactos sao observados por meio do demonstrativo de aumento das
atividades do perfil (+151%), visitas ao perfil (+143%) e alcance de contas
(+347%). A pagina alcangou 372 interagbes entre seguidores (62,9%) e nao
seguidores (37,1%), sendo os cards as principais publicagdes de interagdo com:
287 curtidas, 29 comentarios. 22 salvamentos e 3 compartiihamentos. Estes
dados foram coletados por meio do registro pelo painel profissional do instagram

no periodo entre a primeira e ultima publicagao (22 de agosto a 25 de setembro).

4. CONSIDERAGOES

O projeto de extensdo AMAA, ao focar na divulgacéo de pesquisadories
indigenas através do Instagram, alcangou significativos impactos. A iniciativa nao
apenas promoveu a visibilidade de importantes contribui¢gdes cientificas, como
tambem reforgcou o compromisso antirracista do AMAA em difusédo e socializagéao
destes trabalhos, possibilitando “reflorestar” o referencial bibliografico de
estudantes e pesquisadories com perspectivas diversas e enriquecedoras. Os
resultados obtidos mostram a eficacia da estratégia de divulgagéo e a importancia
de seguir investindo em praticas que valorizem, respeitem e celebrem a

diversidade na ciéncia brasileira.
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1. INTRODUCAO

O projeto educomunicacional Wizard News tem como objetivo: conscientizar
pré-adolescentes sobre a importancia da seguranca online a partir do letramento
digital, trabalhando técnicas jornalisticas. O projeto integra a atividade pratica da
disciplina Educomunicagdo do curso de Jornalismo da UFPEL. A autora do
presente resumo ¢é tutora na Wizard, escola de idiomas localizada no centro de
Pelotas, e ja estava inserida como figura de instrucdo em um espaco de
aprendizado. Por esta razdo, o projeto foi executado com um grupo de nove pré-
adolescentes de 11 a 13 anos, que estao sob tutoria da autora desde abril de 2024.
A tematica do projeto foi elaborada considerando problematicas observadas no
cotidiano do grupo, e assuntos levantados pelos proprios alunos. O produto final
planejado era um pequeno video no formato de Drops, para publicagdo no
Instagram da escola.

Entre 0 que se ouvia dos alunos em sala, era recorrente a discussao de
“namoros virtuais” com desconhecidos em jogos, relatos de contas fake interagindo
em redes sociais, e outras situagdes preocupantes em um contexto de exposicao
online. Também era perceptivel o quanto o grupo tinha uma dificuldade de se
desvincular de seus celulares durante as aulas, o que trazia o seguinte
questionamento: considerando que a maior parte de seus dias esta concentrada no
meio virtual, eles sabem quais cuidados devem tomar para preservar sua
seguranca online?

No ano de 2000, Soares ja levantava a previsdo de que ainda na primeira
década do milénio, a internet viria a ser o ambiente onde 60% do ensino nacional
seria ministrado. Ha alguns fatores a considerar ao analisar o que se deu de fato:
a desigualdade de recursos entre diferentes classes socioeconOmicas e
localidades, a falta de preparo em termos tecnolégicos dos profissionais da
educacéo, entre outros. E justo dizer a previsdo discutida por SOARES (2000), se
concretizou de forma mais perceptivel a partir da metade da segunda década, até
o inicio da terceira.

Sendo a internet um espaco de comunicag¢ao, onde se encontra a informagao
e que ao longo de tempo se tornou um canal de emiss&o aberto a qualquer um que
tivesse um dispositivo com conexao, ela ocupou uma presenca cada vez maior na
rotina das pessoas. E quanto mais o alcance e abertura desse meio se expandiam,
diferentes setores se viram na obrigagdo de se adaptar as novas tecnologias —
principalmente a educagado —, e mais cuidado se revelou necessario, considerando
as mazelas observadas neste novo ambiente.

Neste contexto, a educacdo, no intuito de propiciar instrugao intelectual e
social aos adolescentes diante de uma revolugdo tecnoldgica, passa por
experimentos que a casam com a comunicagdo. Este movimento fica conhecido
como Educomunicacéo, e tem seu berco na América Latina.

Segundo SOARES (2000), Paulo Freire defendia a comunicagdo como parte
do processo educativo, tendo em vista a natureza e necessidade social do ser
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humano. Mario Kaplun, concomitantemente, levanta o conceito de “Comunicagao
Educativa®”, a qual tem a funcdo de fornecer ferramentas para construir
competéncias comunicativas no estudante (SOARES, 2000).

Portanto, entende-se que a Educomunicagao é aplicacdo da comunicagao na
educacado como método. Nas experiéncias educomunicativas, nao se visa formar
reporteres, redatores ou apresentadores, mas sim fazer uso de processos inseridos
na area da comunicagao para exercitar habilidades para a construgao de um senso
critico, capacidade interpretativa e questionadora, e, por fim, oferecer métodos de
investigacdo de assuntos diversos aos estudantes, como descreve SOARES
(2000): “E preciso criar novos modelos de relagdo pedagdgica e comunicativa para
que os adultos ensinem nao o que os jovens devem aprender, mas como devem
fazé-lo; e ndo como devem comprometer-se, mas qual € o valor do compromisso.”

Uma das énfases trabalhadas na Educomunicacao atualmente é o letramento
digital, que busca educar, especificamente, em relagdo ao meio virtual; o que s&o
espacos de informacgao, desinformagao, suas configuragdes, usos, fungdes, riscos
e precaugdes. COSTA et. al. (2022) discute a problematica da exposi¢céo de
criangas e adolescentes a ambientes virtuais que oferecem determinados riscos e
exigem uma abordagem especifica. “Por necessitarem de constante protecdo
integral, criancas e adolescentes sdo mais vulneraveis a sofrer danos online que
poderdo acompanha-los ao longo de sua trajetéria.” (COSTA et. al. 2022, pag. 99).

A vulnerabilidade dos pré-adolescentes aos perigos que um acesso hao
instruido — tampouco monitorado — a internet, juntamente aos reflexos deste
fendmeno, como os assuntos trazidos em sala de aula pelos alunos da escola de
idiomas, justifica a importancia e pertinéncia da abordagem educomunicativa e do
letramento digital.

2. METODOLOGIA

O tema selecionado foi seguranga na internet, e no momento de apresentagao
do projeto (14/08) foram levados 5 tdpicos relacionados a questdes de protecao
online, sendo eles: privacidade, cookies, senhas, WiFi publico e links. Entédo, o
grupo foi dividido em 5 duplas, e cada dupla recebeu um topico e foi orientada a
pesquisar ao menos uma dica de seguranga ligada ao assunto. Foi utilizado, neste
processo, o ciclo de Investiga-acdo, que TRIPP (2005) apresenta como a
introdugdo de uma intervengao pratica através de uma investigagdo e pesquisa
prévia. Ou seja, a proposta era que os alunos, primeiramente, tivessem um contato
tedrico autbnomo, para que se familiarizassem com o tema antes da pratica.

tes No Processo De Pesquisa
Cg
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Figura 1: Estudan

No dia 21/08, a autora ajudou os alunos a selecionar as dicas levantadas mais
pertinentes, considerando o tempo limitado que o video teria, e assim os alunos
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foram divididos em dois grupos: produtores e repérteres. A ideia era que,
juntamente a autora, a equipe de produtores redigissem um roteiro em inglés
contendo a sintese das informacgdes coletadas, para assim exercitar o vocabulario.
Ap0s isso, a equipe de reporteres gravaria um video curto no formato de drops,
onde os alunos compartilham as dicas em inglés, para publicacdo no perfil da
escola.

Na etapa de roteirizar o video, foi apresentado aos alunos o modelo de lauda
telejornalistica, para que eles compreendessem como seria O processo de
designacao de papéis na produgdo do jornal (o qual, com unanimidade, foi
chamado de Wizard News pelos alunos).

Figura 2: Desenvolvimento Da Lauda Telejornalistica
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Por fim, enquanto os alunos designados como reporteres se preparavam para
memorizar suas passagens, 0s demais alunos procuravam locais com boa
iluminagao na escola para a gravagao. Nesta etapa autora auxiliou os alunos que
estavam com dificuldades na pronuncia e orientou a relevancia da imagem de fundo
para filmagem das passagens. Posteriormente, a autora fez a edigdo do video,
utilizando a vinheta criada pelos alunos designados para a produgao, atraves de
um aplicativo de celular.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Diante das atividades propostas no projeto, observou-se, inicialmente, uma
grande disposicao por parte dos estudantes para a execugao de uma atividade
relacionada a produc¢ao jornalistica. Assim como foi observado o interesse dos pais
pelo desenvolvimento de uma atividade que trabalhasse diretamente a
comunicagao verbal em inglés, e a abordagem da tematica de segurancga online,
gue se mostrou uma problematica sintomatica no grupo.

Durante a fase de pesquisa, os alunos se mostravam surpresos com as
informagdes que encontravam, ocorrendo um espanto particular ao tomar
conhecimento de vulnerabilidades de dispositivos que usam WiFi publico. Portanto,
€ justificavel afirmar que o projeto levantou a preocupac¢ao em relagédo a cuidados
na internet para os estudantes.

Além de aumentar seus vocabularios, alunos que costumavam ter dificuldades
com a pronuncia do idioma puderam exercitar a fala e, para a produgao do video,
tiveram um dominio maior da pronuncia. Assim como as habilidades de escrita
também foram exercitadas na etapa de pesquisa.
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4. CONSIDERAGOES

Visto que a ideia do projeto nasceu a partir de um problema recorrente
observado no grupo, sendo perceptivel a falta de medidas de seguranga na internet
— e a possivel falta de abordagem acerca do tema pelas familias, ja que o contato
e o0s habitos de acesso a internet ndo € o mesmo em diferentes geragcbes —, é
possivel considerar que houve efetividade na proposta. O objetivo principal foi
atingido ao observar que os alunos criaram consciéncia em relagdo a preservagao
de sua segurancga online.

Em relacdo aos objetivos especificos (ampliar o vocabulario em inglés e
praticar a pronuncia do idioma), também é possivel apontar que o projeto foi bem
sucedido. Afinal, como mencionado anteriormente, alunos com menores
habilidades na fala superaram dificuldades na produgao do video e demonstraram
um dominio maior na comunicagao verbal do idioma.

Apesar do sucesso do projeto, levando em conta a proposta apresentada, para
este grupo especifico é interessante pensar em outros formatos de atividade. Pois
a turma é bastante enérgica e inquieta, o que acaba por interferir no andamento
das atividades.
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1. INTRODUCAO

O presente estudo aborda a experiéncia pratica de estudantes de
jornalismo no projeto de extensdo Em Pauta TV UFPel, destacando a aplicacéo
dos conhecimentos tedricos adquiridos ao longo do curso na produgdo de
reportagens de telejornalismo. Esse projeto se fundamenta na necessidade de
criar conteudos jornalisticos em formato audiovisual que dialoguem com a
comunidade académica e com a populacdo de Pelotas. A problematica central
deste trabalho reside em mostrar como essa experiéncia pratica pode contribuir
para o desenvolvimento profissional dos estudantes e para o fortalecimento da
comunicagdo comunitaria, proporcionando uma abordagem que integra os alunos
ao mercado de trabalho e garante o acesso a informagdo das pessoas sobre
demandas locais.

Ao mesmo tempo em que a teoria da bases conceituais sobre o suporte,
sobre os modos de fazer TV e sobre todas as questdes que perpassam
o telejornalismo; a préatica ancora o conhecimento técnico, do dia a dia
de uma redacéao e prepara mais diretamente para a atuagdo no mercado
de trabalho. (NEGRINI E ROOS, 2017, p. 69).

O objetivo principal deste estudo é evidenciar como a pratica jornalistica
dentro de um contexto comunitario pode resultar em um formato midiatico mais
participativo e colaborativo, além de mostrar como o projeto Em Pauta TV UFPel
se posiciona, sendo um veiculo que simula uma redacgao de televisédo e insere os
alunos a pratica jornalistica. Assim, o estudo contribui para a discussédo sobre a
importancia da extensao universitaria na formacado dos futuros jornalistas e em
como o Em Pauta TV UFPel possui papel relevante no atendimento das
demandas informativas locais e no processo de experiéncias destes futuros
profissionais da area.

2. METODOLOGIA

A metodologia do trabalho se baseia na pesquisa bibliografica e possui
como base de estudo autores que discutem o papel da comunicagdo comunitaria
e a importancia da pratica jornalistica no processo de formagdo na area do
jornalismo.

De acordo com Gil (1999), a pesquisa bibliografica € uma etapa essencial
para a construcdo do conhecimento, pois permite ao pesquisador conhecer e
aprofundar-se nos trabalhos ja realizados sobre determinado tema,
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proporcionando uma visdo ampla e consolidada dos conceitos e discussdes
pertinentes. A pesquisa bibliografica possibilita 0 desenvolvimento de habilidades
criticas, uma vez que o pesquisador analisa e compara diferentes autores e
abordagens, ampliando sua compreensao e embasamento tedrico. Esse tipo de
pesquisa ajuda a identificar aspectos relevantes do tema estudado, além de
contribuir para a formulacédo de questdes de pesquisa.

Os conceitos de comunicagdo comunitaria e jornalismo participativo,
fundamentados em autores como Freire (2006) e Pontes (2012) ancoram o
trabalho, e sdo a base tedrica para a execugdo do objetivo proposto. A
comunicagdo comunitaria, se mostra presente no Em Pauta TV a partir da
participacéo ativa do publico no engajamento. O jornalismo participativo pode ser
observado na construgdo de pautas, que sao de interesse da comunidade
académica e local.

Além disso, os resultados das atividades extensionistas foram submetidos
a uma avaliagao qualitativa, que considerou o impacto das reportagens na
comunidade e o desenvolvimento de competéncias criticas e técnicas dos
discentes no campo do jornalismo.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A orientagao continua dos professores orientadores do curso de jornalismo
auxiliaram os estudantes na aplicacdo dos conceitos tedricos discutidos em sala
de aula, reforgando a relagao dialégica entre teoria e pratica.

As reunides periodicas com os participantes do projeto, nas quais foram
discutidos os desafios enfrentados, as solugcbes encontradas, e os aprendizados
adquiridos também foram um processo importante que permitiu ajustar as
estratégias de produgédo e aprimorar a qualidade dos conteudos, assegurando
que o projeto cumprisse seu objetivo.

Os conteudos produzidos pelos estudantes alcancaram um publico
diversificado e engajado, especialmente através da rede social Instagram, na qual
as publicagdes do Em Pauta TV UFPel tém sido mais compartilhadas e
comentadas. A andlise das métricas das redes sociais do Em Pauta TV revelou
um crescimento constante no numero de seguidores e no alcance das postagens,
principalmente quando o conteudo das producdes mostra determinado evento que
acontece na cidade de Pelotas, como a Fenadoce e a Semana Nacional do
Patrimonio Histérico, por exemplo. Isso indica que a comunidade académica e
pelotense se preocupa com acontecimentos culturais e/ou festivos que
aconteceram na regiao. A cobertura de eventos culturais também contribui na
valorizag&o da identidade local e para fortalecer a conexao entre a universidade,
representada pelo Em Pauta TV UFPel e o publico.

Para os estudantes envolvidos, a participagcdo no Em Pauta TV UFPel
representa uma oportunidade impar de aplicar na pratica os conhecimentos
adquiridos em sala de aula, desenvolvendo competéncias essenciais para a
profissao jornalistica, como a apuracao de fatos, a redacao de textos jornalisticos,
a cinegrafia e a edicao.

Segundo Negrini e Roos (2017), a combinagdo entre teoria e pratica
permite capacitar os estudantes a enfrentar um ambiente midiatico em constante
evolucao, e que, além disso, compreendam de forma mais profunda as realidades
e demandas locais, promovendo uma comunicagdo mais proxima e participativa.
Deste modo, a formacgao desses profissionais vai além da simples transmissao de
informagdes, consolidando um papel ativo na construgdo de um jornalismo que
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dialoga diretamente com o publico e suas especificidades, desenvolvendo uma
compreensao critica sobre o papel social da midia. Os futuros jornalistas sdo
incentivados a utilizarem de ferramentas digitais que vao de acordo com 0s novos
paradigmas do telejornalismo e que aprimoram suas habilidades técnicas e
também desenvolvem um compromisso social, ao atenderem as necessidades
informacionais de suas comunidades.

4. CONSIDERAGOES

As experiéncias relatadas pelos académicos indicam um amadurecimento
profissional, resultante do contato direto com as realidades locais e da
necessidade de produzir conteudos que realmente facam a diferenca na vida das
pessoas. Assim, o Em Pauta TV UFPel se solidifica como um veiculo de
comunicagdo comunitaria, contribuindo de forma significativa para a formagao
académica dos futuros profissionais da area do jornalismo.

A articulagdo entre teoria e pratica, aliada ao engajamento com a
comunidade, resultou em um projeto que ndo apenas informa, mas também
transforma e reforga a importancia da extensdo universitaria na formacgéo
académica.
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1. INTRODUCAO

O Desafio Pré-Universitario Popular € um dos projetos de extensdo mais
antigos da Universidade Federal de Pelotas (UFPel) e se consolida como um
projeto estratégico da PREC-UFPel. Trata-se de um curso pré-universitario
gratuito, que tem como seu publico alvo principal pessoas em situacdo de
vulnerabilidade social e de baixa renda que desejam ingressar na universidade
publica.

Assim, o projeto volta sua proposta pedagodgica para aqueles que nao
podem pagar por um curso prée-ENEM particular, contribuindo para que cada vez
mais as pessoas das camadas populares acessem aquilo que lhes é de direito: a
educacao em nivel superior de forma publica, gratuita e de qualidade.

O Desafio possui um acumulo histérico de relevancia social com a
comunidade e impactando a realidade local em termos de geracdo de
oportunidades no campo educacional. E ainda, consolida-se com o intuito de
promover a formagao de sujeitos criticos e conscientes de sua histéria situada no
meio que esta inserido, além de prepara-los para prestar os diferentes processos
seletivos vigentes para ingresso no Ensino Superior publico, tendo como base os
principios da Educacido Popular, tendo como referéncia a concepg¢ao de Paulo
Freire.

De tal modo, esse relato de experiéncia de cunho reflexivo, estabelece
como questdo provocadora o modo como construimos estratégias de
comunicagado que permeiam as praticas extensionistas do Desafio: como estamos
nos comunicando com o nosso publico alvo? Nossas estratégias e meios de
comunicacao e divulgacado tem impacto na relagdo com o nosso publico alvo? A
comunicacao e a divulgacado no Desafio cumprem suas fungdes, atendendo uma
das principais diretrizes extensionistas que trata da relagdo entre universidade e
sociedade? Quais as barreiras que encontramos nesse processo de comunicagao
entre universidade e comunidade?

Assim, ao se debrugar sobre essas questdes, 0 objetivo principal deste
texto é relatar e refletir sobre essa tematica e as acdes dos estudantes bolsistas
dos cursos de design e jornalismo, os quais atuam de maneira integrada,
problematizando o cenario atual sobre nossos meios de comunicag¢ao no Desafio.
Ou seja, dentro de um contexto especifico, enquanto um projeto que se constroi
enquanto territério educacional pautado na educagao popular. Assim, destacamos
que conforme defende FREIRE (2021), o ponto de partida para uma educagao
libertadora é a compreensdo da realidade vivenciada pelos educandos, incluindo
seus valores, crencas, necessidades e conhecimentos prévios. A partir desse
viés, precisamos conhecer o perfil do publico com o qual nos relacionamos.
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2. METODOLOGIA

O trabalho foi desenvolvido com base na atuacdo dos autores como
bolsistas da Pré Reitoria de Extensdo na area de comunicagéo e divulgagéao, e
enfatiza o Projeto Desafio Pré-Universitario Popular. Desta forma, o resumo
apresentado tem por base os relatos dos bolsistas sobre o Projeto Desafio e
como os estudantes de design e jornalismo atuam em conjunto no projeto
abordando as reflexdes e observagdes de sujeitos que vivenciam a experiéncia da
educacgao popular.

Como estratégias metodoldgicas: relatos de experiéncia; revisdo
bibliografica para reunirmos ferramentas que nos auxiliem a (re)pensar nossas
acdes; analise das redes sociais (e outros canais de divulgacao utilizados),
documentos do Desafio (tais como relatérios) e materiais de divulgacgao.

Ao longo periodo vigente da bolsa, foi possivel perceber a importancia e o
engajamento nas midias sociais que o Projeto Desafio Pré-Universitario Popular
causa, por se tratar de um projeto com uma trajetoria de 30 anos e com um
vinculo com as escolas da rede publica, as a¢gdes do projeto sdo acompanhadas
de forma sistematica.

Para fazer essa analise se faz necessario uma compreensao do papel da
comunicagdo, enquanto agente no fomento das midias sociais e o qudo
importante € o dialogo entre as areas do design e jornalismo e o quanto elas se
complementam que proveito que essa atividade traz para aos projetos e por
consequéncia para a instituicao.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Segundo um dos principios que estruturam as diretrizes extensionistas,
fa-ze imprescindivel garantirmos “a interagao dialégica da comunidade académica
com a sociedade por meio da troca de conhecimentos, da participacdo e do
contato com as questdes complexas contemporaneas presentes no contexto
social” (Resolugado n® 7, de 18 de dezembro de 2018). Para tanto, os planos de
trabalho dos bolsistas estdo focados, dentro do Desafio, na Interatividade da
Comunicacdo como Instrumento de Extensao, pois um dos principais objetivos
dentro do projeto a partir da area da comunicacdo € a abertura para a
participacdo popular. Trata-se de uma atuagao continua que vem construindo
redes interativas a partir de diferentes canais e estratégias. E assim, os
estudantes bolsistas estdo envolvidos sempre em problematicas sobre os modos
de dialogo da universidade em relagédo a comunidade.

Nesse ano de 2024, foi realizado um trabalho de comunicagéo e
divulgacao por estudantes bolsistas dos cursos de jornalismo e design da
universidade. Esse trabalho envolve a divulgagédo de agdes e eventos do Desafio
para o acesso da comunidade, através de panfletos, cards para redes sociais e
cartazes. Esses conteudos foram compartilhados por meio das redes sociais
(Facebook e Instagram) e divulgados em escolas publicas e outros espagos
publicos.

No més de setembro, com o ingresso da bolsista de Design, foram
desenvolvidas divulgacbes de agdes, como o “Simulado para o ENEM 2024”
(Figura 1) e o “Clube da Leitura” (Figura 2). O objetivo dessas divulgagdes é
permitir que toda a comunidade, principalmente estudantes em situacdo de
vulnerabilidade social, tenha acesso a educag¢ao de qualidade e gratuita. Dessa
forma, as produgdes de cards, cartazes e panfletos foram confeccionados com o
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uso de elementos e principios do design, com o intuito que a divulgagao chame a
atencao e facilite a comunicagao entre o publico-alvo.

SIMULADO ENEM 2024
Prepare-se de forma(tIINIT)

e Clube

Rua Almirante Barroso, 1202 °
2‘8I09 ° Duragéo da prova: 13:30 as 18:30 d e Le I t u ra
12:30 e fecham as 13:00

25/09 as 17:30h

Otroporto
-se!
Inscreva-se! R. Benjamin Constant, 701 - Centro

Vagas limitadas i W)

=

A Leve caneta preta transparente!

i »

- N —
B\

Realizagdo: Parceria

£m caso de dGvidas, entre em contato pelo ——
email desafiopreuniversitario@gmail.com 7

3£ OTROPORTO
nesafio|i- @

Figura 1: Cartaz do Simulado ENEM Figura 2: Post do Clube de Leitura

Nas produgdes de divulgacdo de agdes do Desafio, houve uma atengao ao
uso de contraste, alinhamento, proximidade e hierarquia para informagcées como
titulo, data, horario, forma de ingresso e local das agdes.

As figuras e imagens utilizadas nas produgdes foram atribuidas com o
objetivo de chamar atengao do publico-alvo, com relagao ao tipo de agédo do curso
pré-universitario. Além disso, foram utilizados elementos e cores consistentes, de
acordo com a identidade visual ja estabelecida pelo projeto. Além disso, a
linguagem utilizada, tanto nas artes, quanto nas legendas, afinal de contas, por se
tratar de um projeto que lida com educacéao popular.

Entretanto, mesmo com o cuidado em principios de design, enfrentamos a
barreira de como atingir pessoas excluidas digitalmente. Dessa forma, foi
realizado pelo o bolsista de jornalismo e demais membros do projeto a divulgagao
das acdes por meio de cartazes e panfletos nas escolas de Pelotas,
estabelecendo um dialogo mais direto com a comunidade.

Em que pese o relacionamento saudavel entre o projeto Desafio e as
escolas da rede publica de Pelotas, questbes burocraticas impediram uma
divulgacao além do digital em muitas delas, dificultando assim nosso acesso aos
estudantes que s&o o nosso principal publico-alvo.

4. CONSIDERACOES
De acordo com o objetivo proposto, relatamos sobre nossas acgdes de

comunicagcdo e divulgagao realizadas no projeto. Consideramos que nossas
acdes foram satisfatorias dentro do limite institucional, a atuagdo da comunicacao
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do Desafio, limita-se quase que ao digital, mas mesmo assim, conseguimos
atingir nossa meta enquanto a participagdo da comunidade em nossas atividades.

Nossas agbes tém impacto dentro do que os limites institucionais nos
permitem, utilizamos as redes sociais como uma forma de comunicagdo, mas
também, temos grandes divulgadores que sao pessoas que foram atingidas
diretamente pelo projeto e que sempre ddo um retorno em forma de divulgagéo
dentro de suas possibilidades.

Ao que se propde a fungdo da extensdo, entendemos que a comunicagéo do
projeto Desafio Pré-Universitario Popular cumpre com a sua fung¢ao de profusao
do projeto para a comunidade, haja vista a grande participagéo de publico externo
em nossa agao do Simulado do Enem.

E valida a reflexdo se o nosso trabalho na comunicacdo esta de fato
atingindo nosso publico-alvo, é feito um esforgo para divulgar em escolas publicas
e em outras midias como radios e televisdo. Mas diante dessas barreiras,
entendemos que o trabalho é, sim, satisfatério. A dependéncia dos meios digitais
e a burocratizacdo das escolas dificultam um pouco nossas acbes para a
comunidade, mas mesmo diante desses percalgos estamos procurando qualificar
e fortalecer as areas de comunicagédo e divulgacdo neste territério pautado no
fazer extensionista.
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1. INTRODUCAO

O projeto “Desinformacéao, deep fake e fraude” foi uma oficina ministrada
semanalmente, no periodo de 19 de setembro a 10 de outubro de 2024. A
proposta tem como objetivo promover o debate e a analise de informagdes e
desinformagdes que circulam nas redes sociais, a fim de investir em uma leitura
critica e reflexiva da circulagao de informagdo em ambiente digital e no combate a
desinformacéo.

O projeto foi desenvolvido na Universidade Federal de Pelotas, para alunos
do ensino médio e ingressantes da UFPEL no semestre de 2024/1. A maioria dos
participantes da oficina eram do curso de Jornalismo, no entanto, estudantes de
outras areas — como as Ciéncias Biolégicas e a Engenharia Eletrénica — e outras
escolaridades — Ensino Médio — também fizeram parte do projeto. A oficina foi
criada como resultado do componente curricular Educomunicagdo, do curso de
Jornalismo.

A educomunicagao € uma area de estudo relativamente recente e que vem
passando por diversas mudangas ao longo do tempo. SOARES (2000) diz que a
educomunicagdo € um campo de pesquisa que relaciona outros dois campos —
educacao e comunicagao — mas que produz sentido por si mesmo, discutindo os
contextos socioculturais, comunicacionais e educacionais de forma conjunta,
reconhecendo a importancia da interagao entre essas duas esferas.

Considerando-se o cenario de desinformacéo, que € preocupante, torna-se
importante instruir o publico sobre a circulagao de (des)informagéo nos ambientes
digitais e sobre como identificar a veracidade de informag¢des que sdo expostas
nas redes sociais. Para tanto, utilizamos o método da pesquisa-acao, que € uma
estratégia para professores e pesquisadores que visam desenvolver e aprimorar o
seu modo de ensino, promovendo a autorreflexao.

2. METODOLOGIA

Conforme TRIPP (2005), é importante reconhecer a pesquisa-agdo como um
dos inumeros tipos de investigagdo-agao e que este, por sua vez, € um termo
usado para qualquer processo que siga um ciclo de aprimoramento da pratica
pela mutabilidade sistematica entre agir e investigar a pratica, que consiste em
planejamento, implementagao, descricdo e avaliagao.

Resumidamente, a pesquisa-agdo compreende-se por um formato que
integra técnicas de pesquisa consagradas para informar a agédo escolhida para
melhora da pratica e, mesmo que seja pragmatica, diferencia-se completamente
da pesquisa cientifica tradicional.
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O projeto foi desenvolvido com base na analise de casos em que
ferramentas, como deep fake, foram usadas para manipular videos, imagens e
sons com o proposito de desinformagao ou fraude. A exposicdo dos casos partiu
de exemplos que envolvem o jornalismo, celebridades, grandes empresas e até
jogos de azar, apresentando como essas praticas podem enganar o publico em
beneficio proprio de golpistas.

Em trés encontros, trés aulas expositivo-dialogadas foram realizadas nas
quais esses temas foram discutidos de forma aprofundada, com foco em como
identificar, reagir e combater esse tipo de manipulagéo, seja nas redes sociais ou
no cotidiano de suas vidas. E, para isso, foram produzidos materiais de instrugcao
para o combate das fake news, analise dos videos e exemplos de reacdes das
empresas ou celebridades e como as agéncias de checagem reagiram a essas
situacgdes.

No primeiro encontro, a énfase da aula foi a desinformagé&o; no segundo, o
tema central foi na manipulagdo de imagens e videos e o uso de deep fake;
enquanto a énfase do ultimo encontro foi o uso de desinformacao, manipulagéo
de imagens e deep fake com o objetivo de fraude.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Por meio de uma apresentacdo de slides, o conteudo escolhido para o
primeiro dos trés encontros foi Jornalismo, noticia e desinformagao. O objetivo da
aula foi situar os participantes em assuntos como as areas de atuacdao do
Jornalismo, as funcbes e o que constitui uma noticia, estabelecendo assim as
bases para todo o debate sobre o0 que € uma fake news e como identifica-la.

O conceito de fake news foi constituido utilizando os detalhes que tragam o
que é noticia para a diferenciar a fake news da realidade, tratando também sobre
como ela afeta nossa vida e trazendo exemplos recentes para aproximar os
conceitos a realidade dos participantes.

O questionamento “Vocé ja acreditou em uma fake news?” foi um dos nortes
do nosso didlogo com os participantes sobre experiéncias proprias ou de pessoas
préximas, como foi 0 caso de um estudante que comentou sobre o seu pai € a
frequéncia com que é atraido pela desinformacdo. Utilizando essa parte da
conversa como um gancho, foram propostos exercicios nos quais
disponibilizamos algumas manchetes e pediamos que eles pesquisassem em
seus celulares para conferir a veracidade de cada exemplo. Isso foi repetido
algumas vezes, com o adicional de que comentassemos em conjunto as etapas
até a descoberta se ela era verdadeira ou falsa.

Por fim, foram apresentadas oito formas de como saber se algum texto é
falso, concluindo o encontro com a etapa final para o combate a desinformacao,
sua identificacdo e reacdo a essa descoberta. Assim, comentando conselhos
sobre o que se fazer quando se compartilha uma fake news sem intencéo.

Ainda no primeiro encontro, uma das participantes perguntou sobre o que
fazer em situacdes onde o veiculo oficial possui um viés que tira da informacao
sua total credibilidade. Esse questionamento foi resultado de toda a discussao da
aula, e nos permitiu discutir, depois, sobre o fato de veiculos de midia — e
pessoas — terem vieses de acordo com o que defendem e que isso pode
interferir na comunicagao. A solugdo apresentada, como ja havia sido apontado
durante a aula, € uma ampla pesquisa em diferentes fontes, para um
conhecimento mais ampliado do assunto.
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No segundo encontro, o tema foi a manipulagcdo de imagens e deep fake, a
partir da qual foram contextualizadas as formas de se realizar manipulagcédo e o
conceito de uma deep fake. Uma série de exemplos foi apresentada aos
participantes, comegando pelos mais leves e descontraidos — como montagens,
videos onde pessoas tinham o rosto substituido com um viés de humor, etc. —,
para que se chegasse ao ponto mais importante: a utilizagdo dessas tecnologias
em casos mais sérios, como a politica e os danos a honra — como os casos de
pornografia gerada através desses recursos.

Dessa forma, apesar de terem sido discutidos temas sérios e pesados, o
segundo encontro teve um ar mais descontraido e contou com a interagédo e
comentarios dos participantes acerca das falhas e qualidades dos videos
apresentados como exemplo, aprendendo também sobre as formas de se
identificar um video falso ou manipulado, através de determinados elementos.

Ja o terceiro e ultimo encontro, foi destinado para a fraude e os golpes que
utilizam desinformacao, manipulagao, deep fake ou todas as trés juntas. Servindo,
assim, como uma recapitulacdo de tudo o que foi visto e uma pratica
exemplificada de como essas situagdes sao cotidianas e cercam todos nos.

De inicio, o video manipulado onde se simula uma matéria do Jornal Hoje,
com o jornalista César Tralli dublado por uma inteligéncia artificial (IA), foi o ponto
de partida para a pratica, onde foi solicitada uma analise e identificagado de pontos
comentados anteriormente que mostram o que tem de errado no video, além de
apontarem quais caracteristicas desse video fazem com que ele seja visto como
verdadeiro por pessoas menos instruidas.

A partir deste caso, outros com manipulacbes menos profissionais foram
mostrados, servindo como uma exemplificagdo da variada gama de possibilidades
e utilizacdo dos veiculos noticiosos e tecnologias para a tentativa de golpe ou
furto de dados. Os participantes foram instigados a fazer a analise de todos os
casos de fraude que apresentamos. Assim, eles puderam aplicar na pratica todo o
conhecimento adquirido com a oficina.

Foi observado que os estudantes matriculados na oficina aderiram ao
conteudo sem grande dificuldade. A partir da analise da reagdo e desempenho
dos participantes, foi possivel identificar que determinados tépicos de interesse
poderiam ser aprofundados, o que ocasionou em ajustes no planejamento das
aulas.

4. CONSIDERAGOES

Conclui-se que a realizagao deste trabalho é relevante para a sociedade,
levando em conta que os trés encontros do projeto trataram de temas atuais,
significativos e que estimulam a conscientizagdo dos jovens no ambiente virtual.

Foi verificada a importancia da identificagdo e pontuagao das caracteristicas
que compdem informagdes falsas e modificadas artificialmente. Ademais, também
foi constatada a necessidade de exemplificar as razdes das quais transformam
esses fenbmenos em ferramentas tdo potencialmente nocivas a sociedade.

A partir da oficina, observamos a importancia deste tipo de projeto, que pode
ser levado a comunidade de outras formas — como em escolas —, para instruir o
publico desde cedo sobre como lidar com a desinformacido, a manipulagao de
imagens e instruir para que as pessoas questionem as tentativas de golpes e
fraudes.

Como futuros jornalistas, compreendemos a necessidade da criagdo de
iniciativas que promovam uma postura ativa e responsavel na internet, tendo em

50



vista que fendmenos relacionados a desinformacao, como fake news e deep fake,
ja fazem parte do cotidiano digital. Futuramente, a tendéncia € que os casos de
cibercrimes aumentem, de forma simultinea a crescente evolugdo destas
ferramentas, que prometem se tornar cada vez mais precisas e realistas.
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1. INTRODUGAO

O objetivo deste artigo € relatar o processo de criagdo da equipe da
Designeria — Empresa Junior dos cursos de Design — no desenvolvimento da
marca e de uma interface digital para o “V Encontro do CEPE da UFPel’. Tal evento
representa uma importante continuidade nas atividades do Centro de Estudos em
Politicas Educativas, que visa promover debates sobre as politicas educacionais
contemporaneas. Nesse contexto, a criacdo de uma nova Identidade da Marca para
o evento, dando continuidade as edigdes anteriores que também foram criadas pela
Designeria, e de um Design de Interface Digital coesos, se mostrou fundamental
para garantir uma comunicagao eficaz e envolvente. A equipe envolvida no projeto,
composta também pelos autores deste artigo, se dedicou a desenvolver uma
proposta que refletisse os valores centrais do evento, promovendo a
interdisciplinaridade e o intercambio de saberes.

Para alcancar esse objetivo, realizamos uma série de reunibes de
alinhamento com a equipe do CEPE, bem como discussdes internas com
professores e colegas da equipe de design da empresa. Essas interagdes foram
cruciais para validar ideias e alinhar expectativas. Durante o processo criativo,
exploramos dois caminhos distintos de identidade visual, ambos comunicando a
mesma mensagem, mas com abordagens diferentes. Apds um debate interno com a
equipe da Designeria, e ponderagbes com os clientes, uma das propostas foi
escolhida para os devidos desdobramentos — que incluiram nao apenas materiais
impressos, mas também uma interface digital construida a partir de uma
metodologia que garantisse uma experiéncia de navegacéo intuitiva e fluida.

2. METODOLOGIA

Além de um foco qualitativo do tipo estudo de caso, investigando as
caracteristicas do cliente “V Encontro do CEPE da UFPel’, também foi realizada
uma revisao bibliografica sobre construcdo de ldentidade da Marca e sobre
Experiéncia do Usuario ao projetar interfaces digitais. Como metodologia de projeto,
por sua vez, considerando a interdisciplinaridade inerente ao campo do design,
optou-se por explorar a relagdo entre os processos de criagao de ldentidade da
Marca e a construgdo de interfaces digitais, utilizando o principio do 8-point grid
para garantir uma estrutura coesa e harmoniosa entre os elementos visuais e de
navegacao. Este método trata-se da utilizagdo de multiplos de 8 pontos (pts) na
definicdo das margens, espagamentos e tamanhos dos elementos graficos.
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Durante o desenvolvimento do projeto, foi essencial garantir a coesao entre a
Identidade da Marca que seria criada para o evento e o Design da Interface do site.
Conforme descrito na introdugao, apds as reunides de alinhamento, validou-se as
ideias, a partir dos feedbacks da equipe do CEPE. Esses encontros sao
fundamentais para o processo criativo, pois equalizam expectativas, e direcionam o
projeto para o “tom” desejado para o evento. As discussdes internas da equipe de
criacdo, por sua vez, nos ajudaram a refinar as propostas e buscar solugbes
inovadoras.

Apos a apresentacdo das duas proposicoes de ldentidade da Marca
desenvolvidas, cada uma a seu modo comunicando os valores centrais do “V
Encontro do CEPE”, ambas foram amplamente discutidas com a totalidade da
equipe, sendo avaliadas em termos estéticos, funcionais e quanto ao alinhamento
com os objetivos do evento. Por isso, apenas uma das propostas foi selecionada
para posterior refinamento. A escolha foi baseada no potencial da Identidade em
representar com maior precisdo a interdisciplinaridade e o intercambio de saberes
que o evento propunha. A partir dessa proposta aprovada, realizamos a sua
aplicagao nos materiais graficos promocionais do evento, que incluiram banners e
folders. Além disso, a mesma identidade foi aplicada ao Design da Interface Digital’,
visando compor uma unidade com os demais materiais produzidos. Dessa maneira,
utilizamos a técnica 8-point, como ja exposto, que permitiu que espagamentos,
alinhamentos e botdes fossem proporcionais e funcionais, promovendo uma
experiéncia coesa e agradavel em diferentes telas (tais como dispositivos moveis e
desktops).

A interface digital, assim como os materiais graficos fisicos, reforcam os
principios da ldentidade da Marca e foram estruturados com a intencdo de
proporcionar uma navegacao fluida e intuitiva. No topo, conforme Figura 1, foi
disposto um sumario dos conteudos, que podem ser acessados também pela barra
de rolagem. Nas laterais, por sua vez, foram estabelecidos elementos da Identidade
da Marca de maneira continua, gerando maior fixagao.

Figura 1 - Landing page
Fonte: Site V Encontro do CEPE

' Disponivel em: https://wp.ufpel.edu.br/cepe2023/
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Ao exercitarmos a criagdo da identidade, conforme solicitagdo presente no
briefing captado com os clientes, chegamos a identidade da marca proposta. Esta
foi pautada por cores e grafismos que fazem referéncia a identidade do atual
Governo Federal, a qual trabalha o conceito de “Constru¢cao”. Para tanto, as cores
escolhidas para a identidade do V Encontro do CEPE foram o azul, vermelho,
amarelo e verde. Importa destacar que a combinacdo dessas cores foi utilizada
estrategicamente para simbolizar o compromisso com a diversidade, incluséo e a
renovacgao das politicas educacionais. Cada cor foi aplicada de maneira equilibrada
nos materiais graficos e na interface digital, reforcando a conexao com a mensagem
institucional do evento, além de trazer uma atmosfera de modernidade e dinamismo
— elementos essenciais para promover o intercAmbio de saberes. O grafismo
utilizado, por sua vez, fez mengao a essa proposta de “construcdo” — na qual cada
forma geométrica — circulos e meia luas — foram dispostos a fim de compor a
construgcao de uma textura unica e contemporanea. Além disso, também trouxemos
junto ao grafismo uma alusédo a bandeira nacional brasileira, reforcando o discurso
progressista pautado pelo V Encontro do CEPE, conforme Figuras 2 e 3.

Figuras 2, 3 - Cards de programacao e thumbnail para live no Youtube
Fonte: Acervo Designeria

Com relagao a tipografia utilizada nos materiais criados, a equipe optou por
utilizar a fonte Poppins, conhecida por sua 6tima legibilidade e por possuir estilo
moderno. Esta escolha reforgou a proposta de criar uma experiéncia tanto grafica
quanto digital clara e acessivel, alinhada aos principios de usabilidade do projeto. A
Poppins, conforme é possivel verificar aplicada ao cartaz de divulgagdo do evento
(Figura 4), com suas formas geométricas e linhas suaves, complementa a paleta de
cores vibrante, garantindo uma harmonia visual que refletiu a identidade
contemporanea e acolhedora do projeto.

Figura 4 - Cartaz de divulgagao
Fonte: Acervo Designeria
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Importa destacar, por fim, que as cores vibrantes e os elementos geométricos
escolhidos para a Ildentidade da Marca, reforcaram também a ideia de conexao
entre diferentes saberes e areas de estudo, criando uma concepgdo ao mesmo
tempo moderna, acolhedora e acessivel. Em linhas gerais esses foram os principios
utilizados pela equipe para elaborar o projeto para este cliente da nossa Empresa
Junior.

4. CONCLUSOES

O desenvolvimento da Identidade da Marca e do Design da Interface para o
“V Encontro do CEPE da UFPel”, aqui expostos, demonstrou a importancia de um
processo colaborativo e reflexivo. As reunides de alinhamento com a equipe do
CEPE e as discussdes internas foram fundamentais para a construgdao de uma
proposta coesa, que refletisse a esséncia do evento e promovesse a
interdisciplinaridade no debate sobre politicas educacionais.

A escolha de explorar dois caminhos distintos quanto a identidade do projeto
permitiu uma avaliacido aprofundada sobre as melhores maneiras de comunicar os
valores do encontro. A proposta selecionada, bem com sua aplicagdo em materiais
graficos e na interface digital, foi criteriosamente elaborada para promover uma
experiéncia integrada e envolvente para os participantes. O uso do principio do
8-point grid na construgdo da interface ndo apenas proporcionou harmonia e
consisténcia visual, mas também facilitou a navegacdo, tornando o acesso as
informagdes mais agil e espontaneo.

Assim, o projeto ndo apenas atendeu as expectativas do CEPE, que ocorreu
no ano de 2023, mas também solidificou a importadncia da comunicacao visual no
fortalecimento de iniciativas educacionais democraticas, haja vista que a Designeria
foi pela terceira vez contratada para o desenvolvimento do material do evento.
Acreditamos, por fim, que a Identidade da Marca criada sera um legado para futuros
encontros, contribuindo para a promoc¢ao de um ambiente de aprendizado e troca de
saberes que, neste momento critico para a educacdo, se torna ainda mais
necessario.

5.REFERENCIAS
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1. INTRODUGAO

No contexto contemporaneo, € impossivel falar de comunicacdo sem
considerar a presenga dos meios de comunicagdo na mediagado de grande parte
das relagbes sociais, pessoais e institucionais. Segundo HOHLFELDT; MARTINO;
e FRANCA (2001, apud SANTQS, et al, 2008), a comunicagéo é a agdo que produz
comunhado, expressa no termo latino communicatio, o qual sempre foi entendida
como um processo de participacdo, uma troca entre consciéncias que
compartilham objetos comuns de percepg¢do, sendo essencialmente um ato de
relagdo entre seres humanos, uma agao intencional que envolve pelo menos duas
consciéncias. Para SOUZA (2000, apud SANTOS et al, 2008), o significado de
comunicacao se expandiu, incorporando novas ideias, o qual hoje é definido nos
dicionarios como o "ato de comunicar”, incluindo agdes como transmitir, informar,
unir e relacionar-se. Diante disso, reforga essa visao ao definir comunicacido como
0 processo de compartilhar um mesmo objeto de consciéncia. Sobre esse viés,
torna-se essencial preparar os estudantes para compreender criticamente os
processos de producao e circulagcdo de informagdes, promovendo um uso
consciente das midias.

A presencga constante das plataformas digitais no nosso dia a dia mudou a
forma como nos comunicamos. O publico se fragmentou e a producédo e o
compartiihamento de contetdo se descentralizaram. VERON (2004 apud
FERREIRA; ANDRADE, 2015) destaca que, a medida que as tecnologias de
comunicagao se tornam mais presentes na sociedade, ha uma mudanca na forma
como as pessoas se conectam e interagem com os meios de comunicagdo. A
sociedade passa de uma fase mediatica, caracterizada pela introdugdo dos meios
de comunicacdo de massa no século XIX, para uma sociedade mediatizada. Em
vez de termos poucos canais de informagao e entretenimento, agora temos uma
grande variedade de opg¢des para nos divertir, nos informar e nos expressar. Com
isso, muitas pessoas deixaram de ser apenas consumidoras e passaram a criar
seus proprios conteudos nessas plataformas. Nesse novo cenario, a educacao
sobre midias precisa ir além da simples analise critica do que consumimos. Como
0s usuarios também se tornaram produtores e compartilhadores de conteudo,
novas habilidades sao desenvolvidas no uso das tecnologias no cotidiano. Sobre
esse viés, o presente projeto Midias na Escola tem como objetivo fomentar a
discussdo sobre o papel das midias na educagao e apoiar a implementagcéao de
producdes midiaticas voltadas para a comunidade escolar, apresentando a
relevancia de incorporar as midias no ambiente educacional.

2. METODOLOGIA
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A metodologia deste trabalho apoiou-se em uma abordagem participativa e
colaborativa, envolvendo ativamente a comunidade escolar no desenvolvimento
das acdes propostas. As acdes foram desenvolvidas na Escola Estadual de Ensino
Médio Santa Rita e na Escola Municipal de Ensino Fundamental Olavo Bilac. A
ideia central foi construir as atividades a partir das vivéncias, experiéncias e
conhecimentos que os alunos e professores ja possuiam sobre comunicagao € o
uso das midias. Esse processo participativo visou fortalecer a apropriagdo dos
meios de comunicacgao pelas escolas, promovendo a autonomia e a criticidade no
uso dessas ferramentas.

A primeira agdo — Jornal Escolar Comunitario — envolveu a criagdo de um
jornal escolar, que foi desenvolvido em conjunto com os professores, alunos e a
equipe do projeto. O objetivo € que o jornal fosse uma plataforma de expressao
para a comunidade escolar, dando voz aos estudantes e apresentando as
principais atividades desenvolvidas na escola e os temas relevantes ao contexto
local. O processo foi iniciado com reunides gerais para discutir o formato do jornal,
tanto impresso quanto digital, e definir pautas e secdes que refletissem as
necessidades e interesses da comunidade escolar. A produg¢ao do conteudo ficou
a cargo da escola, que foi responsavel por escrever os textos e produzir as
imagens. A equipe do projeto, em parceria com a Universidade Federal de Pelotas
(UFPel), auxiliou nos processos de revisao, tratamento de imagens e diagramagao,
garantindo um produto final de qualidade. A circulagdo do jornal se deu por meio
digital, especialmente pelas redes sociais da escola, com a impressao de alguns
exemplares para serem distribuidos entre os participantes do projeto. Essa agao
pretende ndo apenas capacitar os envolvidos na producédo de conteudo midiatico,
mas também fomentar uma cultura de compartilhamento de informacdes e opinides
dentro do espacgo escolar.

A segunda acdo — Formagdo em Midias — tem como objetivo capacitar
estudantes e professores para a produ¢ao e consumo de produtos midiaticos com
foco na relagdo entre midia, tecnologias e sociedade. Na escola Olavo Bilac, a
proposta foi qualificar os educadores para que possam trabalhar de forma critica e
reflexiva o papel das midias em sala de aula, integrando essas discussdes ao
curriculo escolar, conforme proposto pela Base Nacional Comum Curricular
(BNCC). A formagéo envolveu a apresentagdo de fundamentos teoricos sobre
comunicagao e midiatizacdo, além de metodologias praticas para explorar a
questdo midiatica no ensino. Durante os encontros, os professores foram
incentivados a identificar problemas especificos relacionados ao uso das midias
em suas escolas e a propor solugdes viaveis, que possam ser aplicadas no contexto
educacional. Essa acao visou promover uma reflexao critica sobre o papel das
tecnologias e dos meios de comunicagao no cotidiano escolar e na formagao dos
alunos, ao mesmo tempo em que ofereceu ferramentas praticas para a
implementagdo de projetos que envolvessem o uso consciente e criativo das
midias. Essa metodologia, ao promover a produgdo de um jornal comunitario e a
formagao de professores, buscou transformar o ambiente escolar em um espaco
de reflexao e agao sobre o papel das midias na sociedade atual. A proposta € que,
ao trabalhar a midia de forma integrada ao processo de ensino-aprendizagem, as
escolas possam desenvolver nos alunos habilidades comunicativas, senso critico
€ uma maior compreensao sobre como as informagdes sado produzidas, circuladas
e consumidas. Na escola Santa Rita, a formagao alcangou os alunos com duas
atividades bem especificas. Uma com énfase na produgao fotografica, utilizando-
se do celular como ferramenta e destacando aspectos como enquadramento, luz,
foco e a publicagdo em redes sociais, apontando para as implicagdes éticas deste
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tipo de producgao. A outra enfatizou a producao de pequenos roteiros para produtos
em audio — como programas de radio, narracdo de histérias e podcast —
destacando o usos dos quatro elementos que caracterizam a linguagem
radiofénica: a voz, os efeitos sonoros, a musica e o siléncio, valorizando o radio em
suas diferentes plataformas de circulagdao e de consumo.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Como mencionado acima, até o momento, as agdes do projeto alcangaram
duas escolas da regido de Pelotas: a Escola Estadual de Ensino Médio Santa Rita
e a Escola Municipal de Ensino Fundamental Olavo Bilac. Estas agdes resultaram
na produgédo de uma edigao do jornal escolar, distribuida na comunidade local. O
impacto dessa agao, porém, vai muito além do meio, na medida em que promove
a circulacdo das atividades escolares no ambito da comunidade externa,
contribuindo para a valorizagado do papel da escola na formagao de seus alunos e
como instituicdo presente e atuante na comunidade. A capacitacao dos professores
gerou reflexdes significativas sobre o papel da midia na educacéo, transformando
0 modo como esses docentes abordam o tema em sala de aula. Na escola Santa
Rita, os alunos envolvidos adquiriram habilidades praticas relacionadas a
comunicagao e ao uso de tecnologias midiaticas para produgao de fotografia e de
audio, contribuindo para sua formacao escolar, pessoal e cidada.

4. CONSIDERAGOES

O projeto Midias na Escola estd em andamento e tem cumprido seus objetivos
de promover a reflexao sobre os efeitos das midias na sociedade e de capacitar a
comunidade escolar para produzir seus proprios conteudos. Tanto nas agdes de
formacdo continuada, quanto nas produgdes midiaticas, observa-se uma
participacao ativa da comunidade escolar, o que contribui para o fortalecimento do
dialogo entre a universidade e as escolas parceiras.
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1. INTRODUGAO

Ao entrar no mundo académico, ndo raras vezes, o estudante se vé
perdido em meio a tantas informacdes, sobretudo quando se trata de editais para
bolsas e auxilios, necessitando de uma orientagdo pontual. Com a velocidade
com que as formas contemporaneas de comunicagdo chegam ao cotidiano da
vida discente, a Pré-Reitoria de Assuntos Estudantis (PRAE), com intuito de
estabelecer e manter um outro tipo de canal de dialogo com os estudantes, e ndo
apenas as vias ja utlizadas (telefone, e-mail e presencial), percebe a
importancia, ndo apenas de criar de um perfil da pré-reitoria dentro do Instagram,
como também, poder contar com o apoio técnico na area das linguagens e
comunicagao social.

Nesse sentido, a partir do trabalho realizado no ambito do Programa de
Bolsas de Desenvolvimento Institucional (BDI) da Universidade Federal de
Pelotas (UFPel), tenho como objetivo trazer um relato de minha experiéncia
enquanto graduanda do curso de Letra/Portugués dessa Instituicdo e enquanto
bolsista (BDI) da PRAE, de forma a contribuir com a comunidade académica para
uma reflexdo acerca da importancia que as redes sociais assumem de uma forma
geral, e mais especificamente o Instagram. Haja vista, esse espago, o qual
poderiamos chamar de “surrealista” (LEVY, 2013), pode manifestar uma conex&o
entre as pessoas, dentro de uma realidade compartilhada, em que o futuro que
nos espera seria construido nos entrelacamentos entre as agdes promovidas e o
acesso a elas de forma mais equanime.

O perfil da PRAE no Instagram possui um numero significativo de
seguidores e estes fazem parte da comunidade académica da Universidade
Federal de Pelotas (UFPel), alguns alunos em atividade e outros ex-alunos. A
forma comunicativa como passamos a informagdo e os recursos linguisticos
utilizados, fazem com que o usuario do outro lado da tela entenda a mensagem. A
linguistica como area de atuagdo nos mostra o quanto saber se comunicar, pode
ser a diferenca nas redes sociais “na internet”.

No que se refere a linguagem, seria possivel destacar o que Blikstein
(2006) nos ensina: “Escrever bem € uma questado de sobrevivéncia”. No mundo
académico, ser estudante e sobreviver aos inumeros desafios que essa condicao
exige, alicia um saber sobre as formas de interagir com as ambiéncias
educacionais, bem como estabelecer vinculos afetivos que possibilitem uma
maior capacidade de produzir atividades em prol da formacdo. Nessa direcéo,
aprender a escrever no meio que se estabelece entre técnicas linguisticas e vida
social, seria uma delas. Para a comunicagao fluir bem e sem ruidos, devemos
melhorar a escrita, utilizar de palavras chave e titulos que chamem a atencéo do
publico, para que estes interajam com comentarios ou compartilhamentos. Graga
Monteiro (2007, p.40), salienta que “importa que elas (as mensagens) sejam
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portadoras do interesse coletivo; que elas coloquem o interesse publico e
propiciem o debate publico”. Complementando, Matos (2007, p.53) entende que
‘o interesse geral e a utilidade publica das informag¢des que circulam na esfera
publica sdo pressupostos da comunicagao publica”. Enfim, precisamos saber o
que queremos passar para o publico e que 0 mesmo compreenda.

Dada a importancia para a PRAE em contar com uma bolsista para realizar
o trabalho especifico da comunicacao social, observo que minha experiéncia pode
ir além de desenvolver minha capacidade de criagdo por meio das coisas que a
vida académica me faz pensar, e isso pode se manifestar nos posts ao longo do
tempo em suas artes, movimentos e formas que criam uma harmonia no feed e
estabelecam uma comunicagcdo cada vez mais efetiva com o publico-alvo, a
saber, os estudantes. Assim, as cores, as fontes e demais elementos ganham
relevancia na hora de criar uma arte que seja visualmente atraente e, sempre que
possivel, seguindo um padrao, pois isso indica para o usuario da rede, que pela
repeticao dos elementos visuais, a publicacdo assume uma espécie de identidade
daquele perfil. Mesmo que o nome do perfil ndo esteja explicito na postagem.

2. METODOLOGIA

A metodologia utilizada nesse texto configura um Relato de Experiéncia com
intuito de descrever, analisar e refletir sobre as atividades que realizei entre abril e
setembro de 2024 enquanto bolsista de desenvolvimento institucional. Para isso,
utilizo os registros objetivos dos dados empreendidos e alguns de seus impactos
subjetivos. Conforme MUSSI; FLORES; ALMEIDA (2021), as experiéncias
vividas pelo discente em projetos ou atividades especificas podem ser,
objetivadas pela pesquisa, ensino ou extensédo, de tal forma que possa contribuir
para o conhecimento cientifico ao mostrar vivéncias de discentes em projetos ao
qual participaram.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

O curso de Letras - Portugués da UFPel oferta diversas disciplinas para a
compreensao e producao da escrita. Utilizando-se da disciplina de Producgéo da
Leitura e da Escritura em Lingua Portuguesa | e Il, Linguistica Geral e
Sociolinguistica, em que sao trabalhados as diversas formas de escrita e suas
utilidades. De acordo com Blikstein (2006):

Para obtermos a colaboragdo ou a resposta necessaria a nossa
sobrevivéncia, devemos comunicar nossas ideias, desejos ou
necessidades a nossos semelhantes, estimulando-os a produzir a
resposta que satisfaca exatamente a essas ideias ou necessidades.
Assim, na medida em que pode propiciar respostas necessarias a
sobrevivéncia, é claro que a comunicagdo desempenha uma fungao
vital para o ser humano. Comunicar bem ou, em nosso caso, escrever
bem ndo é luxo, nem exibicionismo, nem ostentacdo esnobe de
conhecimentos gramaticais. Escrever € uma questdo de sobrevivéncia.
(BLIKSTEIN, 2006, p. 19)

Desta forma, as disciplinas possibilitaram uma melhor preparagao diante dos
desafios exigidos a BDI, especialmente ao que se refere aos encargos
necessarios para a criagao de legendas e textos que irdo compor os posts.

A comunicacdo social almejada pela pratica de desenvolver posts e stories
do Instagram que informem, atualizem e convidem os estudantes para as
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atividades, beneficios, editais da PRAE, possibilita uma estratégia de proximidade
e didlogo por meio dos comentarios, duvidas e encaminhamentos via
comunicacao privada (Direct). Além disso, criar reels (videos), carrosseis (varias
imagens em forma de slides na sequéncia) e legendas congruentes com as
postagens, também s&o maneiras de demonstrar ao “leitor” um tipo de linguagem
virtual que funciona como uma espécie de arquivo para acessar de forma facil e
rapida.

No periodo analisado, a PRAE publicou cerca de 63 vezes, sendo 44 posts
estaticos e 19 reels. Alguns posts sdo de eventos que a PRAE proporcionou,
entre eles “O Julho das Pretas” e o “PRAE Acolhe!”. Em ambos estive presente
para registros das atividades de foto e video.

No inicio, como bolsista, preparei ideias de posts levando em consideragao
as solicitacdes e ideias da Orientadora e da Coordenadora de Permanéncia da
PRAE, utilizando as cores da identidade visual e os logos da Pro- Reitoria de
Assuntos Estudantis. Foi criada uma ideia de Feed para o Instagram, uma
proposta da bolsista e, além de posts estaticos e reels, houve também
publicacdes de stories em dias alternados. A quantidade, o tipo e o alcance das
publicagdes no feed podem ser observados na Tabela 1.

Més Publicacbes Post Reels Post Estatico | Visualizagbes
Estatico (Engajamento) (Reels)
Abril 6 6 - 766 -
Maio 12 8 4 2.387 15,5 mil
Junho 10 7 3 962 9,3 mil
Julho 18 12 6 1.846 18 mil
Agosto 13 10 3 1.345 6 mil
Setembro 4 2 2 503 5 mil

Tabela 1: Publicagoes

Para eventos oferecidos pela PRAE no mesmo periodo, o Julho das Pretas e
o PRAE Acolhe!, as organizadoras planejaram desde a divulgagdo prévia e a
divulgacédo ao decorrer do evento. Como dito anteriormente, participei de ambos
os eventos e registrei em formato de fotografias e videos das pessoas presentes
e das agbes em si. Também pude participar como discente das atividades, o que
gerou bastante engajamento e aprendizado.

4. CONSIDERAGOES

Para além dos numeros que paulatinamente vém se tornando expressivos
no que concerne a seguidores e engajamento’!, é interessante problematizar o
real didlogo que se obtém por meio do mundo virtual. E importante salientar que a
atividade desenvolvida almeja comunicar e n&o apenas informar, pois “a

' Compartilhamentos e ampliagdo das noticias /posts para chegar a um niimero maior possivel de
pessoas.

61



informacgéo representa o estagio do declinio da linguagem” (HAN, 2023, p. 84).
Como estudante de Letras, analisar a forma como a linguagem se modifica e se
torna tdo diversa nas redes sociais é extremamente empolgante.

Paradoxalmente, escrever sobre a experiéncia da pratica de criar
comunicagdo por meio de uma rede social é também problematizar o que
Byung-Chul Han chamou de “crise da narracdo”, pois, embora os relatos de
experiéncia (REs) sejam uma modalidade de escrita académica reconhecida, &
possivel perceber que as informagdes nas redes sociais, estdo cada vez mais
curtas, mais rapidas e efémeras, ou seja, menos narradas enquanto um relato. Se
por um lado, o objetivo primevo da BDI é desenvolver uma comunicagdo mais
assertiva com estudantes por meio da rede social, por outro, precisamos prestar
atencdo ao que comunicamos em excesso, para que nao se torne um movimento
automatico em que a narrativa (ou postagens) acabam nado criando conexao,
apenas obedecendo a uma légica neoliberal.

Conclui-se que as disciplinas de Linguistica e Produgdo da Leitura e da
Escritura em Lingua Portuguesa | e Il, do curso de Licenciatura em Letras -
Portugués, preparou a discente para atuar na comunicagdo da PRAE, auxiliando
na escrita de legendas de posts e de videos. Porém, ainda identifica-se pontos
que precisam ser aprimorados, como a padronizacdo do feed da PRAE e a
persisténcia de gostos pessoais.

Atuar junto ao grupo que faz a comunicagcdo social da PRAE, deu a
oportunidade para que a bolsista pudesse ampliar seus conhecimentos e adquirir
novas estratégias para se comunicar com o publico nas redes sociais. Ao
apresentar os resultados desta experiéncia, destaca-se as oportunidades de
desenvolvimento de carreira e as competéncias que lidar com esse tipo de
trabalho necessita. Por fim, acredito que a busca por aprimoramento nas redes
sociais da PRAE é o caminho certo.
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1. INTRODUGCAO

Participar de eventos académicos, como o SEURS (Seminario de Extensao
Universitaria da Regiao Sul), é superimportante para mostrar o valor da extensao
universitaria. O SEURS42 é uma oportunidade para estudantes de varias
universidades trocarem ideias e apresentarem projetos que fazem a diferenga na
comunidade.

John Dewey, um grande filésofo da educacao, acreditava que aprender é um
processo continuo, ndo s6 uma preparagéo para o futuro (DEWEY, 1938). Eventos
como o SEURS42 colocam essa ideia em pratica, permitindo que a aprendizagem
aconteca por meio da experiéncia e da interagao.

Paulo Freire, outro gigante da educagao, enfatizava a importancia da
educacgédo critica e do dialogo constante entre professores e alunos (FREIRE,
1970). A extensédo universitaria facilita muito essa troca de conhecimentos.

No SEURS42, os bolsistas podem apresentar seus trabalhos, receber
feedback e participar de discussdes que ampliam suas perspectivas. Esses eventos
também incentivam a colaboragcdo entre universidades, criando uma rede de
contatos util para o futuro.

Pierre Bourdieu, com sua teoria do capital cultural, falava sobre como a
educacado pode perpetuar desigualdades sociais (BOURDIEU, 1986). Mas a
extensao universitaria pode democratizar o conhecimento, permitindo que
estudantes de diferentes origens aprendam juntos.

A base tedrica do trabalho deve mostrar a importancia histérica e filosofica
da extensao universitaria, reforgcando sua relevancia na formagao dos alunos e na
promoc¢ao de uma educacgao que vai além dos muros da universidade. Participar de
eventos académicos enriquece a formacao dos bolsistas e fortalece a missao das
universidades de serem agentes de transformagao social.

2. METODOLOGIA

Para cobrir o evento SEURS42, seguimos alguns passos € métodos para
garantir uma comunicacao eficaz com a sociedade e envolver os estudantes. Tudo
isso, integrando Ensino e Pesquisa e avaliando as atividades.

Antes do evento, a Ana Paula Rodrigues, da Pro-Reitoria de Extensao e
Cultura (PREC), fez um levantamento detalhado das apresenta¢des, com datas e
locais. Isso foi essencial para cobrir o maximo possivel de apresentagdes, mesmo
com uma equipe pequena.
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A participagdo da estudante de Jornalismo, Lidiane Pinto Lopes, foi
fundamental. Planejamos juntos toda a comunicag¢ao do evento, registrando tudo
em fotos e videos. Isso ndo s6é documentou o evento, mas também aproximou os
estudantes da PREC e das redes sociais da instituicao.

Registrar oficialmente nos canais da universidade deu aos alunos um
propdsito maior e um sentimento de pertencimento. Isso ajudou a promover um
senso de integragao, relevancia e reconhecimento, incentivando os estudantes a
se engajarem mais nas atividades académicas.

Para avaliar a cobertura, pedimos aos apresentadores e orientadores que
fornecessem imagens e videos adicionais. Essa coleta extra ajudou a criar um
acervo mais completo.

Houve uma colaboracgéo intensa entre as equipes técnicas, de campo e os
apresentadores de trabalho. Essa parceria foi fundamental para o sucesso da
cobertura e para criar uma conexao entre todos os envolvidos.

Baseamos nossa metodologia em teorias que destacam a importancia da
participacao ativa dos estudantes em projetos de extensdo. Autores como Paulo
Freire (FREIRE, 1970) e John Dewey (DEWEY, 1938) falam sobre aprender pela
experiéncia e pelo dialogo, principios-chave para nds. Também integramos
aspectos de ensino e pesquisa, conforme discutido por Henry Giroux (GIROUX,
1988) e Martha Nussbaum (NUSSBAUM, 1997), garantindo que a agao fosse mais
que um simples registro, mas uma oportunidade real de aprendizado e
desenvolvimento.

Com essas abordagens, o trabalho no SEURS42 documentou o evento de
maneira eficaz e fortaleceu a conexao entre a universidade e a comunidade,
promovendo uma educacgao integral e transformadora.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Até agora, a cobertura comunicacional do SEURS42, realizada junto com a
estudante de Jornalismo Lidiane, proporcionou uma documentagao abrangente do
evento por meio de imagens e videos. Essa agdo n&o s6 aproximou os estudantes,
mas também fortaleceu a presenca da instituicdo nas redes sociais. O
levantamento prévio feito pela servidora Ana Paula Rodrigues foi crucial para o
sucesso da cobertura, permitindo que quase todas as apresentagcbes fossem
registradas. Nos casos em que nao foi possivel a cobertura in loco, solicitamos
material adicional aos apresentadores, garantindo um acervo completo e
diversificado.

Essa acédo teve um impacto significativo na formagdo académica dos
estudantes envolvidos. Primeiramente, a participagao ativa e direta na cobertura de
um evento tdo importante proporcionou uma experiéncia pratica valiosa, essencial
para a formacgao de profissionais capacitados. Para mim, sendo esta minha primeira
viagem a servi¢o durante todo o periodo de bolsa de iniciacdo a extensao dentro
PREC, essa oportunidade foi particularmente transformadora. Enfrentei desafios
logisticos e de planejamento, aprendi a trabalhar em equipe e desenvolvi
habilidades de comunicacdo e organizagdo que serdao fundamentais na minha
carreira futura.

A experiéncia também reforgou a importancia de eventos académicos na
promoc¢ao do sentimento de pertencimento e reconhecimento entre os estudantes.
Registrar o evento nos canais oficiais da instituicdo ofereceu um propdsito maior
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aos alunos, incentivando o engajamento e a participagdo nas atividades
académicas. Esse envolvimento fortalece a relagdo entre ensino, pesquisa e
extensao, contribuindo para uma formagao académica mais holistica e integrada.

Inicio do Embaque no Mercado Publico de Pelotas, 11 set. 2024, 05h30.

Até agora, o trabalho estd em um estado avangado, com grande parte das
apresentacdes cobertas e um acervo substancial de material audiovisual coletado.
Continuamos a organizar e editar esses materiais para futuras divulgacdes e
arquivamento.

A acao de extensao, portanto, ndo s6 documentou o evento SEURS42 de
maneira eficaz, mas também promoveu um impacto positivo e transformador tanto
na comunidade universitaria quanto na sociedade em geral, demonstrando a
relevancia e a importadncia da extensao universitaria na formagao integral dos
estudantes.

4. CONSIDERAGOES

A cobertura do SEURS42, realizada com a estudante de Jornalismo Lidiane,
alcancgou os objetivos propostos, proporcionando uma documentagédo completa do
evento e promovendo um sentimento de pertencimento e reconhecimento entre os
alunos. A acgao fortaleceu os lagos entre a PREC e a comunidade universitaria,
demonstrando a relevancia da extensao universitaria para a formacao integral dos
estudantes.

A experiéncia, sendo minha primeira viagem a servico como bolsista de
iniciacao a extensao, foi transformadora, contribuindo significativamente para meu
desenvolvimento profissional e pessoal. A agédo evidenciou a importancia da
integragéo entre ensino, pesquisa e extensdo, mostrando como a participagdo em

65



eventos académicos pode enriquecer a formagao dos estudantes e aproxima-los
da pratica profissional.

Os impactos dessa acgao, tanto na comunidade académica quanto na
sociedade em geral, reforcam a missdo extensionista das universidades como
agentes transformadores, promovendo a troca de saberes e a colaboragao
interinstitucional. A cobertura do SEURS42 serviu ndo apenas como um registro do
evento, mas como uma ferramenta de engajamento e integragao, valorizando a
participagado ativa dos estudantes e fortalecendo a conexao entre universidade e
comunidade.

Gostaria de agradecer especialmente a todos os Estudantes Participantes do
SEURS42, ao Corpo Docente, aos Assessores(as), Técnicos(as)
Administrativos(as) e Técnicos(as) em Assunto Educacionais (TAE) da PREC. A
integragdo e desenvolvimento das atividades s6 foram possiveis gragas ao
companheirismo e resiliéncia de todos vocés.
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1. INTRODUGAO

A comunicagdo organizacional nas universidades € essencial para fortalecer a
identidade institucional e garantir o didlogo continuo entre a instituicdo e seus diversos
publicos. Ao criar canais eficientes de interacdo, a comunicacao permite a construgcao
de uma imagem positiva, 0 engajamento dos alunos e o apoio a missado educacional
e cientifica da universidade (KROHLING, 2002).

O ambiente digital amplia sua importancia diariamente, se tornando indevido nao
o considerar como um meio eficiente de comunicacdo quando usado de maneira
correta. Segundo PIZA (2012), os consumidores do Instagram demonstram uma
preferéncia na propagacao de informagdes rapidas e dinamicas. O que é coerente,
guando analisamos brevemente os modelos de conteudos mais usados e visualizados
na plataforma.

Contextualizando, de acordo com Barrichello (2019), as universidades precisam
legitimar-se por meio da construcdo de territorialidades e identidades, utilizando a
comunicagédo para fortalecer sua relevancia junto a publicos internos e externos.
Existe, no entanto, a dificuldade de criar um ambiente comunicativo que contemple as
diversas demandas institucionais, especialmente em ambientes onde a participacao
ativa dos alunos e a transparéncia da gestdo académica sdo essenciais para o
sucesso da instituicio.

O projeto de comunicagao organizacional para o curso de Comércio Exterior, foi
iniciado em 15 de setembro de 2023 no Centro de Ciéncias Sécio Organizacionais da
UFPEL (UFPEL, 2023), visando analisar as estratégias de implementacdo da
comunicagao publica no curso, a interagao entre alunos e a coordenagao, a promogao
de divulgacdo cientifica e a conservacdo da memodria institucional, pensando
principalmente na reformulagéo do perfil no Instagram.

2. METODOLOGIA

A presente pesquisa, foi embasada primeiramente a partir da leitura de artigos
envolvendo a comunicagéo institucional, e o uso do Instagram como veiculo de
informagdo. Em seguida, utilizou-se como objeto de anaélise o perfil institucional do
curso de Comércio Exterior e a sua estratégia para a reformulagdo em seu perfil no
Instagram. Essa reformulacado, foi responsavel por criar um padrdo estético que
buscava reforcar a identidade institucional e tornar o perfil mais coerente e atrativo. A
execucgao desse processo incluiu a analise de paletas de cores, tipografia e elementos
graficos para facilitar a identificagdo do perfil pelos seguidores e fortalecer a imagem
do curso na comunidade académica.

Foram consultadas obras como Kaplan e Haenlein (2010), que abordam
melhores praticas para o uso corporativo de redes sociais, além de analisar estudos
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de caso de perfis institucionais bem-sucedidos no Instagram. Como o da Universidade
Federal do Parana (UFPR), que se destacou em métricas de envolvimento nas redes
sociais e foi finalista do Prémio Social Media Gov na categoria de Incluséo e
Diversidade (UFPR, 2023). Essas referéncias fundamentaram a reformulag¢ao do perfil
do curso, orientando as decisdes com base em dados e praticas consolidadas.

O desenvolvimento dos conteudos foi orientado por uma abordagem
colaborativa, na qual se buscou unir a comunidade académica. Os projetos propostos
visavam aproximar alunos e coordenacao, estimulando a participacéo ativa por meio
de publicacdes interativas, enquetes, eventos e divulgagdes de producdes cientificas.
A equipe de alunos envolvidos monitorou constantemente as tendéncias das
plataformas digitais, criando conteudos em formatos diferentes e ajustando as
estratégias para alcangar métricas cada vez melhores.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

No decorrer do desenvolvimento deste projeto de reformulagéo do perfil do curso
de Comércio Exterior no Instagram, diferentes resultados foram alcangados,
apontando o impacto positivo das estratégias adotadas. Até o momento, o perfil conta
com 67 publicagbes, envolvendo uma variedade de conteudos voltados
principalmente para a interagao entre alunos e a coordenagao, divulgagéo de eventos
académicos, e promogao da produgao cientifica do curso.

O perfil atingiu 332 seguidores em um periodo de um ano. Ainda que seja um
numero modesto em relagdo aos grandes perfis académicos, ja reflete um
crescimento natural composto sobretudo por alunos e profissionais da area. Em
nameros, o perfil conta com 1.792 curtidas, 270 compartilhamentos e 141
comentarios, comprovando uma interacdo ativa do publico. O ponto alto de
engajamento, foi a producéo dos 7 reels, que juntos alcangaram 8.310 visualizagdes,
demonstrando ser um modelo de conteudo eficaz para movimentar a conta
institucional, superando as postagens tradicionais.

Os impactos gerados retratam um sucesso gradativo na reformulagdo da
identidade visual e estratégica do perfil no Instagram, em especial na promogao do
engajamento. Todavia, ainda existe espago para crescimento, os dados
disponibilizados pela prépria plataforma, apontam que conteudos interativos, como
enquetes e reels, sdo essenciais para o engajamento e para atrair novos seguidores,
fortalecendo a imagem do curso.

Além disso, os alunos envolvidos no projeto permanecem atentos as
atualizacbes do Instagram e as preferéncias do publico, garantindo melhorias em
tempo real para continuar com o perfil relevante e atrativo. Esse monitoramento
constante das métricas permite uma gestdo fluida e objetiva, com estratégias
estruturadas conforme o desempenho das postagens, mantendo a informagao
académica e as tendéncias da plataforma interligadas.

4. CONSIDERAGOES

Portanto, a reformulagdo da comunicagao publica do curso de Comércio Exterior no
Instagram se mostrou eficaz para impulsionar a identidade institucional e a promogéao
do engajamento académico. As transformagbes realizadas pela equipe foram
respaldadas em teorias de redes sociais, e impactaram a interacdo entre os
estudantes, bem como entre estes e a coordenagao. Apesar disso, desafios como o
aumento da base de seguidores e das interagdes continuam presentes; a realizagao
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de acgdes interativas, como enquetes, pode ser mais um passo eficiente para melhorar
0 engajamento académico na plataforma. Assim, é possivel concluir que o projeto
contribuiu para a abertura de um canal de comunicagdo adequado no Instagram,
aproximando os estudantes da coordenacao e incentivando uma comunicagcdo mais
eficaz, como também estimulou a divulgagao cientifica e a conservagdo da memoaria
institucional. Com planejamento estratégico, o crescimento pode ser continuo,
gerando resultados ainda mais evidentes.
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1. INTRODUGAO

E inegavel a importancia da divulgacdo cientifica para a histéria.
Nesse sentido considera-se necessario pensar novas abordagens para a
difusdo do conhecimento histérico nos ambientes digitais. O meme se
apresenta como uma linguagem capaz de atingir esse objetivo. Na
contemporaneidade, os memes da internet se fazem presentes na paisagem
das redes sociais, nesse sentido, diversas paginas que produzem memes com
conteudo historico surgem e atingem uma grande popularidade, principalmente
no Instagram. De acordo com Coelho (2021, p.5) ‘o meme pode ser
compreendido [...] como uma composicao de imagens e frases curtas, que
transmitem uma ideia — geralmente com humor” e, da mesma maneira, Silva
(2019, p.162) considera que sao “...] elementos importantes na cultura
digital e se popularizaram entre os jovens, sendo bastante eficientes em
transmitir varios tipos de mensagens”. Além disso, em sua pesquisa Abreu (2020,
p.18) define o meme como um “...] artefato cultural digital que se articula
como uma linguagem com alto potencial comunicativo [...]’, e que se
manifesta a partir de diversos formatos populares na rede. Estes
autores concordam que o meme constitui-se atualmente como uma linguagem
capaz de disseminar narrativas, mensagens e até ideias, dentro e fora da web,
e € nesse sentido que se apresenta um grande potencial para a divulgacao
histérica.

No contexto da web 2.0, as redes sociais se tornaram o principal ambiente
de didlogo mundial, em que milhares de pessoas passaram a interagir
com conhecidos e desconhecidos. Contudo, as redes sociais se tornaram um
espaco de disputa de narrativas, muitas vezes histéricas, e de proliferagcédo de
noticias deliberadamente falsas, as fake news. O mundo vem sofrendo
com as consequéncias das veiculagdes de noticias falsas nos ultimos anos, ja
que elas possuem um grande capacidade de mover votos, barrar ou nao
determinados projetos e influenciar a opinido publica sobre determinadas
pautas. A histéria se tornou um veiculo utilizado de maneira deturpada para
contestar a realidade e os direitos conquistados pelos movimentos sociais.

Deste modo, o projeto “Sobre Histéria (Publica)”, vinculado ao Portal
Clio HD e ao Laboratério de Ensino de Historia (LEH/UFPEL), propde-se a
criar memes de conteudo histérico no Instagram, com o objetivo de
aproximar o conhecimento académico do publico geral por meio das midias
digitais. Além disso, busca proporcionar a circulagdo de informagdes verificaveis
sobre historia nas redes sociais na dimensdo da Histéria Publica, de
forma acessivel, combatente de negacionismos histéricos e fake news, se
inserindo em um nicho ja existente nas redes sociais, porém nem sempre
ocupado por historiadores ou estudantes de histéria preocupados com a
divulgagao cientifica, ou com o horizonte da Histéria Publica.
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2. METODOLOGIA

O trabalho desenvolvido na pagina pode ser dividido em trés grandes
eixos: a confeccdo dos memes, a producédo dos cards de contextualizacido e as
interacbes com o publico. Com relagdo ao primeiro eixo, a criagcdo dos memes
baseia-se na concepcao de que, apesar dos memes serem uma ferramenta com
grandes potencialidades, “nunca se deve perder de vista o objetivo de
problematizar a realidade” (Coelho, 2021, p.6). O processo se inicia com a
selecdo da tematica histérica que sera abordada, preferencialmente a partir das
sugestbes dos seguidores da pagina. Posteriormente € definida uma
imagem-modelo que possua os elementos desejaveis, e entdo é realizada a
edicdo do modelo.

O desenvolvimento dos cards de contextualizagdo comecga com a selecao
da bibliografia que sera utilizada como referéncia, preferencialmente textos,
artigos cientificos ou livros de facil acesso e em lingua portuguesa. A partir das
leituras, € produzido um texto introdutério com o objetivo de contextualizar a
tematica abordada no meme, nao de explica-lo. Os cards de contextualizagao séo
organizados de forma que, ao final do texto, as referéncias utilizadas sejam
sempre apresentadas. Na contextualizagdo, prioriza-se uma escrita acessivel e
direta e também a adigdo de imagens e videos para complementar a postagem,
bem como sugestdes de musicas, filmes, revistas e livros.

O terceiro e Uultimo eixo se relaciona com as interagdes
desenvolvidas com o publico atingido. A plataforma instagram possibilita uma
grande gama de ferramentas que facilitam o contato com os seguidores, a
exemplo das interagdes por stories: enquetes, votagdes, caixas de perguntas, etc;
da secdo de comentéarios das postagens; e dos reels. A propria utilizagdo dos
memes €, de certo modo, uma forma de interacdo, uma vez que cada seguidor
tera uma interpretacéo propria do produto da postagem e a partir dela criara suas
préoprias concepgdes acerca do conteudo abordado. Outra ferramenta utilizada na
pagina é a de descrigcéo alternativa das imagens, da prépria plataforma instagram.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Apés cerca de um ano de duragdo do projeto, o perfil no Instagram soma
mais de quarenta postagens, dez reels e diversas interagdes nos stories, com
pouco mais de 200 seguidores. Segundo dados da propria plataforma instagram,
a pagina alcangou aproximadamente 1.500 contas desde maio de 2024. Dentre
0s seguidores estdo graduandos e professores do ensino basico e superior, além
de estudantes do ensino basico, notadamente fundamental.

Contudo, por mais que o aumento gradual de seguidores e contas
alcancadas seja uma cifra relevante, considerando que um dos principais
objetivos do projeto é a divulgacéo e construgdo do conhecimento histérico na
web, as interacbes dos seguidores sdao de uma importancia superior do que
meramente o aumento no engajamento. A construgdo do conhecimento no
horizonte da historia publica é realizada de maneira coletiva, ndo com a atuagao
do historiador como a unica autoridade, mas como um mediador de memodrias e
narrativas. O projeto “Sobre Histéria (Publica) busca desenvolver essa atuagao a
partir do contato constante entre moderadores e seguidores, proporcionado pela
utilizacdo dos memes sobre conteudos histéricos como uma linguagem de alto
potencial comunicativo.
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4. CONSIDERAGOES

Através de uma analise autocritica do projeto, entende-se que os objetivos
de divulgacdo e construgcdo conjunta de conhecimento foram alcangados, mas
também que, com o projeto ainda em andamento, existem muitas outras
potencialidades e utilidades que ainda nao foram exploradas, como a utilizagao
desses memes de internet para iniciativas de ensino fora das redes sociais.
Projeta-se que esses memes possam ser usados em ambientes escolares,
juntamente a materiais didaticos, como auxilio para a compreensdao dos
conteudos e também como ferramenta de aproximacdo do conteudo para a
realidade do aluno. Para tal, os planos futuros para o projeto envolvem a
aplicacdo de trabalhos com memes em sala de aula, através dos estagios
obrigatérios e de bolsas de iniciagdo a docéncia, oferecimento de minicursos
sobre utilizacdo de memes para os pares da universidade e oficinas voltadas para
a comunidade escolar da regido sobre a relagdo dos memes com o conteudo
trabalhado em sala de aula, os dois ultimos sendo a¢gdes guiadas pelo Laboratorio
de Ensino de Histoéria da UFPEL.
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1. INTRODUCAO

O resumo apresenta o trabalho desenvolvido com integrantes da AMA
(Associacao de Pais e Amigos do Autista) a identificacdo informagdes falsas. A
AMA é uma organizagdo ndo governamental fundada em 2017 pela Angela
Perotto. A instituicdo tem como objetivos: reivindicar os direitos dos autistas, lutar
por uma criagao de um centro de atendimento ao autista para que criangas com
TEA (Transtorno do Espectro do Autista) possam ter um atendimento
especializado e divulgar informagdes sobre o autismo para as familias e
sociedade a fim de ampliar a conscientizagao sobre TEA. No Rio Grande do Sul,
segundo os especialistas, ha cerca de 100 mil autistas (BORTOLON, 2024).

A importancia deste projeto é devido ao fato de que muitas pessoas ainda
nao sabem ou tém dificuldade de identificar uma informacao falsa que circula na
internet. Para isso, esse trabalho foi baseado na Educomunicacéo, tendo como
énfase: a educagao para a comunicag¢do, o uso de tecnologias na educacéo e a
gestdo comunicativa transformou-se em objeto de politicas educacionais sob a
denominagdo comum de Educomunicacéo (SOARES, 2014).

O conceito de Educomunicagdo vem ganhando no forum de cidadania nos
ultimos anos. O fato pdde ser verificado, por exemplo, em outubro de 1999, em
Bogota, Coldbmbia durante a Semana Internacional sobre Comunicagdo e
Educacao que resultou no livro “comunicacién educacion coordinadas abordagens
Y travesias” coordenado por Carlos Eduardo Valderrano, considerado um marco
na definicdo dos parametros tedricos que aproximaram comunicagao e educacao
na América Latina, bem como o forum sobre Midia e Educagao promovendo no
Brasil pelo Ministério da Educagdo em novembro de 1999. Nas conclusdes deste
ultimo evento, os participantes afirmaram de forma enfatica a convergéncia de
saberes e a criagdo de novos campos de atuacdo a partir do desenvolvimento
tecnolégico atual. Nesse cenario, destaca-se a informagdo como fator
fundamental para a educacdo e para uma intervencdo social qualificada
(SOARES, 2014; SOARES, 2000).

2. METODOLOGIA

Para desenvolver o trabalho idealizado, foi feito um grupo no whatsapp de
Educomunicagdo e convidei nove membros da AMA para participar da atividade.
Na primeira etapa, eu me apresentei como um estudante de jornalismo da
UFPEL, que esta realizando um trabalho sobre Educomunicacdo com a
comunidade AMA. E, também, que eu instrumentalizaria os membros da AMA
para a identificacdo de informag¢des falsas. Para isso: 1) enviaria informacdes
para o grupo e perguntaria se eles achavam que era verdadeira ou falsa, 2) em
seguida, enviaria sites de agéncias de checagem, para que os participantes

74



identificassem se a informagao enviada era verdadeira ou falsa. Com isso,
buscou-se orientar os participantes sobre a consulta em agéncias de checagem
brasileiras como: Agéncia Lupa, Aos Fatos e Fato ou Fake (do G1).

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Na primeira etapa eu trouxe um print de alguém que postou uma
informacéo falsa sobre a OMS que ordena que 0s governos se preparem para um
novo Lockdown devido a variola dos macacos (Figura 1). Apds, perguntei se eles
sabem identificar se a informacgao é verdadeira ou falsa.

Figura 1: Informacao falsa sobre novo Lockdown

“A OMS ordena que os governos se preparem para “mega-lockdowns”
devido a estirpe mortal da “variola dos macacos” @) ...sera que vao
conseguir nos prender de novo???”

La OMS ordena a los gobiernos prepararse para “mega confinamientos™
debido a la cepa mortal de la “viruela del simio”

& ... conseguiran encerrarnos otra vez ?7?
... 0 los anestesiados por la TV y partidos politicos despertaran ??7...

Em seguida, um dos membros do grupo identificou se tratar de uma
informacgédo falsa, e escreveu no grupo do WhatsApp: “Mentira. Pesquisei e
encontrei dados assustadores sobre a abrangéncia mundial de infectados, mas
nao li informagdes sobre confinamento”. Logo em seguida, um outro membro do
grupo também identificou a informagdo como uma noticia falsa, argumentando no
grupo do WhatsApp: “O tom da mensagem sugere que o publico alvo s&o
pessoas que ja acreditam em fake news sobre a COVID quando diz que ‘vao
prender de novo’. Acho que é fake. Sem falar que o nome da doenga mudou faz
um tempo para desassociar essa doencga dos primatas, que n&do tem nada a ver
com a transmissdo. Hoje chama MPOX né”. Um terceiro membro do grupo
também respondeu que acreditava que a informagao era falsa e acrescentou:
“Acho que é fake.. se tem emoji junto na mensagem nao me passa credibilidade”

O segundo passo, foi mostrar para os participantes trés links de diferentes
sites de agéncias de checagem: Agéncia Lupa, Fato ou Fake (G1) e Aos Fatos.
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Em seguida eu solicitei que eles dessem uma pesquisada sobre a imagem
enviada anteriormente e depois me contassem o que acharam. Entdo, uma das
integrantes do grupo disse que ja era assinante da Lupa. Outro membro contou
que leu os sites muitas vezes e quando eu perguntei se ele conseguiu localizar
nos sites das agéncias de checagem sobre noticias da OMS decretando o
Lockdow para a variola dos macacos, ele respondeu que sim

Na terceira etapa, eu anunciei que faria a ultima pergunta sobre identificagcdo de
informacgdes falsas. Entdo, eu trouxe um segundo print (Figura 2) de uma
informacéao sobre o Bill Gates que estaria supostamente inserindo HIV em vacinas
contra a variola dos macacos, e planejando causar uma pandemia forjada em
laboratério. Junto ao envio da figura, perguntei se eles acham que tal informacéao
€ verdade ou falso.

Figura 2: Informacao falsa sobre HIV e vacinas contra a MPOX

21 g8 agosto as F3784 - iy

1. Bill Gates inserindo HIV na vacina contra a variola dos macacas

LE Bill Gates asta plangjando causar uma pandemia de variola dos macacos ao liberar uma
versdo criada em laboratdrio da arma bioldgica e, em seguida, lancar uma vacina para o virus
gue & ainda mais maortal gue a doenca. # w

& Um denunciante da Fundagao Bill e Melinda Gates |a alertou o mundo gue Gates esta
semeando o virus da variola dos macacos nas principais cidades por meio de trilhas quimicas

1. Agora, o denunciante estd avisando que a "plandemia® de Mpox é apenas a fase um do
plano mastre. &

= A fase dois envolve as vacinas que e5t3o atualmente em desenvolvimentio e contém
antigenos do HIV, as proteinas produzidas pelo HIV que desencadeiam uma resposta imune no
corpo e levam a AIDS plena 1

P 0001065, —

7 Gosto ) Comentar ¢ Copiar vy Partilhar

Uma das integrantes do grupo me respondeu: “Olha Francisco, nem vou
buscar orientagdo. E noticia falsa”. Entdo, eu perguntei aos demais membros o
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que eles achavam. E em seguida, mais duas pessoas também comentaram que
acham que a noticia era falsa. Por fim, um outro membro respondeu no grupo: “E
falsa. Essa fake tem um publico alvo bem claro. Essa € para o movimento
antivacina e pra quem ja acredita nas varias teorias da conspiragao envolvendo a
fundacao Bill Gates”

Em seguida, uma outra integrante do grupo respondeu: “Informagao muito
falsa. Se algo sobre isso tivesse comprovagdo a noticia sairia nas paginas
policiais”. Entao, finalizei dizendo que eles acertaram os dois questionarios, tanto
a da OMS e o suposto Lockdown para a variola dos macacos quanto a do Bill
Gates e a suposta pandemia criada em laboratério. Ambos se tratavam de
informacgdes falsas.

4. CONSIDERAGOES

Aprendi com esse trabalho que nem todas as pessoas sao ingénuas a ponto
de acreditar em qualquer informacgao ou teoria da conspiracdo que circulam na
internet se passando por noticia jornalistica. E embora vivemos num pais onde
muitas vezes as informacdes falsas e teorias da conspiracdo, mesmo aquelas que
ja foram checadas e desmentidas, acabam influenciando decisbes como se
vacinar e até mesmo os rumos das eleigdes. Para os participantes que nao
conheciam as agéncias de checagem, foi sugerido que os consultassem os sites
indicados com frequéncia e seguissem perfis da Agéncia Lupa, da Fato ou Fake
(G1) e da Aos Fatos nas redes sociais.
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1. INTRODUGAO

A Revista Brasileira de Engenharia e Sustentabilidade (RBES) atua desde
2015 no Centro de Engenharias (CEng) da Universidade Federal de Pelotas
(UFPel) como um periédico online de divulgagao cientifica sem fins lucrativos.
Segundo PACKER, “os periddicos brasileiros ocupam espago e fungdo
importantes na comunicagcao da pesquisa cientifica nacional e sao publicados
majoritariamente em acesso aberto com alta visibilidade e acessibilidade”
(PACKER, 2011).

A RBES tem como objetivo difundir o conhecimento cientifico entre
docentes e discentes nas areas de engenharia e sustentabilidade, promovendo o
debate académico e contribuindo para o desenvolvimento de novas tecnologias,
funcionando, assim, como um veiculo de informacgdo. As publicacbes da revista
eram realizadas em duas edigdes anuais; no entanto, desde 2023, a revista
passou a contar com apenas uma edicdo anual, além de edigdes especiais em
colaboragdo com eventos parceiros. Atualmente, a RBES encontra-se indexada
no portal de peridodicos da UFPel. As revistas cientificas sdo de extrema
importancia para o meio académico, sendo uma fonte segura para obtengéo e
divulgacao de conhecimento, atendendo a necessidade “por meios de
comunicacéo eficientes, de alcance amplo e ilimitado, tanto para a divulgagéo
quanto para a consulta de informagdes pelo publico” (BURIN et al., 2014).

A revista é organizada em sec¢bes que classificam diferentes areas de
pesquisa, incluindo Tecnologias Agricolas e Agronémicas (TAA), Engenharia
Ambiental e Sustentabilidade (EAS), Sementes, Saneamento Rural e Urbano
(SRU), Engenharia de Materiais (EM), Engenharia Civil (EC), Engenharia de
Producéo (EP) e Geoprocessamento. O presente trabalho tem como objetivo
realizar uma analise quantitativa das se¢des mais publicadas na Revista Brasileira
de Engenharia e Sustentabilidade (RBES).

2. METODOLOGIA

Para a realizacdo deste trabalho, foi conduzida uma analise dos dados
disponiveis nas edi¢cbes anteriores e na pasta “estatistica” fornecidas pelo portal
Periddicos UFPel dentro do sistema OJS da revista. O numero de artigos
publicados na revista entre 2015 e 2024 foi agrupado e organizado,
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posteriormente catalogado por se¢cdo. Com o auxilio de uma planilha Excel, os
dados foram tabulados e apresentados em formato de tabela.
Complementarmente, utilizou-se um grafico de "pizza" para facilitar a visualizagao
das informagdes.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Na Tabela 1, é possivel observar que, no periodo de 2015 a 2024, a
Revista Brasileira de Engenharia e Sustentabilidade publicou um total de 119
artigos, os quais foram classificados em oito areas de pesquisa distintas. Essa
classificacdo expbde a diversidade de temas abordados, permitindo uma
compreensao mais ampla das inovagdes dentro do campo da engenharia e
sustentabilidade. Além das publicagbes categorizadas, também existem artigos
que se enquadram nas categorias "outros" e "artigos", que se referem aqueles
trabalhos que ndo sdo englobados nas areas previamente definidas.

201 201 201 201 201 202 202 202 202 202
Area de pesquisa 5 6 7 8 9 0 1 2 3 4  Total

Tecnologias agricolas e agron6micas

(TAA) 2 8 1 2 4 1 3 21

Engenharia ambiental e sustentabilidade
(EAS) 1 6 2 1 2 2 14
Sementes 1 19 13 5 1 3 1 42
Saneamento rural e urbano (SRU) 2 1 3
Engenharia de materiais (EM) 7 2 1 10
Engenharia civil (EC) 1 1 3 5
Engenharia de produgao (EP) 1 1
Geoprocessamento 1 1
Artigos 4 2 6
Outros 2 6 7 15

TABELA 1: Parametros da RBES com o numero de artigos publicados e suas
respectivas areas de pesquisa no periodo de 2015 a 2024.

Conforme apresentado na Tabela 1, o ano de 2017 se destacou como o
periodo com o maior numero de publicagdes, totalizando 22 artigos, distribuidos
em trés secdes distintas. Em contrapartida, o ano de 2019 foi notavel pela maior
diversidade de areas de pesquisa abordadas, com 16 artigos catalogados em oito
secOes diferentes. A analise dos dados evidencia as dinamicas e prioridades que
tém moldado a pesquisa nas areas de engenharia e sustentabilidade ao longo dos
anos. No entanto, nos anos de 2023 e 2024, observou-se uma queda significativa
no numero de publicagdes, com apenas sete artigos publicados. Esse cenario
pode ser atribuido a crescente dificuldade em encontrar avaliadores, o que torna o
processo de revisdo mais demorado. Ademais, a greve dos professores e
técnicos-administrativos, que ocorreu entre abril e julho de 2024, contribuiu para a
interrupcdo das atividades académicas, dificultando a avaliacdo de novos
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trabalhos, aquicdo dos DOI'S e inviabilizando a publicagdo de um numero maior
de artigos nesse periodo.

Artigos
6

Geoprocessamen
to
1

EP Cutros

15

Figura 1: Numero de artigos publicados na RBES e suas respectivas areas de
pesquisa entre 2015 e 2024.
Fonte: Periodicos UFPel.

Dentre os trabalhos publicados ao longo dos nove anos da revista, é
possivel observar as areas que apresentaram o maior numero de publicagdes,
conforme demonstrado na Figura 1. E notério que a area de pesquisa com maior
numero de publicagdes foi a de sementes (35,29%), que abrange tecnologias
empregadas para a melhoria do padrdo de qualidade das sementes, seguida
pelas tecnologias agricolas e agrondmicas (TAA) (17,64%), que englobam
técnicas e métodos voltados ao aumento da produtividade e eficiéncia da
atividade agropecuaria. Por outro lado, as areas de Engenharia de Producao e
Geoprocessamento apresentaram o menor numero de publicagbes, contendo
apenas um artigo cada, representando apenas 1,68% do total de artigos
publicados. Esse pequeno percentual pode ser devido a falta de conhecimento
por parte de docentes e discentes sobre as areas de abrangéncia da revista,
como demonstra a pesquisa Eller e Gadotti (2018).

4. CONSIDERAGOES

Conclui-se que a Revista Brasileira de Engenharia e Sustentabilidade
(RBES) apresentou um aumento no numero de areas publicadas ao longo dos
anos, com o objetivo de disseminar uma quantidade maior de informacdes. E
possivel observar que todas as secdes da revista possuem trabalhos publicados,
destacando-se a segdo "Sementes" como a que abriga o maior numero de
artigos, refletindo sua extrema importancia no setor agricola. Essa diversidade de
publicacdes evidencia o compromisso da RBES em contribuir para o avango do
conhecimento nas areas de engenharia e sustentabilidade, promovendo
discussoes relevantes e aprofundadas sobre esses temas. Contudo, observa-se a
necessidade de aumentar o numero de artigos publicados e reduzir o tempo de
publicagdo. A implementagdo de estratégias que otimizem o processo editorial e



incentivem a submissdo de trabalhos s&o medidas essenciais para garantir a
manutencao da qualidade e a consolidagédo da producao académica da RBES.
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1. INTRODUGAO

A necessidade de se estabelecer mecanismos para administrar a justica e
solucionar conflitos gerados pela convivéncia em sociedade, emerge desde os
primordios das civilizagdes. Relatos indicam que, ja no Império Romano, por
exemplo, médicos eram chamados por governantes para esclarecer as
circunstancias de algumas mortes. Com o passar do tempo, os préprios médicos
legistas foram desenvolvendo técnicas mais especificas para atender as demandas
legais, tais como a interpretagdo de vestigios em local de crime e a identificagao
humana (Franga, 2017).

Dessa forma, os conhecimentos aplicados a justica se expandiram,
formando um conceito mais amplo de técnicas cientificas voltadas para a
manutengdo da lei. Esse conceito, denominado criminalistica &, portanto, um
sistema que integra os conhecimentos cientificos e tecnoldgicos provenientes das
Ciéncias Forenses, estruturando-os e impondo regras sobre como aplica-los de
maneira precisa e segura para responder aos preceitos legais (Giovanelli, 2024).

As Ciéncias Forenses, por sua vez, podem ser entendidas, de uma forma
simplificada, como toda e qualquer ciéncia natural aplicada a analise de vestigios,
no intuito de responder a demandas forenses. Ou seja, as Ciéncias Forenses néo
Sao uma unica ciéncia, mas sim um grupo de diversas areas que convergem em
um mesmo fim. Cabe destacar que esses conhecimentos ultrapassam as barreiras
da Justiga Criminal e podem auxiliar, inclusive, as esferas civel e trabalhista (Velho;
Geiser; Espindula, 2017).

Logo, o estudo das Ciéncias Forenses, tais como Medicina Legal,
Antropologia Forense, Odontologia Legal, Balistica Forense, Quimica Forense,
Biologia Forense, Pericia Ambiental, Engenharia Legal, Informatica Forense,
Documentoscopia, entre outras € de grande importéncia para a formagéo de
profissionais que tém como principal delegagao a prestacdo de laudos periciais.
Nesse sentido, um Perito Criminal fundamenta-se nas competéncias geradas pelas
Ciéncias Forenses para proceder analises cientificas de vestigios de crimes que
dao origem a prova material, uma vez que essa, quando corretamente identificada
e analisada, é a que melhor possibilita ao judiciario a correta aplicagao da lei (Velho;
Geiser; Espindula, 2017).

Tendo em vista isso, o estudo das Ciéncias Forenses se torna de extrema
importancia na formacdo de Quimicos Forenses. Esses profissionais, n&o
desenvolvem mais o seu trabalho de maneira limitada, apenas em uma bancada
de laboratério, mas também em locais externos, que exigem uma determinada
pluralidade de habilidades. Portanto, além dos seus entendimentos quimicos, um
bom profissional da area precisa estar a par de diversos conhecimentos
interdisciplinares (Farias, 2008).

De maneira semelhante, a formagédo de um graduando em Quimica Forense
pode ser significativamente enriquecida por meio de acgdes de extensdo
universitaria. Essas atividades possibilitam o desenvolvimento de habilidades e
competéncias, promovendo uma visao profissional mais ampla, pautada em
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situacdes reais. Além disso, a extensao universitaria beneficia a comunidade na
qual a universidade esta inserida, permitindo que alunos e professores
compartilhem conhecimentos académicos com os cidadaos, que, assim, aprendem
conceitos tedricos que podem esclarecer muitas situagdes do seu cotidiano (Brasil,
2019).

Sendo assim, este trabalho tem por objetivo apresentar as atividades de
extensdo desenvolvidas no periodo de abril a novembro de 2024, de forma
vinculada a disciplina Ciéncias Forenses, a qual constitui um componente curricular
obrigatdrio do curso de Bacharelado em Quimica Forense da Universidade Federal
de Pelotas (UFPel). Visando a integracdo entre graduandos e sociedade, as
atividades foram desenvolvidas por meio de uma conta na rede social Instagram,
difundindo, de maneira simplista, conhecimentos adquiridos em aula a respeito das
ciéncias forenses e suas importancias no campo das investigacoes.

2. METODOLOGIA

Inicialmente, foi criada uma conta profissional na rede social Instagram
(@cienciasforensess), com uma identidade visual auténtica, recebendo o nome
especifico de “Ciéncias Forenses: uma jornada de conhecimentos” e tendo o perfil
classificado na categoria educacdo (Figura 1). As atividades de extensao
relacionadas a essa conta do Instagram foram desenvolvidas por um grupo de seis
graduandos, compreendendo uma aluna bolsista e cinco alunos voluntarios, todos
alunos do curso de Quimica Forense, e matriculados no componente curricular
Ciéncias Forenses no semestre em questdo. Todas as atividades foram
supervisionadas pela docente responsavel, professora da disciplina e
coordenadora de projeto de extensdao vinculado (Praticas de Extensao
Curricularizaveis do curso de Quimica Forense, registrado no sistema Cobalto sob
o codigo 5067).

&  cienciasforensess A

13 132 126

publicagbes seguidores  seguindo

Ciéncias Forenses: uma jornada de conhecimentos
Educacao

@ Agéo de extensdo vinculada a disciplina de Ciéncias
Forenses do curso de Quimica Forense - UFPel

Ver tradugao

Figura 1. Perfil criado para a rede social Instagram.

Nessa pagina, foram realizadas publicagbes semanais sobre topicos
discutidos durante o semestre letivo da disciplina de Ciéncias Forenses. Para isso,
ao final de cada aula, foram feitas reunides entre os participantes para definir o
aluno responsavel pela elaboracédo do post semanal e o conteudo a ser abordado.

Nesse contexto, a cada semana um aluno do grupo confeccionava os cards
e 0s demais membros discentes contribuiam com sugestdes e criticas construtivas.
Ja a docente, revisava o conteudo elaborado, fornecendo consideragdes quanto a
ajustes e corregdes, sempre que necessario. Apenas apos a aprovacgao final da
publicacdo pela professora, a bolsista, que possuia o login e a senha da conta,
realizava as postagens.
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Para confecgéo dos posts, os alunos utilizaram a plataforma online Canva e
para o embasamento tedrico foram utilizados materiais fornecidos pela professora
via e-aula, além de consultas a livros disponiveis na biblioteca virtual Pergamum da
UFPel e em plataformas académicas como SciELO e Portal Peridédicos Capes.
Essas pesquisas incluiam a selegao de artigos, teses, dissertagdes e outras fontes
confiaveis para fundamentar o conteudo explorado. Adicionalmente, foram
efetuadas buscas na internet de casos reais, bem como de filmes e séries que
pudessem ilustrar e atrair a atencdo da populacao para os temas abordados.

Cabe mencionar que, além das postagens regulares, também foram
realizadas interagbes com o publico por meio de perguntas e enquetes nos stories
do Instagram. Essas atividades visaram aumentar o engajamento da conta e obter
informagdes sobre o perfil dos seguidores da pagina, alcance das publica¢des e
percepgdes do publico a respeito das postagens.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A conta do Instagram @cienciasforensess foi oficialmente ativada em 23 de
abril de 2024, data em que foi publicado um reel projetado para despertar a
curiosidade dos visitantes sobre o conteudo da pagina. Essa estratégia inicial
visava criar um primeiro contato envolvente com o publico.

No dia 11 de junho de 2024, apos o recesso académico por evento climatico,
a pagina fez sua primeira postagem educativa, abordando o fenbmeno cadavérico
conhecido como “Pose de Gladiador”. Esse tema, ligado a decomposicdo de
corpos, marcou o inicio das publicagdes focadas em assuntos tratados em aula.
Entre 13 de junho e 10 de setembro de 2024, foram realizadas mais 11 postagens,
abrangendo uma variedade de temas relacionados as Ciéncias Forenses, incluindo
Asfixiologia Forense, Queiloscopia, Entomologia Forense, Odontologia Forense,
Engenharia Forense, Medicina Veterinaria Forense, Fisica Forense, Psicologia e
Psiquiatria Forense, Grafoscopia Forense, Pericia Audiovisual e Tricologia
Forense.

Ademais, no dia 30 de abril de 2024, foi realizada uma interacao direta com
os seguidores através da ferramenta de perguntas nos stories, onde a pergunta
“‘Qual a primeira coisa que vem a sua cabeca quando falamos em ciéncias
forenses?” gerou 13 respostas, que foram repostadas e comentadas, promovendo
uma interagao ativa. Nao obstante, no dia 2 de julho de 2024, foi conduzida uma
enquete nos stories para conhecer melhor o publico seguidor da pagina. Os
resultados mostraram que, dentre aqueles que responderam a enquete, 21
pessoas seguiam a pagina por serem alunos do curso, 2 estavam atraidas pelo
termo “Ciéncias Forenses” e 6 eram amigos ou familiares dos participantes do
projeto. Outra postagem de significativa repercussao ocorreu no dia 10 de setembro
de 2024, na qual foram publicados stories interativos, incluindo um jogo de
perguntas relacionadas as publicacdes feitas até o momento, que contou com
ampla participacado dos usuarios.

Através de insights fornecidos pelo préprio Instagram, durante o periodo de
13 de junho a 10 de setembro de 2024, verificou-se que a pagina atingiu 132
seguidores, sendo a maioria jovens entre 18 e 24 anos (53,8%), oriundos da cidade
de Pelotas (76,9%) e mulheres (79,3%). Durante esse periodo, a pagina registrou
105 contas engajadas, sendo 23,4% nao seguidoras. Ainda, ao todo, foram
contabilizadas 489 interagdbes com o conteudo, entre curtidas, comentarios,
salvamentos e compartilhamentos, distribuidas em publicacdes, reels e stories.
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Cabe destacar que a pagina alcangou a marca de 2.892 contas unicas que
visualizaram o conteudo, ao menos uma vez, durante o periodo de 13 de junho a
10 de setembro de 2024. Além disso, durante esses noventa dias, as impressdes
totais somaram 12.003, indicando um volume significativo de visualizagbes (Figura
2).

& Alcance ®

Ultimos 90 dias v 13 jun - 10 set

2.892

Contas alcangadas

\
4,3% 95,7%
Seguidores @ ©® Nao seguidores

Impressoes 12.003

Figura 2. Insights sobre o alcance da conta fornecidos pelo aplicativo.
4. CONSIDERAGOES

Pode-se concluir que as atividades de extensdo desenvolvidas alcangaram
seu principal objetivo, sendo realizadas com éxito pelos participantes, e atingindo
um vasto publico através da rede social Instagram. Embora uma parte desse
publico fosse composta por alunos do curso de Quimica Forense, as interacoes
com as postagens foram, em grande parte, de pessoas externas ao curso. Por fim,
€ importante ressaltar que as atividades serdo continuadas, com a publicacdo de
conteudos, e demais interagbes com a comunidade nas proximas ofertas da
disciplina de graduagdo a que estdo vinculadas, com o objetivo de manter a
divulgacédo académica de temas ligados as Ciéncias Forenses para a sociedade.
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1. INTRODUGAO

O presente trabalho visa apresentar as atividades do projeto da Equipe de
Futsal da Universidade Federal de Pelotas (UFPel) a partir de uma nova abordagem
midiatica, assim como expor o desenvolvimento e desafios da comunicagdo na
equipe.

Nas ultimas décadas, a sociedade deparou-se com mudangas substanciais
no modo comunicacional em todas as suas dimensdes, desde o nivel intrapessoal,
interpessoal, passando pela comunicagdo organizacional até a social. Além do
surgimento de novas formas de sociabilidade, esta nova condi¢gdo tem provocado
a criagdo de novos saberes que orientam os trabalhos de assessoria de
comunicacgao.

Ao examinar a natureza dos meios de comunicagao e suas transformacoes
nos anos 90, THOMPSON; J.B (2009), por exemplo, chama atenc¢ao para dois tipos
de interacdo surgidas e que diferem da tradicional interagdo face a face, que,
segundo ele, constitui grande parte da vida social cotidiana. Refere-se da interagéo
mediada, aquela em que se usa um meio técnico (como o telefone) para interagir a
distadncia com outras pessoas situadas remotamente no espaco e no tempo, (ou
em ambos) e que implicam um certo estreitamento na possibilidade de deixas
simbdlicas disponiveis aos participantes; e a quase-interagao mediada. Neste caso,
os tipos de relacionamentos sociais é estabelecido pelo uso de meios de massa e
implica uma extensa disponibilidade de informacéao e conteudo simbdlico no espacgo
e no tempo.

E nesse desenvolvimento histérico contemporaneo, mediado por teias de
relacdes forjadas naquilo que alguns autores denominariam de ciberespaco LEVY;
PIERRE (2000) e outros blogosfera RECUERO; RAQUEL (2004), que a
comunicagdo desponta como grande questdo para a sociabilidade atual. Isto
porque ela — a comunicagdo — € o agente construtor da realidade medida que
produz e interfere nas percepc¢des de mundo. E é nesse espagco que as novas
bases das relagcbes sociais se concretizam, fundando uma ecologia
comunicacional, uma nova sociabilidade, caracterizada por circuitos informativos,
interativos e voltada para a execugao de tarefas ou perseguir interesses comuns.

Conforme argumenta DUARTE (2018), o desenvolvimento e a complexidade
do papel da comunicagao nas organizagdes transformou as atribuigdes e o papel
do profissional jornalista, sendo a assessoria de comunicagao a porta de entrada
para isso. Em virtude da pandemia do Coronavirus em 2020 que afligiu o mundo,
foi necessario se reinventar mais uma vez, pois diversas atividades passaram a ser
realizadas de forma remota, e na academia nao foi diferente. Assim, a experiéncia
extensionista se deu através das midias sociais e plataformas digitais, buscando
integrar a produgao de conhecimento necessario a formagao profissional com a
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pratica discente, além da aproximacdo entre a universidade e a sociedade.
(MARTINS, 2014).
2. METODOLOGIA

Visando atender ao objetivo especifico de realizar a Assessoria de
Comunicagéo junto a Equipe de Futsal, com a gestdo da Escola Superior de
Educacado Fisica da Universidade Federal de Pelotas/RS, e sua comunidade
académica, o Futsal UFPel, ligada ao curso de Educagéo Fisica do campus da
Universidade, reativou, em maio de 2023, o perfil Futsal UFPel, na plataforma
Instagram. De carater institucional, o perfil constitui um suporte midiatico com a
finalidade de informar aos corpos docente e discente, colaboradores, parceiros € 0
publico externo sobre as atividades desenvolvidas no campus da Universidade. O
nome Futsal UFPel foi escolhido pela equipe, com a colaboracdo do Técnico
Desportivo da Universidade, para reforcar o vinculo do perfil com a unidade
académica (“UFPel”) e transmitir de forma direta seu objetivo, de ser uma equipe
de futsal académica da UFPel.

A escolha da plataforma Instagram justificou-se pelas varias funcionalidades
e caracteristicas que podem ser exploradas jornalisticamente; além de ser uma das
plataformas de maior populariedade entre os usuarios de midias sociais. O
presente traballho faz uso em primeiro momento de recursos como Storytelling
(capacidade de contar histérias relevantes por meio de palavras ou recursos
audiovisuais) assim podendo conquistar seguidores, além de criar lagos de
aproximacao com eles. Outro recurso € o uso de hashtags, que sao palavras-chave
usadas seguidamente do simbolo do jogo da velha (#) e funcionam como marcagao
de assuntos para buscas posteriores. Ou seja, além de curtir e comentar as
publicagdes do perfil da equipe, os seguidores podem encontrar publicacdes
relacionadas a um mesmo assunto de hashtag, mesmo que nao faga parte da rede
de relacionamento da nossa equipe de futsal.

No Instagram ao mesmo tempo em que é possivel compartilhar fotos, videos
e informacdes, com sua rede de contatos, ha uma integracao entre diferentes redes
sociais. Ou seja, quando se posta alguma informagéo no Instagram, ela pode ser
imediatamente compartiihada com outras redes, logo foi explorado como
ferramenta estratégica de comunicagéo organizacional e um perfil para divulgar a
marca, produtos e até servigos de uma maneira mais interativa com a comunidade
académica. Neste sentido, é usado o perfil profissional, que €& dirigido a
organizagdes e permite acesso a multiplas estatisticas e dados, como as horas em
que os respectivos seguidores estdo mais ativos na rede, assim como perceber
quantos utilizadores viram a sua publicagéo.

O foco editorial do Futsal UFPel é justamente o da divulgacéo das atividades
da equipe académica. Através das postagens nesse aplicativo, busca-se promover
os treinos e disputas de campeonatos da equipe universitaria e, assim, estreitar os
lagos de pertencimento. As postagens no perfil sdo produzidas e administradas por
um aluno do curso de Jornalismo, sob a supervisdo do Técnico Desportivo da
UFPel. E uma atividade em midia social, que envolve o exercicio da criatividade,
marketing, relacionamento direto com o publico-alvo, produgdo de materiais para
divulgacdo, manuseio do equipamento fotografico e o uso de imagem e texto
adequado a plataforma, ao publico alvo e aos objetivos do perfil. Além disso,
montou-se uma rede de fontes de informacdo, que reune coordenadores,
professores e membros da gestdo do campus, que informam sobre reunides,
campeonatos, treinos e logistica.
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3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

O Instagram, como plataforma voltada para a imagem, tem desempenhado
um papel crucial na comunicacdo da equipe de Futsal da UFPel. Além das
postagens sobre treinos e jogos, a inclusdo de conteudos mais personalizados,
como entrevistas rapidas com jogadores e bastidores dos treinos, tem gerado um
engajamento significativo. A equipe feminina, integrada a comunicagao a partir
deste ano, ampliou o alcance e a diversidade das postagens. Através de uma
abordagem mais inclusiva e focada na representatividade, o perfil conseguiu atrair
um publico mais variado, incluindo membros da comunidade académica que antes
nao se interessavam pelas atividades do futsal.

Os impactos das estratégias de comunicagédo se refletem no aumento de
seguidores e na maior interacdo com as postagens. A equipe feminina trouxe novas
narrativas e perspectivas que enriqueceram o conteudo, como temas de
empoderamento e desafios especificos enfrentados pelas mulheres no esporte.

Figura 1: Resultados obtidos apds 1 ano desde a implementacao da
Assessoria de Comunicagao na equipe de Futsal da UFPel

< Contetido

Tudo  Ultimos 30 dias Personalizado v 1°jul - 3ago

Contas alcangadas
13.647

Contas alcangadas
u

96,3%

Género

Por tipo de contetido

-

67,8% 32,1%

Homens @ Mulheres

Par conteridn nrincinal

Fonte: Prépria do Trabalho/2024

Essa diversificagdo gerou uma resposta positiva, com mais comentarios,
compartilhamentos e até mesmo convites para parcerias com outras organizagdes
€ equipes esportivas.

As campanhas especificas, como as voltadas para o Dia Internacional da
Mulher, ndo s6 reforgaram a presenca da equipe feminina, mas também
posicionaram o perfil como um canal de comunicacao sensivel a questdes sociais,
fortalecendo a imagem institucional da UFPel.

4. CONSIDERAGOES



O trabalho desenvolvido pela assessoria de comunicagdo das equipes de
futsal da UFPel, tanto masculina quanto feminina, tem mostrado resultados
promissores na consolidacdo de um canal de comunicacdo efetivo entre a
universidade e sua comunidade. A inclusao da equipe feminina em 2024 foi um
passo crucial para ampliar o alcance e a representatividade do projeto, gerando um
impacto positivo na percepg¢ao publica das iniciativas esportivas da UFPel.

No entanto, o projeto ainda enfrenta desafios, como a necessidade de
aumentar o numero de seguidores (atualmente em 568) e de aprimorar o uso de
funcionalidades do Instagram, como o IGTV e os reels, para capturar momentos
importantes dos jogos e treinos de forma mais dindmica. Ha também a possibilidade
de explorar novas parcerias com outras instituicdes e equipes para enriquecer o
conteudo e proporcionar uma maior visibilidade ao projeto.

A experiéncia até agora aponta para um caminho de crescimento e
consolidagdo, com o Instagram se mostrando uma ferramenta poderosa para
estreitar os lacos entre as equipes de futsal e a comunidade académica, além de
ser um espaco de aprendizado e pratica para os alunos envolvidos. A inclusao da
equipe feminina reafirma o compromisso da UFPel com a diversidade e a inclusao
no esporte, projetando um futuro ainda mais promissor para o projeto de
comunicagao das equipes de futsal.
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1. INTRODUCAO

O objetivo do presente trabalho é apresentar a proposta do projeto de extensao
Federal em Campo, enfatizando sua relevancia no estreitamento das relacdes entre a
universidade publica e a comunidade pelotense. O projeto tem como foco produzir
conteudos jornalisticos sobre esportes para radio e internet, realizando a cobertura e
a transmissao de modalidades esportivas profissionais e amadoras, com énfase as
praticadas na regido sul do Rio Grande do Sul, bem como dar visibilidade a esportes
0S quais nao possuem a devida cobertura pelas midias tradicionais. Além disso, o
Federal em Campo possui como metas: divulgar o esporte como aspecto da cultura
local; promover os direitos da cidadania; valorizar o protagonismo dos estudantes de
jornalismo na pratica de radio esportivo.

Sendo assim, a editoria esportiva corresponde a uma area do jornalismo, de
modo que para sua pratica € fundamental a existéncia de um profissional devidamente
habilitado que exerca sua fungdo com responsabilidade e comprometimento, dada a
relevancia social e econbmica do esporte para as sociedades. Segundo Barbeiro
(2006), “jornalismo € jornalismo, seja ele esportivo, politico, econdmico, social’. Assim,
nao importando a maneira que sera transmitido, de modo que sua esséncia nao muda
e sua natureza € unica e intrinsecamente ligada as regras da ética e ao interesse
publico.

Desta forma, o projeto de extensao Federal em Campo realizou durante o
periodo dos Jogos Olimpicos de Paris, de 26/07/2024 a 11/08/2024, uma ampla
cobertura esportiva, através de boletins diarios realizados por estudantes do curso de
jornalismo da UFPel, e veiculados na Radio Federal FM, com o objetivo de repercutir
todos os resultados dos atletas brasileiros independentes das modalidades. A
metodologia adotada neste trabalho estabelece um estudo de caso, uma vez que o
projeto de extensdo realizado tem como objetivo relacionar o esporte com temas
transversais como cultura, cidadania, género e raca.

2. METODOLOGIA

Com o propésito de elucidar o desenvolvimento do projeto de extenséo Federal
em Campo, a partir da realizagao dos boletins olimpicos diarios, este trabalho adota a
abordagem de estudo de caso. Conforme Yin (2001), o estudo de caso consiste numa
metodologia que possibilita exercer o categérico reconhecimento de determinado
fendmeno em seu contexto real, o qual possibilita um entendimento e dimens&o mais
exata das interacdes e processos envolvidos com o meio social.
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Em julho de 2024, a Radio Federal FM firmou uma parceria com o projeto Federal
em campo com intuito de promover produgdes de programas esportivos em sua grade
de transmissdo. A colaboragdo buscou utilizar os Jogos Olimpicos de Paris como
insercao de producdes esportivas dentro do veiculo. Conforme Soares e Silva (2012),
as producgdes radiofébnicas precisam ser separadas em trés etapas: pré-producgao,
produgao e pds-producao. Ao longo do evento, as equipes responsaveis pelo boletim
olimpico realizavam reunides diarias no turno da manha com intuito de apontar quais
seriam as principais disputas do Time Brasil no dia. Consequentemente, os
integrantes apontavam quais foram os resultados dos brasileiros em suas
modalidades e se pertenciam a uma minoria social.

O programa era gravado ao final da tarde e o conteudo transmitido na integra,
tdo logo realizada a gravagao, normalmente veiculado entre as 18h30 e 19 h. Em
muitas oportunidades, a parte final das partidas de encerramento do dia estavam
ocorrendo simultaneamente. Sendo assim, foi necessario ter uma equipe de producéo
que ficou responsavel por acompanhar os eventos restantes e passar as informacoes
ao grupo que apresentava o programa. Esse fato contribuiu para que os estudantes
conseguissem aprimorar as técnicas de apuragéo e checagem de informagées em um
curto e pequeno espacgo de tempo.

No total foram produzidos 11 programas de 30 minutos de duragao, entre os dias
29/07/2024 a 12/08/2024 nos quais eram apresentados e comentados os principais
resultados das modalidades disputadas naquele dia com enfoque em esportes
alternativos e na histéria de vida dos medalhistas e competidores brasileiros. O ultimo
programa ocorreu no primeiro dia apds o encerramento dos Jogos Olimpicos de Paris
com o objetivo de trazer uma retrospectiva de toda a competicao.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Os esportes, assim como os atletas sofrem influéncia direta dos meios de
comunicagao e tal fenbmeno é cada vez mais relevante na contemporaneidade em
razao da ascensao das midias sociais digitais. Em diversas ocasides os esportistas
sao transformados em herdis nacional pela midia e utilizados somente como
personagens de um espetaculo midiatico que visa basicamente o lucro a audiéncia e
engajamento nas redes sociais. Assim, as midias sdo fundamentais na revelagédo de
novas modalidades esportivas, além de moldar os interesses e preferéncias das
pessoas, da mesma forma que cria herdis e vildes esportivos, influenciando em
aspectos intrinsecos ao ser humano, como a paixao esportiva.

O esporte tem se tornado um dos mais importantes fendmenos deste século,
dada sua elevada relevancia social e consolida-se num fator determinante aos
interesses das midias, fundamentalmente no que se refere as transmissdes e
exploracdo de conteudos esportivos. As midias tém o potencial de influenciar no
surgimento de novas modalidades esportivas, bem como manipular preferéncias, uma
vez que quanto mais conteudo s&o oferecidos, mais a sociedade entende como uma
verdade. Assim, urge a criagdo de espagos midiaticos que se disponibilize a
apresentar realidades distintas daquelas veiculadas nas midias tradicionais, esportes
como ténis de mesa, canoagem e todas suas diversas modalidades, handebol, bem
como outros esportes dotados de consideravel relevancia social e econémica, s&o
lembrados pelas grandes midias somente em ocasides especificas, quando
necessariamente existe algum interesse financeiro que justifique a exposicao.
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Portanto, apresentar historias como de Beatriz Souza, Rebecca Andrade, Alison
dos Santos e outros atletas que pertencem a minorias sociais, contribuiu no processo
de visibilidade das modalidades e na desconstrugao de esteredtipos, valorizando o
protagonismo destes atletas e sua importancia para a superacéo de preconceitos de
raca e género que ainda permeiam a sociedade brasileira. Ao dar visibilidade e
valorizar as conquistas destes atletas, o jornalismo esportivo praticado no Projeto
Federal em Campo promoveu o combate a ideias preconceituosas sobre etnia,
género, orientagdo sexual, entre outros. Ademais, ao reportar a trajetéria desses
competidores, o jornalismo gera a possibilidade de identificagdo dos individuos que
se sentem por eles representados e inspira jovens de grupos minoritarios a
desenvolverem suas capacidades, buscando o protagonismo em suas areas de
interesse e atuacao.

Além disso, Falar para uma audiéncia, mesmo que seja através do radio
mostrou-se desafiador visto que alguns integrantes nunca haviam participado de um
programa de radio, na reta final estes integrantes apresentaram evolugéo e adquiriram
autoconfianga em suas capacidades comunicativas. Ao produzir conteudo sobre as
Olimpiadas, os estudantes foram levados a pesquisar a fundo sobre os esportes, os
atletas, a histéria dos jogos, as regras e o impacto socioeconémico do evento. Isso
acaba por ampliar repertério de conhecimentos e o torna mais informado.
Consequentemente, a equipe pode expandir as suas habilidades técnicas de edigao
em ferramentas técnicas como Audacity e Reaper durante o periodo de pds-produgéo
do programa.

4. CONSIDERAGOES

Com base no conteudo descrito, conclui-se que o jornalismo esportivo exerce
papel relevante na sociedade, uma vez que lida com diversos sentimentos das
pessoas. Carvalho (2005), citado por Pena (2005), descreve com propriedade esta
realidade quando aborda que “a caracteristica fundamental do jornalismo esportivo, e
que diferencia essa editoria de qualquer outra, é a paixao que o esporte desperta nos
publicos” (CARVALHO, 2005, apud PENA, 2005, p. 81). Pena (2005) ainda
complementa que por conta desse envolvimento sentimental despertado pelo esporte,
entre as editorias jornalisticas, a de esporte € a que consegue atingir todas as classes
sociais.

Sendo assim, os boletins diarios desempenharam uma fungao relevante em
aproximar a comunidade de esportes que nao possuem a devida visibilidade diante
da midia corporativa hegemdnica. Do mesmo modo, o desenvolvimento do trabalho
possibilitou aos discentes uma intima experiéncia com a pratica radiofénica diaria,
bem como contribuiu com o desenvolvimento pessoal e profissional dos participantes.
Além disso, o compromisso em manter-se constantemente informado sobre as
atualizagdes dos resultados das disputas olimpicas, a fim de elaborar as pautas e
roteiros que correspondesse com 0s objetivos do projeto de extensdo, possibilitou que
os estudantes pudessem tomar conhecimento de modalidades esportivos distintas e
possibilitar uma relacdo de intimidade com as variadas realidades sociais e
econdmicas dos atletas participantes e associa-las a realidade brasileira.
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1. INTRODUGAO

Este trabalho apresenta as atividades desenvolvidas no ambito do projeto
de extensdo "Café Geopolitico - Vozes Criticas" (3030), vinculado ao curso de
Relagdes Internacionais da Universidade Federal de Pelotas (UFPel), retomado
no segundo semestre de 2024 com previsédo de atividades até o ano de 2026. O
objetivo principal do projeto é criar um espago de dialogo e interagdes entre a
universidade e a comunidade local, abordando temas contemporaneos da
geopolitica. Com uma abordagem critica e acessivel, o projeto promove
discussdes sobre questdes internacionais, no espaco publico da livraria da UFPel,
regadas a café oferecido pelos apoiadores do projeto.

A Geopolitica foi reconstruida enquanto modelo didatico a partir do anos
1970, incorporando interpretagcbes que enfatizam conflitos sociais e mundiais
com novos atores e campos de atuagao. Como elencado por Vesentini (2000) a
geopolitica ndo deve ser vista apenas como uma disciplina académica, mas
sobretudo, como um instrumento pedagdgico voltado a compreensao critica das
relagbes internacionais e formacdo de identidades regionais e nacionais,
tornando-se ferramenta essencial para a compreensdo das dindmicas globais
contemporaneas.

Ao aproximar a comunidade académica do publico em geral, as palestras
estimulam interacbes sobre temas criticos contemporaneos, frequentemente,
abordados de forma superficial pela midia ou propagados em canais de
desinformacgao (fake news). Esta interacéo direta contribui tanto para a formagao
cidada, quanto para a formacao de diversas competéncias e habilidades previstas
no perfil dos egressos dos cursos de Relagdes Internacionais (Brasil, 2017).
Ademais, proporciona a oportunidade de trazer o publico em geral para os
espagos da universidade, divulgando seus cursos e pesquisas em andamento,
contribuindo com a dimenséo transformadora das praticas extensionistas, na qual
as relagdes entre universidade e sociedade sao dialégicas e buscam a
transformacgao social (Brasil, 2023).

Até o momento, foram realizadas 3 palestras, com um total de 4 empresas
locais como apoiadoras das atividades, que envolveram 53 participantes.

2. METODOLOGIA
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A metodologia do projeto envolve a realizagdo de palestras mensais,
planejadas pela equipe. A equipe do projeto € composta por seis alunos e dois
professores e divide-se entre as areas de marketing, logistica e relacionamentos,
trabalhando de forma integrada.

Antes dos eventos, a equipe de relacionamentos busca o estabelecimento
das parcerias, como com o "Mercado do Café" e o "Café Caramello", empresas
locais que apoiam o projeto, fornecendo o “coffee break”. As parcerias sao
fortalecidas por um contato continuo, visando manter os parceiros atualizados
sobre nossas atividades através de feedbacks e monitoramento.

Apdés agendar o espago onde sao realizadas as palestras (Livraria e
Editora UFPel), os temas séo selecionados por toda equipe com base em sua
atualidade, sendo frequentemente alinhados as pesquisas de pesquisadores,
preferencialmente, da propria UFPel (devido a inexisténcia de recursos). O(a)
académico(a) sera convidado(a) para realizar apresentagdo de um tema atual da
geopolitica para o publico.

Com a confirmagao das datas e dos temas com o convidado selecionado,
os integrantes da equipe responsaveis pelo marketing realizam as artes
promocionais e divulgam o evento através da plataforma “Sympla”, que permite a
distribuicdo de ingressos virtuais para o publico e também pela pagina prépria do
projeto no “Instagram”, onde concentra-se as suas principais informagdes acerca
das futuras edigdes.

As atividades acontecem presencialmente, na “Livraria e Editora UFPel”,
que proporciona um ambiente acolhedor para a interagdo entre palestrantes e
participantes. Ao final da explanagado do convidado e dos debates gerados pela
sessao de perguntas, € oferecido um "coffee break", criando-se um espago
informal para networking e trocas de ideias entre os envolvidos.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS
Em razdo das greves e da suspensdo das atividades académicas pelos
eventos climaticos, no ano de 2024, o "Café Geopolitico" realizou trés eventos, os

quais estdo devidamente representados no quadro abaixo.

Quadro 1 - Visao Geral das Primeiras Edicdes do Café Geopolitico

Data Titulo Palestrante Participantes
(Ingressos Distribuidos)

06 de agosto As Relagbdes Prof. Dr. Bernardo 18 (30)
Sino-Americanas em um Boucinha Bernardi
possivel governo Donald
Trump

03 de setembro A Questao Palestina: Dr. Diego Rabello 20 (30)
Balangos e Perspectivas

08 de outubro Gaia em Tempos de Prof. Dr. Giovanni 15 (30)
Mudancgas Climaticas: Nachtigal Mauricio

Fatos e Perspectivas

Fonte: Dados do Projeto (2024).
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Até o momento, foi possivel notar uma discrepancia entre os ingressos
distribuidos e o niumero de participantes, cuja maior evidéncia se destaca no
terceiro dia. Esse fator pode ser atribuido pelo adiamento da data prevista para o
evento devido ao forte temporal que ocorreu na semana do dia 01 de outubro
(data original para o encontro). Entretanto, em todos os dias do evento houve o
comparecimento de pessoas que nao se inscreveram previamente nas edi¢des do
Café Geopolitico, o qual confirma um ndmero maior do que o formalmente
registrado pelo sistema Sympla.

O numero maximo de ingressos emitidos reflete a capacidade do local, que
acomoda confortavelmente cerca de 30 pessoas. De maneira geral, o publico
demonstra maior engajamento no fim do evento, durante um breve momento de
confraternizagcdo acompanhado de café, quando os debates prosseguem de
forma espontanea e informal. A participacdo dos parceiros é essencial nesse
contexto, com foco no apoio ao coffee break, elemento chave para manter a
interacdo entre os participantes. O "Mercado do Café", parceiro tradicional,
fornece café moido na hora para todos os eventos, fortalecendo a experiéncia dos
presentes. No primeiro evento o projeto ainda contou com o apoio da “Cucaria e
Padaria NoGIu”, que forneceu uma cuca grande sem gluten para o nosso coffee
break. Ja no segundo evento, a padaria "A Popular" contribuiu com 2 kg de
salgadinhos, enquanto o "Café Caramello" promoveu uma degustagao de seus
produtos nos dois ultimos eventos, intensificando a atmosfera de interagcao e
tornando o ambiente mais atrativo e acolhedor para os participantes.

Em relacdo as midias sociais, o “Café Geopolitico” utilizou-se
primordialmente da sua pagina no Instagram para promog¢ao de suas edi¢cées. A
partir dela foram divulgadas as tematicas, os seus apoiadores, além das imagens
realizadas do evento, de modo a promover o alcance do publico-alvo deste
projeto, a sociedade em geral. A partir dos dados desta plataforma, a pagina
alcangou desde a sua criagdo em 15 de julho até 8 de outubro, um total de 21.373
visualizagbes, alcangando 3920 contas e apresentando 141 seguidores até a
realizacao deste trabalho.

Apesar de ainda nado serem coletados dados formais de feedbacks, a
participagcdo e a interacdo entre o publico, palestrantes e parceiros sugerem que
as agdes do projeto estdo atingindo seus objetivos, ao fomentar discussdes
criticas e aproximar a comunidade da universidade. Além disso, o projeto tem
proporcionado aos alunos envolvidos a oportunidade de desenvolver habilidades
fundamentais, como gestdo de eventos, comunicagdo e trabalho em equipe,
sempre com a orientagédo dos professores em momentos estratégicos.

Em termos de impacto social, o "Café Geopolitico" vem se consolidando
como um espacgo de dialogo e reflexdo critica, contribuindo para a conexao
transformadora entre a academia e a sociedade. Para o futuro, o projeto planeja
expandir seu alcance, com transmissfes ao vivo dos eventos e uma edigao
especial no Mercado Publico de Pelotas. Esse evento vem sendo articulado com
o0 apoio do "Mercado do Café”, cujo proprietario esta colaborando ativamente na
organizagao, facilitando os contatos necessarios com a prefeitura e associagdes
para viabilizar a realiza¢do no novo local.

4. CONSIDERAGOES
O "Café Geopolitico - Vozes Criticas" (3030) tem se mostrado uma iniciativa

relevante para a promog¢ao de debates criticos sobre geopolitica, cumprindo seu
papel de aproximar a universidade da comunidade local. Através da realizacéo de
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eventos mensais, o projeto tem oferecido um espago acessivel e interativo, onde
académicos e o publico geral podem trocar ideias e percepcdes sobre temas
globais de impacto direto no cenario internacional.

O projeto contribui para a formagao dos(as) estudantes envolvidos, que, ao
se responsabilizar pela organizagédo e gestdo dos eventos, desenvolvem
habilidades essenciais como comunicagao, trabalho em equipe e prospec¢ao de
parceiros. Esse carater formativo reforca a conexdo entre ensino e extensao
universitaria, ampliando a capacidade de atuacido dos alunos para além da sala
de aula.

Em termos de impacto social, o projeto tem sido bem-sucedido ao engajar
a comunidade local em discussdes relevantes e atuais, oferecendo um espago de
reflexao critica. Com os planos de expansdo, como transmissdes ao vivo e a
realizacdo de eventos em espacos publicos, ha uma expectativa de que o alcance
e a visibilidade do projeto contribuam para consolidar a dimensao
transformadora da da universidade no seu contexto local.
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1. INTRODUGAO

As Tecnologias Digitais de Informagao e Comunicacao (TDIC’s) e as midias
sociais tornaram-se essenciais em nossa sociedade. As TDIC’s incluem
dispositivos conectados a internet que ampliam as possibilidades de comunicagao
(VALENTE, 2013). VALENTE (2013) descreve as TDIC’s como a convergéncia de
varias tecnologias digitais que geram novas formas de interagdo. Nesse contexto,
as midias sociais sao fundamentais para a criagdo e compartilhamento de
informacdes, fortalecendo as relacdes sociais no ambiente digital (TOMAEL;
ALCARA; DI CHIARA, 2005).

Dessa forma, com o mundo cada vez mais interconectado, as pessoas
buscam tecnologias para aprimorar suas atividades diarias. Essas inovag¢des sao
essenciais para as transformacbdes na organizagcdo e no funcionamento da
sociedade, dando origem ao que chamamos de sociedade da informagao (ROZA,
2020).

Segundo ARAUJO (2018), as midias sociais sdo parte integrante do
cotidiano da sociedade e possuem um grande potencial para aplicagdes
educacionais devido as suas ferramentas criativas e modernas, que permitem
interacbes sociais. Dessa forma, € possivel entender o ambiente digital
proporcionado pelas redes e seus usuarios como um espago com potencial para a
aprendizagem nao formal (IBIAPINA; GONCALVES, 2023).

O aperfeigoamento das TDIC’s tem ampliado o impacto da divulgagéo
cientifica, que muitas vezes possui pouca visibilidade na midia tradicional
(ARAUJO et al., 2023). Para BUENO (2009), a divulgagdo cientifica envolve a
utilizacdo de recursos e técnicas para que a informacao cientifica, oriunda de
pesquisas e inovagdes, chegue ndo apenas a pesquisadores, mas também ao
publico em geral.

Nesse contexto, as redes sociais como Instagram e Facebook apresentam
potencialidades quando se trata do alcance de informacdes. Além dessas
ferramentas, o Spotify e outros canais vém ganhando espacgo principalmente na
utilizacdo de ferramentas como o podcast (ARAUJO et. al, 2023), que tem se
destacado como meio eficaz para ampliar o alcance e a democratizagao do
conhecimento cientifico.
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Portanto, o objetivo deste trabalho é relatar as tematicas desenvolvidas para
uma seérie de podcast, visando promover uma divulgacdo acessivel ao publico
geral com foco em temas ambientais. Nesse viés, discutiremos o processo de
planejamento, escolha e de como outros assuntos correlatos surgiram, além de
discutir sobre a importéancia de tematicas ambientais e de género para uma
educacao cientifica efetiva das comunidades em geral.

2. METODOLOGIA

O projeto de extensdao universitaria, Tecnologias de Informacdo e
Comunicagdo na Quimica - TICs, colabora com outros projetos do Programa
Quimica em Acéo, registrados na Universidade Federal de Pelotas, com foco no
uso de tecnologias para o processo de ensino e aprendizagem em espagos de
educacao formal e ndo formal. Desta forma, o relato das agdes desse trabalho é
um recorte de acdes situadas no todo que encontra-se em desenvolvimento. A
acao especifica que relatamos, esta voltada para a criagdo de um podcast, do
qual discutiremos como surgiram as definicbes e desdobramentos das duas
tematicas centrais.

A partir das gravagbes do podcast que teve inicio com as tematicas
“Preservagao ambiental” e “Mulheres na Ciéncia” foi possivel identificar a
demanda por discussbes que surgiram a partir da analise inicial dos dois
primeiros episodios. Essa estratégia se baseia na Observagao Participante (OP),
onde o pesquisador se integra ao ambiente e no contexto estudado, participando
ativamente das atividades cotidianas do grupo para entender e descrever os
fenbmenos de diversas formas (GIL, 2002).

Portanto, a partir desta proposta de abordagem e apos a escuta dos dois
primeiros episodios, pode-se perceber o surgimento de subtemas durante a
gravagao e a necessidade de aprofundamento de novas discussdes. Logo,
realizou-se o desmembramento destas tematicas, resultando em subtemas
especificos, o que assegurou uma variedade de temas com carater produtivo e
benéfico para o conteudo do podcast.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS
A partir dos temas iniciais e com base na gravagdo dos dois primeiros
episodios do podcast, foi possivel construir a Figura 1, que ilustra a organizagao

dos temas abordados e a derivagédo dos subtemas a partir dos principais.

Figura 1: Fluxograma dos Temas e Subtemas elaborados para o Podcast.
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Fonte: autoria prépria (2024)

A escolha das tematicas iniciais baseou-se em dois pontos: a necessidade
de adotar uma abordagem histérico-critica sobre a sociedade e sobre a
contribuicdo das mulheres na Ciéncia (FARY, 2021); e as pesquisas relevantes
dos professores da Universidade Federal de Pelotas, com o objetivo de promover
e divulgar o conhecimento cientifico produzido na instituicdo, considerando o
papel crucial da Quimica na compreensao e solugdo de desafios ambientais
(ASSAI et. al, 2023).

Nesse contexto, a abordagem da Ciéncia, Tecnologia, Sociedade e
Ambiente (CTSA) é essencial, pois permite que a comunidade avalie os impactos
da ciéncia e da tecnologia em contextos pessoais e sociais, promovendo uma
compreensao critica e abrangente. Ao adotar a perspectiva CTSA, busca-se
aprimorar as competéncias cognitivas e de cidadania, além de fomentar atitudes e
normas de conduta responsaveis, capacitando os cidaddos a serem ativos,
conscientes de seus direitos e deveres (FERNANDES; PIRES;
DELGADO-IGLESIAS, 2018) e comprometidos com a sustentabilidade e a
promogao da participacdo das mulheres na ciéncia.

Analisando o subtema “hortas urbanas”, nota-se que este resulta em uma
interagcao positiva com comunidades diversas ao promover praticas sustentaveis,
alinhado-se com a abordagem CTSA. A implementagao das hortas e a discussao
dessa tematica nao apenas abordam questbes ambientais e de seguranca
alimentar, mas também promovem o espirito comunitario e o aprendizado
colaborativo sobre praticas ecoldgicas e saudaveis.

De maneira semelhante, o subtema “fake news” destaca a importancia de
uma abordagem CTSA ao ressaltar a necessidade de alfabetizagdo midiatica para
uma compreensado mais critica da informacdo. A capacidade de discernimento
entre informacdes verdadeiras e falsas é imprescindivel para assegurar a tomada
de decisdes pelos cidadaos, além da participacao ativa dos mesmos em debates
sobre questdes cientificas e sociais, promovendo cidadania coletiva e sujeitos
éticos e responsaveis.

4. CONSIDERAGOES FINAIS
A divulgacao cientifica € essencial como meio de interacdo entre ambiente

académico e comunidades. O podcast tem se mostrado uma ferramenta digital
relevante para promogao de tecnologia e ciéncia, de modo que possibilita a
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democratizacdo do acesso a informacao, além de ser uma plataforma dinamica
que atrai publico diverso, principalmente, o publico jovem.

O processo de concepcao dos temas e a inclusdo de assuntos correlatos
demonstraram a versatilidade de formato do podcast, como uma ferramenta
poderosa para a divulgacéo cientifica, acessivel, eficaz e capaz de atender a
demanda de interesses das comunidades.

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ARAUJO, Joana Ferreira de; SILVA, Alzira Karla Aratjo da; AUTRAN, Marynice
de Medeiros Matos; TELMO, Flavia de Araujo. Divulgagao cientifica e Podcast:
disseminagdo do conhecimento cientifico na Ciéncia da Informacdo. Brazilian
Journal of Information Science, n. 17, p. 45, 2023.

ARAUJO, Robson Victor. O uso de redes sociais como pratica no ensino de
histéria. Jamaxi, v. 2, n. 1, 2018.

ASSAI, Natany Dayani de Souza, MOREIRA; Pedro Henrique Raposa; DE
SOUZA, Emanuelle Alcantara Fernandes Malvdo; ARRIGO, Viviane. Prazer,
Ciéncia! Um podcast para divulgagdo cientifica. Ensino e Tecnologia em
Revista, v. 7, n. 1, p. 337-351, 2023.

BUENO, Wilson da Costa. Jornalismo cientifico: revisitando o conceito. In: Victor,
C., Caldas, G., e Bortoliero, S.(org.). Jornalismo cientifico e desenvolvimento
sustentavel. All Print, 2009. p.157-178.

FARY, Bruna Adriane. Educagao Quimica no Antropoceno. Tese (Doutorado em
Ensino de Ciéncias e Educagdo Matematica) - Universidade Estadual de
Londrina, Londrina/PR. 2021.

FERNANDES, Isabel Marilia Borges; PIRES, Delmina Maria;
DELGADO-IGLESIAS, Jaime. Perspetiva Ciéncia, Tecnologia, Sociedade,
Ambiente (CTSA) nos manuais escolares portugueses de Ciéncias Naturais do 6°
ano de escolaridade. Ciéncia & Educagao (Bauru), v. 24, p. 875-890, 2018.

GIL, Antdnio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. Editora Atlas, 2002.

IBIAPINA, Vinicio Francisco; GONCALVES, Monique. Instagram: Uma proposta
digital para o ensino de quimica e divulgacédo cientifica. Revista Docéncia e
Cibercultura, [S. I.],v. 7, n. 1, p. 01-25, 2023. DOI: 10.12957/redoc.2023.66274.

ROZA, Rodrigo Hipdlito. O papel das tecnologias da informagdo e comunicagao
na atual sociedade. Ciéncia da Informacgao, v. 49, n. 1, 2020.

TOMAEL, Maria Inés; ALCARA, Adriana Rosecler; DI CHIARA, Ivone Guerreiro.
Das redes sociais a inovacao. Ciéncia da informacgao, v. 34, p. 93-104, 2005.

VALENTE, José Armando. Integracao curriculo e tecnologia digitais de informagao
€ comunicagao: a passagem do curriculo da era do lapis e papel para o curriculo
da era digital. In: CAVALHEIRI, A.; ENGERROFF, S. N.; SILVA, J. C. (Orgs.). As
novas tecnologias e os desafios para uma educagdao humanizadora. Santa
Maria: Biblos, 2013.

101



SUPERAVIT CASEIRO: UM EIXO ENTRE JORNALISMO ECONOMICO E A
EDUCACAO FINANCEIRA DA SOCIEDADE
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2Universidade Federal de Pelotas - rittergaucho@gmail.com

1. INTRODUGCAO

Esse projeto busca contribuir para a alfabetizagao financeira da populagéo por
meio de informacdes relativas a economia doméstica. O nome “Superavit Caseiro”,
indica as publicagbes em jornalismo econémico voltadas a economia familiar no eixo
das editorias de noticias, reportagem, investimentos, opinido, entrevistas e perfil, cada
modalidade de texto € voltada a um objeto de interesse publico como observado em
BASILE (2011). “Em geral, quem se interessa por jornalismo econdémico ja esta
informado sobre os demais temas que compdem a vida cotidiana de todos nds. Ou
seja: ja se satisfez com as noticias sobre esportes, geral, politica, variedades e muitas
outras” (BASILE, 2011).

O projeto de extenséo da Universidade Federal de Pelotas é realizado pelo curso
de Jornalismo desde de margo de 2022 sob coordenacédo do professor do curso de
Jornalismo do Centro de Letras e Comunicagao (CLC) da Universidade Federal de
Pelotas, Dr. Eduardo Ritter.

O objetivo do site e rede social do projeto “Superavit Caseiro” € informar o publico
acerca da economia, investimentos e finangas pessoais possibilitando o contato da
sociedade a temas de suporte ao desenvolvimento financeiro por meio da educacgao
e informagdo econbmica, democratizada com a chegada do jornalismo on-line
(CALDAS, 2010).

Professores, servidores, alunos e colaboradores convidados contribuem com a
producao de conteudos no site e rede sociais oficiais do projeto, contribuindo assim,
com o aprendizado em gerenciamento de recursos financeiros pelas familias através
do jornalismo digital (FERRARI, 2014). O projeto de extensado trabalha no eixo de
problematicas como o endividamento e a falta de planejamento financeiro das familias
a partir de uma editoria base do jornalismo. “O jornalismo econdmico tem a mesma
idade da imprensa” (CALDAS, 2010).
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2. METODOLOGIA

Participantes do projeto enviam suas sugestdes de pauta para a produgao de
informacgdes no site ou conteudo para redes sociais. Este passo impede que 0 mesmo
assunto seja tratado pelos extensionistas em suas atividades simultaneas, o que
possibilita a diversificagao das producdes entre as editorias disponiveis para o projeto.
Assim que aprovado pelo coordenador, a sugestdo de pauta e conteudo sé&o
produzidas e entregues dentro do cronograma estipulado de seus respectivos canais
de comunicagéao (site ou instagram). Os conteudos passam pela revisdo de alunos
responsaveis pela edi¢do dos textos junto ao coordenador do projeto, que realiza as
publicagbes. As produgdes seguem as diretrizes definidas pelo projeto, respondendo
as duvidas levantadas e que justificam a existéncia de um projeto em comunicagéo
(MARTINO, 2018).

Neste processo, a comunicagao verbal e n&do verbal inclui os objetivos e métodos
empiricos definidos pelo projeto e demonstrados pela reunido convocada pelo
coordenador. As publicagdes sido avaliadas pelo coordenador que disponibiliza
feedbacks, agenda de reunides e envia informativos pelo canal de comunicagédo no
grupo on-line plataforma de comunicagdo Whatsapp.

Além da avaliacdo do coordenador, estatisticas e métricas do site e rede social
do projeto levantam diretrizes junto a interagao e reacgdes da sociedade acerca dos
conteudos publicados, o que também € essencial para as definicdes de publicagdes
futuras e avaliagdo do trabalho com a interacdo entre os extensionistas dentro do
jornalismo digital que “pressupde curiosidade, senso agugado de ética, mesticagem,
humor, um escutar, mais do que falar, um compartilhar visceral, organico” (FERRARI,
2014).

As informagdes e conteludos elaborados pelos participantes do projeto
desenvolvem a produgdo de graduandos e colaboradores nas produgdes em
jornalismo econdmico, assim como agrega no portfélio profissional e praticas
laboratoriais em jornalismo econémico. A comunidade se beneficia ao entrar em
contato com material académico que, ao obedecer critérios de produgao profissional
de informagdes, garante o acesso a produgdes que auxiliam na educacgao financeira
das familias. “No jornalismo econémico vocé estara escrevendo para pessoas que, de
um jeito ou de outro, estdo interessadas em dinheiro: como produzir, consumir, poupar
e investir dinheiro” (BASILE, 2011).
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3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A ativagéo das redes sociais foi efetivada desde o inicio da vigéncia da atual
bolsa da Pro-Reitoria de Extensdo e Cultura (PREC) da Universidade Federal de
Pelotas (UFPel). A partir destas atividades em rede social, ha o levantamento e
demonstragdo dos resultados alcangados através dos conteudos publicados até a
data de producao deste resumo expandido.

Ao serem questionados sobre a relevancia e didatica dos materiais produzidos
pelo projeto de extensdo, os alunos descrevem os conteudos publicados como
interessantes e Uteis a vida académica e profissional. A governanga corporativa, tema
de um dos videos que explica o conceito e seus principios, foi apontada, por uma das
seguidoras, como um assunto estudado para a prova da primeira edigao do Concurso
Nacional Unificado (CNU) em 2024.

A linguagem simples e objetiva também é destacada pelos seguidores que
relatam facilidade em compreender temas econdmicos com a introdugéo de imagens,
texto roteirizado e trilhas sonoras, mecanismos utilizados para a produgdo em
webjornalismo. Por outro lado, extensionistas valorizam a metodologia de produgao
das informag¢des com o revezamento de pautas e publicagbes por membro, o que
garante o suporte a conciliagdo a vida académica e a elaboracdo de materiais
qualificados.

As métricas de interacéo, perfil e alcance do instagram (@superavitcaseiro)
indicam, desde o inicio das atividades em 15 de abril de 2024, uma média de 3 mil
visualizagbes por més. Os dados provenientes do site e rede social contemplam os
impactos do alcance das publicagdes. “[...] O jornalismo digital, modalidade que surge
com a tecnologia das redes, da qual a internet € o maior paradigma” (BARBOSA,
2007).

No periodo analisado (de 15 de abril a 10 de setembro), 1279 contas foram
alcangadas com visitas ao perfil do projeto no instagram. 38,2% das visualizagbes sé&o
de ndo seguidores, enquanto os 135 seguidores do projeto, s&o responsaveis por
61,8% das visualiza¢des no perfil. Os seguidores s&o, na maioria, mulheres (56%) em
relacdo aos homens (43,9%).

Interagcdes, numero de contas que curtem, comentam e partilham o conteudo,
sdo divididas entre 38 perfis de seguidores e 12 de n&o seguidores no total de 50

perfis individuais em interacdo durante os meses de junho, julho e agosto.
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A partir de dados emitidos pela ferramenta “Jetpack” do WordPress, contata-se
que o projeto obteve 167.501 visualizagbes desde seu inicio, 28.623 acessos
aconteceram no site do Superavit Caseiro entre abril e setembro de 2024. Estados
Unidos, Portugal, Angola e Japao sucedem o Brasil respectivamente na lista de
visualizagédo por nagdes, o que demonstra a universalidade dos assuntos abordados
pelas paginas do projeto. 17.463 mil visitas foram registradas entre todos os paises
que figuram na lista. A globalizagdo no alcance das publicagdes indica a proximidade
das comunidades a assuntos de interesse publico como a economia familiar. “Outro
valor-noticia fundamental da cultura jornalistica é a proximidade, sobretudo em termos

geograficos, mas também em termos culturais” (TRAQUINA, 2020).

4. CONSIDERAGCOES

O projeto € bem sucedido em produzir conteudos voltados a educacgéo financeira
para a sociedade ao mesmo tempo em que capacita extensionistas vinculados a
produgdo em jornalismo econdmico. A ativacdo das redes sociais implicou em mais
visualizagdo para o projeto, mas ainda €& necessario desenvolver uma maior
publicidade a partir do trafego organico de conteudos nas redes sociais do projeto.
Desta forma, identifica-se a necessidade de continuidade dos objetivos das atividades
ja programadas, mas com o foco no alcance de um numero maior de pessoas. Este
objetivo segue até que o projeto se consolide ainda mais como um polo de educagéo
financeira e informagao na Universidade Federal de Pelotas.
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OFICINA DE ANIMAGAO: RELATO DE EXPERIENCIA
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1. INTRODUCAO

Este relato de experiéncia académica visa apresentar a oficina de animacéo,
concebida como um projeto piloto que da continuidade a oficina de cinema e
audiovisual oferecidas pelo Nucleo de Produgdo Audiovisual OfCine (NPA-
OFCINE/IFRS), do Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Rio
Grande do Sul (IFRS), Campus Rio Grande. Destinada a adolescentes com
idades entre 11 e 17 anos, a iniciativa foi realizada em parceria com o Instituto
Cultural Filhos de Aruanda (IFCA), um ponto de cultura situado no Bairro Getulio
Vargas (BGV), na cidade de Rio Grande."a énfase do ICFA é a cultura viva, a
educacao, a solidariedade, o esporte, 0 meio ambiente e a defesa de direitos por
acreditar que essas agdes transformam vidas" (INSTITUTO FILHOS DE
ARUANDA, 2024).

Desde 2018, o NPA-OFCINE tem como uma de suas principais atuacoes a
oferta gratuita de oficinas voltadas para cinema, audiovisual e animagé&o, abertas
ao publico de Rio Grande e regido, atendendo diversos formatos e publicos. As
modalidades de oficinas incluem formatos de curta, média e longa duragéo, cuja
escolha é baseada nas diversas possibilidades de participantes e na duragao das
atividades. Em particular, a oficina de Animacdo, voltada para criangas, nao
necessariamente segue os mesmos objetivos das oficinas para outros publicos,
sendo por isso estruturada em um formato de curta aplicagdo. O foco dessas
atividades €& promover a aproximacdo da comunidade com o cinema € 0
audiovisual, integrando-a ao Instituto Federal e ao universo cinematografico, o
que pode eventualmente se converter em uma fonte de renda. O projeto
proporciona aos participantes um primeiro contato com os aspectos praticos da
animacao, além de fundamentos tedricos e técnicos, visando a uma compreensao
integral do processo de produgao animada.

As atividades foram conduzidas por trés estudantes do curso de Cinema de
Animacao da Universidade Federal de Pelotas, sob a orientacdo da professora e
artista visual Raquel Andrade Ferreira. Compreendendo que o publico-alvo era
formado por adolescentes de 11 a 17 anos, optou-se por uma oficina semanal,
com sete encontros, permitindo a exploracdo de diferentes técnicas a cada
sessdo. Essa abordagem considera a possibilidade de auséncia de alguns alunos,
garantindo que todos possam participar da experiéncia de forma continua. Assim,
o NPA-OFCINE/IFRS se destaca na oferta de oficinas que visam democratizar a
producdo audiovisual na regido sul do Brasil e fomentar a geragéo de renda nas
comunidades atendidas.

O objetivo principal era habilitar os estudantes nas técnicas de animagao,
fornecendo-lhes o0s conhecimentos necessarios para aplica-las de forma
autbnoma, permitindo que exergcam seu lado artistico em casa, escola etc.
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Durante o curso, foram aplicadas semanalmente, diferentes técnicas, ferramentas
e meétodos, visando possibilitar que, independentemente das condi¢cbes de cada
aluno, pudessem continuar desenvolvendo suas habilidades criativas em casa ou
em outros ambientes educacionais. Essa abordagem buscava estimular
potenciais animadores, considerando realidades diversas, como a condigao
financeira, o acesso a ferramentas artisticas, a proximidade com técnicas de
animacgao e a possibilidade de aprimoramento técnico. Além disso, foi explorada a
viabilidade de transformar essas técnicas em uma fonte de renda, bem como a
possibilidade de aprofundamento tedrico, artistico e técnico.

2. METODOLOGIA

A oficina de animacao foi estruturada em sete encontros praticos, realizados
semanalmente, cada um dedicado a exploracdo de uma técnica ou aspecto
especifico da animacado. Um plano de ensino detalhado foi desenvolvido, com o
objetivo de proporcionar uma construgdo gradual e sistematica dos
conhecimentos, respeitando as vivéncias prévias e o repertério cultural dos
estudantes. Durante as aulas, foram exibidos curtas-metragens, videoclipes,
vinhetas e fragmentos de séries animadas, cujo propésito era fornecer uma base
tedrica e estética, além de incentivar a pratica.

As técnicas de animacdo abordadas incluiram taumatropio, flipbook,
animacgado quadro a quadro (frame-by-frame), animagao stop-motion e mixed
media. Essas técnicas foram aplicadas em atividades praticas centradas nos
principios fundamentais da animagao, como Squash and Stretch, Anticipation,
Straight Ahead Action and Pose to Pose, Ease In and Ease Out, Arcs e Timing. A
selegdo dessas técnicas tinha como objetivo demonstrar a evolugdo histérica das
praticas animadas, desde suas origens até suas formas contemporaneas. A
diversidade de abordagens destacou a pluralidade de técnicas e a maneira como
a animacgao se transforma ao longo do tempo. Thomas e Johnston (1981, p. 47)
observam que "os doze principios da animagdo, como compressido e
alongamento, movimento secundario e antecipagao, foram desenvolvidos pelos
animadores da Disney para garantir que os personagens fossem mais criveis e
suas acobes, mais fluidas e naturais". Durante a oficina, as atividades praticas
foram facilitadas pelo uso da mesa de luz e por um aplicativo de stop-motion
instalado nos dispositivos mdveis dos alunos.

Uma vez que os estudantes ja haviam participado de uma oficina de cinema
e audiovisual anteriormente, promovida por outros membros do NPA, foi decidido
dar continuidade ao trabalho com a mesma turma, agora focando na animagao
propriamente dita. No inicio das aulas, foi realizado um levantamento sobre o
conhecimento prévio dos alunos em relagcdo a jogos, longas-metragens de
animacgao, séries animadas mainstream e até mesmo conteudo de redes sociais.
Esse diagndstico inicial serviu para aproximar os conteudos propostos dos
interesses dos alunos, aumentando o engajamento nas atividades praticas.

Diante da dificuldade criativa apresentada por alguns estudantes, foram
propostas atividades que ja continham uma descri¢do prévia dos movimentos e
suas aplicagbes. Os alunos foram orientados a seguir o processo de animagéao
quadro a quadro, para entenderem melhor o funcionamento técnico, antes de
serem estimulados a criar livremente. A parte expositiva da oficina foi mantida
curta e objetiva, com o acompanhamento individualizado durante a pratica. A
cada etapa, os alunos eram auxiliados em suas mesas, com orientagcdes sobre as
dificuldades encontradas. Além disso, videoclipes de animagao, sugeridos pelos

107



proprios alunos, eram exibidos ao fundo, proporcionando um ambiente mais
agradavel e estimulando a criatividade e o interesse pelo universo da animagao.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Durante o desenvolvimento da oficina, constatamos que as criangas
apresentavam dificuldades criativas no que se refere a elaboracdo das acoes e
movimentos para a animagdo. No entanto, a medida que o dialogo com os
participantes se intensificava, essa dificuldade foi sendo progressivamente
superada. Com o avancgar das aulas, identificamos que seria mais produtivo
propor exercicios previamente estruturados, uma vez que isso proporciona maior
conforto as criangas, eliminando a pressédo associada a criagdo espontanea e
reduzindo os obstaculos relacionados a criatividade.

Paralelamente, observamos que o vinculo com os alunos se estreitava
conforme a oficina avangava. O processo de ensino tornou-se mais eficiente, e o
dialogo mais eficaz, com o passar das semanas, facilitando a condugédo das
atividades. Embora algumas aulas tenham sido postergadas em decorréncia de
fatores externos, como condi¢cbes climaticas adversas e problemas internos,
conseguimos executar todas as sete aulas programadas, com as devidas
adaptacdes, de forma a garantir o cumprimento dos objetivos da oficina,
ajustando-a a realidade de cada participante.

4. CONSIDERAGOES

Como resultado das oficinas, foram produzidas animagdes curtas, com
duragdo equivalente a gifs, de no maximo dois segundos para cada exercicio.
Essas animacgdes foram exibidas tanto para os pais dos alunos quanto para o
Instituto Aruanda, recebendo uma resposta muito positiva. Os pais apreciaram a
experiéncia proporcionada pela oficina, e os alunos através do resultado dos
trabalhos.

Acreditamos que o objetivo principal, de proporcionar aos alunos uma
compreensao dos principios da animacgao e suas aplicabilidades, foi alcangado. A
partir dessa base, os estudantes agora possuem as ferramentas necessarias para
continuar praticando em casa, caso desejem. Além disso, o formato das oficinas
mostrou-se eficaz, podendo ser replicado em futuros projetos destinados a outros
espacgos e grupos de criangas, favorecendo a expanséo e o fortalecimento de
vinculos com outras instituicoes.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho tem como objetivo apresentar e divulgar o processo de
criacdo da TV UFPEL, uma plataforma de televisdo em construgado, desenvolvida
pelo curso de Jornalismo da Universidade Federal de Pelotas (UFPEL). Essa
iniciativa busca consolidar um espaco institucional estratégico para a divulgagao
das acbes da universidade, promovendo a interacdo entre as comunidades
académica e local, contribuindo para a disseminagado de conhecimento, cultura e
eventos. O projeto de extensdo TV UFPEL Online funciona como uma ferramenta
de aprendizado pratico em telejornalismo, proporcionando aos alunos
experiéncias reais em producao audiovisual e praticas jornalisticas. Além de
melhorar a comunicagado entre a universidade e a comunidade de Pelotas, a
plataforma destaca eventos académicos, atividades culturais e producgdes
cientificas, contribuindo assim para a extensao universitaria.

Atualmente, o projeto estda em funcionamento com a produgcédo do programa
Educacdo Em Pauta', que promove debates sobre educagdo. Em breve, novos
programas, como o Em Pauta TV, serdo integrados a grade, abordando temas
relevantes da atualidade e fortalecendo o carater informativo e educativo da
iniciativa. Nesse sentido, REZENDE (2000) destaca que o telejornalismo deve
abordar temas contemporaneos com agilidade, permitindo uma conexao direta
com eventos recentes da sociedade. Essa abordagem n&o apenas enriquece a
grade de programacgado, mas também reforga o papel do telejornalismo como
ferramenta de integragdo social e educativa. Outros programas em
desenvolvimento visam diversificar conteudos e ampliar o alcance do projeto,
tornando-o uma referéncia em comunicacgao institucional e comunitaria.

Além disso, o projeto oferece aos alunos uma oportunidade de experiéncia
pratica valiosa em telejornalismo, alinhando-se as contribuicées de CARRAVETTA
(2009), que reforga a importancia das disciplinas tedricas para o entendimento do
fazer televisivo. Nesse contexto, a pratica € fundamental, pois sustenta o
conhecimento técnico e o cotidiano de uma redacéao, preparando os alunos para a
atuacdo no mercado de trabalho. NEGRINI e ROOS destacam que “a teoria
proporciona bases conceituais sobre o suporte e os modos de fazer TV, além de
abordar todas as questdes que perpassam o telejornalismo” (NEGRINI E ROOS,
2017, p. 69).

' Educagdo em Pauta é um programa voltado a discussdes sobre temas relacionados a educagdo, abrangendo
desde o ensino primario até o ensino superior. Apresentado pela aluna do curso de Jornalismo Isabela Spieker
e pelo egresso William Machado, o programa ¢ o pioneiro na programacao da TV UFPEL, sendo a inica
producdo atualmente em atividade, definindo o formato inicial da grade de programacao.
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Essa integracao entre teoria e pratica prepara os estudantes para inovar no
campo do jornalismo, assegurando que estejam aptos para os desafios da
profissdo. Assim, a TV UFPEL se configura como um espago essencial para a
formagdo de novos profissionais, contribuindo para a educagéo e a cultura na
regiao.

2. METODOLOGIA

A metodologia utilizada para o desenvolvimento do projeto de extensdo TV
UFPEL Online segue o método experimental?, proposto por GIL (1999), adaptado
as necessidades de um projeto de comunicagao digital institucional. O processo
comegou com a construcdo de um projeto piloto, denominado Educagdo em
Pauta, atualmente a unica produgao em atividade, que define o formato inicial de
uma programacédo jornalistica voltada para a web, produzida nos estudios do
curso de Jornalismo da UFPEL, localizados no Campus Anglo.

A producdo de conteudo envolve reunides de pauta periddicas, que contam
com a participagcdo de membros da universidade, como professores e alunos.
Essas reunides buscam identificar temas e acontecimentos relevantes para a
comunidade académica e externa. A metodologia de produgdo segue o0s
principios técnicos e éticos do telejornalismo, conforme descrito por NETO e
SILVA (2021), proporcionando aos alunos uma experiéncia pratica valiosa. As
transmissdes incluem programas em formato de entrevistas com especialistas em
areas de relevancia da sociedade, como a educacgao, por exemplo, além de
eventos gravados e ao vivo, com o objetivo de engajar o publico interno e externo
a universidade.

O processo de aprendizagem dos alunos ocorre de forma integrada as
atividades de producdo audiovisual, que, por meio de uma parceria, sao
veiculadas na TV Camara de Pelotas. Isso garante que eles desenvolvam
habilidades essenciais em apuragao, producao de noticias, entrevistas e direcéo
de conteudos, de acordo com os principios destacados por BONASIO (2002).
Esse ciclo continuo de capacitacdo e pratica € fundamental para assegurar a
qualidade das producdes e a eficacia da comunicacgao institucional da UFPEL.

Dando continuidade a proposta de interacdo e engajamento, a TV UFPEL
Online ja possui uma programacéo ativa, com novos programas em planejamento.
Entre os atuais e futuros, destacam-se producbes focadas em educacéo,
comunicagdo, noticias, esportes e cultura. O Educagdo em Pauta, programa
semanal que discute os desafios e conquistas da area educacional, sera
complementado pelo Podcast Educomunicagdo em Foco, em desenvolvimento,
que trard debates sobre educagdo e comunicacdo. O Em Pauta TV, telejornal
quinzenal que aborda temas de relevancia regional, como saude e eventos
culturais, tera o Boletim Informativo UFPEL como reforco, trazendo atualizacbes
institucionais e académicas.

Na area de extensado, o Extensdo UFPEL, destacara Projetos de Extensao
que aproximam a universidade da comunidade. Ja o SIIEPE Informa, também em
desenvolvimento, cobrira a SIIEPE com transmissdes ao vivo e reportagens sobre
inovagdes. No campo esportivo e cultural, o Esporte Institucional acompanhara as
competi¢des universitarias, promovendo o esporte, enquanto os Minutos Culturais

% Para Gil (2007), a pesquisa experimental consiste em determinar um objeto de estudo, selecionar as
variaveis que seriam capazes de influencia-lo, definir as formas de controle e de observagdo dos efeitos que a
variavel produz no objeto.
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apresentardo breves conteudos sobre eventos e manifestacbes culturais da
cidade e da universidade, intercalados na programacéo principal.

Por fim, o Informativo Institucional produzira videos curtos sobre temas
importantes, como inicio das aulas e comunicados oficiais, conforme a demanda.
Com essa programacao diversificada, a TV UFPEL visa enriquecer o
conhecimento, a cultura e o dialogo entre a universidade e a comunidade.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A criagédo e o desenvolvimento do projeto de extensdo tém gerado impactos
positivos tanto na formagdao académica dos alunos quanto na comunicagao
institucional da universidade com a comunidade externa. No ambito académico, a
TV UFPEL ONLINE configura-se como um ambiente de pratica essencial para os
estudantes do curso de Jornalismo, proporcionando-lhes a oportunidade de
aplicar seus conhecimentos em situagdes reais de produgao telejornalistica. O
trabalho pratico propicia o desenvolvimento de habilidades técnicas e de
apuragao jornalistica, conforme discutido por PATERNOSTRO (1991),
contribuindo diretamente para a formacéo de profissionais mais completos e aptos
para o mercado de trabalho.

Além disso, o projeto fortalece o papel da universidade como um polo de
integracdo e comunicagdo com a comunidade de Pelotas. Um exemplo disso é a
presenca das producdes Educacido em Pauta, que conta com sete episodios até a
conclusao deste trabalho, e Em Pauta TV, ambas ja integradas a programacéao da
TV Cémara de Pelotas. Esses programas abordam temas de interesse publico e
reforcam a importancia do projeto como um canal de divulgagdo das agdes
académicas e culturais da universidade. Futuramente, ao integrar a grade de
programacao da TV UFPEL, o Em Pauta TV contribuirda para a promogao da
interacado entre a universidade e a sociedade, o que é crucial para fortalecer os
vinculos entre a Universidade Federal de Pelotas e a comunidade local. Como
aponta YORK (2006), a televisdo exerce um impacto emocional e social
significativo no publico, tornando esse canal de comunicagdo ainda mais
relevante.

4. CONSIDERAGOES

A TV UFPEL Online se consolida como uma ferramenta estratégica para
modernizagdo da comunicagdo institucional da Universidade Federal de Pelotas.
Ao integrar atividades académicas e comunitarias, o projeto amplia o alcance e a
eficacia da comunicagdo entre a universidade e a sociedade, promovendo um
fluxo constante de informacgdes e incentivando o engajamento da comunidade
com as atividades académicas, culturais e cientificas da UFPEL. MACIEL (1995)
destaca que o jornalismo televisivo tem como objetivo ndo apenas informar, mas
também engajar e educar, o que reflete uma das premissas fundamentais da TV
UFPEL Online.

Com a inclusdo de novos programas em sua grade, a TV UFPEL Online
fortalece seu papel como um veiculo de comunicagao acessivel, diversificado e
educativo, contribuindo diretamente para a missédo da universidade de promover o
desenvolvimento social e cultural da regido. Esse crescimento constante garante
mais oportunidades de aprendizado e colaboragdo tanto para os estudantes
quanto para a comunidade.
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No futuro, a TV UFPEL sera ainda mais relevante para a comunidade
académica e local, desempenhando um papel fundamental no desenvolvimento
dos alunos e na conexao com a cidade de Pelotas. Por meio de programas como
o Educacdo em Pauta, os alunos terdo a oportunidade de realizar atividades
praticas, adquirindo experiéncia no campo do jornalismo e explorando novas
técnicas e inovagbes, como abordagens narrativas diferenciadas e métodos
avancados de edicdo. Esse contato direto com a pratica profissional permitira que
as producgdes académicas ganhem ainda mais visibilidade, fortalecendo o dialogo
entre a universidade e a comunidade local, e garantindo um impacto positivo e
duradouro para todos os envolvidos.
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1. INTRODUGAO

Criado dentro do Nucleo de Editora e Livraria da UFPel, setor vinculado ao
Gabinete da Vice-Reitoria, o projeto unificado “Inser¢ao Académica na produgéo,
divulgacao e comunicacao de livros e produtos com a marca Linha UFPel”, mais
conhecido como Linha UFPel, atua prioritariamente nos eixos de extensio e
ensino e funciona como espago de aprendizagem pratica, no qual alunos de
graduagéo se envolvem nos processos de produgao, divulgagdo e comunicagao
de produtos com a marca UFPel, permitindo o envolvimento da comunidade
interna e externa e a disseminag&do dos valores da nossa instituigdo. O projeto
completou cinco anos de atuagdo em agosto de 2024, tendo langado oficialmente
seus primeiros produtos por ocasidao do aniversario de 50 anos da UFPel, em
2019.

No presente momento, a equipe € formada por duas discentes bolsistas
graduandas do Design Grafico (uma bolsista de extenséo, autora deste trabalho,
e outra com bolsa via Fundagao Delfim Mendes da Silveira, bancada pelo projeto,
que atua na diagramagao de livros), além de servidores técnico-administrativos
em educacédo e docentes da UFPel, que conduzem o andamento do projeto e
suas acoes. As atividades realizadas pela bolsista de extensao incluem: a criagao
de produtos fisicos com a identidade visual da universidade, o desenvolvimento
de campanhas, a redagao de releases, o gerenciamento das redes sociais € a
criacdo de videos de divulgagao (PACCANARO, 2022), os quais serdao o tema
deste resumo expandido.

A partir do crescimento exponencial do consumo de videos curtos,
impulsionado especialmente pela pandemia de Covid-19 o presente artigo
objetiva descrever e avaliar o desempenho deste tipo de conteudo no Instagram
da Linha UFPel. Durante esse periodo, tal rede social tornou-se intermediadora
da maior parte dos contatos entre a Linha e publico, estreitando a relagédo com a
comunidade académica da UFPel e, consequentemente, aumentando as
interacdes e vendas dos produtos (BUNILHA, 2021).

2. METODOLOGIA

De carater quantitativo e exploratorio, este trabalho parte de relatos de
experiéncia na atuagao pelo projeto, mas possui também um viés quantitativo ao
partir dos dados de desempenho fornecidos pelo Meta Business, plataforma
online que facilita o gerenciamento de atividades e insights do Instagram e
Facebook no levantamento de algumas informacdes a respeito do uso das recém
citadas plataformas.
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3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Desde sua criacdo em 2019, a Linha UFPel se faz presente no Instagram,
onde soma mais de 5.000 seguidores. Ainda que seja um numero satisfatorio e
que ja gera um bom retorno, vé-se a oportunidade de alcangar mais usuarios,
uma vez que a comunidade interna da instituicAdo € constituida por 20.827
discentes, 1.356 docentes e 1.332 servidores técnicos administrativos (UFPEL,
2023), recebendo novos ingressantes a cada semestre.

A atuacdo dos bolsistas anteriores comprova a importancia e eficacia da
constancia de postagem e variagao dos formatos, destacando os videos curtos,
que comecgaram a ser produzidos em 2021 e obtiveram mais de 16 mil
visualizagdes, conforme apontam os insights do Meta Business. Tais resultados
sdo reflexo da ascensdo exponencial das plataformas de mini-clipes, que vém
impactando diretamente no consumo de conteudo e, como consequéncia, no
consumo de produtos pelos usuarios. Segundo a Firework (2024), usuarios do
Instagram gastam em média 53 minutos por sessao assistindo Reels (home dado
ao recurso de videos curtos da plataforma em questdo), os quais possuem
engajamento 49% maior em relagao aos demais tipos de postagem.

Pensando nisso, desde julho de 2024, voltou-se a se produzir conteudos
neste formato, variando entre videos continuos e stop motions mostrando tanto os
produtos, quanto o Nelu (Nucleo de Editora e Livraria da Universidade Federal de
Pelotas), onde a Linha esta sediada. O objetivo € aproximar o publico do nosso
espaco, convidando-o a conhecé-lo, e despertar desejo pelos produtos, que
possivelmente sera retornado em engajamento (principal objetivo da Linha) e,
consequentemente, em venda e circulacido de produtos.

Em relacdo ao tratamento dos videos, busca-se sempre manter uma
consisténcia identitaria, colaborando para a associacédo e familiaridade da marca
pelo publico (WHEELER, 2009). Dessa forma, costuma-se utilizar fundos
texturizados, audios animados e dar énfase visual ao invés de textual,
caracteristicas também implementadas nos demais formatos divulgados pelo
projeto.

Até o momento foram criados 4 videos, que somam 12.028 visualizagbes e
487 interagdes. As produgbes em questdo mostram a chegada dos moletons,
novos estojos e lapis, adesivos em diferentes espacos da UFPel, e a loja fisica
(Figura 1).

Figura 1: Capas dos Reels
Fonte: Instagram @linhaufpel
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Sendo assim, a partir dos dados apresentados pelas pesquisas e dos
resultados alcancados, entende-se que explorar a mistura de formatos permite
que as marcas mantenham os consumidores interessados e incentivados a
participarem ativamente nas plataformas de midias sociais (ASHLEY; TUTEN,
2014), conforme é explicitado no desempenho dos ultimos 90 dias (entre 9 de
julho e 6 de outubro de 2024), em que a conta do Instagram da Linha UFPel
obteve 126.547 visualizagbes, sendo 27,5% nao seguidores, e alcangou 19.707
contas. (Figura 2)

Figura 2: Insights Instagram Linha UFPel
Fonte: Instagram @linhaufpel

4. CONSIDERAGOES

A partir dos dados levantados, pode-se concluir que os videos curtos
colaboram para o alcance de novos usuarios e devem continuar sendo
produzidos, afinal €& wuma forte estratégia de comunicagao/divulgagao
considerando o tempo médio diario de consumo deste formato de conteudo.
Entende-se que, além de despertar desejo de compra, os videos colaboram com
o proposito do projeto de influenciar a comunidade a “vestir a camiseta” da UFPel,
criando um senso de identidade da instituicio.

Além dos impactos institucionais, a bolsista e autora deste resumo percebe
que a criagao deste tipo de midia dindmica, pouco explorada dentro de sala de
aula, contribui para o estimulo de criatividade e concepc¢ao de ideias, ressaltando
novamente o carater formativo da Linha UFPel de servir como um laboratério
criativo para diversas areas da Universidade, permitindo o aprimoramento
profissional dos colaboradores (DA SILVA, 2023).

Ademais, cabe ressaltar que a presente pesquisa visualiza possibilidades de
desdobramentos, uma vez que foram abordados aspectos que poderiam ser
melhor explorados, como a relagao direta entre alcance dos videos e seu impacto
tanto na percepgao de marca pelo publico quanto nas vendas.
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INTRODUGAO

Nos ultimos anos, a Pré-reitoria de Extensdo e Cultura (PREC) da
Universidade Federal de Pelotas promoveu mudancas significativas no que tange
os aspectos da "Divulgacéo e registro de extensao", passando a contar com um
bolsista que exerce o papel do assessor de imprensa. As redes sociais, por
exemplo, especialmente o Instagram, tornaram-se uma ferramenta central de
comunicagao, exigindo que o assessor de imprensa atue como gestor de imagem
e voz ativa deste canal sempre na relagdo com o corpo gestor da PREC. O
objetivo deste trabalho é refletir sobre como a assessoria de imprensa tem
potencializado o alcance do perfil institucional desta Proé-reitoria, promovendo
maior engajamento e crescimento de seguidores e comunicagdo constante com
eles.

METODOLOGIA

A pesquisa foi conduzida por meio das abordagens qualitativa e
quantitativa, divididas em duas etapas principais:
1. Coleta de Dados: Dados do Instagram Insights foram coletados para medir o
crescimento do perfil, analisando o numero de seguidores, curtidas, comentarios e
visualizagdes ao longo do periodo.
2. Anadlise de Conteudo: A analise das postagens no Instagram (@prec.ufpel),
entre margo e setembro de 2024, para identificagdo de padrées de engajamento
com base no tipo de conteudo (imagens, videos, reels, stories) e nas tematicas
abordadas. As analises dos dados obtidos foram realizadas a partir do dialogo
com autores como Axel Bruns (2018), Christian Fuchs (2021) e Daniel Trottier
(2020), que discutem assessoria de imprensa, redes sociais € engajamento.

RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A assessoria de imprensa institucional, segundo Philip M. Napoli (2019)
evoluiu de uma comunicacdo mediada pela grande midia para uma intermediacao
direta com o publico nas redes sociais.

No Instagram, o assessor ndao s6 repassa informacdes, mas também
gerencia a imagem e reputagdo da instituicao, planejando agbes que gerem
engajamento visual e textual. Nesse sentido, o perfil da PREC nas redes sociais
passa a dar visibilidade as acdes de extensdo da UFPel, ampliando seu alcance.
Axel Bruns (2018) destaca que, nas plataformas digitais, o publico se torna um
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agente ativo, participando da produg¢ao de conteudo, o que exige da assessoria a
criacdo de postagens interativas e visuais para fortalecer a comunicagao
institucional.

Figura 1- Grafico de Desenpenho

GRAFICO DE
DESEMPENHO
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Fonte: elaborado pelos autores

Daniel Trottier (2020) destaca a importancia da analise quantitativa para
medir o impacto das redes sociais na comunicagao institucional. Verificamos
conforme demonstrado na figura 1, que o crescimento do perfil @prec.ufpel, de
2318 para 3013 seguidores em seis meses, um aumento de 30%, reflete que as
estratégias adotadas tém se demonstrado eficazes.

Ferramentas como postagens regulares, stories e videos curtos foram
essenciais para maximizar o engajamento. Zizi Papacharissi (2015) ressalta que o
engajamento vai além de curtidas, envolvendo a criacdo de narrativas. No caso
da PREC, observamos que publicacbes nos formatos de reelse stories
aumentaram o alcance e geraram interagdes diretas com o publico, fortalecendo
sua presenca institucional.

O aumento de 695 seguidores em seis meses resulta numa média de
aproximadamente 116 novos seguidores por més. Esse crescimento constante
indica que a estratégia de conteudo e engajamento esta funcionando de maneira
eficaz, contribuindo também para o aumento de visualizagbes nos posts e stories,
com destaque para o uso de videos curtos que atraem maior audiéncia.
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Figura 2 - prints do instagran da PREC
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Fonte: Montagem dos autores

Christian Fuchs (2021) afirma que o sucesso nas redes sociais depende de
uma abordagem critica e planejada de conteudo. A consisténcia e constancia nas
postagens e a colaboragdo com outros perfis da UFPel tém sido fundamentais
para o crescimento do @prec.ufpel. A interacdo rapida com seguidores, através
de comentérios e directs, fortaleceram o engajamento. O uso de hashtags e
marcacao de locais ampliou o alcance, atraindo novos publicos, como aponta Axel
Bruns (2018).

Niels Brigger (2019) destaca que videos editados e narragdes em reels
aumentam visualizagbes, sendo esta uma estratégia adotada pela comunicagéo
da Pro-Reitoria de Extensdo da UPFel, visando impulsionar o crescimento do
perfil. Verificamos ainda, que as postagens realizadas em imagens tém obtido um
numero semelhante de contas alcancadas. Zizi Papacharissi (2015) destaca que
o Instagram, sendo altamente visual, permite a instituigdo construir uma relagéo
auténtica com o publico, ampliando seguidores e fortalecendo o engajamento com
conteudos criativos e interativos.

CONSIDERAGOES

A assessoria de imprensa nas redes sociais, especialmente no Instagram,
exige planejamento estratégico e interagéo constante. O crescimento organico do
perfil @prec.ufpel mostra que o sucesso vem de conteudo relevante, visualmente
impactante e do uso eficaz de ferramentas de engajamento. E necessario ampliar
as reflexdes no sentido de que todo esse crescimento ocorre de forma natural,
sem impulsionamentos pagos. A analise quantitativa, como defendida por Napoli
e Trottier, sinaliza que uma abordagem estruturada aumenta a visibilidade e
interacdo, consolidando a presencga institucional nas plataformas digitais,
reforcando a autenticidade e a conexado genuina com o publico.
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1. INTRODUCAO

A Maloca é uma ferramenta multiplataforma criada pelo grupo PET
Arquitetura e Urbanismo, com o objetivo de conectar o grupo a comunidade
académica por meio do compartiihamento de informag¢des, promocg¢ao da
integracdo, discussdes e saberes. O PET, que representa o Programa de
Educagao Tutorial - Nucleo Arquitetura e Urbanismo, esta vinculado a Secretaria
de Ensino Superior do Ministério da Educacgao e é financiado pelo FNDE, assim
contando com diversas atividades sendo desenvolvidas por alunos bolsistas,
entre elas a Maloca.

Inicialmente tratando-se de uma revista com publicagdo no meio digital, a
Maloca surgiu em 2020 visando disponibilizar um espago para os estudantes
onde fosse possivel divulgar produgbes académicas, inquietagbes e
pensamentos. Deste principio surge o nome Maloca, derivado do Tupi-guarani
‘ma-r-oca”, que significa “casa forte para a luta”. Ainda neste formato, a revista
obteve como resultado a publicacdo de duas edigdes: “A Vida Cotidiana em
Tempos de Distanciamento Social” (2020) e “O que Acontece no PET (2021)”, nas
quais era possivel compartilhar a produgéo discente sem a rigidez colocada pela
maioria dos meios de publicacdes e periddicos. As edicdes da revista eram entao
organizadas e editadas, posteriormente sendo publicadas na plataforma ISSUU e
divulgadas no site do Pet Arquitetura e nas suas redes sociais.

Buscando ser uma ferramenta de facil acesso e que abordasse diferentes
formatos, a Maloca evolui apés duas edigdes digitais, passando assim a ter um
papel de instrumento multimidia, buscando alcangcar um maior numero de
interessados (BETEMPS et al, 2023). Deste modo, a revista entado se transforma
em um projeto multiplataforma, trabalhando a produg¢do audiovisual primeiramente
através da Mostra Maloca e mais recentemente com o Podcast Maloca, o qual é
produzido em parceria com o projeto Educomunicagdo em Foco, do curso de
Jornalismo da UFPEL.

2. METODOLOGIA

Com o novo formato definido houve a necessidade de buscar diferentes
meios de produgao para atingir um maior publico, dando espaco a ideia de buscar
auxilio interdisciplinar junto a projetos existentes da UFPEL ou novas iniciativas
gue buscassem a reaproximacado com os estudantes do curso de arquitetura.

A Mostra Maloca surge como a primeira proposta deste novo formato,
assumindo como primeira tematica uma mostra fotografica fruto da atividade de
Viagem de Estudos também organizada pelo grupo PET Arquitetura e Urbanismo,
com destino a Buenos Aires, na Argentina. A exposigdo reune fotografias dos
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estudantes participantes que elegeram um de seus registros dos seis dias de
estadia da cidade, os quais contaram com passeios por museus, parques e
galerias, além de visitagbes para edificacdes e localidades academicamente
interessantes. Objetivando fornecer a espacialidade para exploragéao das diversas
perspectivas e do olhar individual dos discentes, bem como na apresentacédo de
um retorno palpavel para a atividade realizada, a exposi¢gdo foi organizada e
disposta no saguao do prédio do curso de Arquitetura e Urbanismo, onde ficou
por semanas exposta a toda comunidade académica.

Figura 1: Mosaico de imagens que compuseram a Mostra Maloca
Fonte: Acervo PET Arquitetura

Em continuidade no desenvolvimento do novo formato da revista, o Podcast
Maloca surge como segunda proposta, assim fazendo o uso de novas midias e
explorando novas alternativas para tecer conexdes. A iniciativa surgiu de uma
discussédo interna do grupo, na qual questionou-se: “O que é arquitetura e como
explorar essa tematica em um novo modelo?” O apoio para a proposta veio a
partir do curso de Jornalismo com o projeto Educomunicagdo em Foco, sob
coordenacado das professoras Marislei Ribeiro e Michele Negrini. O projeto
promove o auxilio através do uso do estudio de gravacéo, parte da Radio Federal
FM, com as gravagodes e edigdo dos conteudos e também pelo compartilhamento
no perfil do projeto na plataforma Spotify. Deste modo, dispondo dos
equipamentos e do apoio necessarios, a ideia foi concretizada na gravagao da
série piloto “O que é Arquitetura?”, que tem sido desenvolvida com a presenca de
professores convidados onde os mesmos relatam as suas diferentes perspectivas
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PET - ARQUITETURA E URBANISMO

sobre o campo da Arquitetura com base em suas experiéncias de vida e
bagagens académicas.

AVIDA COTIDIANA EM TEMPOS

"
DE DISTANCIAMENTO SOCIAL

Figuras 3 e 4: Capas para a 12 e 22 edi¢ao da revista.
Fonte: Acervo PET Arquitetura.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A Maloca em seu novo formato ainda se encontra em desenvolvimento,
buscando constantemente explorar alternativas que aproximem estudante, vida
académica e possibilidades de conexdes com o mundo. Neste contexto, a
exposicao realizada se mostrou como primeira ponte de contato entre a
perspectiva individual e o compartilhamento de experiéncias. Nao somente a
atividade proposta assumiu um grande valor do ponto de vista académico, como
também possibilitou a exploracdo da expressao artistica dos estudantes, a qual é
pouco aprofundada no cotidiano do curso de Arquitetura e Urbanismo.

Ainda, em seu projeto mais recente, a Maloca tem recebido um retorno
positivo através do seu podcast, o qual esta em producao inicial, porém tem seus
resultados parciais referentes aos episodios ja publicados. Dentre os impactos e
produtos a serem mencionados, primeiramente destaca-se a parceria do projeto
Educomunicagcdo em Foco com o grupo PET Arquitetura. A relagdo de
interdisciplinaridade entre os cursos de graduacgao permite ndo somente que o0s
laboratorios da Universidade sejam apropriados para o desenvolvimento de
materiais de outras areas, como também endossa a importancia de estabelecer
conexdes e multiplicar conhecimentos. Assim, a missao extensionista da UFPEL é
honrada e estimulada pelos participantes de ambos os projetos que trabalham em
parceria. “A interdisciplinaridade é um processo metodoloégico de construgdo do
conhecimento pelo sujeito com base em sua relagdo com o contexto, e com a
realidade, com sua cultura.” (FREIRE, 1987)
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Ademais, a troca de saberes proporcionada através dos docentes
convidados para o projeto, os quais compartilham suas trajetorias e visdes, tém
ajudado a ampliar perspectivas a respeito do campo da Arquitetura, sobretudo
auxiliando discentes em suas jornadas académicas ou demais ouvintes na
compreensao da area. Por fim, a exploragdao de diferentes ferramentas na
propagacéo de conhecimento e realizagdo de propostas voltadas a comunidade
resultou em um impacto positivo ao permitir o facil alcance do publico,
principalmente na captagdo do interesse, assim contribuindo para a formagao
académica e compartilhando informagdes abordando outros formatos.

4. CONSIDERAGOES

O novo formato tem como desafio a producido de material de midias, os
quais consigam incorporar novos métodos e ferramentas que atuem no
compartilhamento de informagdes e conhecimentos, mas que principalmente
consigam a aproximagao e o interesse do publico. A exploragédo de instrumentos
de audio e fotografia, bem como o uso de novas plataformas digitais, tém
proporcionado um direcionamento bastante positivo ndo somente com relagéo ao
contato entre grupo e comunidade académica, mas também no crescimento e
aprendizagem do grupo como promotor de atividades de pesquisa, ensino e
extensdo. Ainda, a geragdo dos materiais ja propostos e futuros encontra-se
diretamente atrelada a busca por novas parcerias e na identificagdo das
necessidades ou dificuldades encontradas na formacdo profissional, mas
sobretudo na formag¢ao como individuos.
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1. INTRODUCAO

O trabalho tem como proposta apresentar o projeto (Com)Ciéncia, que busca
investir no jornalismo cientifico para esclarecer duvidas identificadas em redes
sociais ou enviadas pela comunidade de Pelotas e demais cidades do sul do RS.
Com isso, investe-se em uma cobertura jornalistica local, que identifica duvidas e
acontecimentos da regido sul do estado que podem ser respondidos com o auxilio
do conhecimento cientifico.

De acordo com Bueno (2010), o jornalismo cientifico opera com a divulgagao
cientifica e tecnoldgica, ampliando o acesso a informagdes que geralmente estéao
restritas a comunidade cientifica. Para tanto, busca subsidios nas fontes
especialistas, como pesquisadores e profissionais com conhecimento
aprofundado sobre o assunto da pauta, buscando subsidios para apresentar o
tema ao publico leigo. Com base na pesquisa sobre o tema e na fonte
especialista, trabalha-se na decodificacdo do discurso especializado,
democratizando o acesso ao conhecimento cientifico e contribuindo para a
incluséo dos cidaddos no debate sobre temas presentes na vida das pessoas.

Considerando o cenario de desinformacdo cientifica e a possibilidade de
alcance presente nas redes sociais, 0 projeto mostra-se importante para a
democratizagado dos fatos locais para o publico leigo, desmentindo informacdes
falsas e orientando acerca de duvidas que viralizaram em Pelotas e cidades
vizinhas. Destaca-se, assim, a relevancia desse tipo de iniciativa para a regido e a
importancia de responder as demandas locais. Outro ponto importante, é a
interacao de alunos do curso de Jornalismo com alunos e professores de diversos
cursos no processo de apuracdo das informacdes. Essa interacdo é necessaria
para credibilizar e fortalecer as informag¢des divulgadas pelo projeto.

Com isso, as informacdes apuradas, que muitas vezes ficam restritas ao
meio universitario, podem ser acessadas pelo publico leigo nos perfis
@comciéncia.ufpel do Instagram e @comcienciaufpel no TikTok.

2. METODOLOGIA

Para a aplicagdo do projeto, foram criados perfis no Instagram
(@comciencia.ufpel) e no Tik Tok (@comcienciaufpel). Optou-se por trabalhar
com essas plataformas para investir numa proximidade com o publico e em um
conteudo de maior alcance. Além disso, circula muita desinformacdo nessas
plataformas e entende-se que a informacao correta também precisa estar nesses
espacgos.

Para a selegcado de pautas apuradas no projeto, foram definidos critérios de
acordo com a teoria de gatekeeping (FERREIRA, 2018), analisando
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desinformagdes e curiosidades relacionadas a temas de carater cientifico que
circulam em aplicativos de trocas de mensagens, como WhatsApp, e nas redes
sociais, como grupos do Facebook, reels e Tik Tok. A partir das transformacdes
da circulagdo de informagdes na internet, o gatekeeper passou a atuar como um
mediador no processo de identificacdo de temas relevantes e producdo de
conteudos jornalisticos. Nesse processo, o profissional que antes era visto
apenas como o guardido dos portais, aquele que definia o que deveria ser
divulgado, para a ser visto como o profissional que organiza as informagdes e
deixa elas mais acessiveis para o publico leigo, guiando os internautas em um
contexto de desinformacao e hiperinformacgéo.

Nessa perspectiva, os estudantes de jornalismo participam do projeto atuam
no processo de escolher temas em destaque pela atualidade ou pela relevancia,
delimitando possiveis encaminhamentos e abordagens para a pauta. Os temas
escolhidos sao discutidos em grupo de Whatsapp e em reunides e, apos
definidos, sdo separadas equipes entre um e trés estudantes para a montagem de
videos para Reels e Tik Tok e de carrossel para o Instagram.

Para a producdo do conteudo, é realizada uma pesquisa sobre o assunto e
sao entrevistados especialistas de Pelotas, o que possibilita a criacido de uma lista
com contatos de fontes especialistas locais que podem ser consultados para a
producdo de jornalismo cientifico. Essa lista pode ser usada pelos alunos do
Jornalismo em outras atividades académicas e profissionais.

No periodo analisado, o projeto contou com quatro alunos vinculados a
disciplina de Praticas Laboratoriais e treze discentes voluntarios contemplados
com horas complementares para sua formacéo.

Para a organizacgéao interna do projeto, foi criada uma pasta no Google Drive,
compartilhada com todos os membros e dividida em pastas de acordo com a
atividade a ser exercida. As pastas foram nomeadas como "MODELOS",
disponibilizando informag¢des e materiais base para a producdo de conteudos;
"PUBLICACOES", com pastas das publicagbes futuras organizadas de acordo
com a data de lancamento e a lista de fontes; e "PUBLICACOES ARQUIVADAS",
mantendo tudo o que ja foi produzido no projeto como forma de controle interno.

Em reunido, foi definido que 9s conteudos s&o publicados semanalmente,
nas quintas (videos) e sextas (carrossel). Para tanto, foram definidos alguns
critérios, como a padronizagdo da primeira imagem do carrossel, o uso do
logotipo do projeto em todos conteudos, legendas em todos audios para a
acessibilidade e formato para o uso da fala da fonte.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Até o presente momento, o projeto produziu doze pautas, sendo elas: "O
Projeto HAARP causou as enchentes no Rio Grande do Sul?", "A eficacia das
mascaras durante a pandemia do Covid-19", "Como a tocha olimpica foi acesa
embaixo da agua?", "Pelotas realmente registrou um terremoto?", "O fenédmeno
Afélio pode alterar o clima?", "O chocolate esta contaminado com grafeno?", "A
geragao atual tem mais preguica que a anterior?", "O Brasil ficara inabitavel?", "O
que sao as luzes avistadas no céu de Pelotas?", "Por que o céu no Rio Grande do
Sul apresentou cor alaranjada e chuva de cinzas?", "Terapia com inteligéncia
artificial funciona?" e "Origem da Lei Maria da Penha". Para esse relatorio, foram
separados quatro conteudos em destaque:
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Terremoto em Pelotas: Produzido por Theodora Nunes e Maria Eduarda
Santos, o professor de engenharia geoldgica da Universidade Federal de Pelotas,
Felipe Leitzke, e o Coordenador da Defesa Civil Regional, Marcio Facin, cederam
informagdes e entrevistas como fontes. O tema foi escolhido apds diversos
moradores de Pelotas registrarem um tremor e estrondo sonoro em varios pontos
da cidade, segundo o Centro de Sismologia da Universidade de Sao Paulo (USP),
o tremor atingiu 2,5 de magnitude na Escala Richter. A conclus&o das estudantes
foi que n&o se pode afirmar se foi ou ndo um terremoto que ocorreu em Pelotas,
mas que a chance do estrondo ser causado por explosdo em pedreira era
descartada pelas fontes. O video atingiu 242 usuarios e 660 reprodugdes no
Instagram e 1585 visualizagdes no Tik Tok. J& o carrossel alcangou 456 contas
diferentes.

Céu alaranjado e chuva de cinzas no Rio Grande do Sul: O conteudo foi
realizado por Gabriel Ribeiro, apds uma semana de céu amarelado e com chuvas
cobertas de fuligem na regido sul do estado. Contou com entrevista de Marcelo
Alonso, diretor da Faculdade de Meteorologia da UFPEL. Os conteudos
confirmam que ambos os fendbmenos ocorreram por efeitos da fumaca de
queimadas realizadas no Norte e Centro-oeste do pais. O conteudo alcangou 513
perfis e 954 exibigdes no Instagram, somados a 563 reprodugdes no Tik Tok.

A geragao atual é mais preguigosa: As publicagbes foram montadas por
Arthur Rezer, entrevistando a Gestora de Pessoas e Responsabilidade Social na
Unicred Porto Alegre e psicologa, Rejania Guido Dias. A ideia surgiu apos uma
reportagem do Metrépoles abordando o tema. Entendeu-se que a geragao atual
impb&e mais limites no ambiente de trabalho, uma atitude ma vista pela geragao
anterior. No Instagram, mais de 1800 perfis assistiram ao conteudo do Reels e
Carrossel, enquanto no Tik Tok, 202 usuarios receberam o video.

O fendmeno Afélio: Apdés uma publicagdo viralizar nas redes sociais,
afirmando que um fendmeno chamado Afélio iria alterar o clima do pais, Maria
Eduarda Lopes e Barbara Beatriz realizaram conteudos contextualizando a
informagdo. Com ajuda da professora do curso de meteorologia da UFPEL,
Débora Simoes, esclareceu-se de que o evento ndo é capaz de alterar o clima da
Terra, apenas causa alguns pequenos efeitos naturais no planeta. No Instagram,
946 contas assistiram o Reels e leram o Carrossel. No Tik Tok, 452 usuarios
acompanharam o conteudo.

4. CONSIDERAGOES

ApoOs o primeiro semestre de aplicagdo do projeto e uma grande adesao dos
alunos do curso para a participagéo, ja observam-se pontos para alterar e manter
na continuidade do (Com)Ciéncia. O impacto dentro do espago da universidade &
nitido, com ampla participagdo de docentes e pesquisadores de 6rgaos federais,
estaduais, municipais e privados, além de um consumo de conteudos alto por
parte dos estudantes.

Um dos desafios do projeto para os proprios semestres, é atingir ainda mais
0 publico geral da regido sul. Para isso, novas estratégias de conteudos estédo
sendo analisadas com alunos, professora orientadora e projetos que podem se
tornar parceiros de conteudos.
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1. INTRODUCAO

Vinculado ao Departamento de Historia da Universidade Federal de Pelotas,
o projeto de extens&do Conte sua Historia de Pelotas (CHP) foi idealizado no inicio
do ano de 2024, pelos professores doutores Mauro Dillmann e Aristeu Elisandro
Machado Lopes, tendo seu inicio datado em 15 de abril do mesmo ano.

O projeto tem como objetivo valorizar e difundir a histéria da cidade de
Pelotas a partir de narrativas construidas pela prépria comunidade, visando nao
apenas a preservagao da memoria coletiva, mas também a promocido de uma
aproximagao entre o publico e a histéria local, ressignificando experiéncias
individuais como parte do patriménio cultural de Pelotas. Por meio dessa
iniciativa, os participantes sdo convidados a compartilhar memoarias e percepcgdes
pessoais sobre o passado e o presente da cidade, através de textos curtos que
futuramente, apds andlise da equipe do projeto, possam fazer parte de um livro
coletdnea com essas memdrias, contribuindo para a histéria de Pelotas como um
todo.

Considerando o crescente interesse publico em discutir, rememorar e
divulgar a histdria local, particularmente por meio das redes sociais, esta iniciativa
busca atender a esses anseios, valorizando a memodria social e os saberes
populares. Nesse sentido, o projeto dialoga com o conceito de “tecnologia social
da memoria” de Jacques de Oliveira Pena e Clailton José Mello. Para os autores,
a tecnologia social da memoaria pode ser definida como “todo processo, método
ou instrumento capaz de solucionar algum tipo de problema social e que atenda
aos quesitos de simplicidade, baixo custo, facil reaplicabilidade e impacto social
comprovado” (PENA; MELLO, 2004, p. 84).

Dessa forma, o “problema social” trabalhado pelo projeto considera que “o
poder de registrar e definir o que faz parte da Histéria tem ficado concentrado em
poucas pessoas e instituicbes” (MUSEU DA PESSOA, 2009, p. 11), ou seja, a
histéria muitas vezes é escrita a partir da visdo das elites, sendo a histéria das
camadas sociais mais baixas muitas vezes ofuscada. A fim de auxiliar na
solucionabilidade deste chamado problema social, foi criado um perfil do projeto
na rede social Instagram logo ao inicio do projeto, visando justamente aumentar o
alcance da proposta, para que assim fosse atingido o maximo de pessoas
possivel e consequentemente, de histérias populares sobre a cidade de Pelotas.

O seguinte trabalho tem como objetivo justamente descrever esta vivéncia
no ambito da divulgacdo do projeto de extensdo Conte sua Histéria de Pelotas,
focado na criagdo de cards na rede social Instagram, tendo como finalidade
facilitar a adesao e o engajamento da comunidade pelotense a proposta.

2. METODOLOGIA

O presente trabalho trata de um relato sobre a experiéncia da administragao
do perfil na rede social Instagram (@contesuahistériadepelotas) do projeto CHP
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desde sua criacdo, em abril de 2024. Os cards sao produzidos através da
plataforma Canva pelo bolsista do projeto, passando pela aprovagédo do
coordenador Dr. Mauro Dillmann. Procura-se manter a periodicidade das
publicacdes, sendo esta, trés vezes por semana.

As capas das publicagbes costumam variar principalmente entre dois
padrées. O primeiro padrédo é realizado com imagens e frases mais “genéricas”,
como por exemplo “Recorda de algo que viveu em Pelotas? Quer publicar suas
memorias, suas historias pessoais ou de algum familiar?”. Em relagdo ao segundo
padrdo, a capa do card é confeccionada a partir de uma imagem especifica, tendo
sua frase da capa direta relagdo com esta imagem, buscando provocar a atengéo
de publicos que tenham memdérias do local representado na imagem, como por
exemplo a publicagdo que utilizou-se da imagem do Café Aquarios, tendo como
frase: “Ja parou para tomar um “cafézinho” no Café Aquarios? Conheceu as
antigas cafeterias que ficavam neste mesmo ponto? Tem alguma memoria desses
locais? Vem contar pra gentel!”.

Em um geral, apos estes dois padrées de capa citados anteriormente, os
cards sao construidos a partir de trechos do regulamento do projeto (disponivel na
biografia do perfil), apresentando um breve resumo do projeto, seus objetivos, as
possibilidades de tematicas para se refletir e algumas normas para a escrita das
histérias. Na descricdo da publicagdo, sao informadas algumas informagdes
basicas sobre o projeto, além de conter hashtags para possibilitar o aumento da
“‘entrega” do conteudo a novos possiveis seguidores, como #patrimoniodepelotas,
#pelotasantiga e #historiadepelotas.

Além disso, busca-se postar em horarios que se tem mais engajamento
nas postagens da pagina para que alcance o maior numero de pessoas possiveis,
como nas primeiras horas da tarde.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Até o momento em que este resumo é desenvolvido (setembro de 2024), o
perfil do projeto no Instagram possui 68 publicagbes, contando com 575
seguidores. Através das ferramentas disponibilizadas pela prépria rede social,
podemos realizar uma analise sobre as publicagcbes que tiveram maior alcance
durante todo o periodo de existéncia do projeto.

A publicacdo que obteve maior alcance foi publicada no dia 12 de agosto de
2024, tendo 4957 visualizagdes, 130 curtidas e 2 comentarios, tendo em sua capa
o texto: “Ja observou a fiacdo no centro historico da cidade? Foi sempre assim?
Vocé guarda fotografias dos casardes limpos da poluicdo visual? Que memdria
pode ser valorizada? O que é possivel enxergar da propria histéria?”. E
importante ressaltar, que nesta publicagao foi utilizado o recurso pago da rede
social, “turbinar publicagdo”, visando aumentar o engajamento do perfil.
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Figura 1 - Card publicado no perfil do CHP

gk

PELOTAS

Ja observou a fiagdo no centro historico d
assim? VOCE QuandlZ Tatogra
casaroes imposda polugao visual? Que memoria
pode ser valorizada? O que e possivel enxergar da
propria historia? .

Fonte: Perfil do Instagram do CHP, 2024

A segunda publicagdo de maior alcance foi publicada no dia 25 de agosto de
2024, tendo 3944 visualizagbes, 90 curtidas e 2 comentarios, tendo em sua capa
o texto: “Todos nds guardamos histérias vividas na cidade. Elas merecem ser
contadas e compartilhadas. Um lugar, um trabalho, uma festa, uma pessoa, uma
paisagem, um segredo. Venha participar do nosso projeto!”. Novamente, faz-se
necessario ressaltar que nesta publicagcdo também foi utilizado o recurso pago da
rede social, “turbinar publicagcao”, visando aumentar o engajamento do perfil.

Outra publicacao relevante foi postada no dia 30 de agosto, partindo de uma
ideia de problematizacdo infraestrutural da cidade. Este card possui 416
visualizagbes e 19 curtidas até este momento, tendo em sua capa o texto: “Ja
observou o histérico problema do saneamento basico em Pelotas? Tem alguma
histéria para contar envolvendo a vida das pessoas que experimentaram (ou
experimentam) a falta de saneamento adequado? Vem contar pra gente!”.

Figura 2 - Card

i AL
e

publicado no perfil do CHP
2 ® ri-_; » \

Fonte: Perfil do Instagram do CHP, 2024

A publicacao referente as memdérias vividas no atual Instituto Federal de
Educagéo, Ciéncia e Tecnologia Sul-rio-grandense (IFSul) e suas antigas
nomenclaturas também se mostrou impactante. Publicado no dia 27 de agosto, o
card que contém em sua capa o texto: “Quem lembra da Escola Técnica? Depois
ETFPEL, depois CEFE-RS e, por fim, IFSUL. Quais sdo suas lembrangas do
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espaco, do prédio, das pessoas? Tem algo para contar? Vem contar pra gente!”,
obteve até este momento, 353 visualizagbes e 17 curtidas.

A andlise dos dados das redes sociais revela uma tendéncia de maior
engajamento em publicagbes que abordam questdes problematizadas sobre a
cidade. Isso é evidenciado pela diferenga significativa em visualizagdes e curtidas
entre duas postagens impulsionadas, sendo que a que discute a fiagdo urbana
teve 1013 visualizagdes e 40 curtidas a mais. Esse padrdo se mantém nas
publicagdes ndo impulsionadas, destacando também o impacto de postagens que
combinam imagens de locais especificos com frases provocativas, como no caso
da publicacéo sobre o IFSul.

Em relacdo ao feedback da comunidade ao projeto, podemos afirmar ser
positivo, sendo esta afirmagao fundamentada em comentarios dos internautas nos
proprios posts:

Figura 3 - Comentario em post do perfil do CHP

’ : ' Bah,sdo muitas lembrangas boas o
da duque!

Fonte: Perfil do Instagram do CHP, 2024

Figura 4 - Comentario em post do perfil do CHP

. i O |indo Projeto. Todos temos o que -
contar! Eu adoraria escrever sobre varios
fatos/lugares/memérias!

A sem curtida Responde

Fonte: Perfil do Instagram do CHP, 2024
4. CONSIDERAGOES

Dessa forma, é possivel comentarmos a relevancia das redes sociais para a
divulgacdo de projetos das universidades as comunidades como um todo, mais
especificamente neste caso, a comunidade pelotense. Além disso, podemos
afirmar que a analise dos dados de engajamento disponibilizados pelas proprias
midias sociais se faz imprescindivel na tentativa de melhorar o alcance do projeto
em questdo, visando a construgdo de uma histéria e memoria da cidade com a
participacao efetiva do publico.
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1. INTRODUGAO

O objetivo deste trabalho é apresentar a proposta do projeto de extensao
Marte UFPel (agéncia experimental de assessoria de conteudo), destacando sua
importancia no fortalecimento das relagcbes entre a instituicdo assessorada
(APAE) e a comunidade pelotense. A agéncia atualmente conta com uma equipe
de 20 pessoas, divididas em grupos de producgao, sendo eles: redagao, design,
edicdo, cobertura de eventos e gestdo de redes sociais. O nome da agéncia
representa a dedicacdo de seus colaboradores, estando relacionado ao planeta
Marte e a mitologia romana. Segundo Marte Agéncia de Conteudo, “[...] o planeta
Marte representa a forga de vontade, a ambicéo e a energia que nos rege e nos
move em busca de nossos sonhos. [...] Na origem romana, Marte é filho de
Jupiter e Juno e é considerado o "deus da guerra”. Tal experiéncia proporcionada
pelo projeto evidencia a preocupagao com a formacgao dos alunos, para que eles
tenham conhecimento sobre a pratica da profissdo antes mesmo de estarem
incluidos no mercado de trabalho, visto que a Marte trabalha com clientes reais.

De acordo com a pesquisadora Kunsch (2003) a assessoria de comunicagao
€ essencial para a divulgagdo e construgdo da imagem de uma instituicgdo no
imaginario popular, uma vez que a comunicacdo € um elemento vital para seu
funcionamento. Nesse contexto, a Marte tem como objetivo oferecer servigos de
comunicagao, tanto para a comunidade interna quanto para a externa da
universidade. Além disso, este trabalho expde as principais estratégias de
assessoria de comunicagao utilizadas para a APAE, bem como os resultados e
impactos positivos observados ao longo do desenvolvimento do projeto.

A metodologia adotada neste trabalho estabelece uma abordagem
bibliografica, baseada nos pressupostos de Gil (2008), também foi utilizado para a
fundamentacédo tedrica de pesquisas documentais, abrangendo a analise de
artigos em areas relacionadas a comunicagdo. Além disso, foi empregada a
estratégia de estudo de caso, conforme as ideias de Yin (2001) essa abordagem
metodoldgica permite uma anadlise especifica de determinados fenémenos,
individuais, organizacionais, sociais e politicos. Nesse caso, o caso de estudo
sera a parceria estabelecida com a APAE Pelotas.

2. METODOLOGIA

Com finalidade de elucidar o funcionamento do projeto de extensao Marte
UFPel e as estratégias de assessoria de comunicagdo utilizadas em relagdo ao
cliente APAE Pelotas, este trabalho adota a abordagem de estudo de caso.
Segundo Yin (2001) o estudo de caso € uma metodologia que permite o
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reconhecimento efetivo de um fendmeno especifico em seu contexto real,
resultando em uma compreensdo mais exata das interacbes e processos
envolvidos com o meio social.

A APAE Pelotas é uma organizagao sem fins lucrativos que atua em todo o
Brasil, oferecendo suporte, educagado e servigos especializados para pessoas
com deficiéncia intelectual e multipla, além de apoio as suas familias. Seu
principal objetivo € promover a inclusao social, a autonomia e a qualidade de vida
dessas pessoas, assegurando o acesso a direitos fundamentais como educacéao,
saude e assisténcia social. O trabalho com a instituicdo foi conduzido em etapas.
Inicialmente, a Marte observou os objetivos pretendidos pela instituigao,
realizando uma reunido e a produgao de um Briefing para compreender qual seria
o ponto de partida. Com base nesse Briefing, a agéncia compreendeu as
necessidades e identificou o publico-alvo da instituicdo. Em seguida, foram
realizadas reunides peridodicas com os representantes com o propdsito de coletar
informacdes relevantes para o desenvolvimento de estratégias de assessoria de
comunicacgao.

Para guiar esse processo, a agéncia Marte aplicou o modelo DPIM
(Diagnosticar, Planejar, Implementar e Medir) de Suzel Figueiredo (2020). Esse
modelo sugere que a primeira fase € “Diagnosticar”, ou seja, determinar o estagio
em que o cliente (APAE) se encontra. A partir dessa compreensdo, tornou-se
possivel tracar estratégias adaptadas ao cenario da instituicdo, o que incluiu a
identificacdo de temas-chave, valores, mensagens e perspectivas potenciais de
abordagem para a divulgagcao nas midias sociais. ApOs varias reunides e com o
diagnostico completo, a Marte iniciou a estrutura de um plano de comunicagao
personalizado para o cliente. Esse plano incluiu a entrega de um fluxo de
postagens, identidade visual e linhas editoriais a serem seguidas.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Em novembro de 2023, a APAE estabeleceu parceria com a agéncia Marte
com o objetivo de obter auxilio na gestdao de suas redes sociais, a colaboragao
buscou posicionar a instituicdo nas plataformas digitais e potencializar a
arrecadacdo de doacdes, para garantir a continuidade de seus servigos na
comunidade. Desde entéo, nosso trabalho tem atendido as expectativas, visto que
em poucos meses de trabalho a instituicdo ja recebeu doagdes significativas e
convites para a participagao de eventos da comunidade.

Seguindo os principios do modelo DPIM de Suzel Figueiredo (2020) nosso
passo inicial foi definir um um padréo de design a ser seguido. Esse conjunto de
elementos visuais teve como objetivo garantir uma identidade visual coesa e
dinamica fixa no imaginario da comunidade. Apos isso, partimos para o segundo
passo do planejamento, que foi a reapresentacéo da instituicdo nas redes sociais.
Nesta apresentacdo foi feita uma sequéncia de postagens explicando o
funcionamento, servicos prestados e importancia da APAE para pessoas com
deficiéncia.

Ademais abordagens foram adotadas, como a inclusdo estratégica de
hashtags nas publicagdes. Utilizamos técnicas de Search Engine Optimization
(SEQO) para melhorar o alcance e o engajamento da APAE no instagram. A
implementagdo dessa técnica se deu pois as hashtags permitem a categorizagao
dos conteudos veiculados na plataforma - Instagram.

Segundo Amaral (2018), ao utilizarmos hashtags que “conversem” com a
tematica da postagem, o conteudo se torna acessivel a todos que buscam pela
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mesma hashtag associada ao tema. Assim, a estratégia se torna uma maneira
eficiente de conectar as mensagens a um publico amplo, essa abordagem
mostrou-se eficaz ja que as hashtags tiveram o poder de ampliar o alcance do
conteudo e conectar a conta com um publico mais amplo e segmentado.

ApOs essas primeiras agoes a APAE foi contemplada pelo projeto Milhas do
Bem, que auxiliou na arrecadacgéo de recursos financeiros. Posteriormente a essa
primeira doagao ocorreram outras, como a doagao de tampinhas plasticas, tal
arrecadacdo que também & uma fonte de renda para a APAE. Além disso, a
instituicdo recebeu cerca de 25 computadores, que auxiliaram no
desenvolvimento de novas salas pedagdgicas e na reformulagdo da sala de
administracdo da APAE.

Agdo soliddria () -
‘kﬁiﬂ‘ﬂi‘? ’ do$ APAEXonadoS

Swns T =

Figura 1- print do feed do instagréﬁ"n da @apaepelotas
Fonte: Arquivo da agéncia Marte

4. CONSIDERAGOES

Com base nas informagbes descritas, conclui-se que a gestdo da
comunicacao desempenha uma funcido essencial na promog¢ao e consolidacido da
imagem de associagdes, em especifico a APAE Pelotas. O projeto Marte UFPel
implementou uma politica de comunicagéo bem planejada que incluiu estratégias
de assessoria de imprensa e otimizagdo para mecanismos de busca (SEO) como
por exemplo, #apae, #semanadapessoacomdeficiéncia ou ainda #inclusao, o uso
dessas técnicas resultaram no fortalecimento da imagem da APAE Pelotas no
imaginario da populagéao.

Em uma ultima analise, percebemos que a Marte UFPel desempenhou um
papel relevante na gestdo das midias sociais do cliente parceiro, ampliando as
doacgdes e facilitando a divulgagdo de informagdes da associagédo para a
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comunidade. Em suma, a assessoria de conteudo se destaca como uma
ferramenta eficaz para fortalecer os lagos entre a instituicido e a sociedade, e as
acgdes obtidas sao um reflexo direto da comunicacgao estratégica.

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

KUNSCH, M. M. K. Planejamento de relagdes publicas na comunicagao
integrada. Sao Paulo: Summus, 2003.

FIGUEIREDO, Suzel. Diagnosticar, monitorar e medir. Reputagdo em trés
campos. In PRADO, Elisa (Org.). Gestao da reputagao: riscos, crises € imagem
corporativa. Sdo Paulo: ABERJE, 2020, p. 55-63.

YIN, Robert. K. Estudo de caso: planejamento e métodos. 2.ed. Porto Alegre:
Bookman, 2001.

GIL, A. C. Métodos e técnicas de pesquisa social. 6. ed. Sd0 Paulo: Atlas, 2009

MARTE AGENCIA DE CONTEUDO. Sobre Marte. Marte Agéncia de Contetdo,
2018. Disponivel em: https://wp.ufpel.edu.br/marteagencia/sobre-marte

AMARAL, L. (2018). Tudo sobre as melhores praticas para hashtags no
Instagram. Disponivel em: htts:/rockcontent.com/br/blog/hashtags-no-instagram/

ZAPPAVIGNA, M. (2015). Conversa pesquisavel: a fungao linguistica das
hashtags. Semiética Social ,25(3), pp. DOI: 10.1080/10350330.2014.996948

137



O PAPEL DO FORUM SOCIAL UFPEL NA CONSTRU(.}'AO DA CIDADANIA: UM
OLHAR SOBRE O PAPEL SOCIAL DO DOCUMENTARIO “O FORUM NAO
PODE PARAR”

LUISA DA ROSA OLIVEIRA; ANA CAROLINA OLIVEIRA NOGUEIRA?; ELIANA
SILVEIRA DA COSTA?, RAQUEL SILVEIRA RITA DIAS*.

"Universidade Federal de Pelotas — lotiih20@gmail.com
2Universidade Federal de Pelotas — anaconogueira@gmail.com
SUniversidade Federal de Pelotas — silveira.eliana@ymail.com
*Universidade Federal de Pelotas — rakssilveira@gmail.com

1. INTRODUGAO

Segundo MANZINI-COVRE (1993), a pratica da cidadania implica na
participacdo e na construgdo de uma sociedade mais justa, democratica e
inclusiva. Portanto, vai além de um status juridico, englobando o compromisso
ético, social e o bem comum, através de um olhar holistico, transcende os direitos
e deveres legais, abrangendo o papel do ser humano como agente ativo na
construgao e transformagédo da sociedade. Isso leva o individuo a uma postura
ética e consciente de responsabilidade social, onde regulariza sua
interdependéncia com o outro e com o meio em que vive. O cidadao, assim, atua
de forma integrada, contribuindo para o bem comum, participando de decisdes
coletivas e buscando promover a justica, a equidade e a sustentabilidade. Nesse
contexto, a cidadania é entendida como um processo continuo de engajamento e
compromisso com o desenvolvimento social, cultural, econdbmico e ambiental,
onde homens e mulheres se registram como parte vital de um todo maior.

A universidade exerce um papel fundamental na interacdo com as
comunidades que a circundam, especialmente através de projetos de extenséo
que estabelecem um didlogo constante entre o conhecimento académico e as
necessidades sociais. Conforme RODRIGUES et al. (2013), essa pratica promove
uma “aproximacgdo e troca de conhecimentos e experiéncias entre professores,
alunos e populacao, pela possibilidade de desenvolvimento de processos de
ensino-aprendizagem, a partir de praticas cotidianas”, afirmando que essa relagao
ocorre “juntamente com o ensino e pesquisa, especialmente pelo fato de propiciar
o confronto da teoria com o mundo real de necessidades e desejos”.

No contexto de Pelotas e regido, a Universidade Federal (UFPEL), atua
como um agente transformador para levar o conhecimento cientifico para fora de
seus muros, promovendo um retorno imediato a sociedade. Isso ocorre por meio
de acbes praticas que impactam diretamente as condicdes de vida e o
desenvolvimento das comunidades locais, sendo que, enquanto estudante do
curso de Cinema e Audiovisual, em processo de formacao académica e
vivenciando as praticas extensionistas como bolsista do Férum Social da UFPel,
observo o seu impacto social e o trabalho centrado na capacidade de promover
interacao direta por meio de reunides entre o saber académico e as necessidades
concretas das comunidades de Pelotas e regiao.

O FSU’ foi criado em 2016, para atuar como um espaco consultivo que
orienta a Pro-Reitoria de Extensdo e Cultura (PREC), com o objetivo de se
aproximar da universidade e da comunidade civil organizada. Sua missao €&
acompanhar, avaliar e propor politicas de extensdo, sempre com foco na

SAbreviacédo adotada aqui para Forum Social da UFPel
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realidade social e no fortalecimento da relagdo entre a UFPEL e os movimentos
sociais, promovendo a cidadania.

A ativista antirracista, professora e feminista Gloria Jean Walkins, mais
conhecida por bell hoocks, pseudénimo adotado em homenagem a sua bisavo,
com grafia em letras minusculas, respeitando a sua luta ideolégica de romper as
estilisticas academicas, dando enfoque a relevancia de suas palavras e nao a
escrita de seu nome (BENTES, 2019), afirma a importancia de um olhar critico
que busca revelar as camadas de significado e as dinamicas de poder nas
representacdes visuais. Isso significa ndo aceitar passivamente o que € mostrado
na tela, mas interrogar as motivagdes por tras das imagens e como elas
influenciam a percepgao publica e as relagdes de poder (hoocks, 2019)°.

Pactuando com a ideia RIBEIRO (2017), aborda o olhar como um ato
politico, e reforga a importancia de dar visibilidade as narrativas marginalizadas.
Argumentando que para transformar uma realidade opressora, é essencial trazer
a tona vozes e experiéncias que historicamente foram silenciadas, sendo a
invisibilidade o perpetuamento da opressdo, e a visibilidade uma ferramenta
emancipatéria e fundamental para a construcdo de uma sociedade mais justa e
equitativa.

Segundo DAVIS (2016), traz a emancipagdo e expde as lutas de classe
profundamente conectadas as questdes de raga e género. Para ela, a busca por
justica social deve incluir uma critica ao capitalismo e a aspiragédo por um sistema
mais igualitario, destacando que a emancipagédo dos trabalhadores,
principalmente dos grupos marginalizados, é fundamental para criar uma
sociedade justa, sendo indispensavel a solidariedade entre diferentes movimentos
sociais, culturais, raciais e de género, ressaltando que a transformagao social s6 é
possivel por meio da unido e do esforgo coletivo, a fim de superar essas
opressoées historicas e sistémicas.

KILOMBA (2020), reforga que enquanto sociedade carregamos um olhar
sobre todos os assuntos que nos cercam. Ela defende em suas obras que as
narrativas pessoais se entrelacam com questdes sociais e politicas, evidenciando
o impacto do racismo e do colonialismo na construgao da identidade. Reforgcando
que os documentarios, assim como, outros géneros filmicos envolvem uma
construgao narrativa que é necessariamente influenciada por valores e ideologias,
cabendo a nés enquanto futuros cineastas (e em uma visdo mais abrangente,
artistas, comunicadores e sociedade), utilizarmos linguagens que desafiam
esteredtipos, possibilitando que as vozes sejam ouvidas, promovendo a
autoconsciéncia e destacando a importancia da memédria, da cura e da resisténcia
na formagao de uma subjetividade empoderada.

A proposta do documentario "O Férum Nao Pode Parar" desempenha uma
papel social importante ao retratar o FSU como um espago de transformacgao
social a partir da coletividade, especialmente no que diz respeito ao fortalecimento
da cidadania, visando os processos de emancipagcao, empoderando as relagdes
das comunidades entre si e unindo mais pessoas a iniciativas a participarem das
discussodes e decisdes que afetam as suas vidas.

2. METODOLOGIA
A escrita deste trabalho estd diretamente vinculado a criagédo do
documentario “O Féorum Nao Pode Parar’, a ideia do filme surgiu nas reuniées de
organizagédo do FSU, com o objetivo de registrar a historia do Férum ao longo dos
anos. A proposta documentaria comegou em setembro de 2024, paralelamente a

5Referéncia respeitando as particularidades da autora.
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escrita, ambas com base em uma revisao literaria qualitativa, buscando registros
que documentam as atividades e resultados do FSU, em especial pelos
processos de coletividade.

A producgédo esta prevista para comegar em outubro de 2024 e sera guiada
por um processo colaborativo que envolve a participagao ativa das comunidades,
bem como a captagdo de imagens a partir de vivéncias das mesmas. Apos a
finalizacdo, o objetivo & de ter registros e relatos de: Estudantes bolsistas
envolvidos no projeto; Coordenadores e ex coordenadores do FSU; Projetos
parceiros; Lideres e membros das comunidades participantes das atividades do
FSU.

A minha atuac&o enquanto bolsista do FSU, é a gestdo de midias sociais do
projeto. A proposta de comunicagdo que busco desenvolver desde que me tornei
membro do Férum, se da através de produtos visuais e audiovisuais que
estabelecam uma relagdo direta e engajamento para com essas comunidades. A
medida que a proposta documentaria ganha forga, também cumpre a finalidade
de fragmentar-se em produtos audiovisuais de apoio as midias sociais do FSU,
sendo pensados como material acessivel e adaptado para as plataformas digitais,
buscando o apoio de novas iniciativas junto a essas comunidades.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

As reunidbes acontecem em locais de facil acessibilidade para as
comunidades, considerando a descentralizacdo desses espacos como forma de
inclusdo, fomentando uma légica que carinhosamente chamo de rede das
coletividades. O Férum atua como um espaco de reflexdo e discussio coletiva,
onde séao identificadas as demandas que afetam as comunidades locais e acées
sao articuladas junto a projetos de extensdo. Os estudantes a partir de suas
vivéncias académicas e do conhecimento especifico de suas areas de formagao,
levam iniciativas praticas a estas comunidades. Essas ag¢des vao desde palestras,
workshops, eventos de saude, educacgao, esporte, lazer e intervengdes diretas
como a entrega e distribuicdo de mascaras e alcool em gel durante a pandemia
de COVID-19, além de encaminhamentos para érgaos do setor publico, reiterando
O compromisso dos mesmos para com essas comunidades, proporcionando uma
educacao socialmente emancipatéria. Todo esse saber construido de forma
coletiva entre universidade e comunidades, € compartilhado por esses lideres
comunitarios em seus bairros, fomentando uma rede de associagdes e iniciativas
que impactam positivamente a vida de diversas coletividades.

O documentario "O Férum Nao Pode Parar" ndo & apenas um registro
passivo dessas comunidades, mas um agente ativo de transformacéao. Ele segue
a linha de pensamento de Djamila Ribeiro (2017), ao retirar essas comunidades
da invisibilidade e criar um espaco de reconhecimento, combatendo as estruturas
de opresséao. O filme propde uma intervencao direta, oferecendo um espacgo de
dialogo e transformacdo. Para mim, esse processo reflete o poder do cinema
documental como uma ferramenta que vai além da técnica, assumindo a
responsabilidade de retratar diferentes realidades de forma ética e justa.

4. CONSIDERAGOES
O Fo6rum Social da UFPel me proporciona nao apenas um amadurecimento

profissional, mas também um questionamento ético profundo sobre o poder da
imagem no cinema documentario. Retratar as pessoas e suas comunidades exige
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sensibilidade, respeito as suas historias e uma compreensao das mais diversas
implicagbes que pode gerar o resultado de uma construcdo de um filme
documentario. Me conecta com as diferentes perspectivas sociais e éticas que
carregam o potencial de impactar a relagéo entre comunidades e transformar as
estruturas da sociedade.

Refletir sobre o FSU, e o papel social do cinema documentario, me confronta
com os pilares do cinema brasileiro, da grade curricular do meu curso e das
diferentes formas de pensar e fazer cinema. Busco trazer referéncias tedricas que
assim como eu, sdo minorias e obtenho éxito ao trazer mulheres, principalmente
negras, que pensam e discutem as estruturas da sociedade, porque essas
discussbes também sido minhas. Eu vivo na pele, os reflexos das diferentes
formas de opressao e invisibilidade. A questdo a se pensar é: quem produz e
quem escreve cinema? Quais classes compdem predominantemente o mercado
audiovisual? Onde estdo essas minorias? Como podemos diariamente romper
essas estruturas? Deixo estes questionamentos como forma de reflexdo e posso
afirmar que o mesmo ¢é fruto de um projeto de extensao que cumpre com o seu
papel social, junto as comunidades exerce um papel transformador. Sendo esta a
universidade transformadora!
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1. INTRODUCAO

Este trabalho tem como objetivo discutir a importancia da identidade visual na
comunicacao de eventos, destacando como a estética e a composic¢ao influenciam a
percepgdo do publico e a interagdo com as mensagens. No meio digital, a
identidade visual é ainda mais essencial, pois depende de elementos visuais coesos
que captem a atengao e reforcem os valores e objetivos do evento. "O design é a
comunicacéo feita visivel" (STEFAN SAGMEISTER, 2008), o que evidencia o papel
da identidade visual ao traduzir os valores e objetivos do evento em uma linguagem
grafica que conecta o publico diretamente a proposta.

Neste contexto, o estudo explora a identidade visual do Seminéario da
Semana dos Museus da UFPel, analisando como cores, tipografia e layout séo
pilares essenciais para sua promog¢ao nas plataformas digitais. Uma identidade
visual coesa tem impacto positivo na comunicagdo com a comunidade académica e
0 publico, ressaltando a importancia dos museus como espacos de preservacgao do
conhecimento.

A Rede de Museus da UFPel, vinculada a Pré-Reitoria de Extens&o e Cultura
(PREC), integra museus, projetos e acervos da Universidade, buscando
desenvolver politicas para o setor. O trabalho aborda a identidade visual elaborada
para o Seminario da Semana dos Museus da UFPel, realizado desde 2017, que visa
promover o patriménio cultural e fortalecer os lagos entre a comunidade e as
instituicbes museoldgicas. Em 2024, o evento foi adiado de maio para agosto devido
a eventos climaticos adversos, mas manteve sua relevancia, reforcando a
necessidade de refletir sobre a preservagcdo do patrimbnio museoldgico e a

integracdo entre museus e sociedade.
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2. METODOLOGIA

A identidade visual original, criada pelo setor de design da Rede de Museus,
visa transmitir conforto e acolhimento, refletindo a interacdo dos museus com o
publico. Cores de alto contraste e a disposigdo de elementos visuais que guiam o
olhar foram escolhas fundamentais para representar movimento e fluidez, conceitos
que dialogam com a pesquisa e a educagdo. S&do escolhas que influenciam
diretamente na velocidade da absorgdo das informagdes (STEINFELD e MAISEL,
2012).

A partir destes conceitos, tais cores, além de reforcarem a identidade do
Seminario, foram selecionadas para criar uma sensacao acolhedora, conectando os
museus ao publico de forma intima. O design € o embaixador silencioso de sua
marca (RAND, 1940), transmitindo de forma sutil a proposta dos museus: uma
experiéncia envolvente e acessivel.

A tipografia e o esquema cromatico visam atingir um publico amplo, trazendo
visibilidade aos museus. Design ndo € apenas sobre como as coisas parecem e
soam. Design € sobre como as coisas funcionam (JOBS, 2011). O design visual do
Seminario foi planejado para ser atraente e, ao mesmo tempo, uma ferramenta
eficiente de comunicacéo, convidando o publico a explorar o universo dos museus.
Abaixo, apresento a marca final, que materializa essas escolhas em uma identidade

visual coesa e impactante, alinhada aos objetivos do Seminario.

-

v
C
PESQUISA

Figura: Postagem da apresentagao da marca
Fonte: Acervo de postagens da Rede
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3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Nas plataformas digitais, a identidade visual é particularmente poderosa, pois
influencia como o publico percebe e interage com o evento. O bom design é como
uma boa piada: se vocé precisa explica-lo, ndo € tdo bom assim (KARE, 1984).
Essa citagao ressalta a importancia de uma identidade visual clara e eficaz que se
comunica por si s0, facilitando a compreensao e propagagéao da mensagem.

Os impactos de uma estratégia visual bem-sucedida nas redes sociais
incluem: 1) Alcance Ampliado: uma identidade visual atraente permite que o evento
alcance um publico maior; 2) Engajamento: o design instiga o publico a interagir,
curtindo, comentando e compartilhando; 3) Segmentacdo de Publico: facilita a
comunicacgao direcionada a diferentes grupos; 4) Custo-beneficio: € uma forma
acessivel e eficiente de divulgagdo com potencial elevado de retorno; 5) Criagao de
Expectativa: gera curiosidade e interesse antes do evento; 6) Medicdo de
Resultados: permite ajustes estratégicos em tempo real com base no desempenho;
7) Fortalecimento da Marca: elementos visuais consistentes ajudam a fixar o evento
na memoria do publico; 8) Propagacé&o Orgénica: um bom conteudo visual pode ser
compartilhado espontaneamente, ampliando o alcance de forma natural (PECANHA,
2024). Um exemplo desse impacto pode ser visto no Instagram na imagem abaixo,
onde a identidade visual do evento aumentou significativamente a visibilidade, com
47% das visualizagbes vindas de pessoas que nao eram seguidoras da pagina. Isso
comprova a eficacia da identidade visual em atrair novos publicos e expandir o

alcance online, comprovando o impacto da identidade visual.

Visualizagées ©

1,842

52,8% ( ) 47,2%

Figura: Grafico de visitagao
Fonte: Instagram da Rede de Museus
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4. CONSIDERAGOES

Os impactos do Seminario da Semana dos Museus mostram que ele
amplia o alcance cultural e contribui para a formagado académica dos estudantes.
Esses eventos sdo essenciais para o dialogo entre o patrimbénio cultural e a
sociedade, promovendo a conscientizagdo sobre a importdncia dos museus na
preservacdo da memoria coletiva. A identidade visual foi fundamental para atrair
novos publicos e fortalecer a presenga digital da Rede de Museus. O engajamento
nas redes sociais evidenciou que o0 design nao apenas atraiu participantes, mas
também envolveu uma audiéncia diversa, reforcando o papel dos museus como
espacos de aprendizado. Assim, o Seminario ndo sO enriqueceu a experiéncia
académica, como também valorizou o patriménio cultural e fortaleceu a conexao

entre a universidade e a comunidade.
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1. INTRODUGAO

De acordo com a Organizagao Mundial da Saude, no mundo, existem 39
milhdes de pessoas com algum grau de deficiéncia visual, o que no Brasil totaliza
um numero de 6,5 milhdes de pessoas'. Esse dado demonstra a importancia de
ampliar de modo efetivo as tecnologias assistivas, visando proporcionar dignidade,
acessibilidade e inclusdo. Nesse contexto, ganha-se destaque o termo "Tecnologia
assistiva", que por sua vez refere-se a um conjunto de dispositivos, medidas e
estratégias elaboradas para maximizar a independéncia, a autonomia, bem como a
inclusdo das pessoas com deficiéncia nas conjunturas sociais e digitais. Segundo
GUIMARAES (2015), o conceito surgiu na década de 80, nos Estados Unidos, em
um cenario em que as leis e os direitos dos cidaddos com deficiéncia estavam sendo
colocados em pauta. No Brasil, por sua vez, ganhou destaque durante a criagao do
Estatuto da Pessoa com Deficiéncia, em 2015. O Comité de Ajudas Técnicas
conceitua-o como:

Tecnologia Assistiva € uma area do conhecimento, de caracteristica
interdisciplinar, que engloba produtos, recursos, metodologias, estratégias,
praticas e servigos que objetivam promover a funcionalidade, relacionada a
atividade e participagdo, de pessoas com deficiéncia, incapacidades ou

mobilidade reduzida, visando sua autonomia, independéncia, qualidade de
vida e incluséo social (COMITE DE AJUDAS TECNICAS, 2007, ATA VII).

Incluidas em um contexto em que os direitos dos cidadaos sdo assegurados
pela Carta Magna de 1988, as tecnologias assistivas atuam como provedores e
fomentadores da democratizacdo de informacdes, de acessibilidade e de incluséao.
Nesse contexto, foi criado em 2013, o projeto de extensdo “Inclusdo Digital e
Promocao dos Direitos Sociais - Utilizagado da WebRadio e WebTV para criar um
ambiente interativo entre universidade e sociedade”. O projeto foi criado pelo curso
de Jornalismo da Universidade Federal de Pelotas (UFPel) em parceria com a
Associagao Escola Louis Braille, a qual é referéncia na assisténcia as pessoas com
deficiéncia visual em Pelotas.

Em vista disso, o projeto de inclusdo também é embebido pelo conceito da
"Educomunicagédo”, o qual propde a integragdo entre educagdo e a
comunicacdo/midias, a fim de promover um modelo de aprendizado moderno,
interdisciplinar, inclusivo e equitativo, em que os alunos sao ativos e participativos na
aquisicao do conhecimento. SOARES (2002) define "Educomunicagéo" como:

O conjunto das acgdes inerentes ao planejamento, implementacéo e
avaliagdo de processos, programas e produtos destinados a criar e
fortalecer ecossistemas comunicativos em espagos educativos presenciais
ou virtuais, assim como a melhorar o coeficiente comunicativo das acbes
educativas, incluindo as relacionadas ao uso dos recursos da informagao no
processo de aprendizagem. (SOARES, 2002, p. 115)

" Organizag&o Mundial da Saude. (2019). PNS 2019: pais tem 17,3 milhbes de pessoas com algum
tipo de deficiéncia. Acesso em: 24/09/2024.
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Inicialmente, o projeto era realizado e transmitido no formato de radio, de
forma que os conteudos de diversas esferas, eram transmitidas pela radio escolar
("Radio Braille") na hora do intervalo entre as aulas, no entanto, com a pandemia da
COVID-19 em 2020, e com a consequente necessidade do distanciamento social, o
projeto foi reformulado para se adequar a nova realidade. O projeto passou, entéo, a
ser transmitido em formato de PodCast, um produto radiofbnico moderno e
democratico e gratuito. De acordo com MOURA E CARVALHO (2006), o termo
PodCast € definido como um arquivo de audio transmitido através de plataformas na
internet, que tem a caracteristica de possuir um tempo especifico e permite a difusdo
de informagdes e conteudos, entretanto, pode ser visto como um programa de radio
e também ser transmitido pela radio. Dessa forma, o termo podcast € o resultado da
combinacdo das palavras “Ipod”, dispositivos portateis de reproducao de audios e
videos, e “Broadcast”, método de transmissdo de sons e imagens por meio do radio
ou da televisao (MOURA E CARVALHO, 2006).

Frequentemente, de forma remota, alunos e colaboradores se reunem para
elaborar os conteudos a serem posteriormente comentados nos episddios do
PodCast, proporcionando, assim, o compartilhamento de informacées de diversos
ambitos, atuais e veridicas, indo de encontro com as inUmeras desinformacdes e
Fake News disseminadas nos mais diversos meios de comunicagao digital.

Dessa forma, mesmo apés o decreto do fim da pandemia da COVID-19 e com
o retorno as atividades presenciais, o projeto WebRadio/WebTV no formato de
PodCast prosseguiu, possibilitando o acesso e a disseminagédo de informacgdes, e
também fortalecendo o vinculo entre a comunidade académica e escolar, dando
énfase a educacao, a inclusédo, a acessibilidade e a dignidade dos alunos da escola
Louis Braille, bem como de tantas outras pessoas com deficiéncia visual.

Destarte, o presente trabalho visa discorrer sobre a continuagdo e as
inovagdes do projeto WebRadio e WebTV realizado pela UFPel em parceria com a
escola Louis Braille.

2. METODOLOGIA

O presente trabalho, tem como metodologia a pesquisa-participante, que
favorece a interacdo entre pesquisadores e membros das situacbes
investigadas, sendo definida por FONSECA (2002):

A pesquisa participante “caracteriza-se pelo envolvimento e identificacdo do
pesquisador com as pessoas investigadas" (Matos e Lerche, 2001: 46). A
pesquisa participante rompe com o paradigma de ndo envolvimento do
pesquisador com o objeto de pesquisa, despertando fortes reagbes do
positivismo (FONSECA, 2022. p 34).

Em continuidade ao projeto de podcasts dos anos anteriores, em 2024 as
atividades comegaram em abril. No inicio do més, foi realizada uma reuniao entre a
equipe de colaboradoras da Escola Louis Braille, a bolsista e a orientadora do
projeto, e durante a reunido, foram debatidas algumas inovagcdes para o projeto,
assim como temas a serem abordados ao longo do ano.

Ainda no inicio de abril, os alunos colaboradores do projeto foram contatados
para a divulgacdo de uma nova temporada. Assim, os participantes ja haviam sido
selecionados anteriormente, em outras edicdes. Essa selegcdo levou em conta o
interesse dos alunos em participar, considerando aspectos importantes para o
sucesso no projeto, como um bom suporte familiar e a facilidade para manusear
eletrbnicos. Além disso, neste ano, o projeto foi novamente divulgado para atrair
novos alunos e como resultado, duas novas pessoas demonstraram interesse e

" Organizag&o Mundial da Saude. (2019). PNS 2019: pais tem 17,3 milhbes de pessoas com algum
tipo de deficiéncia. Acesso em: 24/09/2024.
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passaram a participar das atividades. Atualmente, os podcasts contam com a
participagcdo de um total de seis vozes.

Os podcasts sdo criados a partir da escolha de um tema, geralmente
relacionado a area da saude, mas também abrangendo outros temas relevantes.
Muitas vezes, s&o abordados assuntos como acontecimentos ou eventos
relacionados a deficiéncia visual ou a Escola Louis Braille. Como exemplo, podemos
citar o podcast sobre um evento na Escola Louis Braille que abordou a mobilidade
com cao-guia, além de outro programa que discutiu a reforma que esta ocorrendo na
escola para melhorar a qualidade do espaco e o suporte para os alunos.

Apds a escolha do tema, que pode ser sugerido pelos alunos e definido pela
bolsista, se elabora um roteiro contendo um texto detalhado sobre o tema, incluindo
principais aspectos e orientagdes, que por sua vez é dividido em segmentos, ficando
cada aluno responsavel por um deles. Esses segmentos sdo enviados para cada
aluno designado, tanto em formato de texto quanto em audio por meio de WhatsApp.
Além desse contato individual, também ha um grupo onde sdo disponibilizados os
roteiros completos e os podcasts finalizados.

ApOs receber seu trecho do roteiro, o aluno deve gravar sua voz recitando o
trecho e envia-lo para a bolsista até o prazo estipulado previamente. O prazo
geralmente € de uma semana, mas pode ser estendido em casos de atrasos ou
dificuldades por parte de algum aluno. Depois do recebimento de todas as locugdes,
a bolsista é responsavel pela elaboracdo e edicdo do podcast, utilizando dois
softwares gratuitos como Ocenaudio e Audacity, além da trilha sonora utilizada que
por sua vez possui licenga Creative Commons Atribuigdo 3.0 Brasil (CC BY 3.0 BR),
0 que permite o compartilhamento e a adaptacao da musica. Apods a finalizacédo do
episodio em formato MP3, o mesmo € disponibilizado na plataforma Spotify,
divulgado na rede social Instagram e compartilhado com os alunos via WhatsApp.

Ademais, alguns encontros presenciais sao realizados na Escola Louis Braille
para promover a integragao entre os alunos e a bolsista do projeto, com o objetivo
de fortalecer os lagos entre os participantes.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Diante do exposto anteriormente, sabe-se que, nos ultimos anos, o projeto de
Webradio e WebTV passou por alteragbes em seu formato, adotando a criacéo de
podcasts, em razdo da necessidade de adaptacdo durante a pandemia. Desde
entao, ja foram produzidos cerca de 70 episddios, cada um com duracdo média de 4
minutos. Nesta temporada de 2024, foram totalizados 10 episddios de podcasts.

Os temas abordados incluem principalmente diagnéstico, sintomas e
tratamento de doencas, saude mental, instrugdes sobre como praticar primeiros
socorros e promover a saude, além de questbes extremamente relevantes para a
saude publica atual, como o vicio em jogos de azar e as doencgas infecciosas que
impactaram a populacédo durante as enchentes no estado do Rio Grande do Sul. Tal
abordagem leva em consideragao pesquisa de LIMA (2017), que identificou a
escassez de produtos jornalisticos acessiveis a essa parcela da populagéo, além de
destacar o radio e o jornalismo eletrbnico como 0s meios mais acessiveis e
coerentes para incluir essa populacdo, uma vez que a fala e a audigdo séo os
principais modos de comunicagao.

Portanto, em cada episédio um assunto diferente é tratado com uma
linguagem simples e acessivel, oferecendo um conteudo pratico e de facil
compreensdo para o publico em geral. Nesse sentido, além de adquirir
conhecimento de forma direta, os alunos também conseguem repassar esses
" Organizag&o Mundial da Saude. (2019). PNS 2019: pais tem 17,3 milhbes de pessoas com algum
tipo de deficiéncia. Acesso em: 24/09/2024.
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conteudos por um meio conhecido, acessivel e gratuito, atendendo a caréncia
demonstrada na pesquisa de LIMA (2017), e promovendo, por meio da comunicagao
acessivel, uma constru¢do de conhecimento colaborativo e participativo, além de
incentivar a busca por qualidade de vida e saude.

4. CONSIDERAGOES

Com base no exposto, observa-se que o projeto desempenha um papel
relevante tanto para a sociedade quanto para a universidade, uma vez que a
propagagao de informagcbes em formato de podcast ndo sé6 é um meio de
comunicagado moderno, mas também um instrumento de inclusdo e acessibilidade
para deficientes visuais, que nesse contexto, estimulam o desenvolvimento dos
alunos através do treino da diccdo, aprimorando a comunicacao oral individual e
coletiva.

Ademais, é notdrio que existe uma caréncia de conhecimento generalizado na
area da saude, uma vez que a desigualdade no acesso a noticias e dados cientificos
é evidente, além do compartilhamento frequente de informacdes falsas e nao
verificadas nas redes sociais. Por meio do projeto, € possivel instruir a populagéo
sobre assuntos de relevancia publica e, ao mesmo tempo, inserir alunos com
deficiéncia visual em um moderno meio de comunicacao.

A inclusdo, como cita CARVALHO (2009), é a possibilidade de acesso,
ingresso e permanéncia de um aluno com aprendizado real, resultando, portanto, em
atribuicdes de conhecimento e no desenvolvimento de habilidades e competéncias.
Dessa forma, o Projeto WebRadio e WebTV se alinha a esse conceito, promovendo
o0 acesso a informagdes de qualidade e o desenvolvimento das habilidades e
competéncias ja mencionadas.

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

MOURA, A. M. C.; CARVALHO, A. A. A. Podcast: uma ferramenta para usar dentro
e fora da sala de aula. Braga: Instituto de Educacdo e Psicologia da
Universidade de Minho, 2006. Disponivel em: http://www.inf.ufpr.br/alexd/ARTIG
OS_MOBILIDADE/Moura_Carvalho_2006_resumido.pdf. Acesso em: 24 set. 2024.

UNIVERSIDADE FEDERAL DE UFMG. Tecnologia assistiva: do conceito a
legislacao.Disponivel em:https://www.ufu.br/tecnologia_assistiva_ta - do_concei
to_a_legislacao.pdf. Acesso em: 24 set. 2024.

CENTRO UNIVERSITARIODE BRASILIA. GTI: v. 1, n. 2, 2011. Disponivel em:
https://www.uniceub.br/GTl_v1_n2 2011.indd. Acesso em: 24 set. 2024. MORCELLLI,
R. D.; SEABRA, R. D. Incluséo Digital e Deficiéncia Visual: Anélise do Uso de
Ferramentas de Comunicagdo pela Internet. Informatica na educagao: teoria &
pratica, Porto Alegre, v. 17, n. 1, 2014. DOI: 10.22456/1982-1654.42852.
Disponivelem:https://seer.ufrgs.br/index.php/InfEducTeoriaPratica/article/view/42852.
Acesso em: 23 set. 2024.

LIMA, M. T. A interagao entre o publico deficiente visual e os meios de comunicacgao.
EVINCI, UniBrasil, Curitiba, v.3, n.2, p. 657-668, out. 2017.

CARVALHO, E. R. Removendo Barreiras para a Aprendizagem: Educacgao Inclusiva.
Porto Alegre: Mediagao, 2009.

FONSECA, J. J. S. Metodologia da pesquisa cientifica. Fortaleza: UEC, p.33,
2002. Apostila. Acesso em 26 jul. 2022. Online. Disponivel em:
https://blogdageografia.com/wp-content/uploads/2021/01/apostila_-metodologia

da pesauisal.odf

149



EXPLORANDO O POTENCIAL DO INSTAGRAM PARA ESTIMULAR A
INTERACAO A PROJETOS DE EXTENSAO ENTRE ESTUDANTES DE
ENGENHARIA

MARCELA PLAMER LARROSSA?; CAROLINA MORAES DE SOUZA?% LUCAS
SIMOES DOS SANTOS?® DIULIANA LEANDRO*

'Universidade Federal de Pelotas — marcelalarrossa947@gmail.com
2Universidade Federal de Pelotas — carol.moraes.de.souza.a@gmail.com
SUniversidade Federal de Pelotas — lucas98simoes@gmail.com
“Universidade Federal de Pelotas — diuliana.leandro@gmail.com

1. INTRODUCAO

A Resolugdo n° 7 de 18 de dezembro de 2018, € um documento que
estabelece as diretrizes que integram e fazem parte dos projetos de extensao
universitaria. De acordo com o Artigo 3° dessa resolugao, a extensao é determinada
como um processo de integragdo curricular, que se realiza por um método
interdisciplinar, politico educacional, cultural, cientifico e tecnolégico que promove
a interacado entre universidade e comunidade. Essa pratica tem como objetivo
principal promover a interagcdo dinadmica e significativa entre a universidade e a
comunidade em geral.

A extensao universitaria pode ser uma ferramenta que contribui para a
democratizacdo do conhecimento académico. Paulo Freire dizia que, por meio da
extensédo, € possivel redimensionar a Universidade dentro de um projeto popular
de educacgao. Estudos apontam que a extensao € o principal érgao de articulagao
de parcerias entre a universidade e setores externos da sociedade na busca de
financiamentos e institucionalizacdo das atividades extensionistas, que tenham a
finalidade de solucionar problemas da sociedade (GADOTTI, 2017; JANIZE, 2004).

Uma vez que o estudante que participa de um projeto ligado a extensao esta
tendo a oportunidade de colocar em pratica conhecimentos adquiridos ao longo de
sua graduacao e consequentemente essa interacéo, “universidade - comunidade”,
propicia ao estudante obter experiéncia, bem como vivenciar os problemas
enfrentados pela comunidade de uma nova perspectiva, na busca de solugao para
os mesmos. Convertendo o conhecimento académico acessivel a sociedade em
geral.

Em vista disso, o projeto de extensdo desenvolvido se propdée a uma
abordagem interativa, cujo objetivo principal € destacar a importancia dos projetos
de extensdo, ao mesmo tempo em que motiva os estudantes universitarios a criar
novos projetos que visem atender as demandas da comunidade local, onde a
universidade esta inserida.

2. METODOLOGIA

A metodologia adotada para esse trabalho foi desenvolvida com base em
interacao via redes sociais. A plataforma escolhida, o Instagram, demonstrou ser
uma ferramenta adequada para esse proposito. A conta oficial do Laboratdrio de
Geoprocessamento aplicado a Estudos Ambientais (LGEA) do Centro de
Engenharias foi usada para as postagens interativas, na qual periodicamente foram
langados post’s, com o intuito de promover a interagdo entre os estudantes dos 11
cursos de graduagédo e pés-graduacado do Centro de Engenharias; bem como
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incentiva-los e encoraja-los a desenvolver projetos de extensdo que tornassem
possivel a troca entre universidade e comunidade.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

O uso de redes sociais para a disseminacao de informagdes tornou-se uma
parte essencial da comunicacao atualmente. As redes sociais oferecem uma ampla
plataforma com um alto alcance de publico, onde individuos compartilham diversas
informacgdes, desde atualizagbes pessoais, como mensagens e fotos, até as mais
variadas noticias, campanhas de conscientizacdo e marketing.

Com o intuito de alcangar um publico alvo universitario, com o objetivo de
estimular a participagdo dos mesmos em projetos extensionistas, esse projeto fez
0 uso de post’s na rede social Instagram, onde foram langados periodicamente
imagens com pequenos textos explicativos sobre a tematica da extensao
universitaria.

Até a presente data de elaboragao deste trabalho haviam sido, ao todo, nove
publicacbes, as quais continham textos explicativos dentro da tematica
extensionista desde pequenas frases até referéncias mais elaboradas que faziam
uso da Resolucdo N°7, de dezembro de 2018, que dispde sobre as diretrizes para
a Extensao na Educacgao Superior Brasileira, como instrumento de informagao legal
das praticas da extensao universitaria.

Para analise de engajamento das publicagdes foi feita a comparagao entre
duas publicagdes distintas, uma que fazia uso da base legal da extensdo e outra
que continha apenas frases curtas e objetivas sobre o tema. Na Figura 1 estao
retratadas as duas publicacdes que foram usadas para comparativo nesse estudo.

iy
M

Aprendizado pratico

Responsabilidade Social

Transformacao Social

Fonte: Autores, 2024.

Para efeito de comparacao foi feito uso da ferramenta insights da Plataforma
Instagram, que € disponibilizada pela rede social Instagram, a fim de que seus
usuarios possam ver o engajamento em suas publicagdes. No grafico 1 € possivel
verificar as diferengas entre o engajamento das duas publicagbes A e B.
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Figura 2 - Grafico comparativo entre publicagdes A e B.
Fonte: Autores, 2024.

A partir da Figura 1 é possivel verificar que a publicagdo onde continham
apenas frases curtas e objetivas se destacou no que diz respeito ao alcance de
publico, bem como o numero de interagdes, como pode ser observado pelo numero
de curtidas. O compartilhamento também deteve a postagem A, o que pode sugerir
que publicagbes com propostas mais diretas, concisas e com comunicagao
coloquial s&o mais populares entre o publico-alvo deste estudo.

No quesito visitas ao perfil, a imagem que mais despertou interesse e gerou maior
curiosidade entre o publico em busca sobre esse assunto no perfil da rede social,
foi igualmente o post A.

4. CONSIDERAGOES

Com base nos dados analisados conclui-se que o uso de redes sociais,
nesse caso o Instagram, podem ser uma ferramenta eficaz tanto para divulgacao
de projetos ligados ao ensino, como os de carater extensionista.

Percebe-se que ao utilizar uma abordagem mais concisa com linguagem
informal, as publicacbes foram capazes de deter a atengcdo e o engajamento do
publico universitario, o que é crucial para incentivar a participagdo em projetos
extensionistas. A abordagem de usar o Instagram como meio de interagao revelou-
se nao apenas como um veiculo eficaz para a promogado de dialogo entre os
estudantes, mas também como um incentivador para que esses estudantes se
engajassem em atividades extensionistas.
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1. INTRODUGAO

O presente trabalho busca refletir sobre a importancia da parceria entre o
jornalismo e organizagbes ativistas feministas para dar mais visibilidade as
violéncias de género e formas de combaté-las. Para tanto, o projeto investiu na
parceria entre o0 Gamp (Grupo Autdnomo de Mulheres de Pelotas) e integrantes do
curso de Jornalismo da Universidade Federal de Pelotas, o que foi concretizado
com o projeto de extensao intitulado Producdo de Jornalismo Independente e
Feminista com o GAMP. A partir do projeto, trabalhou-se nas midias existentes do
GAMP e em praticas jornalisticas que contribuam para a produgéo e difusdo de
pautas feministas em Pelotas e cidades vizinhas, investindo no planejamento,
qualificacdo e ampliacdo dos processos comunicacionais da instituicio.

Luiza Barcellos (2023, pagina 1) define o feminismo como “movimento
social, politico e tedrico que prevé a igualdade de género em todos os aspectos da
vida”. Assim, organizacbes feministas seriam grupos que Ilutam pelo fim da
desigualdade de género. O GAMP Feminista € um exemplo significativo de luta e
resisténcia, especialmente contra a violéncia de género. Também conhecido como
Grupo Autébnomo de Mulheres de Pelotas, a organizacdo comegou apos o
feminicidio de Cecilia Biernaski e Luciety Mascarenhas Saraiva pelos seus ex-
companheiros. Zely Garcia e a mae de Luciety articularam os primeiros passos do
grupo ativista e no dia 8 de margo de 1992 foi assinada a criagcdo do GAMP
Feminista (CHAVES, 2020).

Rayza Sarmento (2020 apud Ana Alice COSTA, 2005, e Celi PINTO, 2003)
explica as ondas do feminismo. De acordo com a autora, uma onda & “metafora
analitica que ajuda a entender as reivindicagbes e pautas mais comuns em um
determinado momento histérico” (pagina 7), sendo a primeira uma luta pelo direito
do voto, a segunda por questdes culturais e a terceira com atuag¢des nacionais. A
terceira onda finaliza em 2010 e se inicia a quarta onda do feminismo (Sarmento,
2020, apud, Matos), nessa a internet € o meio mais utilizado pelas ativistas.

Com base em Sarmento (2020), entende-se que o GAMP foi criado na
terceira onda do feminismo, acompanhando o avango feminista por todo o pais e
pelo Estado. Na quarta onda, quando o feminismo se apropria das ferramentas da
internet, o GAMP Feminista criou seu blog em 2020, elas ja estavam presentes em
outras redes sociais como: Facebook, Instagram e Twitter. Considerando as
possibilidades de producdo de conteudo estudadas na Graduagao de Jornalismo
investiu-se na producdo de conteudos jornalisticos que evidenciassem a proposta
defendida pelo GAMP. Dessa forma, foi possivel criar uma alianca entre futuras
jornalistas que ja estdo reconhecendo o papel social do seu oficio e uma
organizacao ativista que luta pelo fim da violéncia contra mulheres e meninas.

2. METODOLOGIA
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Como o Gamp é uma organizagao antiga e muito respeitada na cidade de
Pelotas, foi necessario que a pratica de uma instituicdo social tdo complexa e
importante fosse orientada pelas ativistas. Dessa forma, nos semestres letivos de
2023, investiu-se no trabalho conjunto entre uma professora do curso de
jornalismo, alunas voluntarias, bolsistas e as integrantes do Comité de
Comunicagao do GAMP Feminista de 2023. As envolvidas se encontravam para
orientar, aprovar as pautas escolhidas e os conteudos produzidos pelas alunas.

As atividades foram realizadas por alunas matriculadas na disciplina de
Praticas Laboratoriais do curso de Jornalismo da UFPEL. Durante os semestres
havia um cronograma de conteudos para o Instagram e blog com reportagens,
noticias, infograficos e notas para os grupos de WhatsApp da organizagdo. Os
assuntos abordados podiam ser escolhidos, mas deviam ser aprovados e circundar
o tema de feminismo e violéncia contra a mulher. Também era possivel que o
comité de comunicagao pedisse alguma noticia, nota ou cobertura de algum evento
para ser divulgado. Havia o contato das alunas, professora orientadora e as
ativistas em um grupo do WhatsApp do comité de comunicagdo para que a
conversa fosse agil.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Durante o periodo letivo de 2023/1 e 2023/2 foram produzidas: 2 noticias, 1
reportagem (Figura 1), 14 postagens para o Instagram e 1 nota de pesar. Sendo as
noticias: cobertura de uma roda de conversa e divulgagdo de um curso sobre
direitos civis da mulher. A reportagem com tema relacionamento abusivo e as
postagens do Instagram complementares, além de templates da campanha “21
dias de ativismo pelo fim da violéncia contra a mulher” (Figura 2).

Relacionamento Abusivo: um siléncio que grita por <
SOCOITo

#NAOEAMORQUANDO

Vocé ¢ chamada
por expressoes
pejorativas para
diminuir a sua
autoestima.

Relacionamento Abusivo: um siléncio que grita por socorro

Por Maria Clara Morais Sousa, Maria Eduarda Rodrigues Teixeira, Silvia Meirelles

Figura 1: Print da reportagem feita em setembro de 2023. Fonte:
https://gampfeminista2020.blogspot.com
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Para o fim da violéncia

( RUPO AUTONOMO DE
MULHERES DE PELOTAS

contra mulheres:

“E necessario investir em
campanhas de comunicacao
nacional sobre violéncia, género e
diversidade”

Dina Bandeira

21 dias de ativismo
pelo fim da violéncia
contra a mulher

Figura 2: Foto da campanha “21 dias de ativismo pelo fim da violéncia contra
a mulher” com Dina Bandeira. Fonte:
https://www.instagram.com/p/C0IUDagAq93/?utm_source=ig web copy link&igs
h=MzRIODBINWFIZA==

Tanto na reportagem quanto nas noticias foram utilizadas as fontes
conhecidas pela organizagao, as quais fazem parte da rede de apoio e auxilio para
mulheres que sofrem de violéncia contra a mulher.

O contato com as ativistas e a rede de apoio foi frequente, além de conversas
com vitimas de relacionamentos abusivos. Ou seja, ha uma aproximagao
significativa entre as alunas e o ativismo do GAMP, para que as participantes do
projeto consigam enxergar a importancia do trabalho das feministas e articular com
a sua pratica profissional. Além disso, muito se aprendeu com as sobre respeito
com as histdrias das vitimas, como mediar uma entrevista em casos sensiveis e o
cuidado que é necessario. O processo é delicado entao deve ser feito com cautela
e atencao para que a vitima seja bem tratada e representada em todo momento.

4. CONSIDERAGOES

O GAMP Feminista € uma organizagao necessaria e dinamica que existe a
anos e esse legado deve ser manejado com cuidado, assim como muitas outras
pautas sensiveis que exigem mais cautela. Em pautas sobre violéncia contra
mulheres é preciso se atentar para a valorizagao da rede de apoio, a necessidade
de buscar ajuda, além da articulagéo e forga do movimento feminista. As alunas se
beneficiam dessa vivéncia para entender melhor o papel social do jornalista.

Como um cristal que precisa ser exposto para a sociedade, organizagdes
feministas podem contribuir para formagdo de alunas e alunos que desejam
aprender como e porqué pautas sensiveis sao essenciais para a sociedade
entender melhor os mecanismos de prote¢cao a mulher.
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1. INTRODUGAO

O artigo tem como objetivo apresentar o projeto de extensdo Em Pauta Web,
do curso de Jornalismo da Universidade Federal de Pelotas (UFPel), e dissertar
sobre a relevancia das atividades realizadas pelos discentes e docente orientador,
elucidando as praticas extensionistas e os métodos de ensino do
jornalismo-laborat6rio sob a 6tica da produgao online, ou seja, o webjornalismo.

As atividades de extensdo, ensino e pesquisa sao basilares em qualquer
instituicdo de ensino superior, e contribuem n&o apenas para a transformacao da
sociedade, mas também para a formacdo de seus académicos como cidadaos e
profissionais. Segundo CESAR (2013), “as ag¢des promovidas pela extenséo
universitaria objetivam o acesso da comunidade aos saberes cientificos, filosoéficos,
culturais e tecnologicos, que conferem um carater dialégico a relagdo entre as duas”.

Seguindo critérios do Projeto Pedagdgico de Curso (PPC), o propdsito geral
do Em Pauta Web ¢ integrar os alunos com a comunidade local para aproxima-la do
ambiente universitario e de suas producdes académicas, ja sendo por si s6 uma
atividade de extensao. Busca-se viabilizar informacdes e atender demandas dessas
comunidades desconsideradas pela midia tradicional e caracterizadamente
comercial, servindo como um canal de expressao para a manifestagcado identitaria
regional em prol da cidadania e de um relacionamento de troca com a sociedade.

Sendo assim, o Em Pauta Web é uma agéncia de noticias experimental
focada na produgcédo de matérias e reportagens realizadas pelos proprios
académicos, sendo estes matriculados, estagiarios ou voluntarios. O professor
orientador acompanha tais atividades e é responsavel por aconselha-las.

Para a publicagéo dos diversos conteudos, o projeto conta com os suportes
webdigitais, sendo o site no Wordpress Institucional da Universidade o principal
canal de comunicacao (wp.ufpel.edu.br/empauta). Além disso, estdo presentes em
plataformas de redes sociais os perfis no Instagram e TikTok (@empautaweb.ufpel).

Em seus segmentos, a agéncia conta com os programas Giro Web e o Em
Pauta na Radio, assim como a produgdo de podcasts com tematicas de cultura e
entretenimento.

Levando em conta a introducdo das especificidades do projeto e seus
fundamentos, o trabalho se aprofundard nos métodos de ensino do jornalismo
laboratdério, as rotinas de producdo da redagdo e os resultados e impactos vistos
durante o ano, que comprovam a relevancia do projeto tanto para a comunidade
académica, quanto para a comunidade local.
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2. METODOLOGIA

O jornal-laboratério € uma pratica jornalistica, e mais além, € um espaco de
aprendizagem com fundamentagdes pedagdgicas e didaticas. Para isso, LOPES
(1989) determina que para o jornal-laboratério atingir o seu papel, é necessario
definir um ambito de cobertura, ter um publico definido e uma periodicidade. O Em
Pauta Web abrange o municipio de Pelotas, tendo um publico misto entre a
populagido local e a comunidade académica da Universidade Federal de Pelotas
(UFPel). As publicagdes sdo postadas semanalmente na web; no site e nas redes
sociais.

Os discentes do projeto sédo avaliados por suas produgdes, o indicado sendo
o0 minimo de uma pauta por semana, e por sua participagao e interesse. A equipe é
composta, juntamente ao professor orientador, pelos alunos matriculados nas
Praticas Laboratoriais do curso de Jornalismo, alunos voluntarios, bolsistas e
estagiarios. As fungdes se dividem entre reporteres e editores.

E realizada uma reunido de pautas por semana, com o intuito dos repdrteres
decidirem quais assuntos irdo apurar e escrever sobre, discutirem ideias com os
colegas e receberem orientagbes acerca de possiveis duvidas. Desde o comego, o
aluno é incentivado a fazer sua propria apuracao e ter contato direto com as fontes.
As reunides costumam tomar espago no Laboratério de Webjornalismo, localizado
no andar térreo do Campus Anglo.

Para o processo de apuracao e producao das noticias, a equipe conta com a
disponibilizacdo de equipamentos do Laboratério de Edigao Audiovisual. Localizado
também no andar térreo do Campus Anglo, os empréstimos do acervo séo
permitidos aos alunos, que se comprometem em seguir os protocolos orientados
pelo corpo técnico.

Apoés finalizado o material, o repoérter encaminha sua produgao via email, e os
editores dao inicio ao processo de revisdao dos textos. Em seguida, o material é
postado no site, juntamente com a publicagdo de divulgagao no perfil do Instagram.

Os programas Em Pauta na Radio e Giro Web oferecem aos alunos a
possibilidade de produzirem por conta propria seus boletins e videos. Para a edigao
dos audios, o corpo técnico se coloca a disposi¢ao para o auxilio. Para o Giro Web,
as gravacgoes sao realizadas e editadas no celular.

O Em Pauta Web, por estar inserido somente no ambiente digital, considera a
web como o destino principal dos seus produtos jornalisticos, e isto implica na
maneira em que o projeto é pensado por seus participantes, planejando em cima
desse formato as escolhas editoriais, até as etapas da construgao da noticia.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS
Para o projeto, o ano de 2024 foi marcado por coberturas na cultura, politica e
meio ambiente. Até a escrita deste trabalho, 129 matérias foram publicadas no site

desde o inicio do atual ano. Dentre elas, destaca-se uma série de reportagens
acerca das enchentes que atingiram o estado do Rio Grande do Sul, mais

159



especificamente Pelotas. No ambito cultural, houve uma grande abordagem para o
cinema e a literatura, com criticas de livros, obras cinematograficas e seriados
televisivos, assim como a cobertura de festivais, eventos e oficinas. Na politica, as
eleigdes municipais tém sido uma pauta em desenvolvimento.

O Em Pauta Web realizou uma série de reportagens com 5 matérias tratando
sobre o cenario inevitavel de destruicdo das enchentes em Pelotas. A matéria
entitulada de “Z3: destruicdo, descaso e solidariedade”, denuncia a condi¢cdo da
Colbénia dos Pescadores e como as enchentes prejudicaram seus moradores, que
sofrem desde sempre com a falta de infraestrutura, agravada ainda mais pelas
cheias, e apresenta as acdes de auxilio e solidariedade da ONG Pachamama. Ja a
matéria “Emergéncia climatica: cenario de destruicdo em Pelotas”, expde através de
fotografias a praia do Laranjal tomada pelas aguas da Lagoa dos Patos.

E neste mesmo periodo que surge o segmento “Em Pauta Especial
Emergéncia Climatica”, um programa diario de boletins informativos sobre o
andamento da crise socioambiental, veiculados na Radio Federal FM 107.9. O
programa foi capaz de trazer a populagdo pelotense informagdes rapidas e
eventuais comunicados emergenciais. Com o fim das inundagdes, o programa
evoluiu para o “Em Pauta na Radio”.

Na area da cultura, as publicacbes foram voltadas as resenhas literarias e
cinematograficas, coberturas de festivais, eventos e shows. Destacam-se as
resenhas de grandes langamentos do cinema, tais como “Duna: complexidade e
imensidao”, e as resenhas literarias como “Circe: o mito da feiticeira da Odisseia
recontado por Madeline Miller”.

A politica recebe uma maior atencao especialmente em ano de eleigdes
municipais. Até o momento, foram produzidos dois videos para o Giro Web
abordando as datas do calendario eleitoral, formas de denunciar irregularidades
eleitorais e desinformacdes online, € uma matéria no site apresentando os
candidatos ao cargo de prefeito.

Em termos de métricas, o site acumula no total mais de 3 milhdes de
visualizagdes, e diariamente o numero atinge mais de 2 mil. Ao todo, 2.745 matérias
ja foram publicadas.

Ja as redes sociais, especialmente o perfil do Instagram, no presente conta
com 309 seguidores e com um bom alcance, apresentando um crescimento de 11%
no més de agosto. As cidades mais impactadas com o conteudo s&o Pelotas, Rio
Grande, Sao Lourenco do Sul e Piratini.

4. CONSIDERAGOES

A atividade extensionista, por si sO, é reconhecida como crucial dentro de
uma universidade, em harmonia com os pilares de ensino e pesquisa. A extensao
permite que a instituicdo transforme seus objetos de pesquisa cientifica em algo
relevante e significativo para a sociedade. O presente artigo conclui que o projeto
Em Pauta Web desempenha um papel importante nesse cenario.
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O Em Pauta Web, inserido na pratica do jornalismo-laboratério, proporciona ao
discente a sua aproximagéo com a realidade do jornalismo, e reconfigura o seu olhar
para as problematicas especificas de sua localidade, incentivando o didlogo com a
comunidade, grupos sociais, coletivos, associagdes e pessoas para captar
demandas e agir como um intermediario entre a universidade e a sociedade.

O jornalista deve ser um profissional comprometido com a sociedade, conforme
norteia o seu cddigo deontoldgico, e 0 processo para atingir este caminho passa, de
forma obrigatdria, pela educagao.
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1. INTRODUCAO

O envelhecimento populacional € um fendmeno mundial visto que o
numero de pessoas idosas, ou seja, individuos com idade de 60 anos ou mais
aumenta de forma acelerada, e no Brasil o cenario ndo é diferente
(ORGANIZACAO PAN-AMERICANA DA SAUDE, on-line). Novos desafios
surgem, como garantia da ampliacdo de ag¢des que visam o fortalecimento da
promog¢ao do envelhecimento ativo e saudavel, respeitando a diversidade
populacional do pais, entendendo a importéncia da inclusdo social e digital dos
idosos, entre outros fatores.

A Universidade Aberta Para ldosos (UNAPI UFPEL) desempenha um papel
importante na promoc¢ao do envelhecimento ativo na vida de muitas pessoas
idosas na cidade de Pelotas. A partir disso, e também do entendimento que os
idosos estdo cada vez mais presentes nas redes sociais (FLAUZINO et al., 2020)
foi criado o Instagram da UNAPI. Além de ser um ferramenta de divulgagéo de
novas atividades e datas de editais da préopria UNAPI, plataformas como o
Instagram, podem ser utilizadas para compartilhar informagdes de diversos temas
relacionados ao envelhecimento, conteudos educativos e que incentivam o
engajamento dos idosos em atividades culturais, sociais e educacionais.

Participando como bolsista da UNAPI, uma das responsabilidades no
Programa €& a producdo de conteudo para o Instagram, que esta atrelado
diretamente com o Facebook, visando sempre envolver o nosso publico alvo, que
sS40 as pessoas idosas e sua rede de apoio, composta por familiares, cuidadores
e amigos. O objetivo deste trabalho foi analisar as escolhas de tematicas das
postagens, que procuram ser relevantes para idosos, buscando entender suas
necessidades e interesses, para promover o bem estar dessas pessoas.

2. METODOLOGIA

A escolha das tematicas para os posts do Instagram da UNAPI foi realizada
através de uma analise continua, podendo ser caracterizada como pesquisa
exploratdria, de assuntos em alta nas redes sociais, noticias e no dia-a-dia da
convivéncia dos bolsistas com pessoas idosas, sendo eles participantes ou nao
do projeto.

A metodologia empregada envolveu uma abordagem observacional,
complementada pela analise de dados quantitativos (MARCONI e LAKATOS,
1996) dos dados de engajamento fornecidos pelo Instagram. A observagao direta
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foi crucial para identificar temas de interesse geral, enquanto a interagao
constante com os idosos possibilitou a percepcdo de suas dificuldades,
necessidades e curiosidades cotidianas. Além disso, a analise dos dados de
engajamento, como curtidas no Instagram, compartiihamentos e comentarios,
proporcionou uma visdo ampla das preferéncias do publico no Instagram da
UNAPI.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Até o momento, a produgdo dessas publicacdes tem impactado de forma
positiva 0 nosso publico alvo e, também, as bolsistas da UNAPI. Os posts com
mais interag&o no perfil tém sido, em primeiro lugar, os de publicagdo dos editais
de atividades da UNAPI e, em segundo, pautas do envelhecimento relacionadas
com a sociedade, um exemplo é o post sobre a “Infantilizagcdo da Pessoa ldosa”.
Esse post trouxe muitas informagdes que o publico achou relevante e isso pode
ser observado através do engajamento gerado nele.

o SUE SERIA INFANTILIZAR UMA PESSOA &« |“S|ghts
IDOSA?

A - e irumiclod SRSl
IN FANTI LIZAcAo £ crianga, ignorande sua autonamia, z ,
DA PESSOA IDOSA <3
Arraste para o lado para mais |nfDrmaqoes l_“
L J @ v |
45 4 16 3
ChuNe @ ueer
Visdo geral @
7 Contas alcangadas 1,234
MANEIRAS DE EVITAR A INFANTILIZAGAO Contas com engajamento 52
Atividade do perfil 21
Gostou do Post?
CRAN Alcance ©®
1,234
antas alcangad,
B D @ w 7.6% 92,4%
(Y ) e cce . ;
Z
Figura 1: Post A infantilizagdo da Pessoa Idosa Figura 2: Insights da postagem
Fonte: Acervo de postagens da UNAPI Fonte: Instagram da UNAPI

Além desse tema, outros assuntos tém sido abordados nas postagens, e
essas escolhas procuram seguir uma linha diversa para engajar o publico em
diferentes particularidades do envelhecimento. As postagens podem ser divididas
em quatro categorias:

a) Temas de conhecimento: postagens sobre Alzheimer, envelhecimento e a
percepgao da sede, por exemplo, tem como objetivo informar os idosos e suas
redes de apoio sobre questdes relacionadas ao envelhecimento.
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b) Meses de conscientizagdao: campanhas como o Outubro Rosa e Setembro
Amarelo tem o papel de conscientizar e informar sobre a importancia do cuidado
da saude fisica e mental, questdes que precisam de atengao também na velhice.
¢) Indicagcées culturais: as postagens mensais de dicas de filmes e livros
promovem a inclusdo dos idosos em atividades culturais, incentivando momentos
de lazer.

d) Datas comemorativas: essas postagens podem ir além do emocional,
reforcam a importancia da pessoa idosa no contexto familiar e a importancia da
comunidade em aceitar a velhice como processo natural dos individuos.

A criagdo de materiais graficos para midias sociais com foco na populagéo
idosa requer um design limpo e claro, que atenda as necessidades e preferéncias
especificas. O uso de tipografias legiveis e fontes com tamanhos adequados,
principalmente fontes san-serif e com boa espessura e contraste, é fundamental
para que os conteudos alcancem essas pessoas de forma acessivel (CZAJA e
LEE, 2007).

A escolha de cores e a simplicidade na apresentacao das informagdes sao
essenciais, procurando sempre evitar combinagdes que possam causar alto
estimulo cognitivo e fadiga visual. O uso de cores que tenham alto contraste e a
disposicdo de elementos visuais que guiem o olhar do leitor, s&o escolhas que
influenciam diretamente na velocidade da absorg¢ao das informagdes (STEINFELD
e MAISEL, 2012). Aproveitar os espagos em branco e realizar uma boa
organizagéo do conteudo proporciona destaque para cada elemento, facilitando a
interpretacdo e deixando a arte visualmente atraente (MCGARRY e BARLOW,
2009).

Em associagdo com as escolhas estéticas e funcionais dos materiais
graficos, a produgdo de conteudos com uma maior variedade e frequéncia tem
contribuido para manter o publico ativo e interessado. As publicacbes tém
mantido um bom indice de engajamento, principalmente quando falamos do
numero de compartilhamentos, o que reforca que os conteudos estdo sendo
apreciados e a UNAPI esta alcangcando cada vez mais pessoas.

4. CONSIDERAGOES

Diante do exposto, € possivel afirmar que as publicacbes da UNAPI estao
exercendo um papel importante na inclusdo digital e social dos idosos ao
engaja-los nas redes sociais, trazendo conteudos onde eles sdo o foco. A escolha
das tematicas tém contribuido para a disseminacado de informacdes importantes
sobre o envelhecimento e fortalecendo o vinculo da universidade com a
comunidade.

De uma perspectiva académica, as atividades exercidas como bolsista tem
reforcado um dos objetivos principais da universidade que é a formacao
académica sendo colocada em pratica a servico da comunidade, afinal o objetivo
da extensdo é atingir a comunidade. Além disso, fortalecendo parcerias com o
Férum Gaucho do Envelhecimento Humano e outras UNAPIs do estado. Essa
experiéncia tem sido fundamental para o desenvolvimento de habilidades praticas
e 0 exercicio da empatia ao criar conteudos pensados para pessoas idosas.

Em conclusdo, o projeto deve seguir promovendo inclusdo através da
comunicacdo acessivel e relevante para o publico idoso, estando sempre
dedicados a atender as suas necessidades e ao impacto social, educacional e
cultural que a UNAPI UFPel pode gerar tanto pelas agdes realizadas na cidade de
Pelotas quanto pelas publicacbes, que estendem o impacto da UNAPI para outras
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localidades, disseminando o conhecimento sobre envelhecimento para pessoas
de diferentes regides.
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1. INTRODUCAO

Nos ultimos anos, as redes sociais tém se tornado um dos principais meios
de comunicagao e interacdo entre empresas, instituicdes de pesquisa e o publico
em geral. Plataformas como o Instagram, ganham destaque na disseminagao de
informacgdes, sendo muito utilizado para promover marcas, divulgar estudos e
aproximar organizagdes de seus seguidores. No contexto académico e cientifico, o
uso dessas redes representa uma importante ferramenta para ampliar o
conhecimento e engajar diferentes publicos, incluindo pesquisadores, produtores,
estudantes e consumidores.

O Brasil é o terceiro maior exportador mundial de produtos agropecuarios,
movimentando aproximadamente USD 150,1 bilhdes, atras apenas da Uniao
Europeia e Estados Unidos (TRADEMAP, ITC, 2023). Deste modo, o Brasil possui
diversos laboratérios e instituicbes dedicadas a pesquisa agropecuaria, o qual faz
parte dos pilares da economia do pais. Os graos de soja, milho, arroz e trigo sao
exemplos de produtos que movimentam a economia brasileira e sdo foco de
pesquisas cientificas voltadas ao melhoramento genética, produtividade, qualidade
de pos-colheita, industrializacdo e sustentabilidade (DALL’AGNOL, 2018;
EMBRAPA, 2024). Diante desse cenario, € fundamental que os avancgos e
descobertas realizados nesses laboratérios alcancem de forma acessivel ao
publico, ndo apenas por meio de publicagdes académicas, como artigos cientificos,
mas também pelas redes sociais.

As redes sociais tém desempenhado um papel cada vez mais relevante na
divulgacao cientifica e na comunicagédo de projetos académicos. Entre as redes
sociais, o Instagram se destaca pelo facil acesso a diferentes publicos, e por ser
um meio visual e interativo. O Instagram tornou-se uma plataforma eficaz para a
promogao de conteudos educacionais, de pesquisa, inovagao e extensio.

Visando isso, o laboratério de Pds-Colheita, Industrializacdo e Qualidade de
Graos — LABGréos decidiu analisar o engajamento do perfil e promover novas
técnicas para quantificar a eficacia da comunicagao e interagao do laboratério, a
fim de compreender o real impacto que o conhecimento cientifico pode ter na
sociedade por meio das redes sociais.

2. METODOLOGIA

O uso das redes sociais como ferramenta de divulgacéo cientifica tem se
expandido significativamente nos ultimos anos, especialmente em ambientes
académicos. O Instagram, por ser uma plataforma visual e de alto engajamento,
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tem sido cada vez mais utilizado por instituicbes cientificas para promover
conhecimento com publicagbes de facil acesso, eventos e aumentar a visibilidade
de projetos.

O LABGraos fica localizado no Departamento de Ciéncia e Tecnologia
Agroindustrial (DCTA) na Faculdade de Agronomia Eliseu Maciel (FAEM) no
campus Capéo do Ledo da Universidade Federal de Pelotas. O perfil do Instagram
do laboratério foi criado em 2024, a fim de divulgar as atividades e trabalhos
realizados pelos integrantes. Sendo assim, para a avaliagdo do alcance do
Instagram do LABGraos (Figura 1), foi considerado os dados obtidos entre 10 de
julho a 7 de outubro de 2024.

£ lab_graos Y -

12 479 457
publicagbes seguidores seguindo

LabGrios

Laboratério de Pés - Colheita, Industrializagdo e
Qualidade de Graos- PPGCTA | UFPEL

Ver tradugdo

Seguindo v Mensagem 2

A,

Figura 1: Perfil no Instagram do Laboratério de Pés-Colheita, Induétrializagéo e
Qualidade de Graos.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Nos ultimos 90 dias, a pagina foi atualizada com 2 publicagdes e 43 stories, 0
que reflete um uso continuo da plataforma, com maior énfase nos stories (Figura
2), como principal meio de engajamento e disseminagao de conteudo.

, ey

Figura 2: Publicagbes de stories no Instagram sobre (a) classificagao oficial de
graos de arroz, (b) peso de mil graos de soja e (c) classificagao e visualizagao de
insetos em amostras de arroz.

A escolha de realizar maior numero de stories, esta alinhada as tendéncias
atuais de consumo de conteudo no Instagram, por serem temporarios € mais
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dinamicos, portanto, tendem a receber maior atencao e visualizagbes diarias. Para
isso, utiliza-se de uma série de estratégias, como a criagdo de conteudos interativos
(Figura 3) e a utilizagao de hashtags tematicas (Figura 3a) (#agronegécio, #ciéncia,
#graos).

a lab_graos (a) a lab_graos (b)

I |
S : LY
LABGRAOS LABGRAOS
Qual o impacto das chuvas na qualidade de Temperatura e umidade: Qual o impacto na
graos de soja? qualidade da soja armazenada?
Colhida antes Colhida apés as - .,
das enchentes enchentes
s o b
L L " e
"‘Q W™ Ll ;
»'H ] g
#chuvas #soja #graos #poscolheita ‘ o2 ‘
| r@ @lab_graos

@i Q1 Vs N @i Q Vo N
Figura 3: Publicagcdes no feed do Instagram sobre (a) impacto das chuvas na
qualidade dos graos na safra 2023/2024 e (b) impacto das condi¢gdes de
armazenamento na qualidade da soja.

Com base nas publicagbes (2) e stories (43), o Instagram do LABGraos
apresentou o alcance nos ultimos 90 dias (10 julho — 7 de outubro) um total de
3.235 contas, sendo 10,5% seguidores e 89,5% nao seguidores. Em relagao, ao
engajamento, foi observado um alcance de 72 contas, sendo 94,5% seguidores e
5,5% néao seguidores (Tabela 1). Foi analisado também o género predominando
que acompanha a pagina, sendo de 55% mulheres e 44,9% homens (Tabela 2).

Tabela 1: Alcance de contas

Publico Alcance de contas Engajamento
Seguidor 10,5% 94,5%
N&o seguidor 89,5% 5,5%
Tabela 2: Género
Feminino 55,1%
Masculino 44,9%

Em termos de alcance, a conta atingiu um total de 3.235 perfis, dos quais
89,5% néo sao seguidores, enquanto, apenas 10,5% sao seguidores. Esse dado é
interessante, pois indica que o conteudo publicado conseguiu alcangar um publico
novo e tem potencialmente novas pessoas interessadas nos trabalhos e atividades
desenvolvidas pelo laboratério. O alto percentual de nao-seguidores pode ser
resultado de uma combinagao de hashtags, compartilhamentos e o uso de recursos
visuais que atraem a atencao de usuarios, além da base de seguidores regulares.
Isso demonstra que a pagina esta se posicionando de maneira visivel e atraente
para um publico mais amplo.
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Por outro lado, o engajamento com o conteudo foi relativamente baixo em
comparagao ao alcance total. Apenas 72 contas engajaram ativamente com as
postagens (curtidas, comentarios ou compartilhamentos), sendo a maioria (94,4%)
formada por seguidores, enquanto apenas 5,5% de ndo-seguidores demonstraram
engajamento direto. Esse dado € um ponto de atengao para a pagina, pois mesmo
que o alcance seja amplo, o desafio maior € tornar esse alcance em maior
engajamento, especialmente entre os novos usuarios que ainda nao seguem a
pagina.

Outro ponto importante da analise foi o perfil demografico dos seguidores da
pagina, com predominancia de 55,1% de mulheres e 44,9% de homens. Essa
distribuicao relativamente equilibrada entre os géneros indica que o conteudo
produzido foi capaz de captar o interesse de diferentes perfis.

4. CONSIDERAGOES

Com base nesses dados, pode-se concluir que a pagina do Instagram do
LABGraos tem um bom potencial de visibilidade, expandindo para o publico que
nao seguem o perfil. O préximo passo Como perspectiva futura, pode-se otimizar
estratégias de conversao de alcance em engajamento, buscando interagées mais
consistentes e o fortalecimento da comunidade em torno do conteudo
compartilhado. Além disso, a continuidade na produgao de stories, juntamente com
publicacdes mais frequentes e interativas, podem ser uma das maneiras de
aumentar a participagdo ativa tanto dos seguidores quanto de novos perfis
alcangados. Ressalta-se ainda que a pagina contribui na divulgacéo de atividades
realizadas no laborat6rio, aproximando o meio académico e a sociedade em geral.
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1. INTRODUGAO

Pelotas foi um dos 478 municipios do Rio Grande do Sul atingidos pela
enchente'. Com varios bairros afetados pela subida das aguas do Canal Sao
Gongalo e da Lagoa dos Patos, o numero de artefatos danificados nas casas
atingidas é grande. Em agosto de 2024 teve inicio, no curso de Jornalismo da
Universidade Federal de Pelotas (UFPel) o projeto de extensdo Artefatos
recuperados, memorias recontadas: historias de pessoas atingidas pela
enchente em Pelotas. O projeto surgiu a partir de um convite feito pelo Centro de
Engenharias da universidade, que desenvolve, desde junho, o projeto de
extensdo Reconstruindo Lares: Projeto de Extensdo para a Manutengcdo de
Eletrodomésticos em Familias Afetadas por Enchentes em Pelotas.

Neste projeto, técnicos, docentes e estudantes de diferentes cursos de
engenharias trabalham para recuperar itens como geladeiras, maquinas de lavar,
microondas, entre outros equipamentos essenciais, de familias atingidas. No
projeto do curso de jornalismo, que conta com a participagdo de 17 estudantes e
uma docente, busca-se dar Vvisibilidade ao trabalho desenvolvido pela
universidade em beneficio da comunidade, com a recuperagido dos
eletrodomésticos. Ao mesmo tempo, o projeto propde o resgate das histérias das
pessoas atingidas pelo evento climatico extremo de maiores proporgdes na
histéria do Estado e, desta maneira, contribui para a memoria e significagdo do
vivido.

Zamin et al (2019), enfatizam a importancia de uma abordagem critica e
responsavel para o exercicio do jornalismo. Para Brum (2012), o trabalho de
apuracao € através da escuta. Ela, que se intitula uma “escutadeira”, defende que
o jornalista deve esvaziar-se de si, e deixar que a histdria do entrevistado
preencha esse espago. O objetivo do projeto € justamente disseminar as vozes
daqueles que tém algo a contar, sem explorar ou desrespeitar uma experiéncia de
tamanho impacto emocional e material.

Todas as historias apresentadas - dos projetos, participantes e das pessoas
atingidas pela enchente - produzem uma consciéncia acerca da realidade, e
também de autoconsciéncia, de quem escreve, e de quem se escreve.
Estudantes, docentes e a comunidade formam, em conjunto, um processo
educativo que se inspira no carater libertador de Paulo Freire (1970), no qual
entende-se que o estabelecimento desse diadlogo entre os grupos conscientiza,
transforma e tem potencial de empoderar o social.

! Dados da Defesa Civil disponiveis em
https: w.defesacivil.rs.gov.br/defesa-civi

4eed627af9
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Para levar a iniciativa as ruas, foram propostas duas frentes de divulgagao.
O trabalho de texto e foto, hospedados no site Em Pauta UFPel?, sdo frutos de
uma parceria entre projetos de extensdo do curso de jornalismo. O restante do
trabalho visual fica majoritariamente reservado para as redes sociais (TikTok e
Instagram), onde s&o explorados conteudos estaticos, como ilustracdes, registros
fotograficos e de video, compartilhados de acordo com a linguagem de cada
aplicativo.

2. METODOLOGIA

Em um primeiro momento, foi realizado o contato da docente responsavel
pelo projeto com a equipe do Reconstruindo Lares, para entender as
necessidades do mesmo em relagcdo a divulgagdo e registro das atividades
realizadas. Logo depois, os estudantes passaram por reunides preparatérias, para
que compreendessem a proposta e fossem instruidos para suas respectivas
posigcdes, escolhidas livremente por eles. Essas posi¢gdes estdo relacionadas as
etapas do fazer jornalistico, bem como as linguagens comunicacionais, a exemplo
das etapas de apuracao (escuta e contato com as pessoas, levantamento de
informacgdes), producao fotografica, audiovisual, grafica e de texto, edicdo dos
materiais e planejamento de publicagdo dos materiais nas midias digitais.

O projeto realiza suas reunides geralmente a cada quinze dias, tempo
julgado necessario para o desenvolvimento das atividades propostas. Para a
producéo de conteudos para o Em Pauta UFPel , a agéncia experimental de
noticias do Curso de Jornalismo da Universidade Federal de Pelotas, os
integrantes realizam a apuracédo no Centro de Engenharias e/ou nas residéncias
das pessoas atingidas®. Apdés a coleta de informagdes, as reportagens sao
redigidas em forma de crbnicas e contos, em consonancia com um jornalismo de
inspiracao literaria e narrativa, algo decidido em conjunto com os participantes.
Para essa linguagem jornalistica, uma apuragao pautada na escuta, a exemplo do
que defende Brum (2012), é fundamental. Além disso, seguindo preceitos
estabelecidos por Canavilhas (2003) sobre jornalismo na internet, os textos
pretendem trabalhar as potencialidades da hipermidia e aproveitar da linguagem
prépria e Unica que o online oferece.

Além do textual, outras midias sdo trabalhadas na constru¢édo do projeto.
Capturas de imagens e elaboragao de videos para as redes sociais também sao
realizadas durante as visitas ao projeto do Centro de Engenharias e as
residéncias das pessoas atingidas, intermediadas pela equipe e docentes
responsaveis. Esses materiais sao compartilhados, em seu processo de
producdo, com os demais integrantes do grupo, para que todos possam opinar,
contribuir e, de modo mais especifico, atuar na edicdo dos materiais, para que o
processo se consolide de forma colaborativa.

Para as midias sociais, foi criado um grupo exclusivamente dedicado aos
perfis do projeto. Uma equipe de cinco estudantes criou os perfis nas redes
sociais (@juntospelareconstrucao no Instagram e Tiktok), da mesma maneira que
organiza o planejamento de conteudos e atua na adaptagao das reportagens para
a linguagem das redes, bem como no planejamento de conteudos especificos,

2 hitps://wp.ufpel.edu.br/empauta/
3 Para o deslocamento as residéncias, a logistica envolve o uso de transporte da universidade, seja

acompanhando a equipe do projeto das Engenharias, seja solicitando transporte para idas exclusivas da
equipe do projeto do Jornalismo.
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buscando criar engajamento com o publico e potencializar o compartilhamento e
alcance das historias contadas pelo projeto.

E importante ressaltar que a divisdo de equipes foi realizada levando em
consideragao a afinidade de cada estudante com determinada area, mas jamais
impossibilitando a transigao de setores por eles.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Desde o principio, o projeto enquanto iniciativa académica visa gerar um
impacto significativo tanto na comunidade, da qual fazem parte as familias
afetadas pela crise climatica, quanto na formacao dos estudantes envolvidos. Em
consonancia com a abordagem de Eliane Brum que, ao se intitular uma
“‘escutadeira”, valoriza a escuta como ferramenta fundamental para a
compreensao do outro, os alunos tém aprendido a valorizar as historias e
experiéncias dos individuos com quem interagem. Mais do que isso, esse
processo nao apenas enriqguece o conteudo produzido, como promove a
integracao entre cursos, semestres, interesses e conhecimentos divergentes.

Convém destacar que o projeto tem se mostrado valioso para a
comunidade académica e pelotense, ndo sé pela pela divulgagao da iniciativa do
Centro de Engenharias, mas também pela criagdo de um espago de memoria
coletiva. Inspirados pela ideia de memorabilia, os estudantes envolvidos no
Artefatos Recuperados, Memodrias Recontadas vém incentivando as pessoas
atingidas pelas enchentes a compartilhar suas histérias e vivéncias, criando um
registro que valoriza a solidariedade e a coletividade. Este enfoque esta alinhado
com a visdo de Paulo Freire e seus principios em “Pedagogia do Oprimido”,
promovendo a ideia de que a comunicacdo dialégica € essencial para a
conscientizacdo e transformacgdo social,valorizando narrativas e recriando
mundos.

O projeto se encontra em fase inicial de publicagao dos relatos coletados.
Tal atividade visa documentar o progresso do trabalho realizado pelos estudantes
das engenharias, criar um espago que interligue a comunidade afetada com o
servigo prestado pela universidade e inspirar solidariedade. Em sintese, a
iniciativa tem valorizado a pratica da escuta ativa, a integragcdo da
multidisciplinaridade e a memoaria coletiva enquanto aprendizados e contribui¢des
desta agao de extensao.

4. CONSIDERAGOES

A realizagdo deste projeto aproxima os estudantes a uma realidade de
producdo de um conteudo jornalistico, bem como cria espagos que possibilitam a
experiéncia pratica no cenario das redes digitais. Além disso, o projeto oferece
uma oportunidade unica para vivenciar um jornalismo humanizado, especialmente
no contexto dos efeitos da crise climatica em questdo. Ao longo do processo, 0s
alunos tém a chance de escutar e interagir com a comunidade, compreendendo
de forma mais profunda os desafios e responsabilidades inerentes ao jornalismo
enquanto pratica fundamental a sociedade. Essa abordagem n&o so6 prepara os
estudantes para o mercado de trabalho, mas também os sensibiliza quanto a
importancia de um jornalismo que valoriza as narrativas da comunidade, aprende
com suas vivéncias e amplifica seu relato. Com isso, consegue abordar as
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questdbes ambientais e sociais a partir da perspectiva de quem é mais afetado,
promovendo uma conexao mais empatica e responsavel com o publico.
Retomando os objetivos supracitados, convém destacar a busca pela
familiarizagcdo com um jornalismo que n&o apenas informa, mas que também
escuta, critica e constréi memoarias. O projeto € uma oportunidade para os alunos
exercerem a parte vital do jornalismo de rua: escutar histérias. Em contrapartida
de Brum (2008), que diz “dar voz” para aqueles que nao tém, os participantes
aprendem que nao precisam dar essa voz para seus entrevistados, mas ouvi-las e
amplia-las através da atividade jornalistica. E a partir de uma abordagem critica e
responsavel, que o projeto se torna uma memorabilia daqueles que perderam
evidéncias materiais das histérias que viveram.

Por fim, é pertinente resgatar o dialogo com Paulo Freire, cuja pedagogia
da autonomia e da conscientizacdo se mostrou fundamental para construgao
dessa iniciativa. O autor nos inspira para um jornalismo que educa e emancipa,
que promove reflexdes e transformagdes sociais. Assim, o projeto em questao
tem alcangado os objetivos iniciais, abrindo novas perspectivas para os
estudantes envolvidos.
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1. INTRODUGAO

O presente texto tem como objetivo apresentar os resultados do trabalho
realizado pela autora deste, enquanto graduanda do curso de Design Grafico do
Centro de Artes da Universidade Federal de Pelotas (CA/UFPel) e bolsista de auxilio
a difusdo do conhecimento (Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnoldgico - CNPq) do projeto de pesquisa que convencionou-se chamar de Rede
TEA Brasil para fins de divulgacédo, mas que esta registrado como: Redes e politicas
publicas de ateng&o ao Transtorno do Espectro Autista: leis, politicas, cenario atual e
desafios, junto ao Ministério de Saude e CNPq.

A Rede TEA Brasil possui como objetivo revisar as politicas publicas
relacionadas ao Transtorno do Espectro do Autismo - TEA no Brasil, além de buscar
informagdes na literatura sobre a qualidade de vida dos cuidadores de pessoas com
TEA. A proposta teve inicio no primeiro semestre de 2024, sob a coordenagao da
Dra. Profa. Juliana Vaz e Dra. Kamila Grokoski, ambas vinculadas ao curso de
Nutricdo e ao Programa de Pds-graduagao em Nutrigdo - PPGNA, da UFPel.

Este projeto de pesquisa foi contemplado na Chamada 21/2023 de Estudos
Transdisciplinares de Saude Coletiva do Ministério da Saude, possui vinculo ao
Departamento de Ciéncia e Tecnologia - DECIT e a Secretaria de Ciéncia,
Tecnologia e Inovagdo do Complexo Econdmico-Industrial da Saude - SECTICS,
além de contar com financiamento pelo CNPq.

A equipe da Rede TEA Brasil esta dividida em grupos, de acordo com a fungéo
dos integrantes no projeto: a) coordenacdo, cujas responsaveis foram citadas
anteriormente; b) assistentes de pesquisa, com seis integrantes pesquisadoras da
area da Nutricdo; ¢) comunicacdo, com trés integrantes: a docente Dra. Profa. Chris
Ramil (CA/UFPel), orientadora especifica da bolsa supracitada, que supervisiona a
divulgacdo do projeto e o material grafico produzido, a autora deste trabalho,
responsavel pelo criagdo da identidade visual, desenvolvimento e difusdo do
conteudo cientifico, além do gerenciamento das redes sociais - Instagram, Facebook
e site da Rede TEA Brasil’ e também hé a colaboragéo de uma jornalista da UFPel.

A bolsa de auxilio a difusdo do conhecimento, iniciada em 01/05/2024, a qual
esta autora esta vinculada, prevé a divulgagao do projeto ao publico-alvo de sua
tematica, formado majoritariamente pela comunidade autista, cuidadores e
comunidade cientifica. Entre os principais objetivos desta bolsa esta a criagéo da
identidade visual para a Rede TEA Brasil, cujo desenvolvimento foi imprescindivel,
pois tem possibilitado a disseminacdo de conteudo por meio das redes sociais e do
site do projeto, de forma coesa e de facil identificacéo.

Conforme o material grafico do projeto que ja foi produzido até entéao,
realizou-se um recorte para discussédo neste trabalho, com foco no processo criativo
da identidade visual da Rede TEA Brasil, que sera apresentado na sequéncia.

' Perfil das redes sociais Instagram e Facebook: @redeteabrasil. Site: https://wp.ufpel.edu.br/redeteabrasil/
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2. METODOLOGIA

A elaboragédo da identidade visual para a Rede TEA Brasil durou cerca de um
més, dada a importadncia e urgéncia desta demanda. Foram realizadas algumas
reunides semanais com a equipe de coordenagao para a compreensao dos objetivos
do projeto e dos aspectos que a marca necessitaria transmitir ao publico.

O processo realizado para o desenvolvimento da identidade visual iniciou com
uma pesquisa tedrica de forma geral sobre o autismo, para entendimento dos termos
e dos simbolos utilizados atualmente (Genial Care, 2021). Posteriormente, foi
realizada a pesquisa visual em torno de marcas com objetivos semelhantes, como
de centros de autismo, projetos de pesquisa e redes de apoio.

Além disso, foi realizado um questionario com os integrantes do projeto, cujo
conteudo auxiliaria na realizacdo de um briefing, que serviu para reunir informacoes
importantes e alinhar as referéncias pesquisadas com a mensagem que a marca
deveria passar. Em geral, o desejo da equipe era que ficasse claro que a Rede TEA
Brasil se refere a ciéncia, a inovacao e ao cuidado de pessoas com TEA.

A partir disso, os primeiros rascunhos para a marca foram esbocados, a
tipografia e a utilizagdo do mapa do Brasil com linhas e pontos interligados para a
representacao de rede foram definidos. Em seguida, percebeu-se a necessidade de
se incluir também o TEA visual e simbolicamente, junto aos demais elementos.

Com isso, uma segunda pesquisa visual foi necessaria para identificar como o
autismo costuma ser representado em identidades visuais diversas. Visto isso,
decidiu-se implementar o simbolo do infinito - utilizado atualmente pela comunidade
autista, de forma estilizada na marca, englobando a tipografia e o simbolo com o
mapa do pais. Neste sentido, vale mencionar que a UX designer Joyce Rocha, em
depoimento para o site Genial Care (2021), relatou que “Uma coisa que eu escuto
bastante dos autistas e das pessoas neurotipicas no geral € que grande parte nao
se sente muito representada pelo simbolo do quebra-cabega. O quebra-cabeca foi
criado por um médico. Ja o simbolo do infinito foi criado pela comunidade [autista].”
Sendo assim, os ultimos ajustes da marca foram estabelecidos, chegando-se a
versao final, apresentada a seguir.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

As caracteristicas graficas da identidade visual para a Rede TEA Brasil
deveriam demonstrar uma imagem de inovagao, confianca e profissionalismo, além
de considerar a relevancia do posicionamento da sua marca (Lupton; Phillips, 2008).

Definiu-se que a marca da Rede TEA Brasil seria composta por simbolo e
tipografias, sendo que estas necessitam conter atributos acessiveis. Com isso, as
fontes escolhidas foram Belanosima, utilizada em “Rede TEA”, com algumas
modificagdes estruturais, e Alexandria em “BRASIL”. A tipografia institucional
utiizada nas informacgdes textuais € a Manrope, cuja familia tipografica possui
algumas variagdes, facilitando a aplicagdo em diversas pecgas graficas (Fig. 01).

Figura 1 - Tipografias escolhidas para a identidade visual da Rede TEA Brasil

Fonte: da autora (2024).

175



Para evidenciar as caracteristicas do projeto, as cores foram definidas de
acordo com Heller (2013), para transmitirem tranquilidade, confianga e modernidade.
O azul é uma das cores que representa o TEA, e a marca conta com um tom um
pouco mais escuro, para reforcar o comprometimento do projeto. Ja a cor verde,
com um tom mais claro, esta ligada ao bem-estar e a inovagéo e sua aplicagao
funciona bem no contraste com o azul, na composicao.

Em relacdo aos elementos graficos que compdéem a marca junto com as
tipografias, a rede de pesquisa esta simbolizada por um conjunto de linhas e pontos
(em azul) que se conectam e estdo inseridos dentro de uma forma estilizada do
mapa do Brasil (em verde), fazendo uma interligagdo entre as macrorregides do
pais. Ja o TEA encontra-se representado pelo simbolo do infinito (em azul), que
costuma ser associado a neurodiversidade, e que foi aplicado com uma linha
organica e gestual, dando leveza e englobando os elementos graficos e textuais da
marca. As palavras ‘rede” (em verde), “TEA” (em azul) e “Brasil” (em verde),
encontram-se uma acima da outra, na lateral esquerda do mapa do Brasil.

A marca foi desenvolvida em duas versodes. A prioritaria, em versao horizontal,
deve ser utilizada preferencialmente. Ja a secundaria, em versao vertical, apresenta
uma alternativa para quando a prioritaria n&o puder ser aplicada (Fig. 02).

Figura 2 - Marca da Rede TEA Brasil em versao prioritaria (& esquerda) e secundaria (a direita).

Fonte: da autora (2024).

A partir do desenvolvimento da marca, investiu-se na divulgagéo do projeto por
meio das redes sociais. Os elementos graficos servem de base para a criacdo dos
cards e, com isso, mantém-se um padrao na identidade visual explorada no conjunto
de publicagdes. O perfil do Instagram foi criado em 06/06/24 e, desde entdo, as
postagens servem para apresentar a comunidade o projeto Rede TEA Brasil, bem
como os objetivos da revisao, os direitos e as politicas publicas reservadas para as
pessoas com TEA. Além disso, também se divulga a participagdo da equipe em
eventos e congressos (Fig. 03). Posteriormente, criou-se também um perfil no
Facebook, com o mesmo conteudo, para ampliar a visibilidade do projeto.

Figura 3 - Publicacdes desenvolvidas para as redes sociais da Rede TEA Brasil

Fonte: da autora (2024) - captura de tela do Instagram @redeteabrasil.
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Os resultados obtidos em 90 dias de conta do Instagram mostram-se bastante
satisfatorios, com cerca de 5 mil contas alcangadas e mais de 500 interagcdes com
os conteudos, conforme os insights da plataforma (Fig. 04), disponibilizados a partir
do Meta Business. No entanto, ainda espera-se um numero maior de seguidores no
decorrer dos proximos meses, com o desenvolvimento e ampliagédo de atuagao do
projeto, além da disseminagdo dos estudos realizados pela equipe. O intuito é de
que a Rede TEA Brasil esteja sempre compartilhando conteudo relevante para a
comunidade através de suas redes sociais, para divulgar ndo apenas os resultados
das revisdes, mas também informacgdes importantes sobre o TEA.

Figura 4 - Resumo dos insights do Instagram da Rede TEA Brasil

Fonte: Captura de imagem do Instagram - Meta Business | @redeteabrasil (2024).

Além das redes sociais, ha o site da Rede TEA Brasil, que esta em processo
de construgdo, mas ja se encontra disponivel para acesso. Nele estardo disponiveis,
além das informacgdes sobre o projeto, os artigos publicados pela equipe, trabalhos
apresentados em congressos, participagdo em eventos, noticias, entre outros.

4. CONCLUSOES

Com os resultados aqui apresentados, acredita-se que o projeto de pesquisa
Rede TEA Brasil, por meio do desenvolvimento da identidade visual e da criagéo e
publicacdo de conteudo nas redes sociais, mesmo ainda em fase inicial, ja tem
conseguido divulgar de forma clara e coesa as informacdes pertinentes e
destacadas nas pesquisas da equipe.

O projeto, que seguira em funcionamento, prevé avango nas revisdées e, com
isso, tais conhecimentos serdo difundidos a comunidade através das redes sociais e
do site, sendo estes os principais canais de divulgagcdo e que possibilitam uma
comunicagao mais acessivel e descomplicada com as pessoas sobre 0 autismo.
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1. INTRODUGCAO

Segundo WOEHL E WOEHL (2016) a Histologia € o ramo da Morfologia
responsavel por estudar os tecidos animais e vegetais e como eles se organizam
para compor os 6rgaos (SOUZA et al, 2010). Os tecidos sao constituidos de
diferentes tipos de células, além da matriz celular que é produzida pela prépria
célula (VANDERLEY & SANTANA, 2015).

A Histologia € uma das disciplinas curriculares de ciclo basico comum para
todos os cursos da area da saude, agrarias e biolégicas, mesmo sendo vista no
periodo inicial ela € fundamental para toda vida profissional. (LEANDRO et al,
2024). O emprego das Tecnologias da informagdao e comunicacgao (TICs) no
ensino da Histologia aumenta a participagédo e a motivagcdo dos estudantes
que, com uso cotidiano e corriqueiro da internet, tiveram a oportunidade de
otimizar seu conhecimento. (ANDRADE et al, 2020)

As TICs podem auxiliar no ensino e aprendizagem, além de inovarem e
modernizarem os processos educacionais (SILVA et al, 2022). Bem como, o
conhecimento cientifico que ja ultrapassa as midias tradicionais e utiliza-se das
redes sociais como canais de comunicagcdo com a sociedade (MENDES &
MARICATO, 2020).

O conteudo online pode nao ser confiavel, o que prejudica o processo de
aprendizagem para aqueles que nao tém a devida orientagdo para discernir a
qualidade de procedéncia do material utilizado (LEANDRO et al, 2024). Perante
isso, o Historep nasceu com a intengao de divulgar conteudos sobre Histologia
além das salas de aula, de maneira confiavel, pois conta com uma orientadora
com conhecimento na area, utilizando as redes sociais como o Facebook e o
Instagram. Dentro desse projeto surgiu o Histodicas que tem dicas e
conhecimentos sobre a Histologia animal e comparada.

O presente trabalho tem por objetivo apresentar a criagdo de conteudos de
Histologia animal e comparada no Instagram do Historep como forma de
disseminar conhecimento sobre esses temas para estudantes e comunidade em
geral.

2. METODOLOGIA

Foi estabelecido um cronograma de publicagbes no eixo tematico de
Histodicas sobre Histologia animal e comparada. As publicagdes eram feitas com
base na literatura disponivel e através de sites de busca na internet. Para cada
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post eram selecionadas imagens para ilustrar e aumentar o alcance de cada
publicagao.

Com os temas selecionados e a pesquisa feita, as publicacbes eram
elaboradas pela plataforma Canva e baixadas no formato video MP4. Os videos
eram curtos e se encaixavam no formato reels do Instagram. As publicagdes
tinham como titulo principal a expressao “Histodica” para chamar a atencao do
publico.

As publicagdes eram feitas semanalmente, as tergas-feiras, no Instagram do
Historep, com musicas em alta para aumentar o alcance. Tinham como publico
alvo estudantes de diversos cursos atendidos pela disciplina e também a
comunidade em geral com interesse pelo tema e por animais.

Cada publicagao tinha entre 4 a 6 cards no video, com uma média de 5
cards. Sendo o primeiro com a expressao “Histodica” com o titulo do conteudo e o
ultimo card com a referéncia e expressdes para chamar as pessoas a interagirem
com a publicagdo “curta, comenta, salve e compartilha”. As publicagbes
continham texto, imagem e elementos graficos para comunicar as pessoas 0O
conteudo. Na figura 1 tem-se um exemplo de publicagdo, da glandula uropigiana.

Figura 1: Cards da publicagao de glandula uropigiana.
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3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

O Instagram do Historep atualmente possui 3.039 seguidores e 1.231
publicagbes realizadas por diversos colaboradores. Destas foram analisadas 32
publicagbes realizadas entre janeiro e agosto de 2024. Os temas variam desde
Histologia de glandulas, particularidades histologicas de aves e répteis e
Histologia de pele.

As publicagcbes tiveram uma média de 404 visualizagdes e uma média de
alcance de 230. A tabela 1 apresenta as 10 publicagbes que tiverem o maior
numero de visualizagdes e alcance.

Tabela 1: Publicagdes realizadas entre janeiro e agosto de 2024 com mais
visualizacbes e maior alcance.

Tema Visualizagao Alcance
Vibrissas 772 512
Hematologia de répteis 736 451
Hematologia de aves 665 409
Glandula Sébacea 630 397
Coxins 485 330
Lingua dos répteis 440 280
Melandcitos 443 269
Ossos pneumaticos 441 256
Glandula uropigiana 422 258
Células caliciformes 458 229

As publicagdes que tiveram um maior numero de visualizagdes foram sobre
as vibrissas, hematologia de répteis e hematologia de aves. Os animais
multicelulares sdo constituidos de diferentes tipos de células que constituem os
tecidos (VANDERLEY & SANTANA, 2015), as quais s&o importantes de serem
estudadas e sdo conhecimentos que podem ser compartilhados com a sociedade
e despertam interesse da comunidade em geral, além de estudantes que tém a
disciplina na grade curricular.

O online consegue aumentar o volume e a velocidade da difusdo do
conhecimento, além disso as novas midias fundem diversas formas de
comunicagédo (MENDES & MARICATO, 2020). Com o advento das tecnologias
que tem um rapido acesso na internet e a obtengdo de dispositivos eletrénicos, o
meio informatizado vem crescendo muito no mundo académico moderno
(LEANDRO et al, 2024).

As redes sociais sdo meios de enviar avisos, esclarecer duvidas, acessar
materiais e adquirir conhecimento a qualquer momento do dia, uma vantagem
para educandos e educadores (ANDRADE et al, 2020). Nos momentos em que a
sociedade esta mais conectada as midias sociais, € importante usa-las como
ferramenta de comunicacéo e difusdo de conhecimento, que é acessivel e veloz
(NAVAS et al, 2020).

4. CONSIDERAGOES

A criacdo de conteudo nas redes sociais leva a uma maior disseminag¢ao do
conhecimento de Histologia animal e comparada. Tanto para alunos de cursos da
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saude como para a comunidade em geral que tem curiosidades sobre o assunto
abordado.
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1. INTRODUGCAO

De acordo com a Constituicdo Federal (BRASIL, 1988), tanto o Poder Publico
quanto a coletividade s&o responsaveis pela garantia de qualidade de um meio
ambiente ecologicamente equilibrado. Desta forma, a Educagédo Ambiental (EA),
entendida a partir da Politica Nacional de Educacdo Ambiental (Lei n® 9.795/1999)
como o processo através do qual os individuos da sociedade constroem
consciéncia social e atitudes voltadas para a conservagao do meio ambiente, torna-
se necessaria de ser promovida e disseminada as diferentes camadas da
sociedade.

Neste sentido, um dos formatos estabelecidos para a EA, segundo Torres et
al. (2022), refere-se a educagao ambiental informal, sendo esta aquela exercida em
varios ambitos da vida social e na qual ndo existe compromisso com a sua
continuidade. Ainda segundo os autores, as midias sociais, como, por exemplo, a
plataforma Instagram, tem ganhado destaque como ferramenta de sensibilizagdo
ambiental e educacdo ambiental informal.

Neste contexto, surge dentro do Programa de Educacgao Tutorial (PET) do
curso de Tecnologia em Gestdao Ambiental (TGA) da Universidade Federal do Rio
Grande, campus S&o Lourengo do Sul (FURG-SLS), o projeto “Curti o PET”,
visando promover, a partir de publicagdes na conta de Instagram do grupo PET
(@pet_tga), a divulgacgao cientifica dos assuntos relativos a area de meio ambiente,
assim como as acgdes desenvolvidas pelo PET e pelo curso. O presente trabalho,
tem por objetivo divulgar as estatisticas do Instagram do curso, assim como fazer
uma revisao dos assuntos abordados na conta.

2. METODOLOGIA

Para a elaboragcdo de conteudos audiovisuais a serem divulgados, as
tarefas sado divididas entre os(as) bolsistas que participam do projeto Curti o PET
e o tutor, existindo trés fungdes fundamentais. A primeira, realizada pelo tutor,
consiste na revisao dos conteudos antes de serem publicados com o fim de garantir
a qualidade das informacgdes e realizar possiveis sugestdes de complementagao.
No entanto, cabe destacar a autonomia dos(as) petianos(as) ao longo do processo
de criagdo dos conteudos. A segunda fungdo € cumprida por uma bolsista fixa
responsavel pelo projeto e pelas publicagdes, sendo esta que transforma os
conteudos da forma escrita para elementos visuais que possam garantir a
efetividade na comunicagdo das informacgdes. A terceira fungédo é feita por um
grupo de bolsistas que de maneira voluntaria aderem ao projeto com o objetivo de
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produzir conteudo propriamente dito daquilo que vai ser publicado, sendo atribuido
a estes(as) o papel de fazer a pesquisa e produzir os textos.

Com relacédo ao processo de criacido, este passa por cinco etapas, sendo
elas: (i) escolha do tema a ser abordado; (ii) pesquisa em diferentes fontes (iii)
elaboracao de texto de autoria prépria; (iv) revisdo do conteudo (pelo tutor) e (v)
transformacao da escrita em imagens e legenda a ser incluida na publicagao.
Posterior a fase de criagdo dos conteudos, estes sdo publicados no feed da conta
oficial do Instagram do grupo e compartilhados nos stories da mesma conta. Ja no
que se refere aos elementos visuais elencados, o projeto possui uma identidade
visual propria, utilizando-se da ferramenta Canva para manter padrdes de fonte e
cores que mantenham esta identidade.

Para a elaboragao deste trabalho, foi utilizada a ferramenta de insights do
Instagram até o dia 13/09/2024, a partir da qual foi possivel identificar alguns
parametros como numero de seguidores, interagdes e visualizagbes dos
conteudos e do perfil, proporgao de seguidores e ndo-seguidores dentre aqueles
que visualizaram o conteudo, etc. Complementarmente, foi feita a comparagao
desses dados com os publicados pelo mesmo projeto no ano passado (HOLZ e
PONTES, 2023).

Além disso, foi feita uma analise dos temas abordados no feed da conta nos
ultimos doze meses (de setembro de 2023 a setembro de 2024), classificando-os
em quatro classes, sendo elas: (i) atualidades/noticias da area ambiental; (i)
divulgacédo de eventos e agdes do grupo PET,; (iii) gestdo ambiental, onde s&o
enquadrados temas de legislagdo ambiental, classificacdo de residuos,
instrumentos da gestao ambiental e temas afins e (iv) ecologia.

A partir das figuras 1 e 2, pode ser observada a apresentacdo da conta
@pet_tga no Instagram.

Figura 2. Ultimas publicacdes
Figura 1. Visual da conta do grupo PET da conta do grupo PET

Gestao Ambiental (@pet_tga). Gestdao Ambiental (@pet_tga).

pet_tga | Seguindo v Enviar mensagem ‘8 +++

500 publicagoes  1.083 seguidores 577 seguindo

iental T~

Fonte: Os Autores.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Quando se fala de redes sociais, especificamente no Instagram, um dos
fatores a ser considerados € o numero de seguidores da conta e como este tem
variado ao longo do tempo. Quando comparados ao mesmo periodo do ano
passado (setembro de 2023), o PET ganhou 66 seguidores (1017 contra 1083,
contabilizados no dia 16/09/2024), ou seja, apresentou um crescimento de 6,5%.

Ja no que se refere ao alcance da conta, este apresentou valor
consideravelmente mais significativo que o ano passado, passando de 609 para
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1.569 contas alcangadas, representando um aumento de 157,6%. Isto, acredita-se
que possa ter ocorrido em fungdo do numero de publicagdes totais da conta, que
até setembro de 2023 se encontrava em 435 publicacbes e atualmente ja se
encontra em 500 (aumento de 14,9%).

Com relagao aos conteudos abordados, foram contabilizados para o periodo
um total de 61 publicagdes, das quais 38 correspondem a divulgacao de projetos,
saidas de campo e agbes promovidas pelo curso e pelo grupo PET, 12 sao
assuntos relacionados a gestao ambiental (licenciamento ambiental, instrumentos
de gestdo ambiental, etc.), 7 sdo assuntos relacionados a ecologia e 4 sao
referentes a noticias na area ambiental e atualidades.

A partir de uma abordagem comparativa, ainda com relagdo aos conteudos
publicados na conta, a relacao pode ser observada a partir da figura 3, onde se
encontra uma predominancia de publicagbes no ambito da divulgacao de agdes e
eventos promovidos pelo grupo PET, o que reflete o alto numero de acbes e
projetos que estao sendo levados adiante pelo grupo. Em segundo lugar, pode ser
observado o assunto “gestdo ambiental”’, evidenciando o viés de formacéo e
trabalho dos bolsistas.

Figura 3. Grafico dos conteudos abordados no periodo de setembro de 2023 a
setembro de 2024 na conta do Instagram do grupo PET Gestao Ambiental.

Ecologia; 7;
11%

Ge;téo = Divulgacao
Ambiental;
12; 20% = Atualidades
» Gestdo Ambiental
Divulgacéo; | = Ecologia
Atualidades; 38; 62%
4; 7%

Fonte: Os Autores.
4. CONSIDERA(;CES

A partir do presente trabalho, foi possivel constatar a importancia das midias
sociais como ferramenta na promogédo e divulgagdo da educagao ambiental
informal e da consciéncia climatica. Nesse sentido, contas como a apresentada ao
longo do presente estudo cumprem um papel fundamental na democratizagao de
conteudos elaborados a partir das vivéncias e aprendizados dos bolsistas do
Programa.

Além disso, a ferramenta do Instagram tem se mostrado como um importante
fator de divulgacdo dos eventos, palestras, processos seletivos e eventos
promovidos pelo PET. Neste sentido, o planejamento a partir de um cronograma
especifico para as publicagcbes, assim como as divisbes das tarefas entre os
bolsistas tem aumentado significativamente a produtividade da conta, além de
melhorar os conteudos e consequentemente o fator de impacto socioambiental das
publicacdes.
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Espera-se que o projeto possa continuar da maneira como esta funcionando,
tendo em vista que a partir da percepcao interna dos petianos, assim como pelo
aumento quantitativo nos fatores de insights, os conjuntos metodoldgicos utilizados
tém se mostrado satisfatorios para os objetivos propostos pelo projeto. Por fim, o
projeto se mantém aberto a eventuais mudangas que possam derivar de novas
ideias e/ou sugestdes, tanto internas quanto externas.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho apresenta os resultados alcangados no projeto de
extensao Educomunicacdo em foco no desenvolvimento de Podcasts, tendo seu
inicio em 2020 no ambito do curso de bacharelado em Jornalismo da
Universidade Federal de Pelotas (UFPel). Esta iniciativa tem como objetivo
desafiar os alunos a criarem podcasts sobre diversos temas, incluindo educagao,
comunicacéao, trabalho, saude, cultura, questdes sociais e politicas. O projeto é
realizado em parceria com outras instituigdes de ensino publico, integrando
comunicacao e educacao em suas atividades, ensinando de forma didatica sobre
estes conhecimentos.

O projeto tem como base a produgéo e a pratica da Educomunicagdo com o
uso de Podcasts, as quais essas produgdes sdo pensadas diretamente para a
educacgao, com intuito de incorporar e servir como laboratério nos ambientes
complementares para o desenvolvimento do processo ensino-aprendizagem,
principalmente de forma presencial nas instituicdes. Portanto, vamos apresentar o
trabalho executado até o presente momento com as parcerias, que trabalham ao
lado do projeto, buscando inovar e facilitar a comunicagédo com a sociedade.

Inicialmente criado de forma experimental, uma das produgcdes marcantes do
projeto € a criagdo do podcast "Educomunicagcdo em Foco", que se concentra
principalmente na produgao de episédios pelos alunos do curso de Jornalismo da
Universidade Federal de Pelotas, abordando diversos temas, como cultura,
politica e esporte. Além dessa produgédo dos alunos do curso, o projeto mantém
atualmente parcerias com escolas de ensino médio e outros cursos da
Universidade Federal de Pelotas, como por exemplo a Escola Sesi de Pelotas e o
curso de Arquitetura e Urbanismo da UFPEL.

A Educomunicagdo é uma area de conhecimento que integra, de forma
transdisciplinar e interdiscursiva, os campos da educacdo e da comunicacao
(MARQUES, BORGES, 2016). Caracteriza-se por ser uma abordagem
participativa, dialogica e critica, que contribui para o desenvolvimento comunitario.
Nesse contexto, a educomunicagcdo analisa os sistemas de comunicacdo em
ambientes educacionais, focando na criacdo de podcasts como uma de suas
principais iniciativas no meio educacional. Vale ressaltar que o termo podcast,
conforme MOURA e CARVALHO (2006), € o resultado da combinacdo das
palavras “Ipod”, dispositivos portateis de reproducdao de audios e videos, e
“‘Broadcast”, método de transmiss&o de sons e imagens por meio do radio ou da
televisao, tém se tornado um meio de comunicagao digital extremamente popular
no Brasil, crescendo especialmente durante o periodo de isolamento social
causado pela pandemia, quando as pessoas procuravam novas formas de
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entretenimento e acesso a informacgdes relevantes e encontravam neste tipo de
producao, por isso, é possivel dizer que para o projeto, o podcast foi selecionado
como meio de comunicacdo a ser desenvolvido no, pois seu uso no formato
educacional pode trazer diversas vantagens para a aprendizagem coletiva
(JUNIOR; COUTINHO, 2007).

2. METODOLOGIA

As atividades do projeto de extensdao seguem uma abordagem descritiva,
como explica Gil (2017). O principal objetivo € entender como métodos de
producao podem coletar opinides e percepgdes de grupos especificos sobre suas
crengas e atitudes. Nesse sentido, a metodologia descritiva € usada na criagédo
dos episddios de podcast dentro do projeto, trazendo o conhecimento do grupo
que esta em producéo.

O projeto é organizado com reunides semanais, realizadas pela plataforma
propria da UFPel chamada de Webconf. Nessas reunides, sdo definidos os temas
dos episddios, cronogramas de publicagdo, fontes de referéncia, divisdo das
tarefas entre a equipe e o acompanhamento do andamento da producéo de cada
tema escolhido.

Sobre as parcerias, primeiramente temos com a Escola Sesi de Pelotas, que
faz parte do projeto. A colaboragdo varia de acordo com o perfil dos alunos,
levando em conta sua realidade socioeconémica, horarios e a matriz curricular.
Até agora, foram produzidos cerca de cinco episodios durante o periodo dessa
parceria, além de oficinas ministradas pelos graduandos de jornalismo, que foram
até a escola ao encontro dos alunos do Sesi. Os alunos com mais autonomia
trabalham remotamente, enquanto os que precisam de mais suporte para produzir
e colocar em pratica suas ideias, tém acesso ao estudio no Campus Anglo da
UFPel, com ajuda de bolsistas e voluntarios.

Cada episddio tem entre 17 e 25 minutos, pensado para ser relevante ao
conteudo das aulas e o que os alunos precisam aprender. Esses alunos
participam ativamente da pesquisa, roteiro, locugdo e entrevistas, sempre com
temas que se conectam ao que estdo estudando. Sempre que possivel, o
conteudo dos podcasts também se relaciona com as avaliagbes e projetos das
escolas, para inserir ao projeto algo que ja esta na rotina dos alunos. O projeto
também colabora com um grupo de pesquisa do curso de Arquitetura e
Urbanismo da UFPel, o PET Maloca. Esses alunos sugerem temas, indicam
entrevistas e definem o publico-alvo para que as gravagdes sejam feitas com os
equipamentos disponiveis em nosso estudio de gravacéo e o suporte técnico do
projeto.

Outro destaque é o programa "Toda Mulher Pod", que é feito exclusivamente
por mulheres e trata de temas ligados ao cotidiano feminino. As alunas
responsaveis do curso de jornalismo convidam especialistas para debater os
temas nos episodios, que s&o gravados no estudio, sempre com a supervisdo de
algum responsavel.

A edicdo dos podcasts € feita pelos participantes do projeto, conforme
definido nas reunides. Eles utilizam programas de edigdo profissional e semi-
profissional para incluir trilhas sonoras, organizar as falas, remover ruidos e
ajustar o volume. Mesmo que a gravagao seja caseira, sem equipamentos
profissionais, o processo de edigdo melhora muito a qualidade final.

Depois de editado, o episddio vai para o Spotify. A divulgagcédo é feita no
Instagram, com uma arte personalizada, que inclui a capa do episodio com titulo,
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participantes e slogan. A postagem é acompanhada de uma breve descricdo do
tema e de um texto acessivel no perfil: "Educomunicagdo Em Foco".
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Figura 1:post do projeto no Instagram Figura 2:post do projeto no Instagram
3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Ao longo de sua trajetoria, o projeto contou com a colaboragdo de muitas
pessoas, entre alunos e professores de diferentes contextos educacionais. Essa
participagdo gerou uma variedade de materiais, resultado das experiéncias e
vivéncias dos envolvidos, sempre com a educacdo como prioridade para o
crescimento do Educomunicagéo em Foco.

Entre as producgdes feitas em parceria, se destacam iniciativas que, mesmo
com conteudos diferentes, ttm o mesmo objetivo: promover a educagao atravées
da comunicacdo. Um exemplo é o trabalho feito com a Escola Sesi de Pelotas,
com os alunos do segundo e terceiro anos do ensino meédio, nesta ocasiao, eles
criaram programas sobre a vida e a importadncia de Machado de Assis para a
educacao. Nessa atividade, visitamos a escola e oferecemos uma oficina sobre a
historia do radio e dos podcasts, além de técnicas de producéo.

Outro destaque é o programa "Toda Mulher Pod", criado dentro do projeto e
produzido por alunas do curso de Jornalismo da UFPel. Nesse programa,
mulheres s&o convidadas a participar de conversas no estudio de radio no
campus Anglo da UFPEL para discutir temas como desigualdade de género,
como € o caso do programa gravado em especial ao dia das mulheres.

Além disso, uma parceria com a Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da
UFPel gerou um podcast voltado ao curso, onde os estudantes trouxeram
convidados ao estudio para enriquecer o conteudo e garantir a qualidade dos
episodios. Embora ainda seja cedo para dizer se esse método pode substituir as
formas tradicionais de ensino, os resultados até agora s&o promissores. Eles
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oferecem aos alunos uma experiéncia nova, interdisciplinar, integradora e
enriquecedora.

4. CONSIDERAGOES

O trabalho feito deixou marcas registradas por onde passou. Com o objetivo
de repensar e aprofundar os conhecimentos adquiridos em sala de aula, pode ser
considerado um meétodo inovador, desde que seja ampliado para alcangar mais
pessoas, o que foi feito com éxito. A educomunicagao se propde a interagir com
duas das principais caracteristicas humanas: aprender e comunicar, e faz isso em
diversos contextos.

Sendo assim, o projeto de extensdo intitulado “A Educomunicagdo no
Desenvolvimento de Podcasts” reforca a colaboragao entre varias instituicbes de
ensino, promovendo a educagdo. Portanto, percebemos que o projeto esta em
constante crescimento, sendo importante para a difusdo de conhecimento e
informagdes, além do estabelecimento das praticas extensionistas. Tanto os
estudantes de graduacao em Jornalismo da UFPel quanto os estudantes do
ensino médio da escola Sesi e os alunos do curso de Arquitetura e Urbanismo,
com o apoio das professoras coordenadoras, conseguiram trabalhar de maneira
harmoniosa em equipe para abordar temas relevantes e contemporéneos durante
o periodo de atividades, unindo a educagao e a comunicagao.
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1. INTRODUGAO

As midias sociais tornaram-se essenciais na comunicagao contemporanea,
especialmente no ambiente académico. O Programa de Educagao Tutorial (PET)
do curso de Engenharia Agricola da Universidade Federal de Pelotas (UFPEL)
utiliza essas plataformas de forma estratégica para promover e divulgar suas
atividades, buscando engajar tanto os estudantes quanto a comunidade externa.
O projeto "Midias" visa ndo apenas mostrar o trabalho do grupo, mas também
servir como uma ferramenta de integracdo entre os integrantes, conectando-os
com o mundo exterior. Desde sua criacdo, o PET-EA tem trabalhado para
fortalecer a identidade do curso e aumentar a visibilidade das oportunidades
disponiveis aos alunos.

No entanto, a falta de compreensdo das competéncias e funcdes do
engenheiro agricola € um desafio a superar. O uso de midias sociais pode ser
eficaz para esclarecer essas duvidas e contribuir para a formacdo de um bom
entendimento do curso. Nesse ambito, as principais redes sociais envolvidas tém
sido duas: Instagram e YouTube. Entre as acbes estdo lives, videos com
exercicios e experiéncia pratica. Este ultimo é eficaz ndo s6 na explicagéo da
importancia da Engenharia Agricola, mas também na evaséao de alunos.

Além disso, tais plataformas digitais contam com uma aproximagao maior
entre os alunos e a comunidade, ao viabilizar um espago essencial para
compartilhar ideias e experiéncias. Nesse sentido, ag¢des se tornam
indispensaveis para reduzir os indices de evasao, especialmente em cursos que
exigem alto engajamento académico e pratico (HOWLETT, RAMESH; PERL,
2013). Este trabalho tem como objetivo analisar o impacto das estratégias de
comunicagdo nas midias sociais utilizadas pelo PET-EA, destacando a
importancia da divulgagao académica na formagado de novos profissionais e na
valorizagdo do curso de Engenharia Agricola. O conceito de redes sociais nos
ajuda a entender como as interagdes entre individuos formam conexdes que vao
além dos limites institucionais, proporcionando uma visédo mais ampla de como
essas relagbées moldam e influenciam a sociedade (MARTELETO, 2010).
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2. METODOLOGIA

Engenharia Agricola (PET-EA) da Universidade Federal de Pelotas
(UFPEL), composto por treze integrantes, divulga suas atividades por meio das
redes sociais, com foco principal no Instagram, YouTube e Facebook. Nessas
plataformas, o PET-EA compartilha o cotidiano do grupo na universidade, por
meio de publicagbes regulares como feeds, reels e stories, destacando os
projetos desenvolvidos. Além disso, sdo promovidas lives que abordam temas
relevantes para o cenario atual e da graduagéo. O canal do PET no YouTube,
voltado a videos educativos, disponibiliza conteudos explicativos que auxiliam os
estudantes na resolugao de exercicios das disciplinas, além de shorts com dicas
rapidas e praticas.

Este trabalho seguiu uma abordagem qualitativa para examinar as
estratégias de comunicacdo utilizadas pelo PET-EA nas redes sociais. A analise
concentrou-se nas plataformas Instagram, YouTube e Facebook, investigando o
conteudo publicado, como reels, stories e videos, que apresentam o dia a dia do
grupo e os projetos desenvolvidos. Lives foram realizadas para tratar de temas
alinhados ao foco do curso de Engenharia Agricola.

No canal do YouTube, videos instrutivos sao disponibilizados para ajudar
os estudantes nas disciplinas, além de shorts com conteudos rapidos e diretos. A
pesquisa foi conduzida por meio de uma analise de conteudo das postagens,
observando o tipo de material compartiihado (informativo e educativo), a
frequéncia dessas publicagbes e o nivel de engajamento gerado. Com essa
metodologia, buscou-se avaliar o impacto das midias sociais na comunicagao
académica e na valorizagédo do curso de Engenharia Agricola.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

O Programa de Educacgédo Tutorial do curso de Engenharia Agricola
(PET-EA) tem demonstrado um impacto significativo tanto na formacdo dos
estudantes quanto na visibilidade do curso junto a comunidade académica e
externa. Através das estratégias de comunicagdo nas midias sociais, como o
Instagram, criado em 2019 e com 4.668 seguidores, 417 publicagbes e um
alcance de 5 mil contas por més, o PET-EA conseguiu aumentar a visibilidade de
suas atividades, promovendo eventos que engajam estudantes e profissionais da
area.
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Imagens 1: Conta do instagram do PET Engenharia Agricola

Imagens 2: Videos e numero de reprodug¢des no instagram do PET Engenharia

Agricola

O numero de visualizagdes nos videos de praticas relacionadas a
atividades do grupo demonstra o interesse dos alunos e comunidade nesta area,
evidenciando a importancia da divulgagcdo nas redes sociais, como meio de
motivacado para os discentes evitando a evasao, quanto para despertar o incentivo
da comunidade no curso. Além disso, o canal do YouTube, também criado em
2019, conta com 817 inscritos, 376 videos e 38.334 visualizagdes, o que reforca o
alcance dos conteudos educativos.
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Imagens 2: Canal do Youtube PET Engenharia Agricola

As interagcdes nas plataformas ndo apenas aumentam o alcance das
publicagbes, mas também geram um ambiente de troca de conhecimentos,
contribuindo para a construgdo de uma identidade mais sélida, tanto para o curso
de Engenharia Agricola quanto para o grupo PET-EA. Os dados demonstram o
aumento no interesse dos alunos pelas atividades promovidas , ressaltado pelo
numero de seguidores e visualizagdes. As transmissdes ao vivo e as gravagdes
disponibilizadas nas plataformas permitem que a comunidade tenha mais acesso
a informacdes relevantes ao curso, fortalecendo o PET-EA como uma referéncia
na formacado académica. Dessa forma, a interacdo teve a impressao de que as
midias sociais sdo uma maneira de alcancar o publico-alvo e ndo apenas uma
ferramenta de marketing.

4. CONSIDERAGOES

Em conclusdo, as redes sociais tém se mostrado uma ferramenta
indispensavel para a comunicagcao, tanto académica quanto para a interagao
entre a universidade e a populagéo. O Programa de Educacéo tutorial do curso de
Engenharia Agricola tem utilizado as plataformas como Instagram e Youtube para
aumentar o contato dos estudantes com a comunidade possibilitando uma troca
de experiéncia enriquecedora para ambos. Os dados demonstram que essas
atividades tém contribuido para fortalecer a identidade do grupo PET-EA e ajudar
a comunidade com suas demandas, especialmente em periodos desafiadores,
como a realizacao de eventos online. Assim, as agcées promovidas pelo PET-EA,
direcionadas ao aprimoramento académico e profissional, sdo fundamentais para
a formacgao dos estudantes e aumentar o alcance do curso na sociedade.
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1. INTRODUGAO

A presenca online se tornou indispensavel na busca pela ampliacdo da
visibilidade e difusdo de saberes. No entanto, quanto mais as plataformas digitais
se desenvolvem, mais amplas sdo as maneiras de propagar conteudos. Assim,
podem ser abordadas diferentes estratégias e modelos de conteudo que traréo
impactos e resultados muito distintos (SIQUEIRA, 2008). Este trabalho visa relatar
como diferentes abordagens de divulgagao de conteudo no perfil do Instagram do
Grupo Brasileiro de Estudos Sobre Multimorbidade (GBEM) obtiveram diferentes
alcances na plataforma, variando no formato de conteudo, tanto em imagens
estaticas quanto em videos gravados na vertical e suas diferentes linguagens
comunicacionais adotadas.

O GBEM realiza estudos sobre a tematica da multimorbidade - quando um
individuo sofre de duas ou mais doengas de longa duragdo - e suas diversas
correlagbes e impacto na qualidade de vida dos afetados. Atualmente o grupo
conta com a maioria dos pesquisadores na Universidade Federal de Pelotas, mas
também em outras instituicbes do pais e do mundo. Nas redes sociais, 0s
objetivos do grupo sao divulgar seus trabalhos tanto com a comunidade interna
quanto externa, além de conscientizar a populagdo em geral sobre os desafios da
multimorbidade.

Por meio do método de estudo pesquisa-agao foi possivel compreender qual
a melhor dinamica de distribuicdo dos materiais na plataforma. Essas analises
possibilitaram pensar e realizar ajustes e alteragdes a fim de obter o melhor
resultado possivel na entrega e repercussao do material desenvolvido, como
apresentado pela metodologia adotada (SEVERINO, 2017). Os diferentes
modelos de criagdo e divulgacdo de conteudos impactam significativamente a
eficacia da comunicagao, conforme discutido por Castells (1999) em 'A Sociedade
em Rede', que enfatiza a importancia do contexto e da plataforma na recepcgéao
das mensagens. Ao aplicar tal saber nas diferentes opg¢bes de divulgacao
disponiveis nas plataformas digitais, identificou-se que cada formato tem
capacidades de alcancar resultados distintos a depender da estratégia utilizada.
Neste contexto, os resultados do projeto mostraram-se bastante amplos e
diversos, sempre relacionados ao modelo de linguagem que foi utilizado, além do
assunto escolhido para trabalhar e o formato em que sera compartilhado no meio
digital.

2. METODOLOGIA

A fim de compreender qual o melhor formato de publicagdes, a estratégia
adotada foi a de pesquisar, testar, observar e ajustar de acordo com o necessario.
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Essas sao caracteristicas especificas do método de pesquisa-acdo empirica, na
qual se acumulam dados das experiéncias a fim de tracar estratégias baseadas
em principios solidos (THIOLLENT, 1986). Os relatérios de métricas
disponibilizados pela plataforma Meta foram essenciais para ter ciéncia de quais
modelos de publicacdo obtiveram mais alcance, além de estabelecer
caracteristicas como o perfil, localidade e faixa-etaria de quem recebia os
conteudos. Assim foi possivel interpretar cada produgao e tragar um novo modelo
de linguagem e comunicagao visual, de modo a alcangar um numero de pessoas
maior que o anterior. Desse modo, toda a construgdo tedrica baseou-se
diretamente aos aspectos praticos vivenciados na construg¢do das atividades de
divulgagao (GIL, 2008).

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A presenga online do grupo possui um objetivo bastante sélido e claro, o
qual se designava a realizar divulgagdes dos materiais desenvolvidos pelo grupo.
No entanto, a linguagem académica e a falta de uma linguagem comunicacional
bem elaborada eram aspectos prejudiciais na ponte comunicacional entre locutor
e receptor. Essa incoeréncia levou a uma mudangca do formato visual, que
ocasionou em uma repaginagdo da comunicagdo visual. Além disso, foi
reelaborado um padréo de linguagem menos académico e que se aproveitava de
abordagens mais descontraidas, capaz de aproximar e cativar o leitor.

Dessa forma, as reestruturagcdes pela qual o perfil passou exigiu um olhar
mais aprofundado sobre as métricas de cada publicacédo, a fim de compreender
qual o formato mais adequado para cada tematica abordada. Atualmente, séo
utilizados trés tipos de formato de conteudo: feed de uma imagem, carrossel de
duas ou mais imagens e videos na vertical (reels). As publicagdes de apenas uma
imagem eram utilizadas para publicagbes que se concentravam em divulgar
eventos ou desenvolver divulgacdes de estudos mais simplificados, nos quais a
parte mais importante encontrava-se no texto da legenda. Segundo relatério da
propria plataforma, os diferentes modelos de publicacdo alcancam diferentes
quantidades de contas. As publicagbes de apenas uma imagem sao as de menor
alcance, logo em seguida vem o formato de carrossel e, como lider de audiéncia,
o formato reels.

Contudo, nas publicagdes, evidenciou-se que o formato de imagem unica
apresentou melhor desempenho que as publicacbes em carrossel. A explicagao
para esse resultado pode ser a quantidade de material disponivel nos carrosséis.
Esse formato era utilizado para divulgagdes mais densas que possuiam uma
quantidade maior e mais complexa de informacgdes. Evidenciou-se que os
conteudos desses materiais atraiam uma menor atencéo do publico devido a suas
complexidades. Nas postagens de imagem unica foram feitas divulgagdes de
eventos, além de explorar tematicas mais faceis de compreender, como os com
os titulos “quais sdo as doencas mais comuns na multimorbidade?” e
“‘multimorbidade em adultos na cidade de Pelotas: prevaléncia e desigualdades
sociais”.

Ao analisar os ultimos trés meses, duas das trés publicacbes com mais
alcance do perfil foram no formato reels. Ambas se caracterizam por adotarem
formatos mais simples. A primeira com mais alcance chegou a 2.492 contas e
consiste na exposi¢cédo de relatos de uma pesquisadora e membro do grupo sobre
a participagcdo de seu estudo em um evento internacional. A segunda alcangou
1.529 contas e é uma pequena introducdo ao tema da multimorbidade,
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apresentada pelo coordenador do GBEM e também um convite para o evento do
grupo (um Special Interest Group - SIG, da Rede Universitaria de Telemedicina).
A terceira publicagdo com mais alcance chegou a 1.257 contas no periodo € uma
imagem unica na qual volta a divulgar o encontro SIG.

As trés seguintes publicagbes foram s&o duas imagens unicas € um reels,
respectivamente. A primeira consiste na divulgagdao de uma palestra ministrada
pelo coordenador do GBEM, com 962 contas alcangadas. O segundo chegou a
868 contas e introduz com o titulo citado anteriormente: “quais as doengas mais
comuns na multimorbidade?”. Por fim, a terceira € um reels em que recorta um
trecho da participacdo de dois membros do projeto no programa Contraponto, da
RadioCom e teve 621 contas alcangadas. Por conseguinte, além dessas analises
também foi possivel observar os alcances do perfil de modo geral, como
observado nas figuras abaixo.

Figura 1: métricas fornecidas pelo Instagram para o més de junho, agosto e os ultimos 30
dias, respectivamente.

Figura 2: graficos com comparagdes de métricas.

Em julho o perfil alcangou 2.389 visualizagdes. No més seguinte, agosto, a
meétrica ficou em 5.796 visualizacdes, das quais os reels foram responsaveis por
44 1% do total, enquanto as publicagbes de imagem unica e carrossel, por 35,7%.
Nos ultimos 30 dias, de 16 de agosto até 14 de setembro, o perfil alcangou 4.638
visualizacbes. Dessas, os reels foram responsaveis por 52,1% do total.
Aumentando um pouco mais o periodo de analise, nos ultimos 90 dias de 17 de
junho até 14 de setembro, o perfil alcangou 3.776 contas.
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4. CONSIDERAGOES

Através dessas analises, foi possivel compreender que para diferentes
formas de divulgacdo de conteudo é necessario abordar diferentes estratégias, a
fim de tornar o conteudo o mais atrativo possivel para o leitor. Além disso, é
imprescindivel compreender as regras dos algoritmos e entdo tragar planos que
sejam concomitantes as imposi¢cdes das grandes empresas donas dos aplicativos.
Fica evidente que para obter bons resultados online torna-se cada vez mais
fundamental saber identificar qual o formato de conteido mais adequado para o
publico que o perfil deseja atingir.

Além disso, tem sido consenso que o uso das redes sociais € cada vez mais
fundamental para ampliar a visibilidade e reconhecimento do publico que se
deseja atingir. Através da compreensdo de que diferentes formatos entregam
resultados distintos é possivel desenvolver estratégias eficientes e efetivas
resultantes em um bom uso do ambiente online. Este trabalho buscou por meio
dessas interpretagcdes melhorar o alcance do publico digital e tornar o projeto mais
conhecido na comunidade.
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1. INTRODUGAO

Atualmente estamos enfrentando uma grande onda de poluigdo gerada pela
acao humana que requer atengcédo devido ao esgotamento de recursos e aos
impactos sofridos pelo Planeta. Apos o término da Segunda Guerra Mundial paises
do mundo todo comegaram a ter preocupacgdes relacionadas as questbes
ambientais, principalmente pela polui¢édo causada pela radiagdo, que na época nao
havia muito destaque. Com o passar dos anos essa preocupacao foi evoluindo,
juntamente com o aumento da industrializagéo, o que acarretou a celebragao de
diversos acordos e metas, a fim de diminuir a emissao de gases causadores do
efeito estufa, visando a reducado do aquecimento global. Este tipo de abordagem
tem como intuito auxiliar no desenvolvimento sustentavel, fazendo com que o
mundo consiga suprir certas necessidades atuais sem que haja o
comprometimento das geragdes futuras.’? Sob o interesse crescente da sociedade
civil por questdes relacionadas ao meio ambiente, em 1972 ocorreu a Conferéncia
de Estocolmo, a qual foi a primeira grande reunido de Chefes de Estado, que tinha
como objetivo discutir assuntos relacionados a preservacdo do meio ambiente.
Embora nenhum acordo concreto tenha sido firmado em Estocolmo, a conferéncia
abriu caminho para o Desenvolvimento Sustentavel, o Direito Ambiental e a
Consciéncia Ecologica. Em 2015, na Assembleia Geral das Nacbes Unidas
realizada em Nova York, foi assinada a Agenda 2030, cujo principal objetivo em
comum entre os paises envolvidos foi o comprometimento com os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS) até 2030, cujas metas estabelecidas tratam
de questdes visando o desenvolvimento social, econdmico e ambiental.? Devido a
pressao sobre os impactos causados pela atividade humana desenfreada, novas
areas voltadas para a sustentabilidade comecaram a surgir e se desenvolver,
incluindo a area da Quimica, sendo que a atividade quimica esta entre as principais
causadoras da poluicdo e do esgotamento de recursos. Com base nisso, no final
da década de 1990, implementou-se uma nova alternativa sustentavel denominada
Quimica Verde.* A Quimica Verde tem como principal objetivo reduzir danos
causados ao ambiente pela atividade quimica, através do desenvolvimento e
aplicagao de metodologias que ajudam a reduzir ou eliminar o uso de substancias
nocivas ao meio ambiente e a saude.® A Quimica Verde possui 12 principios
fundamentais: 1) prevengao; 2) economia de atomos; 3) sintese quimica menos
perigosa; 4) desenho de produtos mais seguros; 5) uso de solventes e auxiliares
mais seguros; 6) busca pela eficiéncia de energia; 7) uso de fontes renovaveis de
matéria-prima; 8) evitar a formagdo de derivados; 9) catalise; 10) sintese de
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produtos biodegradaveis; 11) analise em tempo real para a prevengao de poluigao
e 12) quimica segura para a prevengao de acidentes.®” Dessa forma é necessario
alertar e conscientizar a populagao sobre a situacao atual do Planeta, causada por
acdes humanas, e buscar novas alternativas para reduzir os possiveis danos e
consequéncias futuras, sendo de extrema importancia a divulgagao de informacoes
educacionais voltadas a preservagcao ambiental e meios alternativos mais verdes
desenvolvidos para a industria quimica. Diante a escassez de material na lingua
portuguesa, a WWVerde — A pagina de divulgacado da Quimica Verde no Brasil, visa
a divulgacao e criacdo de conteudos educacionais e informativos de qualidade
voltados para quimica verde, a fim de atingir a comunidade em geral.2 O projeto
WWVerde se iniciou em 2002, como um website. No ano de 2014 a WWVerde
sofreu uma melhoria para a versao do tipo WordPress e também foi inserida nas
plataformas sociais Facebook e X (antigo Twitter). Em 2020, criou-se uma conta no
Instagram, possibilitando a inser¢cdo em quatro meios de comunicagao, ampliando
a visibilidade da Quimica Verde no Brasil e em outros paises lus6fonos, através de
conteudo seguro e de qualidade compartilhados com a populagdo, a fim de
conscientizar e influenciar o uso de alternativas mais verdes nos mais diversos
segmentos do ensino e industria.

2. METODOLOGIA

O projeto foi desenvolvido através da criagdo de resumos semanais de
conteudo informativo sobre quimica verde, que foram publicados nas redes sociais
de divulgacgao: Facebook (WWVerde), Instagram (@wwverde) e X (@wwverde),
quando havia acesso. A elaboragcao de resumos foi feita baseada em revisées
bibliograficas da literatura cientifica, através de noticias atuais, revistas e artigos
cientificos relacionados a Quimica Verde e também através de trabalhos de
extensdo desenvolvidos por alunos regularmente matriculados na disciplina de
Quimica Verde.

Também foram divulgados eventos, lives, mesas redondas, palestras e
seminarios sobre a Quimica Verde no Brasil.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Todas as postagens feitas na WWVerde geraram um retorno significativo,
sendo este retorno se deu por meio de curtidas, comentarios, compartilhamentos,
e alcance das publicagdes. As publicagdes possibilitaram o alcance em grande
parte do Brasil e no exterior, através da conta no X, chegando até John Warner, um
dos criadores da filosofia e dos Principios da Quimica Verde. Devido ao
reconhecimento da pagina da WWVerde, a UFPel tornou-se uma das signatarias
do Green Chemistry Commitment, que une a comunidade internacional de quimica
verde em torno de um mesmo objetivo: divulgar a quimica verde e formar
profissionais conscientes. A pagina disponibiliza recursos educacionais e artigos
cientificos traduzidos para o portugués. Apesar do objetivo principal ser atingir a
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populagdo brasileira, os conteudos sdo acessiveis aos outros paises falantes da
lingua portuguesa, Portugal, Angola, Mogambique, Cabo Verde, Guiné-Bissau,
Guiné Equatorial, Sdo Tomé e Principe e Timor Leste, totalizando cerca de
trezentos milhdes de pessoas. Portanto, a disponibilidade de recursos de qualidade
sobre quimica verde em portugués é muito importante para atingir esta populagao.

Este fato pode ser comprovado através da figura 1 que foi retirada do
Facebook da WWVerde, onde pode-se observar a quantidade de pessoas em
diferentes paises que acompanham a pagina.

Localizacao Cidades  Paises
Brasil 793
Italia 21
Angola 9
Estados Unidos 7
Portugal 7
Polonia 4
Alemanha 3
Espanha 3
Franca 3
Paquistao 3

Figura 1. Localidade dos seguidores da WWVerde no Facebook.
4. CONSIDERAGOES

Em virtude do crescimento da populagao que utiliza midias sociais no dia a
dia, sem faixa etaria especifica, cada vez mais as pessoas buscam se informar
através de conteudos informativos encontrados na internet. O objetivo da
WWHVerde é chegar ao publico através de publicagdes de facil entendimento e com
linguagem acessivel, buscando sempre despertar o interesse para a quimica verde,
principalmente dos alunos de ensino médio e graduagdo, sempre mantendo a
qualidade das publicagdes, repassando informacdes corretas, além de referenciar
os artigos originais e as instituigdes de pesquisa. O projeto de extensao conta com
a participacao dos alunos de graduacgao, tanto para a manutengao das midias
sociais quanto para a criacdo de conteudo, e neste ano o projeto completa 23 anos.
Atualmente esta sendo desenvolvido um podcast com énfase na quimica verde,
estudando a possibilidade de expansao para outras midias sociais.
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1. INTRODUGAO

O projeto “Federal-checking” tem como objetivo a conscientizagdo de jovens
estudantes do ensino médio acerca dos conceitos de desinformacgao, fake news e
checagem de fatos (IRETON; POSETTI, 2019), a partir de atividades dindmicas
educacionais e comunicativas que buscam a alfabetizacdo e a expressao de
grupos (SOARES, 2014). A visita dos extensionistas ao “Colégio Sao José”
busca, a partir do método alinhado as praticas de educomunicagao descritas por
Soares (2014), instruir e orientar sobre a existéncia de desinformacgao e fake news
na Internet, considerando estes aspectos como as principais problematicas que
motivam a acao do grupo (MARTINO, 2018) de estudantes de jornalismo da
Universidade Federal de Pelotas.

Jovens, cada vez mais conectados as redes sociais, ficam expostos ao
compartilhamento de um grande numero de informacgdes, o que pode dificultar ou
comprometer a veracidade do conteudo absorvido sem o processo de prevengao
e combate ao conteudo falso, enganoso ou duvidoso. O projeto instrui alunos do
terceiro ano do ensino médio a identificar e diferenciar desinformacéo e fake
news, assim como procurar veiculos de confianca para se informar e checar
informacdes absorvidas das midias.

A escolha em trabalhar com alunos do terceiro ano do ensino médio
fortalece o propédsito de garantia da educacao a cidadaos em formacgao, e que se
encontram na condigdo de preparagao para o acesso ao ensino superior através
do ENEM e PAVE. O objeto deste projeto engloba atualidades frequentemente
tratadas pelos vestibulares que tendem a questionar os conhecimentos gerais.

2. METODOLOGIA

O "Federal-checking" estabelece uma relagdo com o setor educacional ao
trabalhar diretamente com estudantes do ensino médio em discussdes sobre
desinformacao e fake news (IRETON; POSETTI, 2019). O projeto foi desenvolvido
pensando nos estudantes do terceiro ano, que tém a necessidade de estarem
bem informados para prestar os vestibulares desejados. O interesse do Colégio
Sao José em introduzir seus alunos aos temas abordados também contribuiu para
as atividades com os alunos. Através de praticas de educomunicagao (SOARES,
2014), os extensionistas capacitaram os jovens a identificar informagdes falsas e
desenvolver habilidades criticas, alinhando a conscientizacdo com a preparacao
académica para exames, e promovendo uma formagéo cidada mais consciente e
informada.
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A participagado dos alunos do colégio foi de fundamental importancia para
que o projeto cumprisse 0 seu papel, estavam presentes cerca de 95 alunos do
terceiro ano. Por esse motivo, desde a apresentagcdo na qual foram explicados os
conceitos de desinformacgao e fact-checking, os estudantes foram incluidos em
dindmicas. Na primeira dindmica, foi apresentado um audio que circulou durante
as enchentes de 2024 no Rio Grande do Sul. O audio traz o relato de um homem
que ao pegar uma boneca boiando, percebe que € um bebé morto. A segunda
dindmica contextualizou como as informagdes corretas permeiam os exames de
vestibulares; para isso, foi apresentada a questao 19 da 12 fase da Unicamp de
2024, buscando que os alunos respondessem e refletissem sobre ela. Ja a
terceira dindmica consistiu em uma demonstracao de fake news publicadas, sem
que os alunos soubessem a procedéncia, e em seguida foi questionada a opiniao
deles sobre se aquilo era noticia ou desinformacéo.

A atividade realizada com os alunos foi fundamentada na compreensao
destes sobre a apresentacdo. Dessa forma, ao fim da explicacdo sobre
desinformacao, fake news e de fact-checking os estudantes se uniram em grupos
para responder em uma frase a seguinte pergunta: “O que é desinformagao?” e
“Como combater a desinformacao?”. As respostas foram entregues em folhas de
papel e serdo transformadas em um livro, produto deste projeto. O processo é
avaliado por meio do entendimento dos alunos sobre o que sao os conceitos
apresentados tanto na atividade como também nas dindmicas feitas durante a
explicacao.

Para Citelli, Soares e Lopes (2019), a educomunicagdo busca integrar
praticas comunicativas e educativas para promover cidadania e compreensao
critica da midia, se estabelecendo como um campo emergente com contribuicdes
académicas e sociais. Esse proposito esta atrelado ao Federal-Checking de modo
que ao entender sobre sobre desinformagado e saber como verificar informagdes
os estudantes exercerem a cidadania e o direito de acessar noticias veridicas.
Além disso, a verificagcdo € uma parte crucial do jornalismo e é apresentada aos
jovens pelos extensionistas.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Com o intuito de criar uma aproximagdo com o0s jovens e seu interesse
profissional, a pratica aconteceu durante a "Semana do Horizonte", evento de
palestras para alunos do colégio. A apresentacdo comegou com os extensionistas
contando suas respectivas trajetérias na Universidade. Seguindo com as
estratégias para captar a atengao dos alunos, foi apresentado um audio falso que
repercutiu durante as enchentes do Rio Grande do Sul para que os alunos
refletissem a sua veracidade até o fim da palestra, a maioria respondeu que ja
conhecia.

A extensionista Samantha explicou a diferenga entre fake news e
desinformacao, destacando como a desinformacgao pode prejudicar os jovens que
prestam vestibular ou ENEM, seja por falsas orientagcbes ou por mencionar
informagdes enganosas na redacdo. Os alunos receberam cartdes verdes e
vermelhos, resolveram uma questdo da Unicamp sobre o tema e acompanharam
a corregdo. Com unanimidade, a opgao escolhida foi a correta. Em seguida, o
extensionista Isaac falou sobre a importancia da verificagdo de fatos, detalhou
como a desinformacdo ocorreu e apresentou estratégias de identificagao,
ferramentas de fact-checking e a responsabilidade individual nas redes sociais.
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O académico Kaique apresentou imagens manipuladas ou com informacgodes
tendenciosas para que os alunos respondessem acerca da veracidade das
mensagens com os cartdes vermelho (para falso) e verde (para verdadeiro). Os
conteudos apresentados contaram com algum tipo de manipulagao, narrativa ou
grafica, como a alteragao de imagens por meio de inteligéncia artificial. O audio
apresentado no comego da apresentagao e ja visto anteriormente pela maioria
dos presentes, era enganoso e gerou surpresa aos alunos e professores do
colégio.

Para a conclus&o da intervengdo em educomunicagao, a dinamica principal
consiste no produto “Percepgdes sobre desinformagdo: um panorama deste
problema por alunos do ensino médio”, livro que conta com a colaboracao dos
alunos presentes como co-autores. Ao todo, 19 grupos com cerca de cinco
integrantes cada, descreveram sua compreensao por desinformagao e o que deve
ser feito para combaté-la. As perguntas que buscam exercitar os conhecimentos
repassados no evento, indicaram bons resultados com a abordagem de temas
como a verificacdo de fatos e a diferenciagcao entre desinformacao e fake news
nas respostas que serdao unidas no livro organizado pelos extensionistas. Alguns
dos alunos presentes ainda questionaram os extensionistas sobre o bacharelado
em jornalismo e as oportunidades de carreira na profissdo. Segue alguns
exemplos:

“A desinformacao para ser combatida, primeiramente deve ser entendida e
diferenciada de fake news, enquanto que as fake news sao feitas de modo
malicioso, as desinformacdes sao produto de equivocos, que afetam pessoas
mais vulneraveis que nado conseguem diferenciar o que é real. Desinformacéao
também é recorrente quando acontecem omissdes de informacdes, falta de
contexto e erros ao contar um fato.” - Joana (18), Pedro (18), Matheus (17) e
Camile (18).

“A desinformacdo é o espalhamento de informagado falsa por meio de
terceiros (pessoas bem intencionadas espalhando informagdes incorretas). Deve
ser combatido com métodos como fact-checking e consumo de informagdes por
meio de midias oficiais e confiaveis.” - Augusto (17), Eduardo (18) e Laura (18).

“A desinformacao é uma noticia que nao € mal intencionada ou seja nao é
uma informagado 100% veridica. E deve ser combatida por meio da educacgao
digital, pegando informagdes de sites confiaveis.” - Manuela (17), Laura (17),
Camila (17), Maria Rita (17), Pamela (17) e Théo (17).

4. CONSIDERAGOES

Por fim, a experiéncia dos alunos do Colégio Sdo José com os conceitos de
fake news, desinformacao e fact-checking foi mais do que um aprendizado
tedrico, também foi uma imerséo pratica. Ao desenvolverem habilidades criticas
para identificar e combater a desinformacdo, os jovens nao apenas se tornam
mais conscientes sobre os perigos das noticias falsas, mas também se capacitam
para exercer um papel ativo na promogcdo de um ambiente informativo mais
responsavel. Além disso, se preparam para enfrentar a desinformacao quanto a
informacgdes incorretas para a realizacdo do ENEM e também saberdo abordar os
fatos apurados em supostas questdes de atualidades ou na escrita da redacgao.
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1. INTRODUGAO

A relevancia deste estudo esta na crescente importancia das redes sociais
como ferramentas de comunicacido e na necessidade de entender como o publico
interage com o conteudo académico e extensionista. Além disso, a analise do
engajamento permite aprimorar as praticas de divulgagao e fortalecer a conexao
entre o grupo “PET Agronomia” e sua audiéncia, promovendo uma maior
integragcdo entre a universidade e a comunidade externa. A analise de
engajamento permite que as organizagbes compreendam de maneira mais
profunda como seu publico-alvo esta respondendo as suas iniciativas de
comunicagao e quais barreiras ainda podem existir na conexao entre a audiéncia
e a mensagem transmitida (KAPLAN E HAENLEIN, 2010).

O engajamento do publico nas redes sociais € um indicador essencial para
avaliar a eficacia das estratégias de comunicacdo e a disseminagdo de
informagdes. No ambito académico, o grupo “PET Agronomia” da Universidade
Federal de Pelotas (UFPel) utiliza as redes sociais como uma ferramenta vital
para divulgar suas atividades, projetos e eventos. O projeto de extensédo “Redes
Sociais” visa informar e publicar as atividades realizadas pelo grupo, tanto dentro
da universidade, abrangendo ensino e pesquisa, quanto fora dela, através de
acles extensionistas.

Este trabalho objetiva analisar o engajamento geral do publico com as
publicagbes nas redes sociais através de uma abordagem metodolégica que
combina analises quantitativas e qualitativas. O intuito € compreender o impacto e
a eficacia das estratégias de comunicagdo adotadas pelo grupo. O uso de
diferentes formatos de conteudo ndo apenas aumenta o alcance das mensagens,
mas também, proporciona uma experiéncia mais rica para o publico,
especialmente, para aqueles que ainda nao fazem parte do publico engajado
(SMITH, 2022).

2. METODOLOGIA

Para o trabalho, foi realizada uma analise do engajamento nas redes sociais
do grupo “PET Agronomia” nos ultimos 30 dias, de 27 de agosto a 25 de
setembro. Os dados coletados incluiram meétricas como contas alcancadas,
visualizagdes e tipos de conteudo das publicagbdes. Os integrantes do grupo PET
Agronomia participaram ativamente da coleta e analise dos dados, contribuindo
com suas perspectivas e conhecimentos sobre a area. Este trabalho foi integrado
as atividades de ensino e pesquisa, permitindo a discussao dos resultados
preliminares e o ajuste das estratégias de analise.
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A avaliagdo do engajamento foi realizada utilizando métricas quantitativas
(nimero de interagbes) e qualitativas (aumento do numero de seguidores). A
fundamentagdo metodologica deste trabalho baseia-se nos estudos sobre
engajamento nas redes sociais, bem como nas pesquisas sobre estratégias de
comunicacao digital eficazes.

Para KAPLAN E HAENLEIN (2010) o engajamento nas redes sociais pode
ser medido através de varias meétricas, como curtidas, compartilhamentos,
comentarios e o alcance das publicagdes. Segundo eles, um alto nivel de
engajamento indica que o conteudo € relevante e interessante para o
publico-alvo, reconhecendo o poder que as redes sociais tém ganhado e o quanto
as pessoas estao mais envolvidas nesse contexto.

Para SMITH (2022) foca-se em estratégias de comunicagédo digital
eficazes. Ele sugere que a eficacia da comunicacéo digital pode ser avaliada
através da analise de como o publico interage com o conteudo. Isso inclui nao
apenas as métricas quantitativas, mas também a analise qualitativa dos
comentarios e feedbacks recebidos. Smith destaca a importancia de ajustar as
estratégias de comunicagdo com base nos dados coletados para melhorar
continuamente o engajamento.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

O numero total de contas alcangadas nos ultimos 30 dias (27 de agosto - 25
de setembro) foi de 6.178, representando um crescimento significativo (Figura 1).
Isso sugere que as estratégias de conteudo estdo funcionando bem, destacando
que o alcance € uma métrica crucial nas redes sociais, pois indica quantas
pessoas foram expostas ao conteudo (TUTEN E SOLOMON, 2017).

A figura 1 apresenta os dados de engajamento nas redes sociais do grupo
‘PET Agronomia” nos ultimos 30 dias. O grafico mostra um total de 36.248
visualizagbes, com 54% dos Vvisualizadores sendo seguidores e 46% nao
seguidores. Além disso, o numero de contas alcangadas foi de 6.178,
representando um aumento de 47,5%. Esses dados indicam um crescimento
significativo no alcance e nas impressdes, sugerindo que as estratégias de
comunicagao adotadas pelo grupo estao sendo eficazes.

Figura 1 - Engajamento nas Redes Sociais do PET Agronomia.

Fonte: Elaborada pelo autor com base nos insights da rede social, 2024.
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De acordo com a figura 2, que considera a faixa etaria de acesso ao
conteudo, o intervalo de 25 a 34 anos apresenta o maior engajamento, com
46,7%, seguido pela faixa de 18 a 24 anos, com 26,8%. Isso indica que a maior
parte do publico engajado com o conteudo do PET Agronomia esta entre 18 e 34
anos. Esses dados sdo uteis para direcionar estratégias de conteudo e marketing
para essas faixas etarias especificas.

Figura 2 - Engajamento nas Redes Sociais do PET Agronomia, segmentado por
faixa etaria.

Fonte: Elaborada pelo autor com base nos insights da rede social, 2024.

Na figura 3, a tabela apresentada mostra as principais localizacbes dos
acessos ao Instagram do PET Agronomia. A cidade de Pelotas destaca-se com a
maior porcentagem de acessos, representando 29,7% do total. As cidades de
Cangugu e Capéao do Ledo seguem com 3,5% e 3,4%, respectivamente. Outras
cidades como Porto Alegre e Fortaleza tém participagdes menores, com 1,7% e
1,6%, respectivamente. A tabela ilustra claramente a predominancia de Pelotas
como a principal fonte de trafego para o Instagram do PET Agronomia.

Figura 3 - Engajamento nas Redes Sociais do PET Agronomia, segmentado por
principais localizagdes de acesso.
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Fonte: Elaborada pelo autor com base nos insights da rede social, 2024.

4. CONSIDERACOES

A anadlise detalhada do engajamento nas redes sociais do grupo “PET
Agronomia” revelou padrbées e tendéncias que destacam a eficacia das
estratégias de comunicagao adotadas. Nos ultimos 30 dias, o grupo alcangou um
total de 36.248 visualizagdes, com 54% dessas visualizagdes provenientes de
seguidores e 46% de nao seguidores. Esse equilibrio entre o publico fiel e novos
visitantes sugere que as ag¢des de comunicagao estdo atraindo tanto a base
existente quanto novos interessados. Além disso, o niumero de contas alcan¢adas
foi de 6.178, representando um aumento significativo de 47,5% em relacdo ao
periodo anterior, o que refor¢ga o impacto positivo das estratégias implementadas.

Além disso, a anadlise do engajamento nas redes sociais do “PET
Agronomia” destaca a importdncia de uma comunicagéo eficaz e adaptada as
novas midias. Estudos mostram que a presenga ativa nas redes sociais pode
aumentar significativamente a visibilidade e o alcance de projetos académicos e
comunitarios. A utilizagdo de estratégias de marketing digital, como a criagao de
conteudo relevante e a interagdo constante com o publico, sdo fundamentais para
manter o engajamento e atrair novos seguidores.

A experiéncia pratica adquirida pelos estudantes ao gerenciar as redes
sociais do grupo ndo sé aprimora suas habilidades técnicas, mas também
desenvolve competéncias essenciais para o mercado de trabalho atual, como a
capacidade de analisar dados, criar estratégias de comunicagéao eficazes e utilizar
ferramentas digitais de forma eficiente. Essas habilidades séo cada vez mais
valorizadas em diversas areas profissionais, tornando os estudantes mais
preparados e competitivos.

AGRADECIMENTOS: Os autores agradecem ao Ministério da Educagao (MEC)
pelas bolsas do Programa de Educacgéao Tutorial - PET.
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1. INTRODUGCAO

A extensdo universitaria € considerada um dos pilares da universidade,
unindo o ensino e a pesquisa, transformando-se em uma relacdo entre
universidade e sociedade. Ademais as acbes extensionistas proporcionam ao
estudante uma formacgao diferenciada, visto que o aluno se torna protagonista de
tais acdes que contribuem para a formagdo académica, profissional, pessoal e
cidada (Leobett et al, 2023). A participacdo dos discentes nas atividades
extensionistas € de suma importancia para obter-se uma perspectiva sobre a
sociedade, visto que ao apresentar uma comunicagao direta com a populagao,
iremos desenvolver percepcdes que contribuem para o desenvolvimento social,
académico e profissional. Neste contexto, a extensdo universitaria reside na
capacidade de promover a transformacao social ao possibilitar a democratizagao
do conhecimento, alcancando inclusive diferentes geracgoées. E, assim, sabendo que
cada geracao ira apresentar comportamentos distintos em relagdo a comunicagao
€ uso das redes sociais, por exemplo, estas acabam por se constituirem, junto aos
websites, como importantes meios de realizar a divulgagdo e comunicagdo na
atualidade, podendo servir como ferramentas a extensao e abrangendo grupos
distintos (Saraiva, 2020).

E inegavel que as redes sociais modificaram a forma de conviver das
pessoas, uma vez que apresentam uma ideia que esta associada as interagdes
sociais, e estdo sempre em transformacao, ja que os usuarios podem escolher com
quem desejam se conectar, considerando valores especificos. Apesar de
representarem inicialmente uma comunicacdo entre individuos, dada sua
abrangéncia estes espagos também acabam sendo utilizados para divulgar e
compartilhar informagdes e ideias sobre os mais variados contextos que estao
presentes no dia a dia de seus usuarios. Ou seja, devido ao avango das tecnologias
e o surgimento das redes sociais, apds o advento da internet e propagacao de
websites, as pessoas se conectam e nao precisam mais se deslocar para enviar ou
receber uma informagao, sendo visivel a praticidade na propagagao e transmissao
de informacgdes (Cardiais; Redin, 2019).

Neste contexto, o projeto de extensao intitulado Nucleo de Comunicagéao e
Divulgagédo (NCD) do curso de Bacharelado em Quimica Forense da Universidade
Federal de Pelotas (UFPel) foi desenvolvido por iniciativa da coordenagdo do
referido curso, com a premissa principal de constituir uma fonte oficial de
comunicagado e divulgacao deste, através da representacdo em eventos e da
criacdo e/ou atualizagdo e manutencdo do website e redes sociais (Facebook e
Instagram), além da produgédo de matérias relevantes e divulgacéo de atividades
de Ensino, Pesquisa e Extensdo vinculadas ao curso de Bacharelado em Quimica
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Forense. Assim, este trabalho teve por objetivo apresentar as principais agdes
desenvolvidas pelo NCD desde sua ainda recente criacdo e métricas de alcance
em termos de comunicacéao e interagcdo com a comunidade em geral.

2. METODOLOGIA

O projeto do tipo unificado com énfase em extensao, entrou em vigéncia em
15/03/2024, estando registrado no sistema institucional Cobalto sob o numero
7897. A execugao do projeto iniciou-se com uma reunidao para apresentar os
objetivos e metas do projeto, estabelecendo uma relagdo comunicativa entre o
corpo estudantil, que compde a equipe do projeto e a coordenagéo do curso.

Dentre as atividades desenvolvidas por meio do projeto podem ser
mencionadas a atualizacdo das plataformas oficiais do curso de Bacharelado em
Quimica Forense da UFPel, sendo estes o website e a pagina no Facebook, além
da criagcao de um perfil no Instagram, bem como o acompanhamento de interagées
com a comunidade a partir destes meios. Essas agdes visaram manter os
estudantes informados sobre os acontecimentos relevantes do curso e convida-los
a participar de eventos académicos, como defesas de Trabalho de Conclusao de
Curso (TCC), semanas académicas, mostras de cursos e palestras e workshops de
interesse dos discentes. Ainda, o website e redes sociais foram utilizados para
divulgacado de informagdes gerais da instituicido, como datas, prazos e avisos,
sempre que considerados relevantes.

Assim, as demandas de comunicagao surgiram periodicamente, e o0s
conteudos a serem postados foram elaborados em conjunto com os coordenadores
do projeto, garantindo a coeréncia e a relevancia das informagdes. Cada postagem
ou noticia passou por um processo de revisao critica, no qual a equipe interagiu por
meio de sugestdes de melhoria para serem incorporadas aos materiais antes da
publicacao final nas trés plataformas oficiais. As postagens foram desenvolvidas
utilizando ferramentas como o Canva, para a criagao de material grafico, e recursos
nativos das plataformas (Instagram, Facebook e website), de forma a manter a
comunicagao visual atrativa e eficiente, integrando as diferentes redes de maneira
coesa. A avaliagdo das atividades baseou-se na interacdo e engajamento da
comunidade com as publicagoes.

A equipe do projeto tambeém foi responsavel pela apresentagado do curso em
modo presencial a comunidade em dois momentos no ano de 2024, sendo eles a
302 Feira Nacional do Doce e a Mostra de cursos UFPel 2024, onde foi explanado
ao publico interessado principalmente sobre as formas de ingresso no curso,
estrutura curricular, areas de atuacao profissional, e atividades desenvolvidas nos
ambitos de ensino, pesquisa e extensdo. Estes momentos de apresentacido foram
proporcionados pela Pro-reitoria de Extensao e Cultura da UFPel e Universo UFPel,
respectivamente, sendo ambos de grande relevancia para fomentar a interagéo
entre o curso e a comunidade.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Até o presente momento, através do acompanhamento das métricas
disponibilizadas pelos aplicativos utilizados no desenvolvimento das atividades do
NCD do curso de Bacharelado em Quimica Forense, verifica-se resultados
positivos e significativos em termos de engajamento e interagdo com a comunidade
académica. No website, pode-se observar um aumento no trafego, o que indica um
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maior interesse pelo conteudo disponibilizado. Esta plataforma tem proporcionado
uma disseminagdo mais ampla das atividades realizadas e facilitado o acesso a
informacgdes detalhadas do curso, principalmente para o publico ndo usuario de
redes sociais. No Facebook, o engajamento nas postagens refletiu a interagao da
comunidade que utiliza essa rede, sendo esta a menos expressiva. Por outro lado,
no Instagram, obteve-se uma forte presenga visual para o projeto, com interagdes
bastante expressivas, como curtidas, comentarios, compartilhamentos e troca de
mensagens. Percebe-se que a plataforma tem sido fundamental para a
aproximagao com o publico jovem, fortalecendo o vinculo e a identificagcdo com as
iniciativas promovidas.

A implementacao das postagens periddicas, utilizando recursos graficos e
audiovisuais modernos, proporcionou um dialogo mais eficaz entre o curso, os
alunos e comunidade em geral, ampliando o acesso as informacgdes e fortalecendo
o vinculo destes publicos com a instituicdo e o curso. As métricas de interacao
indicam uma recepgao positiva do conteudo e, assim, observamos que a criagao
do perfil no Instagram tem sido uma ferramenta fundamental para a divulgagao das
acdes desenvolvidas no curso, sendo esta a rede social de maior alcance do
publico jovem na atualidade. Este fato ja era esperado e foi um motivador da criagéo
do perfil nesta rede social, por entendermos que, frente as transformacgdes sociais,
o Instagram tem se mostrado um espaco de didlogo e troca de experiéncias, onde
0 publico pode interagir diretamente com o conteudo.

Quanto a representacdo do curso nos eventos, percebeu-se que, mesmo
sendo voltados a publicos diferentes, foram excelentes momentos para promogao
da divulgagéo do curso e atividades desenvolvidas, aumentando a relagéo entre a
universidade e a sociedade. O contato direto com a comunidade também
proporcionou que se levasse ao conhecimento desta, as formas de comunicagao
oficiais do curso, relacionadas a este projeto, alavancando o engajamento do
publico externo a universidade com as redes sociais e website.

Assim, do ponto de vista da extensao universitaria, as atividades geraram
um impacto positivo ao tornar o conhecimento produzido no curso mais acessivel
a comunidade e disseminando informacg¢des sobre o curso. Esse processo nao
apenas ampliou a visibilidade do curso, mas também contribuiu para a formacao
académica dos estudantes envolvidos no projeto, que desenvolveram habilidades
praticas em comunicacgao digital, planejamento de conteudo e uso de ferramentas
de design. A participacdo ativa dos estudantes na elaboracdo e gestdo das
postagens fortaleceu o vinculo entre ensino, pesquisa e extensao, promovendo
uma formagdo académica mais completa e alinhada as necessidades de
comunicacao da era digital. O projeto esta em constante evolugdo, com a
implementacgéo continua de melhorias baseadas nas analises de engajamento e no
feedback da comunidade, consolidando-se como um importante canal de interagao
entre a academia e a sociedade.

4. CONSIDERAGOES

Diante dos objetivos que foram previamente estabelecidos para o presente
projeto, pode-se considerar que as agdes implementadas tém alcangado sucesso
ao promover uma conexao mais efetiva entre a universidade e a comunidade. As
plataformas de redes sociais, em especial o Instagram, desempenharam um papel
crucial na disseminagao de informagdes e na ampliagao da visibilidade do curso,
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facilitando a interagao entre a comunidade interna e externa. Esta comunicacéao
contribuiu para o fortalecimento das atividades de extensao e consolidou o papel
da universidade como promotora de conhecimento e de oportunidades
educacionais. Além disso, a participagao ativa dos estudantes no gerenciamento e
criacdo de conteudo para as redes sociais, proporcionou um ambiente de
aprendizado pratico, onde habilidades de comunicagdo e planejamento foram
desenvolvidas, alinhando-se aos objetivos de formacdo académica mais ampla.
Essas iniciativas demonstram a capacidade do curso de responder as demandas
da sociedade contemporanea, utilizando ferramentas digitais para aproximar a
academia da comunidade, reforgando a relevancia do projeto tanto dentro quanto
fora do ambiente universitario.

Da mesma forma, no que se refere as atividades de apresentacio do curso
ao publico em eventos, observou-se um impacto positivo ndo apenas para a
formacgao dos alunos envolvidos, mas também na visibilidade do curso perante a
comunidade externa. O envolvimento ativo do publico, tanto de modo presencial
quanto por meio de canais de comunicagao virtuais, indica que a atividade de
extensdo estda cumprindo seu papel, ao promover reflexdes e discussées que
podem influenciar mudancgas na percepgao das pessoas envolvidas.
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1. INTRODUGAO

Este trabalho tem como objetivo apresentar as agdes desenvolvidas no
projeto Aruzinho Cast, resultante das praticas da disciplina de Educomunicacao
do curso de Jornalismo da UFPel. Com essa intervencéo, buscou-se implementar
uma proposta de educagao para a comunicagao junto aos estudantes do Instituto
Cultural Filhos de Aruanda (ICFA), com a finalidade de expandir as possibilidades
de expressao e estimular a reflexao critica entre os jovens, diante da sociedade
da informagao. Para tanto, propusemos que os participantes refletissem sobre
formas de contribuir para a construgao de sua realidade na instituicao através de
um programa de podcast.

O Instituto Cultural Filhos de Aruanda foi escolhido como local de
intervencao da agéo devido ao impacto social que exerce sobre as criangas e 0s
adolescentes da comunidade do bairro Getulio Vargas, da cidade do Rio
Grande/RS. Foi elaborado um cronograma de oficinas de educomunicacao
voltadas a criancas e adolescentes. Como produto final, optamos pelo formato do
podcast, por ser flexivel e dindmico, proporcionando ao grupo a oportunidade de
aplicar o que aprenderam de maneira pratica e criativa.

Segundo Ismar Soares (2000), o processo comunicativo € um componente
da educacao; todavia, a educomunicagao se ocupa da interconexao entre esses
dois campos, ou seja, estabelece uma articulagcdo entre as metodologias de
ambas as areas. Ainda nesse tépico, ele destaca que “a comunicacao passa a ser
vista como relagdo, como modo dialdgico de interagdo do agir educomunicativo.”
(SOARES, 2000, p.19-20). Portanto, a educomunicagao se dedica a refletir as
praticas de comunicacdo com base em uma abordagem educacional, com o
objetivo de capacitar os individuos a desenvolver, de forma colaborativa, um
ecossistema comunicativo, assim como entendido por Alimeida (2024):

“A educomunicagao pretende habilitar os cidaddos a exercerem
seus direitos, principalmente aqueles que envolvem a liberdade de
expressido e o acesso a informagdo, o que implica em, por meio
de acgdes educativas, conscientizar as comunidades sobre o poder
da articulacdo comunitaria na sociedade e o papel da
comunicagdo e do didlogo na constru¢gdo de conhecimentos e na
conquista de melhores condi¢gbes de vida.” (ALMEIDA, 2024, p.
33).

Assim, esta intervencdo é justificada pela importancia de incentivar a
juventude a refletir sobre o papel da comunicagdo em suas vidas, reconhecendo-a
como uma parte essencial desse processo. Além disso, busca-se evidenciar o
trabalho sociocultural desenvolvido pelo ICFA, apresentando-os, através do
podcast, como protagonistas de suas préprias narrativas.

214



2. METODOLOGIA

O trabalho foi desenvolvido com base na metodologia pesquisa-agao
(TRIPP, 2005), que busca nao apenas solucionar problemas imediatos, mas
também promover uma compreensdao mais aprofundada dos processos
envolvidos e, assim, contribuir para a construgdo do conhecimento na pratica
educativa. Com a finalidade de abordar a importancia da comunicagao aplicada a
realidade dos estudantes, a proposta realizada no ICFA foi organizada em quatro
encontros presenciais, sendo dois tedricos e dois praticos, como indicado no
Quadro 1.

Quadro 1 - Cronograma das atividades realizadas

INTERVENGAO | ATIVIDADES REALIZADAS OBJETIVO

1° dia de oficina Conhecer o ICFA e apresentar a | Trabalhar conceitos basicos de
(06/092024) proposta de intervengao jornalismo e realizar atividades
voltadas para a pratica da
Educacao para a Comunicagao

2° dia de oficina Ao definir como podcast, | Mudando a estratégia,

(13/09/2024) trabalhou-se tema "Entrevista” | utilizamos a oralidade para
(técnicas de entrevista, | apresentar conceitos de forma
cuidados + dinamica) pratica e dindmica

3° dia de oficina Organizagdo de roteiro e | A partir das ideias dos alunos,
(03/10/2024) possiveis entrevistados montamos o esbogo de como
eles enxergavam a
apresentagao do instituto e das
oficinas que participam

4° dia de oficina Gravagao Gravar dois episodios intitulados
(04/10/2024) “Ep. 1. Conhecendo o Instituto
Filhos de Aruanda” e “Ep. 2.
Nossas Oficinas Favoritas”

Para alcancar os objetivos propostos pela intervengdo, o trabalho
ancorou-se nos estudos de Educomunicagdo apresentados por Soares (2000).
Segundo o autor, a educomunicagdo € o conjunto das agdes inerentes ao
planejamento, implementagcdo e avaliagdo de processos, programas e produtos
destinados a criar e fortalecer ecossistemas comunicativos em espacos
educativos presenciais ou virtuais, assim como a melhorar o coeficiente
comunicativo das agdes educativas, incluindo as relacionadas ao uso dos
recursos da informac&o no processo de aprendizagem.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

No primeiro encontro, realizado em 06 de setembro de 2024, a estratégia
inicial consistia em trabalhar com os estudantes a diferenca entre noticia e
desinformagao, e a partir disso, apresentar ferramentas como fact-checking e
técnicas de verificagcdo. No entanto, ao chegarmos ao local, verificamos que as
criangas que participariam da oficina eram mais novas do que o estipulado no
acordo com o gestor do instituto. Inicialmente, planejavamos trabalhar com
criangas e adolescentes de 11 a 13 anos. Além disso, algumas das criangas nao
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eram alfabetizadas e nédo possuiam conhecimento prévio sobre os temas que
haviamos preparado para a discusséao.

Observou-se, nesse primeiro momento, que o principal desafio seria
adaptar nossa estratégia de intervencdo para torna-la acessivel, posto que
tinhamos estudantes de 6 a 15 anos na mesma turma. Optamos por trabalhar
com a oralidade, considerando que alguns estavam em processo de
alfabetizacdo, o que permitiria incluir a todos nas atividades. Dessa forma,
priorizaram-se os debates orais para facilitar o aprendizado.

No segundo encontro, o numero de participantes aumentou para oito
estudantes, o dobro do primeiro encontro. Nesse momento, o foco foi trabalhar a
pergunta como uma ferramenta essencial no combate a desinformacgao.
Propusemos que os alunos se dividissem em duplas e trios para realizar
entrevistas, utilizando as respostas de seus colegas como base para formular
novos questionamentos. A dinamica envolvia a formagdo de grupos com
"anfitrides" e "convidados", e as perguntas eram elaboradas com base nas
respostas dadas pelos convidados. A ideia era leva-los a desenvolver suas
habilidades de comunicagao, ao praticar a organizagao das ideias e a clareza na
fala.

Os estudantes se apresentavam, discutiam interesses em comum e, a
partir disso, desenvolviam uma conversa mais aprofundada. Além disso,
enfatizamos a importdncia da pergunta como uma ferramenta crucial para
esclarecer duvidas e estimular o pensamento critico. Nesse encontro ndés
observamos também algumas dificuldades. Com uma turma maior, e com idades
diferentes, notamos que o nivel de atencao variava entre eles. Em razao disso, foi
necessario reconsiderar nossa estratégia para o préximo encontro.

Ja no terceiro encontro, voltamos com a turma reduzida; o numero de
participantes caiu de oito para dois. Este foi um dos principais desafios: a evaséao.
Nesse dia, a dupla participou ativamente da escolha do nome e da criagédo da
logo para o produto final, aprovando o titulo “Aruzinho Cast”. Considerando a
diminuigdo do numero de participantes, decidimos utilizar materiais audiovisuais
para aumentar o engajamento e incentivar a participagao dos estudantes.

Com isso, para ajuda-los a se visualizar como apresentadores, mostramos
a eles um episodio de um programa que era conduzido por criangas da mesma
faixa etaria, o Quintal TV'. O objetivo dessa atividade foi incentiva-los a refletir
sobre as perguntas que elaboraram e os possiveis convidados para o programa.
Durante essa oficina, foi decidido que, no proximo encontro, eles discutiriam os
cursos oferecidos pelo instituto e que a primeira edicéao do podcast seria gravada
nessa ocasiao.

No ultimo dia de atividades, trouxemos equipamentos, incluindo uma
camera fotografica profissional, e utilizamos nossos dispositivos celulares para a
gravacao de audio. Realizamos a gravacédo de dois episédios: um em que os
estudantes entrevistaram funcionarios do ICFA e outro em que dialogaram com
professores que ministraram as oficinas, como a professora de inglés. Durante o
processo de gravacgao, trabalhamos diversos aspectos, como a apresentacao
pessoal dos estudantes, a postura diante da camera e a clareza na oralidade,
para garantir que a mensagem fosse compreensivel para os ouvintes. Também
enfatizamos a importancia de uma postura adequada durante as entrevistas.

Ao longo das interagbes e das gravagdes, as criangas comegaram a
formular perguntas a partir das respostas dos entrevistados, evidenciando um

"https://futura.frm.org.br/conteudo/programacao/quintal-tv
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entendimento sobre seu papel naquele contexto. Apesar de, inicialmente,
demonstrarem nervosismo, elas foram se soltando gradualmente ao longo do
processo. No final, conseguimos produzir dois episddios, com a participagdo de
trés convidados e trés criangas envolvidas nas oficinas.

4. CONSIDERAGOES

Em Freire (1979), compreende-se que a educagdo é comunicagao,
evidenciada pelo encontro entre sujeitos interlocutores que buscam a significagao
dos significados. Essa énfase possibilitou observar, ao longo do processo deste
projeto, o envolvimento e o interesse dos alunos participantes. Com base nos
resultados apresentados, foram produzidos, durante o periodo das oficinas, dois
episddios de podcast?, elaborados pelos préprios alunos do instituto. Desde o
roteiro até a escolha dos entrevistados, todo o conteudo foi pensado por eles, a
partir de suas proprias vivéncias.

A adaptacéo das estratégias de ensino, que incluiram o uso da oralidade e
recursos audiovisuais, foi essencial para engajar os alunos e facilitar o
aprendizado. O processo de produgao dos episédios de podcast ndao apenas
promoveu O desenvolvimento de habilidades de comunicagdo, mas também
estimulou o pensamento critico e a capacidade de questionar. Apesar dos
desafios enfrentados, como a redugao do numero de participantes e as diferencas
de idade, os resultados foram positivos, evidenciando o potencial dos alunos para
se expressarem e se envolverem ativamente na construgdo do conhecimento.

Atualmente, segundo dados de Cristiano Avila, gestor do Instituto Filhos de
Aruanda, o projeto atende a mais de 190 estudantes, com idades variando entre 4
e 17 anos. E fundamental ressaltar que, ao lidar com criancas participantes de
projetos voltados para comunidades em situacdo de vulnerabilidade social, a
evasao e a irregularidade nas atividades propostas séo fatores recorrentes, logo o
ensino deve ser adaptado as realidades desses alunos.
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1. INTRODUCAO

Na era digital, onde a informagdo circula com uma velocidade sem
precedentes, o fendbmeno das “Fake News” se tornou um dos maiores desafios
para a sociedade. Fake News, ou noticias falsas, referem-se a informacoes
enganosas ou fraudulentas que sao deliberadamente criadas e disseminadas
para enganar o publico. Essas noticias podem se apresentar em varias formas,
desde artigos e postagens em redes sociais até videos manipulados, e
frequentemente tém o objetivo de influenciar opinides, gerar polémicas ou obter
lucro através de visualizagbes e compartilhamentos (ILIS, 2024; MOREIRA,
2018).

Analisar como essas noticias falsas sdo criadas e disseminadas €
fundamental para entender o impacto da desinformagcdo na sociedade. Na
meteorologia, o impacto das fake news é extremamente significativo e alarmante,
visto que as informagbes meteoroldgicas desempenham um papel crucial na
seguranga publica, auxiliando no preparo das pessoas para as condigdes do
tempo, do clima e eventos extremos (IEA, 2022). Diante do apresentado, o grupo
PET Meteorologia tem como objetivo mostrar a atuagaéo do grupo e da faculdade
de Meteorologia na desmistificacdo dessas noticias falsas (fake news), que
surgiram e circularam no periodo crucial de busca de informacdes sobre as
inundacgdes que ocorreram em maio de 2024, no estado do Rio Grande do Sul.

2. METODOLOGIA

Quando fake news sobre eventos meteorolégicos, como tempestades,
chuva, frente fria, ciclone, ou ondas de calor, sdo espalhadas, elas geram pénico
desnecessario ou, inversamente, fazem com que as pessoas ignorem alertas
reais e de fontes confiaveis. Por exemplo, exageros sobre a intensidade de uma
tempestade podem levar a uma corrida por suprimentos, enquanto a
subestimacdo de um evento pode resultar em preparacdo inadequada e riscos
elevados para a vida e propriedade. Além disso, informagdes incorretas e de
fontes nao confidveis podem enfraquecer a confianga nas previsdes e avisos
meteoroldgicos oficiais, prejudicando a eficacia das respostas aos desastres.

A metodologia adotada pelo Grupo PET Meteorologia, da Faculdade de
Meteorologia da UFPel foi centrada na disseminacao de informagdes corretas e
veridicas através de videos informativos (Figura 1a, Figura 1b, Figura 1c) criados
pelos integrantes do grupo e pelo petiano Vitor Custédio Castilho em suas
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proprias paginas pessoais a respeito da situagao climatica no Rio Grande do Sul
durante o periodo de enchentes. O principal objetivo destes videos foi combater
as noticias meteoroldgicas falsas que circularam amplamente nas redes sociais e
causaram desinformacéao entre a populagao.

Figura 1 - a) Video publicado na pagina “mogo do tempo” sobre uma fake news

que relacionava uma falsa anomalia no oceano Atlantico Sul as enchentes do Rio
Grande do Sul; b) Video publicado na pagina “Nucleo de Meteorologia Aplicada
da UFPel” sobre a utilizagao inadequada do aplicativo “Windy”; c) Video publicado
na pagina “mogo do tempo”; d) Video publicado no instagram do grupo sobre as
enchentes que ocorriam no estado.

(a) (b)

Esses videos visavam desmentir as fake news e proporcionar a populagao
informagdes meteorologicas confidveis e atualizadas. Além dos videos,
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professores da Faculdade de Meteorologia (FAMet) e meteorologistas do Centro
de Pesquisas e Previsdes Meteoroldgicas (CPPMet), participaram de reportagens
em redes de TV e transmissdes abertas, onde faziam esclarecimentos
importantes sobre as condigdes meteorologicas reais durante as enchentes no
estado do RS e desmistificavam as informacdes falsas compartilhadas (figura 6).

Outro ponto importante, foi a comunicacdo continua e direta com a
populacao local de Pelotas/RS, por meio de publicagdes e divulgag¢des diarias da
previsdo do tempo nas redes Instagram e WhatsApp. Essas publicagdes serviram
para informar com precisdo e confiabilidade sobre a evolugdo das condigdes do
tempo durante o estado de calamidade, auxiliando a populagcdo na tomada de
decisdes baseadas em situagdes reais.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A acado de extensado realizada pelo PET Meteorologia teve um grande
impacto social, ajudando a comunidade a distinguir informag¢des verdadeiras de
fake news. Essa abordagem nao apenas proporcionou dados precisos, mas
também restaurou a confianga nas previsbes meteoroldgicas oficiais. A
comunicacao eficiente entre profissionais de meteorologia e a populagéo
demonstrou a importancia de informagdes corretas em momentos de crise,
evitando decisbes precipitadas que poderiam resultar em riscos para a vida e
propriedade.

A colaboragdo entre o grupo PET, professores e meteorologistas do
CPPMet foi essencial durante o periodo de crise climatica, criando uma rede de
apoio que fortaleceu a resposta a desinformagéao e garantiu uma gestao de riscos
mais eficaz para a populagéo sul-riograndense. Os resultados dessa iniciativa
foram positivos, refletindo um aumento na conscientizacdo e na busca por
informacdes confiaveis entre a populacdo de Pelotas, conforme indicado por
interacdes e feedbacks nas plataformas digitais.

Levando isso em consideragéo, foi elaborado um um grafico de retorno das
respostas aos stories publicados na rede social Instagram, de autoria do petiano
Vitor (@mogodotempo) (Figura 2) com a finalidade de pesquisar e informar sobre
as medidas que a populagdo escolhe para se manter informada entre tantas

mentiras (fake news) circulando nas redes sociais.

Figura 2 - Grafico de retorno em relacdo as fake news.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2024.
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4. CONSIDERAGOES

A iniciativa dos videos informativos consistiu na abordagem dos principais
boatos (informac&o nao oficial; ndo verdadeira) e informagdes incorretas que
circulavam nas redes sociais. Essa estratégia multimidia (videos em redes
sociais, participacdo em TV e transmissdes abertas, além de atualizagdes diarias
nas redes) permitiu o alcance de um grande numero de pessoas e contribuiu de
forma significativa para o combate a desinformagdo meteorolégica durante um
periodo critico para a populagao sul-rio-grandense.

Diante dos desafios apresentados pelas enchentes no Rio Grande do Sul,
a colaboracdo entre diferentes setores da meteorologia e da comunicagéo
destacou-se como uma iniciativa essencial para enfrentar a desinformacao e
fornecer a populacdo dados confiaveis e uteis. O trabalho conjunto entre o PET
Meteorologia, os professores da FAMet, e os meteorologistas do CPPMet,
resultou em uma ag¢ao coordenada que foi crucial para mitigar os impactos das
noticias falsas que circularam amplamente durante o periodo de calamidade.

Por fim, essas acbes destacam a relevancia da unido entre ciéncia e
comunicagao, sobretudo em tempos de crise. A resposta rapida e coordenada por
meio de diferentes plataformas de midia demonstrou que é possivel combater a
desinformacdo e garantir que a populacdo tenha acesso a informagdes que
contribuam para sua seguranga e bem-estar.

AGRADECIMENTOS: Os autores agradecem ao Ministério da Educacéao (MEC)
pelas bolsas do Programa de Educacgao Tutorial (PET).
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1. INTRODUGAO

De acordo com Henriques (2019), a comunicagao da universidade publica
deve cumprir com trés dimensbes — comunicagcdo para a universidade como
organizagcao, como comunidade e como projeto (de nagcdo e de sociedade que
queremos). Nesse sentido, justificam-se agbes para o didlogo dos cursos de
graduacéao e de pds-graduagao com seus publicos de interesse, para divulgagao
de suas atividades e divulgagéo de produgdes técnico-cientificas na valorizagéo da
universidade publica, gratuita e de qualidade.

Nesse sentido, em 2022, foi criado o projeto de extensdo “Comunicagéo
organizacional e comunicagdo publica para o Curso de Gestdo Publica”, que
envolve praticas de ensino, pesquisa e extensdo em Comunicagéo Organizacional
e Comunicacdo Publica a partir do Curso de Gestao Publica da Universidade
Federal de Pelotas. O projeto, com énfase em extenséo, visa a constituir espagos
de dialogo do Curso de Gestao Publica com seus publicos de interesse. Para isso,
ja desenvolveu a identidade visual do Curso’, criou um Guia do Ingressante em
Gestdo Publica? e reorganizou o site do Curso, contemplando espagos para
memoria institucional®, divulgagdo de eventos e produgbes académicas* e
disponibilizagéo de informagdes importantes para a gestdo da vida estudantil®.

No ano de 2024, as principais agdes do projeto referem-se a produgao de
Guia em Comunicacgao Publica para a criacao e atualizagao de espagos online (site
e sites de redes sociais) para promog¢ao do Curso, divulgagdo cientifica e
valorizagdo da memoria institucional. Neste trabalho, apresentamos a agao de
elaboragdo de um guia de redes sociais para a criagao e gestdo de um perfil do
Curso de Gestao Publica na rede social Instagram. Considera-se que as acdes de
extenséo relacionadas a divulgacédo do Curso e de suas produgdes a comunidade
em geral demandam um planejamento cuidadoso, que contemple o respeito aos
principios da comunicagdo publica e protocolos de gestdo que observem a
qualidade da comunicacao organizacional independente de quem esteja integrando
o projeto em cada periodo.

' A identidade visual do Curso foi elaborada por meio de concurso aberto a toda a Universidade
Federal de Pelotas para selegdo da marca. O histérico deste processo esta disponivel aqui:
https://wp.ufpel.edu.br/gestaopublica/identidade-visual/.

2 Disponivel em: https://wp.ufpel.edu.br/gestaopublica/files/2023/11/Guia-do-Ingressante-em-
GP.pdf.

3 Nas abas “O Curso” e “Curriculo”, a comunidade em geral pode acessar todas as informagdes
relacionadas ao Curso de Gestdo Publica (regimentos, portarias, resolugbes, atas, curriculos
antigos etc.). Disponivel aqui: https://wp.ufpel.edu.br/gestaopublica/.

4 A pagina inicial do site contempla espago para publicagdo de noticias e eventos. Exemplo:
https://wp.ufpel.edu.br/gestaopublica/2024/09/13/evento-sobre-fake-news-no-processo-eleitoral/.

5 Na aba “Sou aluno(a)’, estudantes tém acesso a todas as informagdes necessarias para
integralizagdo do Curso e podem solicitar registro de estagio e/ou atividades complementares.
Exemplo: https://wp.ufpel.edu.br/gestaopublica/atividades-complementares/.
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2. METODOLOGIA

O processo de levantamento de dados foi realizado pelos quatro integrantes
do projeto de extensao, com a identificagao de fatores relacionados a comunicagao
interna e externa de Universidades Publicas e Universidades Privadas por meio de
seus perfis em sites de redes sociais.

Cada integrante do projeto realizou a leitura flutuante dos perfis de
universidades em redes sociais. A leitura flutuante € um processo pelo qual o
pesquisador se debruca a conhecer e reconhecer o material, € uma etapa em que
se criam as primeiras impressoes sobre o que encontrou (BARDIN, 2016).

O resultado dessa leitura flutuante foi a identificagcado de elementos na gestéao
da comunicagao de universidades em redes sociais: se possuem um design
organizado e harmonioso, uma presencga frequente, textos coerentes e atrativos,
engajamento, criatividade e originalidade, e se representam a comunidade
académica e promovem a divulgagéao cientifica.

Essa identificacao possibilita, como proxima etapa do projeto de extensao, a
identificacdo de como cada uma das 69 universidades federais brasileiras se
comunica pelo site de rede social Instagram — plataforma escolhida para compor o
relacionamento do Curso de Gestao Publica com seus publicos de interesse.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Os resultados do projeto ainda estdo em andamento, porém através das
analises ja realizadas, podemos indicar que ha bastante variedade na gestdo da
comunicagao das universidades em sites de redes sociais. Podemos analisar que
ainda ha muitas universidades que possuem uma comunicagao sem éxito e, por
outro lado, ha algumas instituicbes que demonstram criatividade, originalidade e
diversidade em sua comunicagdo, com exemplos a serem considerados para a
comunicacao empreendida pelo Curso de Gestdo Publica com seus publicos de
interesse.

Para proxima etapa do projeto de extensdo, com o objetivo de desenvolver
0s guias de comunicacado que vao nortear a criagao e a manutencgao do perfil do
Curso no Instagram, foi criada uma tabela no Excel, com as 69 universidades
federais brasileiras divididas por regido, para a identificacdo dos elementos
encontrados na leitura flutuante. Nesta préxima etapa do projeto, serdo 13
voluntarios ja selecionados atuando no levantamento dos dados.

Esse levantamento mais sélido possibilitara a compreensao das informacgoes
necessarias para o desenvolvimento do projeto de extensdo “Comunicagao
organizacional e comunicagao publica para o Curso de Gestao Publica” em suas
etapas restantes, especialmente a criacdo de guia para comunicagdo em redes
sociais do Curso de Gestao Publica, criacdo e manutencao do perfil do Curso no
site de rede social Instagram, com vistas a produc&o de bons relacionamentos do
Curso com seus publicos de interesse.

4. CONSIDERAGOES
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Os objetivos propostos no projeto de extensao “Comunicagao organizacional
€ comunicacgao publica para o Curso de Gestdo Publica” vem sendo executados
em diferentes etapas. Com a estruturagao do site do Curso ja efetivada, através do
projeto, bem como elaborada a identidade visual do Curso, a proxima etapa do
projeto diz respeito a manutencao de relacionamento do Curso com seus publicos
de interesse, especialmente pelo perfil do Curso no Instagram. Para isso, a etapa
do projeto aqui descrita foi essencial, conduzindo a pesquisa necessaria para a
elaboracdo de guias de comunicagdo. Nosso intuito € fomentar a divulgacdo do
Curso e de suas produgdes técnico-cientificas, relacionando os estudantes, a
Instituicdo de Ensino Publico e a comunidade em geral.
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1. INTRODUGAO

Este trabalho se trata de um relato de caso sobre os resultados obtidos no
periodo de parceria entre a comissdo de comunicacdo do Tecsol — Nucleo
Interdisciplinar de Tecnologias Sociais e Economia Solidaria — e a MARTE —
Projeto de Extensdo do Curso de Jornalismo — durante o ano de 2024, cuja
cooperagao tem o objetivo de divulgar tanto o projeto do Tecsol quanto os
empreendimentos incubados pelo mesmo. Aqui a analise vai se focar no material
produzido para o Instagram do Tecsol e os resultados obtidos até o presente
momento.

2. METODOLOGIA

Para referencial tedrico, utilizou-se o livro “The Debate: the legendary
contest of two giants of graphic design” (2015) de Rick Poynor, onde se defende a
ideia que o designer constitui o “link subjetivo” entre a mensagem e o publico (o
designer é também um agente social que deve ter consciéncia de seu lugar como
manipulador da informag¢do). Também trabalhou sob os conceitos da economia
solidaria como citados por Paul Singer (2002), o estudo de caso conforme Yin
(2001, p. 21) e o modelo DPIM (Diagnosticar, Planejar, Implementar e Medir)
(FIGUEIREDO, 2020, p. 55).

O Tecsol € um nucleo de extensdo da UFPEL com missdo de fazer a
incubacao e assessoria de empreendimentos de economia solidaria de Pelotas e
regido. Suas agdes de comunicagédo envolviam divulgagcdo de empreendimentos,
eventos, editais de selegao, entre outros. Durante o periodo da pandemia, a
necessidade de que essa comunicagao ocorresse de forma mais organica levou a
criagdo de um GT (grupo de trabalho) interno voltado a esse tema. Em 2023 o
TECSOL selecionou uma bolsista relacionada a area de comunicagao para
auxiliar no referido GT. A partir de marco de 2024 o trabalho do TECSOL passou
a contar com o auxilio da agéncia “MARTE” do curso de jornalismo da UFPEL,
com assessoria de imprensa. A partir do més de julho de 2024 o TECSOL
selecionou outra bolsista para auxiliar no GT.
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3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A economia solidaria surge como uma alternativa dindmica para enfrentar
as consequéncias da economia capitalista, como exclusao social, precarizagado do
trabalho e degradagdo ambiental. Via redes solidarias e igualitarias, promove a
valorizacao do trabalho e a responsabilidade social e ambiental em financiamento,
producao, logistica e consumo. Seu objetivo é garantir autonomia e qualidade de
vida para produtores e consumidores, respeitando a natureza e o direito a uma
vida digna. Sua implementacdo enfrenta desafios na estrutura capitalista
dominante, onde a midia hegemoénica e o discurso neoliberal promovem a ideia
de que nao existem alternativas ao capitalismo. Isso exige um esfor¢co para
imaginar novas possibilidades, uma batalha pelo imaginario e pela criatividade
social essencial para construir um horizonte alternativo.

Firmada com a intengdo de trabalhar as redes da incubadora de maneira
estratégica e profissional, a parceria TECSOL/MARTE oferece experiéncias
académicas valiosas para alunos da MARTE e para os bolsistas e orientadores do
TECSOL, promovendo ndo apenas interesses mercadolégicos, mas também um
intercambio rico de conhecimentos e experiéncias.

A parceria com a agéncia MARTE/UFPEL trouxe vantagens significativas
para o TECSOL. Partindo do estudo de Caso, percebeu-se a necessidade de uma
nova identidade visual para as redes sociais, além do diagndstico de que a forma
de atuagdo nas redes deveria mudar: posts semanais, com uso dos stories e
énfase nas realizagdes do TECSOL. Iniciando as atividades em 28 de fevereiro de
2024, atualmente a Agéncia foi responsavel pela idealizagcdo e criagdo de
quatorze postagens, dentre elas, dois reels com relatos de produtores acerca dos
danos causados pelas enchentes no Rio Grande do Sul. Outras postagens
envolvem falar sobre o proprio Tecsol, sobre os conceitos e rotina dos
trabalhadores da economia solidaria, além da divulgagdo de projetos futuros
organizados pela incubadora.

Tecsol participa dareuni@o da | yecsq) faz reuniao com o grupo
ssociag Juntos & Mistu

Tecsol faz parte do
Conselho Consultivo da

Cooperativa Unigo

Figura 1: Algumas das postagens realizadas pela MARTE para o TECSOL. (Fonte: Instagram
@tecsol.oficial / https://www.instagram.com/tecsol.oficial/)

A contribuicdo especializada em comunicacdo aumentou tanto o volume
quanto a regularidade das publicagbes, garantindo alta qualidade na redacéo e no
ritmo dos textos para o Instagram. Com os dados obtidos do Instagram (desde
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julho/2024, data maxima para verificagdo destas informagdes), houve um
crescimento de quase 20% do numero de seguidores, aumento no engajamento e
interacao com 0s usuarios.

&  Seguidores ()] & Interagbes ® ¢« Insights

Urtimos 90 dias ~ 9 jul - 6 out Unimos 90 dias
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Seguidores

Visdo geral

Crescimento

Por tipo de conteddo

... [

Principals localizagbes

pote

Figura 1: Dados comparativos dos 90 dias anteriores a 6 de outubro de 2024 — Instagram

Além disso, a interagao fortaleceu a producgéo grafica e abriu perspectivas
para a criacdo de conteudos audiovisuais mais sofisticados, bem como motivou o
projeto a buscar um(a) bolsista de comunicagédo com prioridade para o curso de
jornalismo. Essa colaboragéo possibilitou debates sobre ideias e pontos de vista,
ampliando a compreensao sobre redes e o comportamento dos usuarios.

E necessario encontrar um equilibrio na producdo de contetdo sobre
a economia solidaria, abordando sua ética e modos de operagédo, e divulgar
as atividades econbmicas dos empreendimentos incubados para potencializar e
viabilizar suas ag¢des. Também é fundamental harmonizar o discurso nas midias
sociais, que frequentemente adota uma perspectiva individualista influenciada
pela ideologia neoliberal, com um enfoque que valorize o coletivo e a
solidariedade. Aléem disso, devem ser implementadas estratégias para alcancgar
novos publicos que possam se interessar pela economia solidaria. E importante
definir se a economia solidaria sera vista como uma mera inser¢cao no sistema
capitalista ou como um projeto de transformagéao dos valores e da economia na
sociedade.

Outro desafio é traduzir a linguagem e as vivéncias dos participantes da
economia solidaria para as redes sociais, garantindo que suas experiéncias sejam
transmitidas de forma auténtica, ao mesmo tempo, em que se adapta a linguagem
e aos anseios das plataformas. Por fim, é essencial atender as exigéncias por
noticias rapidas e informacbes atualizadas, a fim de atrair novos publicos e
manter a relevancia nas redes sociais.

4. CONSIDERAGOES
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O momento presente da Universidade Publica Brasileira aponta para a
necessidade de realizacbes em extensdo com efetiva participacédo e envolvimento
da comunidade. Ao mesmo tempo, essas a¢des de extensdo necessitam de forte
e efetiva comunicagao, sendo esta uma das questdes que podem definir o futuro
da Universidade no Brasil. Embora a parceria MARTE/TECSOL seja incipiente,
ela apresenta alguns resultados que apontam para o suprimento dessas
necessidades. A parceria, além de fortalecer as redes sociais do TECSOL e
apresentar a economia solidaria para o publico tanto interno quanto externo a
Universidade Federal de Pelotas (UFPel), significou uma ampliagdo no networking
dos alunos que compdem a parceria, tendo-se em vista a possibilidade de
conhecerem discentes e docentes de areas nao relacionadas ao curso de
Jornalismo — como é o caso da MARTE —, auxiliando também em seu
conhecimento e contribuindo em aspectos pessoais.
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2. METODOLOGIA

Diante do exposto, foi desenvolvido um questionario de levantamento a
respeito dos temas de maior interesse da populacédo. Buscou-se compreender quais
temas relacionados a Ciéncia despertam maior interesse do publico. Esse
questionario foi pensado com 13 opgdes a serem marcadas € um espaco para
sugestao livre, como destacado na tabela 1, os quais apresentam tematicas que
possuem interacao/relacdo com temas do cotidiano. O questionario foi aplicado na
30° Feira Nacional do Doce (FENADOCE), no ano de 2024, sendo um evento que
acontece anualmente na cidade de Pelotas, no Rio Grande do Sul. O grupo do
projeto Transfere fez a sua participagdo neste evento em um estande da UFPEL,
que estava localizado proximo a praga de alimentagao, o que contribuiu para que
houvesse um grande fluxo de pessoas e consequentemente um numero
consideravel de respostas. Estivemos presente no evento no dia 20 de julho, e por
se tratar do primeiro sabado do evento se notou um publico intenso, permanecemos
no estande das 16 as 18 horas.

Tabela 1: Perguntas presentes no questionario.

Quais dos temas vocé gostaria de conhecer mais? (Marque quantos preferir).

() Como funciona o protetor solar () A quimica por tras das bebidas

(') Medicamentos e seu funcionamento () Quimica dos produtos de limpeza

() Arelacao entre quimica e saude () A quimica na produgao de alimentos
() Adulteragdo em bebidas () A quimica dos cosméticos

() A quimica ambiental () A quimica na resolugao de crimes

() A quimica dos combustiveis () A quimica da fotografia

() A quimica dos fertilizantes () Outros

Fonte: Autores (2024).

Para a analise dessas respostas, buscou-se relatar os dados de forma
qualitativa e quantitativa, que segundo FLICK (2009), diferem por sua variedade de
métodos e abordagens. Como metodologia de analise utilizou-se da Analise de
Conteudo (BARDIN, 1977), que pode estar configurada em etapas, sendo a
primeira etapa a de pré-analise, a segunda etapa referente a exploragdo do material
e, por fim, na terceira etapa que se caracteriza pelo tratamento dos resultados
obtidos e interpretacédo das categorias a priori possibilitando identificar os padroes
e temas mais recorrentes. Apds, as respostas foram numeradas e convertidas em
dados, permitindo observar e mensurar o que a populacdo tem como suas maiores
“curiosidades” quando o assunto é Ciéncias relacionada a Quimica. O levantamento
quantitativo das respostas serdo apresentados a seguir e discutidos, configurando
a parte qualitativa da pesquisa.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

O questionario foi previamente testado em um grupo para um estudo piloto.
Segundo YIN (2005), o estudo piloto auxilia a desenvolver, aprimorar, delimitar e
até elucidar pontos da pesquisa a ser feita. Com a validacao concluida, o
questionario foi aplicado na Fenadoce, que € um evento de publico diverso e
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