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Resumo

GOULART, Isis Marques. Anéalise comparativa dos precos de hortalicas em
diferentes canais de comercializacéo e locais na cidade de Pelotas/RS. 69p.
Tese (Doutorado) — Programa de Pos-Graduacdo em Sistemas de Producao
Agricola Familiar, Faculdade de Agronomia Eliseu Maciel, Universidade Federal de
Pelotas, Pelotas, 2025.

A comercializacdo de hortalicas no Brasil € marcada por oscilacdes de precos
devido a sazonalidade, mudancas climéaticas e fatores econémicos, impactando
tanto produtores quanto consumidores. Outros fatores que podem exercer influéncia
guanto a variacdo de precos de hortalicas sdo os canais de comercializacdo. Na
primeira pesquisa se tem como objetivo analisar as variacdes dos precos de
hortalicas produzidas em sistemas convencionais, segundo a sazonalidade e em
diferentes canais de comercializacdo e regibes administrativas do municipio de
Pelotas/RS. Foram coletados semanalmente, entre dezembro de 2021 e marco de
2023, os precos nominais de venda da cebola, tomate tipo longa vida e cenoura em
18 estabelecimentos varejistas. Para analisar a sazonalidade das séries utilizou-se a
Média Movel Centralizada e os Indices Estacionais de Precos. Os resultados
indicaram flutuacdes nos valores médios praticados, com diferencas de até 314%
em curtos periodos. As médias dos precos mais elevadas na comercializacdo do
quilo das trés culturas ocorreram com maior frequéncia nos canais mercado seguido
dos canais supermercados. E os precos mais baixos praticados para o quilo da
cultura da cebola e da cenoura foram mais frequentes nos canais de
comercializacao feiras livres, nas regides administrativas Centro, Sdo Goncalo e
Laranjal. A segunda pesquisa tem como obijetivo estudar nas feiras da Arpa-Sul que
atuam no municipio de Pelotas as variagbes nos precos conforme a localizacao
destas. Para isso, foram coletados semanalmente, entre dezembro de 2021 e marc¢o
de 2023, os precos de quatro hortalicas (cebola, cenoura, tomate tipo gaucho,
tomate tipo italiano e batata tipo rosa), comercializadas nas feiras, realizadas em
trés pontos centrais da cidade. Apos tratamento dos dados, realizou-se a analise de
variancia (ANOVA) onde nédo se verificou diferenca significativa entre os precos
praticados nas referidas feiras, para todas as hortalicas estudadas.

Palavras-chave: Comercializacdo de hortalicas; Variacdo de precos; Sazonalidade;

Canais de comercializacao.



Abstract

GOULART, Isis Marques. Comparative Analysis of Vegetable Prices in Different
Marketing Channels and Locations in the City of Pelotas/RS. 69p. Doctoral
Thesis (PhD in Family Agricultural Production Systems) - Eliseu Maciel College of
Agronomy, Federal University of Pelotas, Pelotas, 2025.

The commercialization of vegetables in Brazil is characterized by price fluctuations
due to seasonality, climate changes, and economic factors, impacting both producers
and consumers. Another factor that may influence vegetable price variations is the
marketing channels. The first study aims to analyze price variations of vegetables
produced in conventional systems, considering seasonality and different marketing
channels and administrative regions of the municipality of Pelotas/RS. Weekly,
between December 2021 and March 2023, nominal selling prices of onions, long-life
tomatoes, and carrots were collected from 18 retail establishments. To analyze the
seasonality of the series, the Centralized Moving Average and Seasonal Price
Indices were used. The results indicated fluctuations in the average prices, with
differences of up to 314% in short periods. The highest average prices per kilogram
of the three crops were more frequently found in the market channels, followed by
supermarkets. The lowest prices for onions and carrots were more often observed in
open-air markets in the administrative regions of Centro, Sdo Gongalo, and Laranjal.
The second study aims to examine price variations at the Arpa-Sul fairs operating in
Pelotas according to their locations. For this purpose, weekly data was collected
between December 2021 and March 2023 on four vegetables (onion, carrot, gaicho-
type tomato, Italian-type tomato, and pink-type potato) sold at fairs held in three
central locations in the city. After data processing, an analysis of variance (ANOVA)
was conducted, which found no significant differences in the prices practiced at these
fairs for all studied vegetables.

Keywords: Vegetable commercialization; Price variation; Seasonality; Marketing
channels.
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1. INTRODUCAO

A comercializacdo constitui um processo social que envolve a interacdo entre
agentes econObmicos por meio de instituicdbes especificas, que no contexto da
comercializagdo é chamado de mercado e deve ser visto como o “ambiente” onde
atuam as forcas de oferta e demanda, por meio de vendedores e compradores,
possibilitando a transferéncia de propriedade dos produtos por meio de transacdes
de compra e venda (Barros, 2006).

Como uma atividade intermediaria entre a produgéo e o mercado consumidor,
a comercializacdo desempenha o papel de alinhar a producdo as preferéncias e
necessidades dos consumidores. Dessa maneira, torna-se um elemento essencial
na estratégia de marketing dos produtos agricolas (Waquil; Miele; Schultz, 2010).

O mercado brasileiro de hortalicas € extremamente variado e dividido em
segmentos, com uma ampla gama de hortalicas sendo negociadas e consumidas
nas diversas regibes do pais, onde uma parcela significativa das hortalicas €&
comercializada por agricultores e agricultoras familiares, cuja producédo tem sido
principalmente direcionada ao mercado interno (EMBRAPA,2023).

Diversas atividades e servicos de comercializagdo sdo essenciais para que as
hortalicas possam chegar a mesa do consumidor, desde a sua origem na producao
até o momento do consumo diario, essas etapas garantem que o produto atenda as
necessidades do mercado e esteja disponivel para os consumidores finais (Filgueira,
2007). E através dos diversos tipos de canais de comercializacdo que ocorrem as
principais transac¢des, sendo eles o mercado atacadista, composto principalmente de
Centrais de abastecimento (CEASA) distribuidos nos principais estados e municipios
do Brasil, o mercado varejista, composto pelos canais tradicionais como as feiras
livres convencionais e de base ecoldgica, os varejdes, fruteiras, as quitandas, as
mercearias, 0s ambulantes, sacolbes, mercados municipais, 0s canais que
englobam as grandes redes de supermercados e hipermercados e o mercado
institucional que é constituido de inUmeros canais como: cozinhas industriais de
grandes fabricas, exército, merenda escolar, rede de restaurantes, hotéis (Trento;
Sepulcri; Morimoto, 2011), e programas governamentais como o Programa Nacional
de Alimentacao Escolar (PNAE) e o Programa de Aquisi¢cao de Alimentos (PAA).

As diversas formas de comercializacdo de hortalicas resultam em variacbes

nos precos dos produtos, o que impacta os produtores, interferindo no planejamento
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do plantio, incluindo o tamanho da area cultivada e o sistema de produc¢do utilizado
e, impacta também os consumidores, com a elevacdo dos precos das hortalicas,
afetando seu poder de compra (Silveira et al., 2023).

Além disso, outros fatores também afetam os precos das hortalicas, como a
sazonalidade, eventos climaticos que estdo cada vez mais extremos, alta
perecibilidade (Sato; Martins; Bueno, 2008), fatores econémicos e logistica de
distribuicdo dentre outros.

No ano de 2020 a crise provocada pela pandemia do novo coronavirus Covid-
19 teve um impacto significativo no mercado de hortalicas em vérias partes do pais.
As restricdes impostas devido a pandemia prejudicaram tanto a distribuicdo quanto a
comercializacdo dos produtos horticolas, e consequentemente, a reducdo da
circulacao de pessoas nas ruas afetou negativamente as vendas e, como resultado,
o consumo de hortalicas diminuiu durante esse periodo (Nascimento, 2020).

Sendo assim, constatou-se no presente estudo que o ano de 2022 foi
marcado por diversos fenbmenos que influenciaram de forma consistente a variacao
dos precos das hortalicas nos mais variados canais de comercializacdo. Nestes
fenbmenos, temos o retorno gradual das atividades pés-pandemia, a diminuicao das
areas plantadas devido a pandemia, condices climaticas adversas que causaram
muitas perdas nas producgdes, queda na oferta e aumento generalizado de precos
dos insumos (fertilizantes) em decorréncia dos ataques da Russia a Ucrania e em
decorréncia de duas greves gerais de caminhoneiros, a logistica de distribuicdo de
alimentos e diversos outros produtos essenciais foi significativamente impactada.

A pandemia da Covid-19 e todos estes fendmenos também impactaram
drasticamente no consumo de hortalicas e favoreceram aspectos que impactaram na
seguranca alimentar da populacédo. No Brasil os resultados da pesquisa “2° Inquérito
Nacional sobre Inseguranca Alimentar no Contexto da Pandemia da Covid-19 no
Brasil” da Rede Penssan (2022) destaca que mais da metade (58,7%) da populacao
brasileira convive com a inseguranca alimentar em algum grau, leve, moderado ou
grave (fome), sendo assim o pais regrediu para um patamar equivalente ao da
década de 1990.

Frente a crise econbmica, o elevado nivel de endividamento das familias
também prejudicou sua capacidade de adquirir alimentos. Sendo necessario e
urgente a realizacdo e a retomada das politicas publicas que visem reestabelecer o

poder de compra da populacdo. Dessa forma, a seguranca alimentar pode ser
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influenciada pela qualidade da infraestrutura, pelas politicas de suporte a
comercializacdo agricola, pelas politicas de criacdo de emprego e renda, assim
como pelas politicas macroeconémicas e estratégias de desenvolvimento em geral,
assegurando que a populacéo tenha acesso aos alimentos (Waquil; Miele; Schultz,
2010).

Contudo, estudos que compreendam as variacbes de precos de hortalicas
convencionais em diferentes canais de comercializacdo do varejo e hortalicas de
base ecologica em feiras-livres, permitem a identificacdo de possiveis lacunas a
serem preenchidas pelos produtores e comerciantes, facilitando o acesso e por vez
0 consumo de hortaligas.

Considerando este contexto, no primeiro estudo, objetivou-se identificar e
analisar as variacdes dos precos de trés hortalicas convencionais, no periodo de
dezembro de 2021 até marco de 2023, em diferentes tipos de canais de
comercializacdo do varejo, segundo a sazonalidade das culturas e a distribuicao
geografica no municipio de Pelotas/RS.

J& no segundo estudo, tivemos como objeto de pesquisa as feiras da Arpa-
Sul (Associacdo dos Pequenos Agricultores Agroecologistas da Regidao Sul) que
atuam no municipio de Pelotas desde o inicio da década de 90. Foram analisados os
precos praticados em cinco hortalicas, semanalmente, de dezembro de 2021 a
marco de 2023, nas feiras da Arpa-Sul que ocorrem em trés pontos centrais da
cidade, visando detectar alteracdes dos precos em funcéo da localidade da feira.

Desta forma, compreender a volatilidade dos precos nos diferentes canais de
comercializacdo de hortalicas auxilia os produtores a desenvolverem estratégias de
venda mais eficientes e adequadas as suas necessidades, permitindo maximizar os
lucros e minimizar os riscos. Além disso, facilitar a identificacdo de oportunidades de
mercado, permitindo que agricultores familiares encontrem melhores maneiras de
escoar sua producdo e alcancar novos consumidores, gerando dados que
contribuam para melhorar o acesso das hortalicas nas areas mais periféricas do

municipio de Pelotas, beneficiando tanto produtores quanto consumidores.
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2. INTRODUCAO

A intensa oscilagdo de precos, em funcdo da sazonalidade, da elevada
perecibilidade e das altera¢gdes climaticas, sado caracteristicas peculiares do mercado
de hortalicas. (SATO, et al. 2008; SILVA, et al., 2017). Estes fatores, segundo Bento
e Teles (2013), fazem com que as produgdes apresentem algumas limitagcdes, tanto
econdmicas, como culturais, em determinadas épocas do ano, no mercado varejista
e atacadista, quando se observa, no meio agricola, os termos “safra” e “entressafra”.
O periodo de safra refere-se aos periodos em que, basicamente, se tem todas as
condicBes necessarias para producdo e comercializacdo do produto, sem alta em
seus precos. Na entressafra ocorre o inverso, ha alta nos valores dos produtos em

virtude desta falta de condicdes.

Observar o comportamento dos precos, através de analises temporais,
permite a identificacdo de padrdes ndo aleatorios, que poderdo orientar a tomada de
decisfes. Quatro elementos sdo facilmente observados nas séries de precos

agricolas, conforme descrevem Santana e Rodrigues (2000):

. Efeitos ciclicos: incidem quando os precos variam segundo a propria

dindmica da atividade agricola ou de acordo com as politicas macroecondémicas.

. Efeitos aleatérios: acontecem quando os precos sao influenciados por

fatores que ocorrem ao acaso, como estiagens, inundacgdes, incidéncia de pragas e

doencas.

. Efeitos sazonais: ocorrem em funcdo de periodos de safra ou
entressafra.

. Tendéncia: representa o comportamento da série de pregos ao longo
do tempo.

O objetivo da analise de sazonalidade de precos, portanto, € realizar uma
estimativa da variacdo média de precos, ao longo do ano, de forma estatisticamente
significativa. Outros fatores que podem exercer influéncia quanto a variacdo de
precos de hortalicas sdao os canais de comercializacdo, que sdo de grande

importancia para o agricultor, devido a sua participacdo no mercado. Os canais de
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comercializacdo sdo 0s varios espacos e oportunidades nos quais se praticam as

transagcBes comerciais, desde locais até internacionais. (TRENTO, et al., 2011).

Segundo Filgueira (2007), o sistema de comercializacdo de hortalicas ocorre
guando o olericultor vende sua producdo aos atacadistas. Estes adquirem grandes
quantidades dos produtos e, apés, encaminham a mercadoria a intermediarios em
outras cidades, ou revendem aos varejistas. O mercado varejista € composto por
canais de comercializacdo tradicionais, como as feiras livres, pequenos comércios
(fruteiras e mini mercados), ambulantes, mercados municipais e canais que
englobam as grandes redes de supermercados e hipermercados. (TRENTO, et al.,
2011).

Com as grandes modificacdes que ocorreram no setor agroalimentar, nos
altimos anos, muitas destas mudancas devem-se a crescente preocupac¢do, por
parte dos consumidores, com a seguranca alimentar e o meio ambiente.
(BARBOSA, et al., 2011). No Brasil, o incentivo dos 6rgdos publicos para uma
alimentagcdo saudavel é uma realidade, e, com a elaboracdo do novo “Guia
Alimentar para a populagéo brasileira”, publicado em 2014 pelo Ministério da Saude,
dando énfase as formas pelas quais os alimentos sdo produzidos e distribuidos,
privilegiou-se aqueles cuja producdo e distribuicdo era socialmente e

ambientalmente sustentavel, como os alimentos de base ecoldgica. (BRASIL, 2014).

No gue tange a variacdo dos precos de hortalicas convencionais e de base
ecologica, um estudo realizado por Arantes e Recine (2018) comparou precos de
hortalicas provenientes de sistemas de producdo organica e convencional, em
quatro canais de comercializagcdo, com caracteristicas distintas. Concluiu-se, assim,
que, em Brasilia/DF, as hortalicas organicas apresentaram precos competitivos e,
inclusive, menores, dependendo do canal. O estudo indica, ainda, que s&o
incompletas as afirmacdes e a divulgacdo de informacdes relativas aos precos de
alimentos organicos, que nado consideram a pluralidade dos canais de
comercializacdo. (ARANTES E RECINE, 2018).

A disponibilidade e a acessibilidade de alimento nos mercados de venda
influenciam nas escolhas alimentares e, entédo, na seguranca alimentar e nutricional
de uma comunidade. Isso ocorre principalmente em comunidades nado-agricolas,

onde 0 acesso a pontos de venda, com uma vasta gama de produtos nutritivos, a
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precos acessiveis, € um pré-requisito para a ado¢do de uma dieta saudavel pela
populacado. (ROOS, 2012).

As redes de supermercados e hipermercados estdo, cada vez mais,
investindo em mudancas nos departamentos de frutas e hortalicas, realocando e
atualizando o setor. Assim, transformando-o, para atrair o consumidor. (TRENTO, et
al., 2011).

Quanto a concentragdo de canais de comercializacdo de varejo de alimentos,
nas areas centrais dos municipios, um estudo realizado em Jundiai, municipio no
interior do estado de Sédo Paulo/SP, mostra que moradores da periferia sdo os mais
prejudicados. Isso porque, para poderem consumir e ter acesso a diferentes tipos de
alimentos, precisam ir até o centro da cidade, onde ficam concentrados os
supermercados, hipermercados, feiras e agougues, e onde moram as pessoas com
maior poder aquisitivo. (FORTES, et al., 2018).

Corroborando com Fortes et al. (2018), um estudo realizado na cidade de
Pelotas/RS, no ano de 2013 e 2014, verificou o predominio de feiras livres, tanto
convencionais quanto organicas, na zona central da cidade, correspondendo a 81%.
Pode-se inferir, com isso, que ha uma deficiéncia de feiras livres nas zonas
afastadas do centro da cidade (regides periféricas), o que tende a dificultar a
aquisicao e o consumo de frutas e hortalicas. (RAMOS, et al., 2019).

Supermercados, sacoldes e feiras livres tém sido apontados como indutores
do consumo de alimentos saudaveis, como frutas e hortalicas, por apresentarem
maior variedade, melhor qualidade e menor custo. Ja pequenos comércios e lojas de
conveniéncia possuem produtos com qualidade inferior, precos superiores e

comercializam, principalmente, produtos ultraprocessados. (LARSON, et al. 2009).

S&0 escassos os estudos que contemplem a pluralidade da sazonalidade e a
distribuicdo dos precos de hortalicas convencionais e de base ecolégica, nos
variados canais de comercializacdo, e suas variacdes. Fatores que refletem no

preco final pago pelo consumidor.

Entender como e quando ocorrem estas variacdes de preco, disponibilidade e
acesso e como chegam até o consumidor final, de que forma modificam o cenario,

conforme o canal de comercializacdo e distribuicdo geografica na cidade, podem
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servir para orientar o consumidor sobre as melhores épocas de compra. Além disso,
podem melhorar a eficiéncia da utilizacdo da renda, assim como observar possiveis

nichos de comercializacdo a serem preenchidos nas areas periféricas da cidade.

Neste trabalho usaremos o termo hortaligcas de “base ecologica”, baseado nos
principios e conceitos da Agroecologia, que, segundo Caporal e Costabeber (2002),
deve atender a requisitos sociais, considerar aspectos culturais, preservar recursos
ambientais, apoiar a participacdo politica dos seus atores e permitir a obtencéo de
resultados econdmicos favoraveis ao conjunto da sociedade. Isto numa perspectiva

temporal de longo prazo, que inclua tanto o presente como as futuras geragoes.

3. OBJETIVOS

3.1 Objetivo Geral

Analisar a variagdo dos precos praticados na venda de hortalicas
convencionais e de base ecolbégica, em diferentes canais de comercializacdo e

locais, da cidade de Pelotas/RS.

3.2 Objetivos Especificos

¢ |dentificar e analisar as variacfes dos precos de hortalicas de base ecolégica
e convencionais, segundo o canal de comercializacéo.

¢ |dentificar e analisar as variacfes dos precos de hortalicas de base ecolégica
e convencionais, segundo a distribuicdo geografica na cidade.

e Identificar e analisar as variacfes dos precos de hortalicas de base ecoldgica

e convencionais, segundo a sazonalidade das culturas.

4. MATERIAL E METODOS

No presente estudo sera realizado o comparativo entre o preco de varejo de

hortalicas, provenientes dos sistemas de producdo convencional e de base
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ecolégica, em diferentes localidades, na cidade de Pelotas/RS. Os precos serdo
coletados, a partir de visitas em diferentes canais de comercializa¢cdo, como: rede de
supermercados, feiras de produtores de hortalicas, de base ecologica e
convencionais e, em fruteiras e minimercados de areas periféricas da cidade, em um

periodo de dois anos. (dezembro de 2020 até dezembro de 2022).

A escolha das hortalicas, cujos precos de varejo serdo observados, nortear-
se-80 pelos resultados da Pesquisa de Orcamentos Familiares 2017/2018. (IBGE,
2020). Adicionalmente, serdo incluidas outras hortalicas disponiveis nos canais,
conforme o periodo das coletas.

Apos a definicdo das hortalicas a serem pesquisadas, sera realizado um
levantamento in loco (contemplando as sete regibes administrativas do municipio),
dos locais de comercializacdo de hortalicas convencionais e de base ecoldgica.
Apos este levantamento, sera realizado um sorteio entre esses lugares de aplicacéo
da pesquisa de precos de hortalicas, na cidade de Pelotas/RS, de modo que se

defina quais participardo da andlise.

O municipio compreende sete regifes administrativas, que formam a zona
urbana, a qual esta dividida em: Fragata, Trés Vendas, Centro, Areal, Sdo Gongcalo,
Laranjal e Barragem. (PELOTAS, 2008). Serdo contempladas as lojas de grandes
redes de supermercados distintas, devido ao volume de vendas. ApOs o
levantamento in loco, serd sorteado um supermercado por regido administrativa.
Assim, sera possivel a comparacdo de um mesmo produto, em supermercados da

mesma rede e concorrentes.

Quanto as feiras livres, no municipio existem dois tipos de feiras:
convencionais e ecologicas, assim denominadas pelos préprios feirantes e/ou pela
gestdo municipal, de acordo com o modo como é realizada a producao de alimentos.
Nas feiras convencionais, os alimentos sdo comercializados por produtores e/ou
revendedores e ocorrem em diferentes pontos da cidade. Ja nas feiras ecoldgicas 0s
alimentos sdo vendidos somente por produtores, produzidos regionalmente e

seguindo os principios da Agroecologia.

Como as feiras convencionais ndo abrangem as sete regides administrativas,
sera realizado um sorteio de uma feira, por regiao, contemplando o niumero maximo

de regides administrativas. Para os produtores de hortalicas de base ecologica,
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serdo analisadas as feiras livres da Arpasul (Associacdo Regional de Produtores
Agroecolégicos da Regido Sul), que, atualmente, ocorrem em trés pontos distintos
da cidade. Para a coleta de dados, serdo definidos por sorteio, dez feirantes, de

cada feira livre.

Na escolha de fruteiras e minimercados que trabalham com hortalicas nas
areas periféricas da cidade, apos o levantamento in loco, serdo sorteados dois

estabelecimentos por regido administrativa do municipio.

O levantamento dos precos de hortalicas ocorrera uma vez por semana, em
cada canal de comercializacdo definido. Os precos das hortalicas, por sua vez,
serdo registrados, em planilha, de maneira direta e na forma como sé&o
comercializados (ex.: quilograma, unidade, maco). Nas feiras, quando uma ou mais
hortalicas estiver disponivel, em mais de uma banca, sera aplicada uma média
aritmética de, até dez precos diferentes, para minimizar provaveis distorcoes,

guando na comparacao dos precos.

Em relacdo a analise nos supermercados e pequenos COMErcios, sera
realizada a média de precos de até dois produtos, quando houver mais de uma
opcdo do mesmo género disponivel, tanto em relacdo aos organicos quanto

convencionais. Caso contrario, apenas um unico valor sera considerado.

Sera realizada, também, a andlise descritiva dos precos dos produtos,
incluindo média, mediana, desvio padréo, coeficiente de variacdo, amplitude, valores

maximos e minimos, intervalo interquartil e histograma de frequéncias.

Previamente a realizacdo da analise de variacdo (ANOVA), sera feita uma
verificagdo dos pressupostos da andlise de variacdo, sendo eles normalidade e
homocedasticidade, pelos testes de Shapiro-Wilk e Bartlett, respectivamente.
Adicionalmente, sera realizada a analise para identificar possiveis valores
discrepantes, por meio da analise dos residuos, distancia de Cook e observacao dos
dados por boxplots. Caso os dados ndo atendam aos pressupostos da ANOVA, os

mesmos seréo transformados, conforme metodologia de Box-Cox (1964).

Em seguida, sera realizada uma ANOVA em esquema fatorial, com trés
fatores, sendo eles: sistema de producéao (convencional x base ecoldgica), canal de

comercializacao (rede de supermercados, feiras livres e pequenos comercios) e local
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de comercializagéo (centro urbano x periferia). Havendo interacdo entre os fatores,
realizar-se-a o desdobramento da interacdo, com base em uma comparacdo de
meédias, feita com o teste de Tukey para cada fator, dentro de cada nivel dos demais

fatores.

Posteriormente, serdo plotados graficos das séries temporais dos pre¢os dos
produtos, realizada a analise de sazonalidade e a tendéncia dos precos em relagéo
ao tempo, pelo teste de Mann-Kendall. Para isto, o nivel de significancia considerado
sera de 5% de probabilidade. As andlises serdo realizadas no software R 4.0 (2020),
utilizando os pacotes agricolae (MENDIBURU, 2017), openxisx 4.1.0 (WALKER,
2018), ExpDes.pt 1.2.0 (FERREIRA, et al.; 2018), forecast (HYNDMAN, et al., 2020)
e car (FOX e WEISBERG, 2019).

5. RESULTADOS E IMPACTOS ESPERADOS

Através do estudo que contemple a sazonalidade e a distribuicdo dos precos
de hortalicas convencionais e de base ecoldgica, nos canais de comercializacéo, e
suas variacdes, que refletem no preco final pago pelo consumidor, espera-se gerar
conhecimentos para a tomada de decisdes para o consumidor final. Além disso,
almeja-se auxiliar o produtor a perceber como ocorre a variagdo dos precos de
hortalicas praticados ao longo do ano, no comércio varejista.

Acredita-se que, com o estudo, sera possivel verificar a logistica da
distribuicdo das hortalicas na cidade. Ademais, a pesquisa ajudara a prover
conhecimento para identificar possiveis locais que possam gerar uma

reaproximacao do consumidor com o produtor.

Por fim, com os resultados obtidos, pretende-se gerar informacdes que
possam permitir um melhor planejamento da produgéo, por parte de produtores,
além de uma melhor programacéao financeira de consumidores. E, ao Poder Publico
Municipal esta sera uma ferramenta para entendimento da logistica da distribuicéo
de canais de comercializacdo e possiveis lacunas a serem preenchidas, a fim de

melhorar o acesso e consumo de hortalicas nas comunidades.
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6. DIVULGACAO PREVISTA

Pretende-se realizar publicacdes de artigos em periodicos e a fabricacdo de
cartilhas para o consumidor, informando onde constardo os locais para a compra de
hortalicas na cidade de Pelotas/RS, assim como a divulgacdo da importancia do
consumo e quais hortalicas a serem consumidas em determinadas épocas do ano,

aproveitando a sazonalidade.
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8. RECURSOS NECESSARIOS

8.1 Material de consumo

Preco Preco
Discriminacdo Unid. Quant. unit. R$ total R$
Canetas esferografica CX 2 35,00 70,00
Papel A4 ¢/500fls pct 3 25,00 75,00
Pen drive un 1 50,00 50,00
Combustivel para deslocamento Its 100 4,90 490,00
Tinta para impressora un 3 40,00 120,00
Lapis cX 1 20,00 20,00
Subtotal 825,00
8.2 Material permanente
Preco Preco
Discriminagéo Unid. Quant. unit. R$ total R$
Computador un 1 2.200,00 2.200,00
Impressora un 1 500,00 500,00
Subtotal 2.700,00
8.3 Outros (Inscricdes, diarias e passagens)
Preco Preco
Discriminacédo unid. Quant. unit. R$ total R$
Bolsa CAPES un 32 2.200,00 70.400,0
Publicacdo em congresso un 03 300,00 900,00
Passagens aéreas un 03 540,00 1.620,00
Diarias un 03 170,00 510,00
Subtotal 73.430,00
8.4 Orcamento geral
Descricéo Valores (R$)
Material de consumo 825,00
Material permanente 2.700,00
Outros 73.430,00
Subtotal 76.955,00
Imprevistos (10%) 7.695,50

Total 84.650,50
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3. RELATORIO DO TRABALHO DE CAMPO

O objeto de estudo inicial (sementes crioulas), no qual foi apresentado o projeto na
selecdo para o doutorado, sofreu alteragcbes em funcdo da pandemia Covid-19.
Devido a necessidades laboratoriais, que de momento eram restritas, optou-se pela
mudanca de projeto. Com o novo objeto de estudo definido, deu-se inicio as coletas
de precos de hortalicas um ano apés o prazo estabelecido no projeto, em dezembro
de 2021, devido as restricbes ocasionadas pela pandemia de Covid-19 que teve seu
inicio no Brasil em fevereiro de 2020. Perante este fato, justifica-se a diminuicdo do
periodo de levantamento de precos apresentado na pesquisa. Acompanhamos
entdo o calendario de retorno gradual presencial as atividades académico-
administrativas da UFPEL, onde as atividades de pesquisa, extenséo, inovacao e
pos-graduacdo que envolvia estudantes, foram liberadas a partir do més de
setembro de 2021. Nao conseguimos junto a Secretaria de Gestdo e Mobilidade
Urbana de Pelotas os dados dos estabelecimentos do municipio. Diante disto,
procuramos mapear manualmente no mapa, os canais de comercializacdo. Apés o
mapeamento e escolha aleatdria dos canais de comercializacédo, foram realizadas
visitas in loco nos meses de outubro e novembro, a fim de verificar a real existéncia
dos mesmos. Alguns canais como mercados e fruteiras do municipio de Pelotas,
selecionados na pesquisa, na visita in loco foi constatado que haviam encerrado as
atividades, provavelmente em funcdo da pandemia de Covid-19. Entdo houve a
necessidade de realizar a substituicdo aleatéria por outro canal de comercializacéo
da mesma regido administrativa. Através da Secretaria de Desenvolvimento Rural,
tivemos acesso a lista atualizada das feiras livres de Pelotas. Observando a grande
variacdo de dias em que ocorrem as feiras, fez-se necessario limitar os dias da
pesquisa em trés dias da semana, realizando uma escolha aleatéria dos locais de
coleta de prego, sempre priorizando abranger o maior numero de regides
administrativas da cidade, e com especial atencdo a logistica de deslocamento. No
projeto e também em conversa com o orientador, quanto ao nimero de feirantes por
feira (convencional e de base ecoldgica) que participariam da pesquisa,
primeiramente haviamos cogitado a possibilidade de até dez feirantes, mas nas
primeiras visitas in loco, foi verificado que apesar de constarem na lista

disponibilizada pela SDR, que haviam de trés a mais feirantes por feira, foi
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constatado em duas feiras selecionadas, que havia apenas um feirante. Optamos
por seguir acompanhando estes dois casos, pois ndo deixam de ser e fornecer
dados pertinentes a pesquisa por este fator. Quanto a identificacdo da pesquisa nos
canais de comercializacdo, esta era feita quando solicitado, identificando-se como
consumidora pesquisando o0s precos de hortalicas. Em quatro canais de
comercializacdo, na categoria de mercado e fruteira, iniciou-se a pesquisa, e depois
de um periodo (3 meses), houve a necessidade desses canais serem excluidos da
pesquisa. A ndo colaboracdo dos empresarios/proprietarios, por ndo concordarem
com a pesquisa, e por ndo conseguir fazer o levantamento dos precos sem a
colaboragdo dos mesmos, pois as hortalicas ndo possuiam preco visivel ao
consumidor, entdo havia a necessidade de dialogo com os proprietarios e
funcionéarios e houve essa negativa por parte deles, dificultando assim a realizacéo
da pesquisa e ocasionando a exclusdo das mesmas. Na regido administrativa Areal
nao foi detectado nenhum estabelecimento supermercado/hipermercado. Dois
canais de comercializacdo na categoria de hipermercados (um da regido
administrativa Barragem e outro na regido administrativa Sdo Goncalo) fazem parte
das coletas de precos, mas ndo constam nos artigos apresentados, pois no dia de
coleta estipulado, apresentavam pregos "em oferta”, e em fun¢do da logistica de
deslocamento, ndo foi possivel a mudanca dos dias de coleta. Mesmo assim, 0s
precos foram registrados para futuras avaliacbes. Durante a pesquisa, mais
especificamente de 19 de janeiro até o dia 07 de fevereiro de 2022 (19 dias), nao foi
possivel a realizacdo das coletas de precos, em funcdo da adocdo de medidas
sanitarias de isolamento, pois foi constatado na doutoranda/pesquisadora a infec¢ao
pelo SARS-CoV-2. Ademais, a pesquisa transcorreu de forma satisfatéria e sem

mais intercorréncias.
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Influéncia da sazonalidade e dos canais de comercializag&o nos precos

de hortalicas em Pelotas/RS
Resumo

A comercializacdo de hortalicas no Brasil € marcada por oscilacdes de precos
devido a sazonalidade, mudancas climaticas e fatores econémicos, impactando
tanto produtores quanto consumidores. Este estudo tem como objetivo analisar
as variacfes dos precos de hortalicas produzidas em sistemas convencionais,
segundo a sazonalidade e em diferentes canais de comercializacdo e regides
administrativas do municipio de Pelotas/RS. Para isso, foram coletados
semanalmente, entre dezembro de 2021 e margo de 2023, 0s pregos nominais
de venda da cebola, tomate tipo longa vida e cenoura em 18 estabelecimentos
varejistas, abrangendo hipermercados, supermercados, mercados, fruteiras e
feiras livres. Para analisar a sazonalidade das séries utilizou-se a Média Mével
Centralizada e os indices Estacionais de Precos. Os resultados indicaram
flutuacBes expressivas nos valores médios praticados,em curtos periodos de
tempo, como aumentos de até 314% no tomate e 276% na cenoura, que foram
associadas a sazonalidade, custos de insumos agricolas e desafios climaticos
e logisticos.Os dados revelaram um cenario complexo,onde a cultura da cebola
e da cenoura, nas regides administrativas Centro, Sdo Goncalo e Laranjal,
frequentemente foram praticados 0s precos mais baixos em feiras livres,
enguanto mercados e supermercados lideram com os mais elevados em todas
as culturas, com excecdo da regido administrativa Fragata. Em relacédo ao
tomate tipo longa vida, néo foi possivel estabelecer uma frequéncia de canal de
comercializacao que tenha praticado os menores precos. A pesquisa reforca a
necessidade de politicas publicas que fortalecam a agricultura familiar e as
cadeias curtas de comercializacdo, promovendo maior equidade na distribuicdo
de alimentos e incentivando o consumo de produtos frescos e acessiveis.

Palavras-chave: Comercializacdo de hortalicas, oscilacdes de precos, canais
de venda, acessibilidade alimentar, agricultura familiar.

Influence of seasonality and commercialization channels on vegetable

prices in Pelotas/RS

Abstract

The commercialization of vegetables in Brazil is marked by price fluctuations
due to seasonality, climate changes, and economic factors, impacting both
producers and consumers. This study aims to analyze price variations of
vegetables produced under conventional farming systems, according to
seasonality and across different marketing channels and administrative regions



32

of the municipality of Pelotas/RS. For this purpose, weekly data was collected
between December 2021 and March 2023 on the nominal sale prices of onions,
"long-life” tomatoes, and carrots in 18 retail establishments, including
hypermarkets, supermarkets, markets, fruit shops, and open-air fairs. To
analyze seasonality in the data series, Centralized Moving Averages and
Seasonal Price Indexes were used. The results indicated significant price
fluctuations over short periods, such as increases of up to 314% for tomatoes
and 276% for carrots, which were linked to seasonality, agricultural input costs,
and climatic and logistical challenges. The data revealed a complex scenario,
where onions and carrots in the Central, Sdo Goncalo, and Laranjal
administrative regions often had the lowest prices in open-air fairs, while
markets and supermarkets presented the highest prices for all products, except
in the Fragata region. Regarding the long-life tomato, no specific marketing
channel was consistently associated with the lowest prices. The study
reinforces the need for public policies that support family farming and short
supply chains, promoting greater equity in food distribution and encouraging the
consumption of fresh and affordable products.

Keywords: Vegetable commercialization, price fluctuations, sales channels,
food accessibility, family farming.

1. INTRODUCAO

Com sua ampla diversidade de espécies e cultivares, grande parte da
producdo de hortalicas no Brasil, provém de agricultores e agricultoras
familiares, capitalizados ou néo, além de um ndmero significativo de médios e
grandes produtores/produtoras (Reifschneider; Lopes, 2015). Nesse sentido,
Melo e Araudjo (2016) salientam que a maior parte da producao de hortalicas no
pais, se reune em propriedades da agricultura familiar com menos de 10
hectares.

A area total plantada de hortalicas no ano de 2022 apresentou uma
recuperacdo de 3,4% frente aos anos de 2020 e 2021, reparando
moderadamente as perdas de investimento verificadas durante o periodo mais
critico da pandemia de Covid-19 (Hortifruti Brasil, 2023). Apesar do aumento na
area plantada, segundo a andlise feita pela Companhia Nacional de
Abastecimento (Conab), no ano de 2023, em 21 Centrais de Abastecimento, as
quantidades de hortalicas comercializadas em 2022 tiveram uma reducéo de
1,46% em comparacao ao ano de 2021.
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Quanto ao cultivo de hortalicas, estima-se, de acordo com dados da
Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (EMATER/RS-ASCAR), que
no Rio Grande do Sul sejam cultivadas 25 espécies diferentes em cerca de 69
mil hectares, envolvendo aproximadamente 35 mil agricultores e agricultoras
que dependem para sua subsisténcia desta atividade (EMATER/RS-ASCAR,
2024).

Segundo a Emater (Ribeiro, 2023) o municipio de Pelotas/RS possui a
producdo agricola diversificada, tanto em grdos, como em fruticultura,
hortalicas e pecuéria, e se destaca entdo, como polo produtor de alimentos.

Na regido de Pelotas/RS, a producdo de hortalicas é realizada por 400
agricultores e agricultoras familiares em uma area total de 400 hectares, que
comercializam a producdo em feiras, em empreendimentos locais e nos
mercados institucionais (Loeck; Prestes; Arruda, 2022).

A comercializacdo de hortalicas € marcada por intensas variacdes de
precos, principalmente em razdo da sazonalidade, mudancas climaticas, alta
perecibilidade, entre outros fatores que sdo caracteristicas préprias deste
mercado (Sato; Martins; Bueno, 2008; Silva, et al., 2017).

Outros fatores que podem exercer influéncia quanto a variacdo de
precos de hortalicas sdo os canais de comercializagdo, que sdo de grande
importancia para o agricultor e agricultora, devido a sua participacdo no
mercado. Os canais de comercializacdo sao os diversos meios e oportunidades
onde ocorrem transac¢des comerciais, abrangendo desde o mercado local até o
internacional (Trento; Sepulcri; Morimoto, 2011).

O mercado varejista é composto por canais de comercializacéo
tradicionais, como as feiras livres, pequenos comércios (fruteiras, mercados e
mini mercados), ambulantes, mercados municipais e canais que englobam as
grandes redes de supermercados e hipermercados (Trento; Sepulcri; Morimoto,
2011).

A Seguranca Alimentar e Nutricional (SAN) aponta quatro principais
dimensdes, sendo elas: a disponibilidade do alimento, o acesso ao alimento, a
utilizacdo dos alimentos e dos nutrientes, e a estabilidade. Primeiramente,

garantir a disponibilidade dos alimentos suficientes para a populacéo,
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envolvendo questfes de producdo, comércio, abastecimento e distribui¢céo, e o
acesso, tanto fisico quanto econdmico, onde os precos dos alimentos afetam
diretamente os recursos disponiveis para a familia (Kepple, 2014).

Assim sendo, a disponibilidade e a acessibilidade de alimentos nos
canais de comercializagéo influenciam nas escolhas alimentares e, entdo, na
seguranca alimentar e nutricional de uma comunidade. Fato este que,
conforme a pesquisa de Roos (2012) ocorre principalmente em comunidades
de baixa renda, onde 0 acesso a pontos de venda, com uma vasta gama de
produtos nutritivos, a pre¢os acessiveis, € um pré-requisito para a adocao de
uma dieta saudavel pela populacdo. O autor é corroborado por Fortes et al.
(2018) que diz que esta falha na distribuicdo geografica dos canais de
comercializagao que oferegcam alimentos in natura e minimamente processados
em areas mais periféricas das cidades, faz com que a populagdo enfrente
obstaculos para seguir as recomendacdes do Guia Alimentar para a Populacdo
Brasileira®.

D'Andrea (2020) argumenta que as areas periféricas ndo sdo apenas
territérios geograficos, mas também um espaco social e politico carregado de
significados historicos, culturais e visto como um local de resisténcia,
solidariedade e producdo cultural, mas também como um espaco marcado por
desigualdades, pobreza e violéncia.

Nesse sentido, sendo Pelotas um polo produtor de alimentos, estudos
que abordem o processo de comercializacdo e de distribuicdo de hortalicas,
que envolvem os diferentes tipos de canais de comercializagdo disponiveis
para a comunidade Pelotense, se fazem necessarios para identificar a logistica
da distribuicdo e possiveis lacunas a serem preenchidas, a fim de melhorar o
acesso e consumo de hortalicas nas comunidades.

Esta pesquisa tem por objetivo identificar e analisar as sazonalidades
dos precos de hortalicas convencionais, em diferentes tipos de canais de
comercializacdo, segundo a sazonalidade das culturas e a distribuicéo

geografica no municipio de Pelotas/RS. Gerando conhecimentos para a

' O Guia Alimentar para a Populacao Brasileira € uma das estratégias utilizadas para
implementar a diretriz de promocé&o da alimentacdo adequada e saudavel, que faz parte da
Politica Nacional de Alimentacdo e Nutrigdo (BRASIL, 2014).
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tomada de decisdes para o consumidor final como a escolha do canal de
comercializacdo que forneca o melhor acesso e preco acessivel, e auxiliar o
produtor e produtora a perceber como ocorrem as variagdes dos precos de
hortalicas praticados ao longo do ano, no comércio varejista e possiveis

lacunas a serem preenchidas, favorecendo o escoamento da producéo.

2. MATERIAL E METODOS

O levantamento dos precos de hortalicas no varejo, provenientes dos
sistemas de producdo convencional, foi realizado através da amostra de
dezoito canais de comercializacdo no municipio de Pelotas/RS. Para tal, os
precos foram coletados semanalmente, utilizando-se como base 0s precos
nominais de venda, sem contemplar dias de oferta de hortalicas, durante o
periodo de dezembro de 2021 até margo de 2023 (16 meses).

As escolhas das trés hortalicas, cujos precos de varejo foram
observados, basearam-se nas indicagdes do “Guia Alimentar para a populagéo
brasileira”, publicado em 2014 pelo Ministério da Saude e pela importancia
econdmica para a agricultura familiar. Dito isto, o presente trabalho analisou os
precos da cebola (Allium cepa L.), tomate tipo longa vida (Solanum
lycopersicum L.) e cenoura (Daucus carota L.) nos estabelecimentos
selecionados.

O municipio de Pelotas/RS compreende sete regides administrativas,
que formam a zona urbana, a qual esta dividida em: Trés Vendas, Fragata,
Centro, Sdo Goncalo, Areal, Laranjal e Barragem (PELOTAS, 2008).

Os canais de comercializacdo de hortalicas no municipio foram
mapeados e escolhidos aleatoriamente, sempre priorizando abranger o maior
namero de regides administrativas da cidade. Neste caso, salientamos que na
pesquisa a area administrativa Barragem ndo foi contemplada, pois o Unico
estabelecimento registrado, no dia de coleta estipulado, apresentava pregos
em oferta, e devido a ndo existéncia de outros estabelecimentos no local e nem

a ocorréncia de feiras livres, ficou fora das amostragens.
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Na pesquisa foram contemplados os seguintes tipos de canais de
comercializagdo de hortalicas por regido administrativa: hipermercado,
supermercados, mercados, fruteiras e feiras livres. Quanto aos mercados, na
presente pesquisa, se caracterizam por pequenos comércios. Os precos das
hortalicas, por sua vez, foram registrados manualmente, em planilha, de
maneira direta e na forma como sédo comercializados (ex.: quilograma, unidade,
maco) e apos transferidos para a planilha do software Microsoft ® Excel ®.

Nas feiras livres, as hortalicas sdo comercializadas por
produtores/produtoras e/ou revendedores/revendedoras, e neste canal de
comercializacdo especifico, utilizamos a média dos precos de cada hortalica,
de até trés feirantes por feira.

Os precos utilizados na pesquisa sao referentes as medias mensais das
hortalicas comercializadas por canal de comercializagéo.

Para analisar a sazonalidade das séries, adotou-se a técnica da Média
Mével Centralizada (MMC), seguindo método de Santana (2003) e Mendes e
Padilha Janior (2007). A MMC reflete a mesma direcdo da série de precos
inicial, revelando as oscilacdes ciclicas em torno dela. Além disso, a MMC
possui a vantagem de suavizar as flutuacdes de curto prazo ou aleatoérias,
presentes na série de precgos original.

Em seguida, estimaram-se os indices Estacionais de Precos (IEP). Com
0 calculo do IEP, determinou-se o indice sazonal. Para isso, calculou-se
inicialmente o IEP médio para cada cultura considerando os 16 meses da
pesquisa, e caso o valor da média total calculada ndo seja igual a 100, cada
indice mensal foi ajustado por meio da multiplicacdo de um fator de correcao

conveniente, definido através da seguinte equacao:

Fator de Corregéo = (100 / (IEP médio).

Apbs o célculo do fator de correcado, realizou-se a multiplicacdo deste
com o IEP de cada més, obtendo-se, desta forma, os indices de sazonalidade.
Também foram calculados os Limites Inferiores (Lim. Inf.) e Superiores (Lim.

Sup.), o Desvio Padrédo (DP) e o Coeficiente de Variacéo (CV). O Limite Inferior
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foi obtido, subtraindo-se o IEP do Desvio Padréo, ja o Limite Superior foi
resultado da somatoria entre o IEP e o Desvio Padrdo (Mendes; Padilha Junior,
2007).

Para o céalculo das médias, analise dos dados e construcao das figuras e
tabelas utilizou-se o software Microsoft ® Excel ®, versao 2016.

Para facilitar o entendimento das regides administrativas e dos canais de
comercializacao que detalharemos a seguir, utilizaremos as seguintes siglas:
Regides Administrativas (ADM):

- ADM1: Trés Vendas

- ADM2: Fragata

- ADM3: Centro

- ADM4: Séo Gongalo

- ADM5: Areal

- ADMG6: Laranjal

Canais de Comercializacao:

- Hipermercado: HM seguido do numero correspondente a area administrativa
(ex.: HM1);

- Mercados: M seguido do numero correspondente a area administrativa (ex.:
M1);

- Feiras Livres: FL seguido do numero correspondente a area administrativa
(ex.: FL1);

- Supermercados: S seguido do niumero correspondente a area administrativa
(ex.: S1);

- Fruteiras: F seguido do numero correspondente a area administrativa (ex.:
F1).

Na Figura 1 o mapa do municipio de Pelotas/RS, regides administrativas
e 0s pontos dos respectivos canais de comercializacdo selecionados na

pesquisa.



38

Regioes

administrativas Canais de

comercializagao

.ADM 1 ) Hipermerca do (HM)
ADM 2
Q@ supermercados ()
[l ~om 3
[ 9 Feiras Livres (FL)
ADM 5 ‘%;F Mercados (M)
[l ~ome

Barragem

Figura 1.: Mapa do municipio de Pelotas/RS. Fonte: http://www.pelotas.com.br/. Adaptado pela

autora.

Posto isso, os resultados emergentes dessa pesquisa estao dispostos a

seqguir.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

3.1 Variacbes dos precos de hortalicas convencionais, segundo a
sazonalidade das culturas.

A partir dos histéricos dos precos obtidos nestes 16 meses, observa-se
que para a cultura da cebola (Figura 2), as variacbes da sazonalidade foram
bem delimitadas. Nos primeiros cinco meses de pesquisa (dezembro de 2021
até julho de 2022) os indices sazonais (IEP) estiveram abaixo de 100% com o0s
precos médios mensais do quilo da cebola, variando de R$2,92 a R$5,11, com
excecao de maio de 2022. Do més de agosto de 2022 até fevereiro 2023 os
indices estiveram acima de 100%, com os precos médios mensais variando de
R$5,35 até R$8,82. O maior aumento registrado foi no més de novembro de

2022, onde o IEP atingiu seu valor maximo de 150,67.
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Figura 2: Evolucdo média mensal do IEP da cebola. Fonte: elaboracéo prépria, com base nos
dados coletados (2021,2022 e 2023).

No Brasil a colheita da cebola acontece o ano todo, a depender da
cultivar mais adaptada para cada regiao (Atlas, 2024). Na regido Sul (Santa
Catarina, Rio Grande do Sul e Parana) a colheita € de novembro a janeiro, na
regido Sudeste (Sao Paulo e Minas Gerais) a colheita € de julho a novembro e
no Nordeste, o cultivo e a colheita da cebola é realizado durante o ano todo,
com concentragéo de plantio nos meses de janeiro a margo e colheitas de maio
a julho, para atender os mercados consumidores das regides Sul e Sudeste
(Costa, 2010).

Apesar da regido Sul do Brasil estar em época de colheita, nos meses
onde tivemos os maiores indices, o periodo antes da colheita foi marcado por
um aumento significativo dos insumos agricolas. Os custos dos fertilizantes ja
estavam subindo desde 2021, mas a escassez desses produtos no mercado
internacional, a partir do inicio dos conflitos entre a Rassia e a Ucrania em
fevereiro de 2022, causou um aumento acentuado nos precos, que
consequentemente elevaram o0s custos da producdo agricola em todo o pais,
limitando a producdo nacional em 2022, pois o Brasil depende da importacao
de 85% dos fertilizantes utilizados na agricultura, afirma a Confederagao da
Agricultura e Pecuaria do Brasil (CNA, 2022a).

Além da limitacdo da producdo em funcdo do aumento dos insumos,
outro fator importante que influenciou o significativo aumento dos pre¢os no
periodo acima mencionado, foi a reducdo da &area plantada em fungéo da crise
vivida nos anos anteriores, devido a pandemia Covid-19. O mercado constatou
a elevacao dos precos em todas as regibes produtoras, com 0S precos da

cebola atingindo recordes histéricos na série Hortifruti/Cepea, o que garantiu a
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recuperacdo dos prejuizos financeiros para os produtores em 2021, devido a
reducdo da é&rea plantada e a alta demanda pelos consumidores (Hortifruti
Brasil, 2023).

Em relacdo ao tomate tipo longa vida, destaca-se a flutuacdo do
comportamento dos pregcos durante os 16 meses, com elevacdes atipicas e
estabilizagdes. Conforme os dados apresentados na Figura 3 nos primeiros
dois meses da pesquisa os indices estiveram abaixo de 100% (dez/21 e
jan/22), apds houve uma sequéncia de cinco meses com indices acima de
100% (fev/22 até jun/22) com precos variando de R$6,76 até R$9,94, com um
pico maximo registrado em abril de 2022 com IEP de 151,13. De julho até
setembro de 2022 houve uma reducdo com indices abaixo de 100% e precos
variando de R$5,54 até R$6,05. De outubro até dezembro de 2022, novamente
o indice registrado foi acima de 100% com precos entre R$6,90 até R$8,36,

com outro pico significativo em novembro.
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Figura 3.: Evolugdo média mensal do IEP do tomate tipo longa vida. Fonte: elaboracao propria,
com base nos dados coletados (2021,2022 e 2023).

Além do aumento no custo da producédo e diminuicdo da area plantada,
que também ocorreu com a cebola, no tomate tipo longa vida, também
evidenciamos gue no periodo em gue observa-se o maior indice IEP, que as
condicbes climaticas afetaram as regides produtoras negativamente,
influenciando o abastecimento nos mercados neste periodo.

No final de 2021 e inicio de 2022, as fortes chuvas, com média acima do
esperado, que ocorreram em regiées produtoras, como no Parana, Santa

Catarina e Minas Gerais, prejudicaram as colheitas (Conab, 2022a), que
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segundo a CNA (2022b), ocasionaram o atraso em ciclos de plantio, sendo
necessario inclusive a substituicdo e replantio em alguma areas, resultando em
menor qualidade dos frutos e os precos médios vivenciados apresentaram um
pico superior a média dos precos reais para os Ultimos cinco anos entre 0s
meses de margo e abril de 2022. Sendo que as altas dos pregos ocorreram
tanto pela reducdo na oferta (acumulada em quase 10% em 2022) devido as
chuvas como pela elevacdo sazonal durante o periodo de transicdo entre
safras (Conab, 2022b).

Quanto a elevacdao nos indices nos meses de outubro, novembro e
dezembro de 2022, conforme o Boletim Hortigranjeiro de novembro de 2022
(Conab, 2022a) a queda nos precos foi revertida novamente devido a
diminuicdo na oferta de tomates neste periodo, corroborando os reflexos
destes fatores, nos resultados obtidos com a cultura, no municipio de Pelotas
no mesmo periodo.

No que diz respeito a sazonalidade da cultura da cenoura, conforme os
dados apresentados na Figura 4, nos 16 meses analisados, registrou-se um
comportamento atipico no periodo entre janeiro e marco de 2022, com a
elevacdo dos valores de IEP variando de 73,09 para 165,40 respectivamente,
representando uma elevacéo de 126,3% atingindo o maior valor observado no
periodo da pesquisa para a cultura da cenoura. Observa-se que no més de
marco, o IEP ultrapassou o limite superior (limite que delineia a faixa tipica de
variacao dos precos). Evidenciando uma alta significativa nos pregos em margo
de 2022 chegando ao valor médio mensal de comercializacdo de R$10,10.
ApoOs este periodo, observa-se uma estabilidade a partir do més de junho nos

indices observados, até fevereiro de 2023.
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Figura 4.: Evolugdo média mensal do IEP da cenoura. Fonte: elaboragdo prépria, com base
nos dados coletados (2021,2022 e 2023).

Observa-se que os mesmos fatores que influenciaram as flutuacées do
IEP na cultura da cebola e do tomate tipo longa vida, também foram verificados
na cenoura.

O primeiro semestre de 2022 teve prec¢os recordes, mas 0s altos custos
e danos das chuvas limitaram os ganhos dos produtores e produtoras. A oferta
escassa, especialmente em Minas Gerais, elevou as cotacdes (Hortifruti Brasil,
2023). Conforme o divulgado pela Conab (2022c) a cenoura alcangou o0s
maiores patamares dos Ultimos anos, pois a oferta de cenoura caiu 30% em
comparacao com marco de 2021, pressionando uma alta historica nos precos.

E ap6s uma elevacdo significativa dos precos, a partir de junho se
apresenta uma reversao nos valores, explicada pela reducdo na demanda pela
cenoura (Conab, 2022d).

Cabe acrescentar, que além dos fatores mencionados acima, no qual
tiveram reflexos claros na dinamica dos precos agricolas, no ano de 2022
tivemos duas greves dos caminhoneiros, que ocorreram em maio de 2022
durando aproximadamente nove dias e em novembro do mesmo ano, com
duracdo de aproximadamente sete dias. Acontecimentos que dificultaram a
logistica de distribuicdo de alimentos resultando também, em alteragbes de

precos das hortalicas.

3.2 Variacdes dos precos de hortalicas convencionais, em diferentes tipos
de canais de comercializac&o distribuidos em seis regifes administrativas

no municipio de Pelotas/RS
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A partir dos dados coletados durante os 16 meses de pesquisa (Tabelas
1, Tabela 2 e Tabela 3) para as culturas da cebola, tomate tipo longa vida e
cenoura respectivamente, observa-se o comportamento dos precos médios
praticados em diferentes canais de comercializacdo divididos entre as seis
regides administrativas do municipio de Pelotas/RS.

Na Tabela 1, observamos que, para a cultura da cebola, a menor média
de preco registrada ocorreu em dezembro de 2021 na regido ADMI,
especificamente no canal de comercializacdo FL1, que liderou com o preco
mais baixo, comercializando o quilo por R$ 2,45. Em contrapartida, a maior
média de preco foi registrada em novembro de 2022 na regiao ADM5, no canal
de comercializacdo F5, que liderou com o valor mais alto observado,
comercializando o quilo da cebola por R$ 9,90.

Durante o periodo da pesquisa sobre a cultura da cebola, verificou-se
um aumento de 304% na diferenca entre a média do preco mais baixo e a
meédia do preco mais alto praticado, esse aumento foi verificado no periodo de

10 meses.
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Tabela 1.: Precos médios nominais de venda do quilo da cebola, praticados durante os 16

meses da pesquisa (dezembro de 2021 até marco de 2023), por regido administrativa (R.A.) e

canal de comercializacéo (C.C.).

(Continua)

R.A. ‘ C.C. ‘dez/Zl jan/22  fev/22 mar/22 abr/22 mai/l22 jun/22  jul/22

HM1 263 270 28 333 306 522 460 446

ADM1 FL1 245 275 333 359 428 538 476 4,67

M1 274 312 360 432 439 839 529 599

S2 313 248 309 355 352 448 38 3,99

oz 370 38 440 470 512 745 670 620

F2 250 249 299 330 350 650 499 449

M2 279 299 3290 415 424 449 472 449

S3 379 409 432 503 507 519 58 504

ADM3  FL3 205 293 345 379 375 448 408 430

M3 208 298 348 360 398 498 498 4,98

ova 300 2,67 400 350 400 400 450 5,00

M4 290 290 377 420 450 590 650 650

FLS 28 300 317 350 380 520 500 4,90

ADMS M5 299 299 399 399 450 590 590 4,70

S 297 350 394 397 430 510 477 520

S6 299 449 449 536 439 524 499 503

ADM6  FL6 267 287 332 355 355 520 503 462

M6 250 330 340 373 490 600 537 492
Notas:

PRECO MAIS ALTO

PRECO MAIS BAXO
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Tabela 1.: Precos médios nominais de venda do quilo da cebola, praticados durante os 16

meses da pesquisa (dezembro de 2021 até marco de 2023) por regido administrativa (R.A.) e

canal de comercializacéo (C.C.).

(Concluséo)

R.A. ‘ C.C. ‘ago/22 set/22  out/22 nov/22 dez/22 jan/23 fev/23 mar/23
HM1 480 608 68 853 7,47 504 343 346
ADM1 FL1 501 563 676 7,33 823 555 540 467
M1 566 532 699 724 7,1 546 419 4,66
S2 399 548 599 599 698 499 598 3,99
oz 670 739 795 845 881 661 597 611
F2 499 549 690 750 7,66 599 550 550
M2 549 599 649 699 669 524 450 3,99
S3 587 661 824 899 775 672 612 601
ADM3  FL3 490 550 625 715 638 515 505 473
M3 515 573 623 815 7,23 58l 498 4,98
ova 533 600 675 700 7,50 567 533 500
M4 68 700 700 777 7,90 657 690 690
FLS 500 575 68 750 7,00 525 500 500
ADMS M5 523 590 640 750 7,20 665 590 4,90
S 550 577 677 990 7,90 610 590 490
S6 524 624 729 922 951 649 574 522
ADM6  FL6 493 543 605 697 654 516 500 4,70
M6 550 600 675 850 800 637 537 550
Notas:
PRECO MAIS ALTO
PRECO MAIS BAIXO
Quanto as regibes administrativas e aos respectivos canais de

comercializacdo que mantiveram as maiores meédias de preco do quilo da

cebola ao longo do periodo pesquisado, verificamos (Tabela 1.) que na regido

ADML1 canal M1 os precos mais elevados foram praticados durante 10 meses

da pesquisa, na regiao ADM2 canal FL2, apresentando o pre¢o mais elevado

durante 15 meses, na regido ADM3 o canal S3 apresentou o pre¢co mais alto

durante os 16 meses da pesquisa, na regido ADM4 o canal M4 praticou o preco

mais elevado durante 14 meses, na regido ADM5 canal M5, comercializou com
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0 preco mais alto durante nove meses e para a regido ADM6 foi o canal S6 que
praticou o valor mais elevado por 11 meses da pesquisa.

Para o municipio de Pelotas/RS as médias dos precos mais elevados
praticados na comercializacdo do quilo da cebola ocorreram com maior
frequéncia nos canais mercado seguido dos canais supermercados.

Uma observacdo importante a ser feita € sobre a feira livre (FL2) que
ocorre no bairro Fragata (ADM2), que apresenta os valores mais elevados
quando comparados aos canais de comercializacdo da mesma regido e
quando comparada a outras feiras do municipio, onde a maioria dos precos
mais baixos foi registrada.

Em relacdo as regibes administrativas e 0s respectivos canais de
comercializacdo que apresentaram a menor média de preco do quilo da cebola
durante o periodo da pesquisa, observou-se (Tabela 1.) que na regiao ADM 1
no canal HM1 por 11 meses apresentou o valor mais baixo, na regido ADM2
canal S2 comercializou o preco mais baixo por nove meses, ja na regido ADM
3 canal FL3 por 13 meses 0 preco mais baixo, na regido ADM4 canal FL4 por
14 meses, na regido ADM5 canal FL5 por 11 meses e por fim, na regido ADM6
canal FL6 por 13 meses o menor preco foi praticado.

Observa-se que as médias dos precos mais baixos praticados nos 16
meses da pesquisa, para o quilo da cultura da cebola aconteceram com maior
frequéncia em quatro das seis regides administrativas do municipio, nos canais
de comercializacao feiras livres.

Para a cultura do tomate tipo longa vida, observamos na Tabela 2 que a
meédia do preco mais baixo foi praticada no més de janeiro de 2022, na regiao
ADMS5 no canal de comercializacdo F5 liderando o preco mais baixo praticado
na pesquisa, comercializando o quilo por R$2,90. Constata-se que a média do
preco mais elevado foi verificada no més de abril de 2022, em que a regiao
ADM6 canal M6 apresentou o valor mais alto registrado, comercializando o
quilo do fruto por R$12. Nota-se que a disponibilidade do fruto no més de
janeiro de 2022 foi registrada somente em oito canais dos 18 pesquisados, e

no més de abril 12 canais comercializaram o fruto.
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Durante a pesquisa sobre a cultura do tomate tipo longa vida,

observamos que a diferenca entre os precos médios mais baixos e mais altos

aumentou em 314% ao longo de um periodo de apenas dois meses.

Tabela 2.: Precos médios nominais de venda do quilo do tomate tipo longa vida, praticados

durante os 16 meses da pesquisa (dezembro de 2021 até marco de 2023) por regido

administrativa (R.A.) e canal de comercializacédo (C.C.).

(continua)
R.A ‘ c.C ‘dez/Zl jan/22  fev/22 mar/22 abr/22 mai/l22 jun/22  jul/22
HM1 384 399 573 797 708 536 578 417
ADM1 FL1 X X X X X X 600 598
M1 474 399 787 869 1163 570 524 449
S2 X | 598 799 838 848 499 649 5099
FL2 X X X X X X X
ADM2 6,95
F2 X X 724 769 1095 850 X 550
M2 749 499 899 732 892 799 666 599
S8 819 464 646 846 1050 912 935 6,09
ADM3  FL3 X X X X geg X X s
M3
473 455 615 773 998 673 523 498
FL4 X X X X X X X X
ADM4
M4 570 415 X X X 590 550
FLS 550 4,00 X X 900 650 717 525
ADMS - M5 X X X X 1190 863 7,96 699
S 590 2,90 X 350 X X 590 490
S6 599 678 498 898 939 649 694 507
ADM6  FL6 4,66 X 450 X X 699 890 444
M6 X X 765 X' 1200 775 715 650
Notas:

PRECO MAIS ALTO

PRECO MAIS BAXO
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Tabela 2.: Precos médios nominais de venda do quilo do tomate tipo longa vida, praticados

durante os 16 meses da pesquisa (dezembro de 2021 até marco de 2023) por

administrativa (R.A.) e canal de comercializacédo (C.C.).

(concluséo)

R.A. ‘ C.C. ‘ago/22 set/22  out/22 nov/22 dez/22 jan/23 fev/23 mar/23

HM1 435 4838 631 632 649 456 435 4,08
ADML  FL1 595 677 745 725 840 X X X
M1 432 526 649 774 774 492 499 6,66
S2 432 599 748 998 666 449 499 698
oz 762 776 790 945 9,95 X X 750
F2 574 549 X X 799 499 499 3,00
M2 599 649 799 899 899 799 549 7,99
S3 747 660 807 939 880 907 629 7,57
ADM3  FL3 557 550 640 7,05 X X 475 500
M3 548 673 698 815 7,23 615 498 598
FL4 X X X X X X X X
aoma
546 620 690 843 840 617 490 6,20
FLS 550 525 58 800 7,50 X 450 650
ADMS M5 667 660 690 990 7,94 557 590 7,90
S 490 560 590 844 690 450 450 4,90
S6 539 584 691 849 899 691 499 624
ADM6  FL6 514 561 630 784 649 412 350 599
M6 625 6,25 X X 750 X X X
Notas:
PRECO MAIS ALTO
PRECO MAIS BAIXO

regiao

No que diz respeito as regibes administrativas e aos canais de

comercializacdo que atingiram a maior média de preco do quilo do tomate tipo

longa vida durante o periodo analisado, constatamos que na regido ADM1

canal M1 comercializou com o preco mais alto por nove meses, na regiao

ADM2 no canal M2, foi registrado o preco mais elevado por seis meses seguido

do canal FL2 por quatro meses, na regido ADM3 canal S3, por 15 meses, na

regido ADM4 néo foi possivel realizar a comparacgéo, pois um dos dois canais

da regido, a feira livre FL4, ndo apresentou oferta do fruto durante os 16 meses

de pesquisa, na regido ADM5 canal M5, por 12 meses apresentou 0S precos
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mais elevados e na regido ADM6 no canal S6, por sete meses, seguido do
canal M6 por seis meses.

A auséncia do tomate tipo longa vida no canal FL4 deve-se ao fato de
que o feirante optou por comercializar exclusivamente outras variedades, como
0 tomate tipo rasteiro e o tomate tipo gaucho.

No municipio de Pelotas/RS, os precos médios mais altos para o quilo
do tomate tipo longa vida foram mais frequentemente observados nos canais
mercado, seguidos pelos canais supermercados.

Referente as regibes administrativas e aos canais de comercializagédo
que apresentaram a menor média de preco do quilo do tomate tipo longa vida
durante o periodo da pesquisa, constatou-se que na regido ADM1 no canal
HM1, por 13 meses apresentou o menor preco de comercializacdo, na regido
ADM2 canal S2 por sete meses, na regido ADM3 no canal M3 verificou-se por
11 meses, na regido ADM4, nao foi possivel efetuar a comparacdo, pois um
dos dois canais da regido nédo teve oferta do fruto durante os 16 meses de
pesquisa, para a regido ADM5 canal F5 foram oito meses com precos mais
baixos e na regido ADM6 no canal FL6, por 11 meses foram comercializados
0S precos mais baixos para o quilo do tomate tipo longa vida.

No periodo em que a pesquisa foi realizada, para o tomate tipo longa
vida, nédo foi possivel estabelecer uma frequéncia de canal de comercializacéo
gue tenha praticado os menores precos.

No que tange a cultura da cenoura, acompanhando a Tabela 3 observa-
se que quanto a média do preco mais baixo, ocorreu no més de janeiro de
2022, na regido ADM1 no canal de comercializacdo FL1 comercializando o
produto por R$3,37 o quilo. Quanto a média do preco mais elevado na
pesquisa, 0 mesmo foi verificado em marco de 2022, na regido ADM2 canal
FL2, comercializando o quilo da raiz por R$12,66.

Ao analisar a cultura da cenoura, verificamos que a diferenca entre os
precos medios mais baixos e mais altos tiveram um aumento de 276% em

apenas um més.



50

Tabela 3.: Precos médios nominais de venda do quilo da cenoura, praticados durante os 16

meses da pesquisa (dezembro de 2021 até marco de 2023), por regido administrativa (R.A.) e

canal de comercializacéo (C.C.).

(continua)

R.A. ‘ C.C. ‘dez/Zl jan/22  fev/22 mar/22 abr/22 mai/l22 jun/22  jul/22

HM1 419 | 455 920 1090 9,67 586 444 437

ADML FL1 350 337 590 827 7.8 546 48 471

M1 424 409 649 1126 1029 7,49 574 599

S2 598 578 932 1038 931 548 399 3,99

oz 570 607 1078 12,66 1145 882 695 695

F2 350 400 817 1139 1072 7,99 599 549

M2 399 399 866 979 999 799 599 599

S3 464 569 88 1025 1034 7,97 646 604

ADM3  FL3 348 385 698 890 845 665 438 4,50

M3 428 485 898 998 998 798 573 498

ova 400 400 800 7,00 7,50 7,00 400 4,00

M4 450 370 697 990 990 990 590 590

FLS 450 450 817 975 11,00 800 583 550

ADMS M5 460 490 857 910 950 910 757 6,90

S 410 420 1075 12,00 11,33 717 513 6,20

S6 499 468 936 1011 | 1059 699 599 | 599

ADM6  FL6 393 419 838 932 945 612 528 5,10

M6 350 390 975 1078 1050 975 825 525
Notas:

PRECO MAIS ALTO

PRECO MAIS BAIXO
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Tabela 3.: Precos médios nominais de venda do quilo da cenoura, praticados durante os 16
meses da pesquisa (dezembro de 2021 até marco de 2023), por regido administrativa (R.A.) e
canal de comercializacéo (C.C.).

(concluséo)

R.A. ‘ C.C. ‘ago/22 set/22  out/22 nov/22 dez/22 jan/23 fev/23 mar/23

HM1 368 453 373 38L 397 454 490 657
ADM1 FL1 476 467 451 475 | 507 467 490 557
M1 499 559 524 499 436 549 524 483
S2 466 423 398 498 423 532 599 698
oz 728 720 620 620 612 637 795 796
F2 466 475 475 475 527 480 550 550
M2 399 399 399 399 424 399 399 599
S3 617 566 599 565 604 632 547 7,33
ADM3  FL3 442 408 385 400 395 398 458 6,10
M3 498 498 498 431 448 448 548 6,98
ova 467 400 500 500 500 433 500 500
M4 590 590 540 490 490 440 515 6,90
FLS 500 500 500 500 500 500 550 7,50
ADMS M5 590 590 590 590 590 515 590 7,50
S 496 510 490 495 470 463 520 9,50
S6 599 599 599 599 569 560 560 6,64
ADM6  FL6 505 475 475 475 485 495 520 645
M6 500 500 500 325 425 425 425 599
Notas:
PRECO MAIS ALTO
PRECO MAIS BAIXO

Relativo as regiées administrativas e aos canais de comercializacao que
apresentaram a maior média de preco do quilo da cenoura durante o periodo
pesquisado, constata-se que na regiao ADM1 canal M1 apresentou durante 12
meses 0S pre¢os mais altos, para a regiado ADM2 o canal FL2 por 15 meses, na
regido ADM3 o canal S3 por 14 meses, na regido ADM4 canal M4 apresentou
por 12 meses 0s precos superiores, para a regiao ADM5 canal M5, por 12
meses e finalizando a regido ADM6 no canal S6 apresentou por 12 meses 0S

precos mais caros.
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Constata-se que no municipio de Pelotas/RS, os pre¢cos meédios mais
altos do quilo da cenoura foram, em média, mais frequentemente encontrados
nos canais mercado, seguidos pelos canais supermercados.

Quanto as regides administrativas e aos canais de comercializacado que
apresentaram a menor média de preco do quilo da cenoura durante o periodo
da pesquisa, identificou-se que na regido ADM1 no canal HM1 durante nove
meses apresentou o preco inferior, na regido ADM2 canal M2 por sete meses,
na regido ADM3 no canal FL3 por 16 meses, na regido ADM4 canal FL4 por 12
meses, na regiao ADM5 canal F5 por 10 meses e para concluir a regido ADM6
no canal FL6 e M6 por 8 meses cada.

Verifica-se que, ao longo dos 16 meses de pesquisa, 0S precos médios
mais baixos do quilo da cenoura foram mais frequentes em trés das seis
regibes administrativas do municipio, nos canais de comercializacdo feiras
livres.

Analisando o aumento significativo entre a média do preco mais baixo e
a média do preco mais alto das trés culturas, que apresentaram diferenca
expressiva em intervalos de um més (Cenoura 276%), dois meses (Tomate tipo
longa vida 314%) e 10 meses (Cebola 304%) sendo estas dindmicas o0s
reflexos, caracteristicos e resultantes de todas as alteracées climaticas,
econdmicas e logisticas, que ocorreram no periodo da pesquisa.

De acordo com Novaes (2014) estas variacbes podem ser rapidas
qguando inseridas em mercados competitivos, onde 0s pre¢os podem oscilar
significativamente ao longo de um dia, de um dia para outro ou de uma semana
para outra.

Uma pesquisa da Secretaria Executiva de Orientacdo e Defesa do
Consumidor do Mato Grosso do Sul (Procon/MS) sobre as oscilacbes de
precos de hortalicas e frutas, coletou dados de diversos canais de
comercializacdo em Campo Grande, durante cinco dias no setor varejista. A
pesquisa detectou variagbes de precos de até 299,33% no mesmo produto,
como no caso do salsdo em maco, que teve o maior preco de R$11,98 e o
menor de R$3,00 (Hozano, 2023).
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Além disso, uma pesquisa realizada pelo Procon de Jodo Pessoa, em
um dnico dia visitando 16 estabelecimentos, constatou variacbes de precos
superiores a 100% em muitos produtos, se destacando o tomate que
apresentou uma variacado de 500% de um estabelecimento para outro (Gomes,
2024).

O coordenador do Procon Aracaju, Igor Lopes, destaca que o 6rgdo nao
tem autoridade legal para definir precos minimos ou maximos para os produtos.
Entretanto, atua na prevencao de possiveis abusos e, por meio de pesquisas,
incentiva o consumo consciente (Procon Aracaju, 2024).

Sendo asssim, a oscilacdo de precos afeta tanto os agricultores e
agricultoras elevando o custo dos produtos, e também reflete nas populacdes
mais pobres, que gastam grande parte de sua renda em alimentos, sendo esta
instabilidade de precos uma ameaca a seguranca alimentar das familias de
baixa renda® exigindo politicas publicas para estabilizar os precos dos
alimentos essenciais (Silva; Carvalho; Sachs, 2010). Destaca-se entdo que
estas oscilacfes no preco contribuem muito para o baixo consumo.

Em Pelotas/RS, na presente pesquisa, as médias dos precos mais
elevados praticados na comercializacdo do quilo da cebola, tomate tipo longa
vida e cenoura ocorreram com maior frequéncia nos canais de comercializacéo
mercados seguido dos canais supermercados.

Os dois canais de comercializacao apresentam certa convergéncia, pois
além de disponibilizarem hortalicas, também comercializam uma variedade de
outros produtos. Observa-se que os consumidores que frequentam tanto
mercados quanto supermercados tendem a adquirir ndo apenas hortalicas,
mas também outros produtos adicionais. Nos supermercados, ainda que as
hortalicas néo constituam a maioria do volume total de mercadorias
comercializadas, sua presenca tem se revelado estratégica (Luengo;
Junqueira, 1999).

Os mercados, na pesquisa sdo considerados como pequenos varejistas,

que geralmente realizam as compras de hortalicas diretamente em Centrais de

% Familias de baixa renda, sdo entendidas como aquelas que tém: renda mensal de até meio
salario minimo por pessoa; ou renda mensal total de até trés salarios minimos, caracterizadas
e identificadas pelo Cadastro Unico que € um programa do Governo Federal (Pelotas, 2025).
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Abastecimento ou através de intermediarios ou atravessadores (Trento;
Sepulcri, Morimoto, 2011) sem poder de negociagcdo e em pouca quantidade.
Sendo assim, as possibilidades dos mercados fornecerem hortalicas com
precos competitivos e mais baratos para o consumidor, diminuem.

Os precos elevados observados nos supermercados podem ser
interpretados como uma estratégia para concentrar as vendas em dias
promocionais especificos, denominados "dia da horta". Esta pratica se baseia
na capacidade dos supermercados de adotar politicas de precos mais baixos
devido a sua margem de lucro associada ao volume de compras.

Em pesquisa realizada pela Proteste (2018) foram pesquisados o0s
valores de 30 produtos entre frutas e hortalicas, durante 10 dias em
supermercados, sacoldes e feiras livres de Sdo Paulo/SP. A pesquisa revelou
que as feiras apresentam os menores precos médios, onde dos 30 produtos,
28 foram mais baratos nas feiras e apenas dois em supermercados, assim
sendo, as feiras livres em Sao Paulo possibilitam maiores oportunidades de
economia, ressaltam.

Na pesquisa, 0s precos mais baixos praticados na comercializacado do
quilo da cebola e cenoura ocorreram com maior frequéncia nos canais de
comercializacao feiras livres, destaca-se que Ramos et al. (2019) detectou que
80% das feiras se concentram na regidao administrativa Centro do municipio de
Pelotas, e que aproximadamente 40% dos feirantes eram somente
revendedores, enquanto 23% comercializavam exclusivamente sua propria
producdo e, o restante (37%), além de produzir para comercializar na feira,
adquiriam frutas e hortalicas para revender, onde a maioria dos revendedores
(76%) se abastecia na Associacdo de Comerciantes de Hortifrutigranjeiros de
Pelotas, conhecida popularmente como CEASA, enquanto os outros 24%
adquiriam os alimentos dos produtores e produtoras da regiéo.

Ressalta-se entdo a importancia de incentivos financeiros a agricultura
familiar, garantindo a permanéncia dos produtores e produtoras no campo
mantendo sua producéo e comercializacdo de seus produtos. Segundo Lopes;
Menezes e Araujo (2017) a desigualdade na distribuicdo de feiras-livres em

areas periféricas evidencia a necessidade de fortalecer o monitoramento e o
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controle social das politicas publicas, sendo um processo essencial para
mitigar iniquidades sociais e promover o desenvolvimento de territérios mais
equitativos e saudaveis, com maior acesso a alimentos frescos e de qualidade,
garantindo que os beneficios das feiras-livres alcancem populacbes em
diversos contextos, fomentando a incluséo social e a sustentabilidade.

Além disso, o espaco da feira livre caracteriza-se pela sua dimenséo
afetiva, profundamente vinculada as interacfes sociais, relacdes familiares e
evocacdo de memoérias, sendo mais do que um ambiente dedicado a
comercializacdo de alimentos, a feira assume um papel simbdlico,
configurando-se como um local de sociabilidade, aprendizado e producéo de
narrativas e memorias que contribuem para a consolidacdo da identidade
coletiva de um grupo, desempenhando a funcdo de espaco publico acolhedor,
onde a comunidade se apropria do ambiente, reforcando seus lacos e
perpetuando tradicdes, promovendo, assim, o fortalecimento de vinculos
sociais e culturais (Passos; Maciel, 2024).

Considerando a representatividade deste canal, torna-se imperativo que
0 poder publico ofereca incentivos aos produtores e produtoras locais sendo
este suporte crucial para evitar que as feiras sejam extintas nas periferias do
municipio de Pelotas, uma vez que frequentemente representam a Unica
oportunidade de acesso a esses produtos para a populacéo local, dado o preco

praticado.

4. CONCLUSOES

Os resultados desta pesquisa reforcam a relevancia das feiras livres e
dos canais de comercializacdo no municipio de Pelotas/RS como elementos
essenciais para a comercializacao de hortalicas e para a promoc¢ao do acesso
a alimentos frescos e de qualidade. A analise das variacdes de precos ao longo
de 16 meses, para as culturas da cebola, tomate tipo longa vida e cenoura,
revelou que as feiras livres frequentemente praticam 0s pre¢cos mais baixos,
engquanto mercados e supermercados lideram em precos mais elevados. Essa
dindmica destaca a importancia das feiras livres na garantia da seguranca

alimentar, especialmente para populacdes de baixa renda.



56

Além disso, os resultados mostraram que fatores como sazonalidade,
custos logisticos, eventos climéaticos e variagbes na oferta influenciam
diretamente os precos praticados nos diferentes canais. No caso das feiras,
observou-se sua capacidade de combinar acessibilidade com aspectos
culturais e sociais, sendo mais do que um simples local de comércio, mas
também um espaco de interagdo e fortalecimento de lagos comunitarios.

A pesquisa também evidenciou os desafios estruturais enfrentados por
pequenos mercados, que, devido a dependéncia de intermediarios e
atravessadores, apresentam menor competitividade de precos. Isso reforca a
necessidade de politicas publicas que fortalecam a agricultura familiar e as
cadeias curtas de comercializacao, promovendo maior equidade na distribuicdo
de alimentos e incentivando o consumo de produtos frescos e acessiveis.

Por fim, o estudo contribui para o debate sobre a desigualdade na
distribuicdo das feiras livres em é&reas periféricas, destacando a necessidade
de monitoramento e incentivos para ampliar o alcance desses espacos. Ao
garantir suporte financeiro e técnico aos agricultores familiares, sera possivel
ndo apenas fortalecer a producdo agricola local, mas também assegurar o
acesso continuo a alimentos de qualidade, promovendo simultaneamente a
incluséo social e a sustentabilidade.

Estudos e apoios multidisciplinares envolvendo o incentivo a agricultura
familiar e as principais dimensfes da Seguranca Alimentar e Nutricional, que
envolvam a educacao alimentar nas comunidades, para que este importante
canal de comercializagdo permaneca abrangendo cada vez mais as lacunas de
disponibilidade e acesso destes alimentos, fortalecendo o vinculo de

produtores/produtoras da agricultura familiar e comunidades .
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Mercado agroecologico em Pelotas/RS:

Um estudo de caso sobre os pre¢os nas Feiras da Arpa-Sul

Resumo

A Arpa-Sul (Associagdo dos Pequenos Agricultores Agroecologistas da Regiéo
Sul) comercializa produtos na feira de agricultura ecolégica do municipio de
Pelotas, por intermédio de 23 familias provenientes dos municipios de
Cangucu, Morro Redondo, Pelotas, Arroio do Padre e Turucu. A pesquisa
busca analisar os precos praticados em quatro hortalicas em feiras de base
ecologica organizadas pela Arpa-Sul, realizadas em trés localidades centrais
da cidade. A pesquisa tem como finalidade identificar variagdes de precificacdo
nas hortalicas, considerando a influéncia do local de comercializacao,
compreendendo os fatores que orientam a construcdo e formacgédo dos pregos
praticados pelos agricultores e agricultoras comerciantes. Para isso, foram
coletados semanalmente, entre dezembro de 2021 e margo de 2023, 0S pre¢os
de quatro hortalicas (cebola, cenoura, tomate tipo gaducho, tomate tipo italiano e
batata tipo rosa), comercializadas nas feiras, realizadas em trés pontos centrais
da cidade que ocorrem nos seguintes dias da semana: nas tercas-feiras (FE1),
quintas-feiras (FE3) e aos sabados (FE2). Apos tratamento dos dados,
realizou-se a analise de variancia (ANOVA) onde nao foi verificada diferenca
significativa entre os precos praticados nas referidas feiras, para todas as
hortalicas estudadas. Os papéis exercidos na organizacdo das feiras da Arpa-
Sul quanto a ser uma associacdo, permite que 0s pre¢os sejam praticados em
comum acordo e de forma sustentavel nos trés locais onde as feiras ocorrem
no muncipio de Pelotas, reforcando os aspectos positivos do associativismo,
norteando e consolidando através da participacdo de todos e todas a sua
autonomia e sustentabilidade.

Palavras-chave: Precos de hortalicas, Economia familiar, Producao
agroecoldgica, Variacdo de precos, Consumo sustentavel.

Agroecological Market in Pelotas/RS:

A Case Study on Prices at Arpa-Sul Fairs

Abstract

The Arpa-Sul (Association of Small Agroecological Farmers of the Southern
Region) markets products at the ecological agriculture fair in the municipality of
Pelotas, through 23 families from the municipalities of Cangucgu, Morro
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Redondo, Pelotas, Arroio do Padre, and Turugu. The research aims to analyze
the prices of four vegetables sold at eco-based fairs organized by Arpa-Sul,
held in three central locations in the city. The purpose of the study is to identify
price variations in the vegetables, considering the influence of the sales location
and understanding the factors that guide the construction and formation of
prices practiced by the farming vendors. To this end, weekly data was collected
between December 2021 and March 2023 on the prices of four vegetables
(onion, carrot, "gaucho" type tomato, Italian type tomato, and "rosa" type
potato), sold at fairs held in three central points of the city on the following days
of the week: Tuesdays (FE1), Thursdays (FE3), and Saturdays (FE2). After
processing the data, an analysis of variance (ANOVA) was conducted, and no
significant differences were found in the prices practiced at the respective fairs
for all the vegetables studied. The roles played in the organization of Arpa-Sul's
fairs, as an association, allow prices to be set by mutual agreement and in a
sustainable manner across the three locations where the fairs are held in the
municipality of Pelotas. This reinforces the positive aspects of associativism,
guiding and consolidating autonomy and sustainability through the participation
of all involved.

Keywords: Vegetable prices, Household economy, Agroecological production,
Price variation, Sustainable consumption.

1. INTRODUCAO

Sao grandes as transformacgfes que ocorreram e que ainda ocorrem no
setor agroalimentar, gerando inquietagcdo e crescente preocupacao por parte
dos consumidores, quanto a seguranca alimentar e o meio ambiente (Barbosa
et al., 2011), sendo o entendimento de saude alimentar oriunda da producédo
alternativa, sem o uso de agrotoxicos provenientes da producdo convencional
de alimentos, uma caracteristica fundamental para estimular a preferéncia de
consumidores e novos consumidores de alimentos de base ecoldgica.

Entre véarias acbes dos Orgdos publicos, no Brasil, um dos incentivos
para uma alimentagdo saudavel foi a elaboracdo do “Guia Alimentar para a
populacao brasileira”, publicado em 2014 pelo Ministério da Saude, onde se da
evidéncias as formas pelas quais os alimentos sdo produzidos e distribuidos,
privilegiando-se aqueles cuja produgcéo e distribuicdo sdo socialmente e
ambientalmente sustentaveis, como os alimentos de base ecoldgica (BRASIL,
2014).
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Apesar dos incentivos ao consumo, as referéncias sobre producao e
comercializagao de orgéanicos no Brasil ainda enfrentam grandes limitagdes no
que se refere aos dados imprecisos que dificultam a elaboracdo da série
histérica do desenvolvimento da producéo e da comercializacdo no Brasil (Lima
et al., 2020).

Independentemente dos dados oficiais em relacdo a area agricola e as
vendas no varejo ainda ndo estarem concretizados, o Instituto de Pesquisa em
Agricultura Orgéanica (FiBL Statistic) localizado na Suica, coleta dados mundiais
e disponibiliza anualmente algumas informacdes, e para o Brasil, estas
informagdes sdo baseadas no cruzamento de estimativas das certificadoras de
organicos, dos especialistas da area e do Mapa (Ministério da Agricultura e
Pecuaria). Segundo a FiBL Statistic, se calcula que a area agricola ocupada
pela produgéo organica no Brasil, em 2022, foi de 1,1 milhdes de hectares, com
aproximadamente 22 mil produtores organicos registrados. Em 2017, havia
cerca de 15 mil produtores organicos registrados, ou seja, ocorreu um aumento
meédio anual de 10% entre 2017 e 2022. Entre os dez paises com as maiores
areas de terras agricolas organicas, o Brasil ocupa o quarto lugar, atras apenas
da India, Argentina e Chile (Willer; Travni¢ek; Schlatter, 2024).

No Brasil, os parametros para que um produto seja considerado
organico, sao definidos pela Lei n° 10.831 (BRASIL, 2003), onde consta:

[...] considera-se produto da agricultura organica ou produto
organico, seja ele in natura ou processado, aquele obtido em
sistema organico de produgdo agropecudrio ou oriundo de
processo extrativista sustentdvel e nao prejudicial ao
ecossistema local.

Visto as expansdes tanto em areas produtivas organicas quanto no
consumo dos produtos organicos, sdo necessarios a utilizacdo dos diferentes
canais de comercializagdo, que colaboram no escoamento da producéo, assim
como sao facilitadores de acesso ao consumo de organicos. Quanto a
distribuicdo nos canais de comercializacdo dos produtos organicos no Brasil,
destacam-se supermercados, feiras-livres, restaurantes e lojas especializadas

em produtos naturais/organicos.
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Dentre os canais de comercializacdo que ampliam 0 acesso aos
produtos organicos, temos também o0s mercados institucionais como o
Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE), que tem por objetivo
oferecer e contribuir nas etapas da educacdo béasica publica, através da
educacéao alimentar, nutricional e também oferecer refeicées saudaveis durante
a formacé&o escolar, segundo a Lei n°11.947 (BRASIL, 2009) que determina:

[...] no minimo, 30% do valor repassado a estados, municipios
e Distrito Federal pelo Fundo Nacional de Desenvolvimento da
Educacdo (FNDE) para o Programa Nacional de Alimentagéo
Escolar (PNAE) deve ser utilizado na compra de géneros
alimenticios, diretamente, da agricultura familiar e do
empreendedor familiar rural ou de suas organizacoes,
priorizando-se o0s assentamentos da reforma agraria, as
comunidades tradicionais indigenas e as comunidades
quilombolas. A aquisicdo dos produtos da Agricultura Familiar
podera ser realizada por meio da Chamada Publica,
dispensando-se, nesse caso, o procedimento licitatorio.

Alguns dados importantes sobre o consumo de produtos organicos no
Brasil sédo fornecidos pela Organis - Associacdo de Promocao dos Organicos-
uma entidade sem fins lucrativos que visa fortalecer a cadeia produtiva dos
organicos. Em sua terceira pesquisa realizada no ano de 2021, a Organis p6de
gerar dados, frente as pesquisas anteriores realizadas em 2017 e 2019.

A saber, dados da pesquisa realizada em 2021, quanto ao consumo de
produtos organicos nos ultimos 30 dias, 31% dos respondentes afirmaram ter
consumido, representando um aumento de 106% comparado aos entrevistados
em 2017, e 63% se comparado a 2019 (Organis, 2021).

Diante do exposto, percebemos a importancia da valorizacdo da
agricultura familiar dando énfase ao circuito curto (CC) de comercializacéo.
Segundo Guzzati, Sampaio e Turnes (2014) circuito curto € “0 modo de
comercializacdo de produtos agricolas que busca o estabelecimento de
relagcbes mais diretas entre agricultores e consumidores”, sendo caracteristicas

das feiras-livres e feiras de base ecoldgica. Acrescenta Darolt (2013), que
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estes canais de comercializagdo sao espagos sociais, culturais, educativos,
que resgatam valores, crengas e trocas.

No municipio de Pelotas/RS, existem dois tipos de feiras: convencionais
e ecologicas assim denominadas pelos proprios feirantes e/ou pela gestédo
municipal, de acordo com o0 modo como é realizada a producédo de alimentos.
Nas feiras ecologicas os alimentos sdo vendidos somente por produtores e
produtoras, produzidos regionalmente e seguindo os principios da
Agroecologia.

De acordo com Caporal, Costabeber e Paulus (2006), a agroecologia é
caracterizada como uma matriz de saberes que integra conhecimentos
cientificos e populares, fomentando a pesquisa e 0 desenvolvimento de
praticas agricolas sustentaveis, fundamentadas em principios ecologicos,
buscando atender as demandas sociais, respeitando a diversidade cultural
local, promovendo a conservagdo dos recursos naturais e incentivando a
participacdo ativa e o empoderamento dos agentes envolvidos no processo.

Segundo o Centro de Apoio e Promocado da Agroecologia (CAPA), que
fornece assisténcia técnica aos agricultores especializados em organicos e
suas associagcbes, com apoio na producdo, certificacdo correta e
comercializacdo, no municipio de Pelotas ocorrem sete feiras agroecoldgicas
em diferentes locais da cidade: Feiras da Arpa-Sul, Feira Serra dos Tapes,
Feira no bairro Quartier, Feira Terra Limpa, Feira Kilombola Akotirene.

A feira da Arpa-Sul (Associacdo dos Pequenos Agricultores
Agroecologistas da Regiao Sul) atua no municipio de Pelotas desde a década
de 90, presidida pelo agricultor Nilo Schiavon, é formada por 23 familias,
oriundas de Cangucu, Morro Redondo, Pelotas, Arroio do Padre e Turugu.

Fundada em 1995, esta associacao independente foi concebida com o
propésito de reunir seus membros em torno dos principios da agricultura de
base ecologica, tendo como principais fungdes, a organizagdo da producéo e a
viabilizagéo da sustentabilidade das propriedades rurais, realizadas mediante a
criacdo de canais de comercializacdo e espacos especificos para o

escoamento da producéo, sendo estas acoes assistidas pela Pastoral Rural da
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Igreja Catolica e do Centro de Apoio ao Pequeno Agricultor (CAPA), que
fornecem assisténcia aos associados (Godoy,2005).

A Feira da Arpasul destacou-se como pioneira na regiao, estabelecendo-
se como um marco fundamental para o desenvolvimento das feiras de base
ecolégica subsequentes, desempenhando um papel significativo ao fomentar a
produgdo e o consumo de alimentos locais e regionais, promovendo a
diversificacdo nas propriedades rurais, sendo viabilizada por meio dos canais
curtos de comercializacdo, cuja estruturagcdo e encurtamento contribuem
diretamente para a autonomia e o fortalecimento dos agricultores e agricultoras
familiares envolvidos (Limons, 2022).

Diante do exposto, esta pesquisa tem como objeto de estudo as feiras
da Arpa-Sul (Associacdo dos Pequenos Agricultores Agroecologistas da
Regido Sul) no municipio de Pelota/RS.

A pesquisa busca analisar os precos praticados em quatro hortalicas em
feiras de base ecologica organizadas pela Arpa-Sul, realizadas em trés
localidades centrais da cidade. A pesquisa tem como finalidade identificar
variacoes de precificagdo nas hortalicas, considerando a influéncia do local de
comercializacdo, compreendendo os fatores que orientam a construcdo e

formacao dos precos praticados pelos agricultores e agricultoras feirantes.

2. MATERIAL E METODOS

O levantamento dos precos de hortalicas no varejo, provenientes dos
sistemas de producdo agricola de base ecoldgica, foi realizado através da
amostra de trés feiras da Arpa-Sul no municipio de Pelotas/RS, sendo os
precos nominais coletados semanalmente, durante o periodo de dezembro de
2021 até margo de 2023, totalizando 16 meses.

As escolhas das quatro hortalicas, cujos precos de varejo foram
observados, basearam-se nas indicagdes do “Guia Alimentar para a populacao
brasileira”, publicado em 2014 pelo Ministério da Saude e também por sua
importancia econémica para a regiao e produtores/produtoras. As hortalicas
selecionadas para a pesquisa, juntamente com a unidade de venda utilizada

pelos feirantes foram: batata tipo rosa (Solanum tuberosum L.) (quilograma),
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cebola (Allium cepa L.) (quilograma), cenoura (Daucus carota L.) (molho),
tomate tipo italiano e tomate tipo gaucho (Solanum Lycopersicum L.)
(quilograma).

Foram analisadas trés feiras livres da Arpasul (Associacdo Regional de
Produtores Agroecolégicos da Regido Sul), que ocorrem em trés pontos
centrais do municipio de Pelotas/RS. O municipio compreende sete regides
administrativas, que formam a zona urbana, a qual esta dividida em: Trés
Vendas, Fragata, Centro, Sdo Goncalo, Areal, Laranjal e Barragem (PELOTAS,
2008).

Conforme a Figura 1, duas feiras s&o realizadas na regido administrativa
Centro e ocorrem nas tercas-feiras (FE1) e quintas-feiras (FE3), e a terceira
feira se encontra na divisa das regides administrativas Centro e Trés Vendas e

ocorre aos sabados (FE2).

Barragem

Fragata

Figura 1.: Mapa do municipio de Pelotas/RS. Fonte: http://www.pelotas.com.br/. Adaptado pela

autora.

Na feira FE1 e na FE3 constam duas bancas, a primeira comercializa

produtos de dez familias e a segunda de duas familias, os valores de ambas
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foram coletados e calculados as médias mensais de cada hortalica. Na feira
FE2 possuem seis bancas que comercializam produtos de 25 familias, foram
coletados os valores de trés bancas e também calculada as médias mensais de
cada hortalica.

Os precos das hortalicas, por sua vez, foram registrados manualmente,
em planilha, de maneira direta e na unidade de venda utilizada pelos feirantes
(ex.: quilograma, unidade, molho) e depois transferidos para planilha do
software Microsoft® Excel® versdo 2016 para calcular as médias, construcao
da tabela e gréficos.

Inicialmente foi realizada analise dos pressupostos da analise de
variancia, sendo eles a normalidade dos residuos e homogeneidade das
variancias dos residuos, pelos testes de Shapiro-Wilk e Bartlett,
respectivamente. Como o0s pressupostos foram atendidos, os dados originais
foram utilizados para realizar uma andlise de variacdo (ANOVA), e caso
houvesse significancia na ANOVA, seriam realizadas comparacfes multiplas
de médias pelo teste de Tukey. O nivel de significancia considerado foi de 5%
de probabilidade. As andlises foram realizadas no software R 4.1.1 (2021),
utilizando os pacotes Agricolae (Mendiburu, 2017) e Openxisx 4.1.0 (Walker,
2018).

Apos os resultados, decidimos trabalhar com as médias dos precos
nominais em reais (R$) que foram coletados na pesquisa, pois entendemos
que estes, podem ser de interesse para todas as partes, pesquisadores,

consumidores e feirantes.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

ApoOs realizar a ANOVA, conforme o observado na Tabela 1, ndo foi
possivel identificar diferenca significativa entre as feiras, para todas as

hortalicas.
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Tabela 1.: ANOVA- Comparacédo das médias mensais dos precos da cebola, cenoura, batata

tipo rosa, tomate tipo italiano e tomate tipo gaucho.

Cebola
Df GL SQ QM F P-valor
Feira 2 0,449 0,22466 0,0868 0,917

Residuals 38 98,299 2,58682

Cenoura
Df GL SQ QM F P-valor
Feira 2 0,613 0,30646 0,3531 0,7044

Residuals 45 39,052 0,86783

Batata tipo Rosa

Df GL SQ QM F P-valor
Feira 2 1,244 0,62211 0,4816 0,622
Residuals 34 43,923 1,29186

Tomate tipo Italiano

Df GL SQ QM F P-valor
Feira 2 3,358 11,6788 0,888 0,4279
Residuals 19 35,921 11,8906

Tomate tipo Gaucho
Df GL SQ QM F P-valor
Feira 2 19,36 9,6799 2,1984 0,1359
Residuals 21 92,465 4,4031

Diante deste resultado iremos trabalhar com as médias dos precos
nominais em reais (R$) que foram coletados na pesquisa.

Conforme o analisado na Tabela 2, os meses que apresentaram as
maiores diferencas entre as médias dos precos mais baixos e mais elevados
foram: para a cultura da cebola no més de mar¢co com uma variagao de 25%,
para o tomate tipo gaucho em janeiro/2023 com 33,5%, para o tomate tipo
italiano 0 més de janeiro/2023 e para a batata tipo rosa o0 més de maio/2022
ambas as culturas com alteracdo de 33,4% e para a cenoura 0 més com a
maior variacao de preco foi abril/2022, com aumento de 26,5%.

Observa-se que as culturas apresentam variacbes de precgo intra-
mensais que, segundo Novais (2014) especialmente em mercados
competitivos, essas variacbes podem ser rapidas, onde 0s precos podem
oscilar drasticamente ao longo de um dia, de um dia para o outro ou de uma

semana para outra.
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Tabela 2.: Precos médios mensais nominais em R$ de venda, do quilo da cebola, tomate tipo
gaucho, tomate tipo italiano, batata tipo rosa e cenoura, praticados durante os meses de
dezembro de 2021 a marco de 2023, por feira (FE1, FE2 e FE3)

(continua)
Cultura | Feira | dez/21 jan/22 fev/22 mar/22 abr/22 mai/22 jun/22 jul/22
FE1 5,00 5,00 5,00 5,00 5,50 6,75 7,00 7,00
CEBOLA FE2 5,57 4,75 5,22 5,25 5,75 7,00 7,00 7,00
FE3 5,00 5,00 6,00 5,83 6,00 7,00 6,50 X
TOMATE FEL 9,00 8,00 9,00 X X X X X
TIPO FE2 10,00 8,00 10,00 11,50 13,50 13,20 12,00 12,00
GAUCHO FE3 10,00 9,00 8,67 12,00 X 15,00 X X
TOMATE FEL 10,00 8,00 9,00 10,00 11,00 10,00 X X
TIPO FE2 10,00 8,00 9,20 10,00 11,00 12,60 12,00 X
ITALIANO FE3 10,00 X X X X X X X
BATATA FE1 6,00 6,00 6,00 6,00 6,00 6,00 7,00 7,00
TIPO FE2 5,67 5,50 5,50 5,25 6,00 8,00 7,50 7,60
ROSA FE3 5,50 5,00 5,00 5,20 6,00 7,00 7,75 8,00
FE1 5,00 5,00 6,00 6,00 6,33 7,00 7,00 7,00
CENOURA FE2 5,00 5,00 6,29 6,57 7,25 7,00 7,00 7,00
FE3 5,00 5,00 6,33 7,33 8,00 7,00 7,00 7,00

Tabela 2.: Precos médios mensais nominais em R$ de venda, do quilo da cebola, tomate tipo
galucho, tomate tipo italiano, batata tipo rosa e cenoura, praticados durante os meses de
dezembro de 2021 & margo de 2023, por feira (FE1, FE2 e FE3).

(concluséao)

Cultura | Feira | ago/22 set/22 out/22 nov/22 dez/22 jan/23 fev/23 mar/23

FE1 7,00 7,00 X 10,00 10,00 9,00 8,00 8,00

CEBOLA FE2 7,00 7,00 7,00 10,00 9,50 8,00 8,00 8,00
FE3 X X X X 8,33 8,00 X 10,00

TOMATE FE1 X X X X 11,50 7,00 X X
TIPO FE2 X X X X 13,00 8,75 9,33 X
GAUCHO FE3 X X X X 15,00 10,00 10,00 X
TOMATE FE1 X X X X 10,00 7,50 8,00 8,00
TIPO FE2 X X X X 10,00 8,40 8,00 X
ITALIANO FE3 X X X X X 10,00 X X
BATATA FE1 7,00 X X X 8,00 8,00 X X
TIPO FE2 8,00 8,00 8,00 X 8,00 8,00 8,00 X
ROSA FE3 8,00 8,00 X X X 8,00 8,00 X
FE1 7,00 6,67 5,33 5,33 5,25 6,00 7,00 6,75

CENOURA FE2 7,00 7,00 5,50 5,00 5,20 6,25 8,20 7,50
FE3 7,00 7,00 5,50 5,00 5,00 6,00 7,00 7,00

Notas:

PRECO MAIS ALTO
PRECO MAIS BAIXO

Quanto a estas flutuagcbes serem inferiores, Miranda, Wegner e Dias
(2024), acreditam que a promocao de iniciativas coletivas, como as que
acontecem nas cooperativas e associacdes, voltadas para a producao,

comercializacao e transporte, juntamente com a adocdo de cadeias curtas de
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comercializacdo e a valorizagdo de produtos orgéanicos, tém demonstrado
efeitos positivos quanto a renda dos agricultores e também reduzem as
incertezas econOmicas associadas a volatilidade nos canais de
comercializacdo convencionais de longa cadeia, garantindo um fluxo de caixa
mais estavel. Filgueira (2007) acrescenta que Cooperativas e associacdes
representam a unido de esforcos entre produtores, capazes de solucionar
diversos problemas relacionados a comercializacao.

Na presente pesquisa através da Tabela 2, os periodos em que as
culturas do tomate tipo galcho e tomate tipo italiano apresentam total auséncia
na pesquisa, referem-se aos periodos de entressafra, caracteristico do cultivo
na regido, e que representam o fim do ciclo, resultando em diminuicao da oferta
da cultura e consequentemente aumento no preco, até a total auséncia da
cultura.

Com base em entrevistas aos feirantes da Arpasul, Radiinz e Radunz
(2017) observaram que a maioria, também comercializa seus produtos em
diversos locais além da feira localizada na Av. Dom Joaquim, participando de
outras feiras, além da entrega de produtos para a associacao, participacdo em
programas governamentais e por fim a comercializacdo direta em suas
propriedades. O que pode justificar também a auséncia de algumas hortalicas
em determinados periodos da pesquisa nas feiras FE1 e FE3, conforme Tabela
2.

Ao analisar as médias dos prec¢os praticados ao longo dos 16 meses da
pesquisa, conforme ilustrado no Grafico 1, observa-se que as trés feiras nao
apresentam diferencas significativas de precos praticados quanto ao local onde

ocorrem.
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Média dos precgos nas Feiras
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o0 =

FE1 FE2 FE3 FE1 FE2 FE3 FE1 FE2 FE3 FE1 FE2 FE3 FE1 FE2 FE3
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o
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Grafico 1.. Média dos precos nos 16 meses da pesquisa (dezembro de 2021 a margo de
2023), para a cultura da cebola, tomate tipo gaucho, tomate tipo italiano, batata tipo rosa e
cenoura, nas feiras FE1 (verde escuro), FE2 (cinza) e FE3 (azul escuro) Fonte: elaboracdo
prépria, com base nos dados coletados (2021,2022 e 2023).

Em um estudo conduzido por Arantes e Recine (2018), onde foi
analisado o preco de varejo de 16 hortalicas de base ecol6gica em oito canais
de comercializacdo, constatou-se que nos supermercados as hortalicas
organicas apresentaram valores superiores a todos os outros canais, chegando
a custar mais que o dobro, e os comercializados pela agricultura familiar
apresentaram precos mais baixos, 0s pesquisadores sugerem que 0S
diferentes tipos de certificacdo exigidos entre supermercados e agricultura
familiar podem sim interferir no preco final pago pelo consumidor e concluem
que as oscilagbes nos precos praticados pelos supermercados podem
sustentar a percepcao dos consumidores de que esses alimentos apresentam
custos elevados, tornando-se, assim, financeiramente invidveis para o
consumo regular.

Segundo estudo apresentado pela Organis (2021), quanto a preferéncia
ao canal de comercializacdo para adquirir os produtos organicos, em 2021,
48% dos respondentes preferiam comprar em Supermercados e 47% em
adquirir em feiras-livres, representando entdo uma queda de preferéncia de
21% e 45% respectivamente, se comparado ao ano de 2019. Esta queda foi
explicada observando-se que houve uma migracao para a preferéncia por lojas
gue vendem apenas produtos organicos, que representavam 4% em 2019 e em

2021 11%, representando um aumento de 175%.
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Neste sentido, destaca-se entdo a importancia dos canais curtos de
comercializacdo que ultrapassam a relacdo de compra e venda ou troca de
mercadorias, e se configuram como locais de encontros e reencontros,
transcendendo as ldégicas comerciais e afirmando-se como espacos de
interacao social (Dutra; Mantelli, 2018).

Santos, Ferreira e Santos (2014, apud Carvalho; Grossi, 2019) destacam
que a interacdo direta entre feirantes e consumidores facilita a reducédo dos
custos associados a comercializacdo, posicionando as feiras como canais de
comercializagdo potencialmente mais eficientes, promovendo a criacdo de
vinculos mais proximos e o intercambio de conhecimentos, tanto entre os
préprios agricultores quanto entre agricultores e consumidores, fortalecendo as
relacbes sociais e 0s principios da economia solidaria no contexto
agroecoldgico.

Os papéis exercidos na organizacao das associacdes (como no caso da
Arpa-Sul) e cooperativas, segundo Kuchak et al. (2019), emergem como
estratégias coletivas fundamentais adotadas pela agricultura familiar para
atender demandas especificas e superar limitac6es relacionadas a producédo
ou a escassez de recursos, visando aumentar sua capacidade produtiva, sendo
essas iniciativas amplamente reconhecidas como mecanismos eficazes para
viabilizar o acesso a mercados, gerar renda e assegurar a continuidade das
atividades dos agricultores familiares no meio rural, fortalecendo sua autonomia
e sustentabilidade.

Farias e Gil (2013) acrescentam que as associacdes, sao organizacoes
autbnomas e gerenciadas democraticamente, resultantes da unido legal de
duas ou mais pessoas para a realizacdo de um objetivo comum, onde todos
trabalham e tomam decisGes de forma conjunta.

Devido a este contexto de organizacdo, a feira da Arpa-Sul, debate a
precificacdo dos produtos a serem comercializados, que segundo Limons
(2022) séo estabelecidos por meio de negociagbes entre o0s agricultores-
feirantes e a diretoria da Associagao, considerando tanto as necessidades dos
consumidores quanto as dos produtores, e € fundamentada na relacdo entre

oferta e demanda observada nas feiras convencionais, sendo ajustada para
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incluir uma margem adicional que reflete os valores e o0s principios da
agroecologia, onde a producdo da agricultura familiar, em sua maioria,
depende de alimentos sazonais, exigindo que os consumidores compreendam
todo o processo produtivo envolvido, sendo os critérios que orientam a
precificacdo, amplamente debatidos e definidos entre os agricultores-feirantes
e 0s associados, com o objetivo de assegurar transparéncia e sustentabilidade
ao processo como um todo.

Sendo assim, comprar produtos em circuitos curtos oferece uma
alternativa ao sistema agroalimentar industrial, que tende a uniformizar modos
de vida e direcionar padrbes de consumo, no caso das feiras agroecoldgicas
nao se trata de um ganho em quantidade, e sim em qualidade (Niederle;
Almeida; Vezzani, 2013), este tipo de compra permite aos consumidores optar
por produtos que valorizam a diversidade e suportam praticas mais
sustentaveis e locais.

A organizacdo das feiras da Arpa-Sul permite que 0s precos sejam
praticados em comum acordo e de forma sustentavel nos trés locais onde as
feiras ocorrem no muncipio de Pelotas, reforcando os aspectos positivos do
associativismo, norteando e consolidando através da participacdo de todos e
todas a sua autonomia e sustentabilidade.

4. CONCLUSOES

A pesquisa destaca importantes aspectos da dinamica de precificacédo
nas feiras agroecologicas organizadas pela Arpa-Sul em Pelotas/RS,
destacando seu papel central na promoc¢do de praticas sustentaveis,
valorizagdo da agricultura familiar e fortalecimento de circuitos curtos de
comercializacdo. Os dados coletados e analisados demonstraram que, embora
nao tenham sido identificadas diferencas estatisticamente significativas entre
0S precos praticados nas diferentes feiras, aspectos como sazonalidade,
entressafra e organizacdo coletiva emergem como variaveis determinantes
para a formacédo dos precos e para a sustentabilidade dos agricultores.

A auséncia de diferencas significativas na precificacdo entre o0s

diferentes locais é um indicador da eficacia das praticas organizativas da Arpa-



76

Sul. A capacidade de manter precos relativamente homogéneos, apesar das
flutuagbes sazonais e das variagbes na oferta de produtos, reflete uma
abordagem transparente e colaborativa de precificacdo, que considera tanto as
necessidades dos consumidores quanto as dos agricultores. Essa abordagem
é reforcada por negociagfes entre os membros da associa¢do, ancoradas nos
principios da agroecologia e da economia solidaria.

Além disso, este estudo evidencia o impacto positivo dos circuitos curtos
de comercializacdo, que vao além de simples transacfes comerciais. Esses
circuitos se consolidam como espagos sociais e culturais, onde agricultores e
consumidores interagem diretamente, fortalecendo relacbes de confianca e
promovendo trocas de conhecimento. A organizacéo das feiras agroecolédgicas
nao apenas facilita o escoamento da producdo, mas também fomenta praticas
agricolas alinhadas a conservacdo ambiental, a valorizacdo da diversidade
cultural e a promocao de alimentos saudaveis e acessiveis.

O papel das associacdes e cooperativas, como a Arpa-Sul, surge como
elemento central para a autonomia dos agricultores familiares. Por meio de
esforgos conjuntos, essas organizagdes viabilizam o acesso a mercados,
garantem a transparéncia na formagdo de pregcos e promovem a
sustentabilidade das atividades agricolas, mesmo diante de desafios como
sazonalidade e volatilidade dos mercados convencionais. Este modelo
organizativo evidencia uma alternativa promissora ao sistema agroalimentar
industrial, que frequentemente desvaloriza praticas locais e uniformiza padroes
de consumo.

Adicionalmente, os resultados reforcam a necessidade de politicas
publicas e incentivos que estimulem a adocdo de circuitos curtos de
comercializacdo e a expansao da agricultura agroecologica. Tais politicas
poderiam incluir suporte técnico e financeiro para associacdes e agricultores
familiares, promovendo ainda mais sua sustentabilidade e ampliando o acesso
a alimentos saudaveis e acessiveis.

Portanto, esta pesquisa reafirma a importancia estratégica das feiras
agroecologicas para o fortalecimento da agricultura familiar e para a construgéo

de um sistema agroalimentar mais justo e sustentavel.



77

5. REFERENCIAS

ARANTES, R.R.; RECINE, E. Preco de hortalicas organicas segundo canal de
comercializacdo. Seguranca Alimentar e Nutricional, 2018. v. 25, n. 1, p. 13-22.

BARBOSA, S. C.; MATTEUCCI, M. B.; LEANDRO, W. M.; LEITE, A. F.;
CAVALCANTE, E. L. S.; ALMEIDA, G. Q. E. Perfil do consumidor e oscilacdes
de precos de produtos agroecoldgicos. Pesquisa Agropecuaria Tropical,
Goiania, v. 41, n. 4, p. 602-609, out./dez. 2011.

BRASIL. Lei n° 10.831, de 23 de dezembro de 2003. Dispde sobre a agricultura
organica e da outras providéncias. Diario Oficial da Unido: secao 1, Brasilia,
DF, 24 dez. 2003.

BRASIL. Lei n® 11.947, de 16 de junho de 2009. Dispde sobre a alimentacéo
escolar e o Programa Dinheiro Direto na Escola (PDDE), e da outras
providéncias. Diario Oficial da Unido: secao 1, Brasilia, DF, 17 jun. 2009.

BRASIL. Ministério da Saude. Guia Alimentar para a Populacéo Brasileira. 2.
Ed. Brasilia (DF), 2014. 158 p. Disponivel em: [https://www.gov.br/saude/pt-
br/assuntos/saude-brasil/publicacoes-para-promocao-a-
saude/guia_alimentar_populacao_brasileira_2ed.pdf/view]. Acesso em: 26
ago.2020.

CAPA — Centro de Apoio e Promocédo de Agroecologia. Disponivel em:
[https://capa.org.br/feirasagroecologicas/]. Acesso em: 18 nov.2024.

CAPORAL, F.R.; COSTABEBER, J.A.; PAULUS, G. Agroecologia: matriz
disciplinar ou novo paradigma para o desenvolvimento rural sustentavel.
Instituto Federal do Parana, 2006. Disponivel em:
[http://www.agroeco.org/socla/archivospdf/Agroecologia%20%20Novo%20Para
digma%2002052006-Itima%20Versol.pdf]. Acesso em: 03 mar. 2025.

CARVALHO, F.F.; GROSSI, S.F. A importancia das feiras livres e seus
impactos na agricultura familiar. Interface Tecnoldgica, v. 16, n. 2, 2019. DOI:
10.31510/infa.v16i2.665.

DAROLT, M.R. Circuitos curtos de comercializacdo de alimentos ecologicos:
Reconectando produtores e consumidores. In: NIEDERLE, P.A.; ALMEIDA, L.;
VEZZANI, F.M. Praticas, mercados e politicas para uma nova agricultura.
Curitiba: Kairos, 2013. 393 p. 139-170.

DUTRA, E.J.; MANTELLI, J. A producéo e a comercializacdo de alimentos
organicos e agroecolégicos no municipio de Cangucu: o papel das feiras
publicas. Producéo do espaco e dindmica regional. Geografia, Ensino &
Pesquisa, Vol. 22 (2018), €33, p. 01-13 ISSN: 2236-4994 DOI:
10.5902/2236499430095.



78

FARIAS, C.M.; GIL, M.F. Cooperativismo. Pelotas: Instituto Federal de
Educacao, Ciéncia e Tecnologia Sul-rio-grandense; Santa Maria: Universidade
Federal de Santa Maria, Colégio Técnico Industrial de Santa Maria; Rede e-Tec
Brasil, 2013. 92 p. ISBN 978-85-63573-32-2.

FILGUEIRA, F.A.R., 2007. Capitulo 8. A sutil arte da comercializag&@o. In: Novo
manual de olericultura: agrotecnologia moderna na producdo e comercializacéo
de hortalicas. 3. Ed. Pag.120 Vicosa, MG: Ed. UFV, 2007.

GODOY, W.I. As feiras-livres de Pelotas, RS: estudo sobre a dimensao sécio-
econdmica de um sistema local de comercializacdo. 2005. 284 f. Tese
(Doutorado em Ciéncias) — Faculdade de Agronomia Eliseu Maciel,
Universidade Federal de Pelotas, Pelotas, 2005.

GUZZATTI, T.C.; SAMPAIO, C.A.C.; TURNES, V.A. Novas relacdes entre
agricultores familiares e consumidores: perspectivas recentes no Brasil e na
Franca. Organizacdes Rurais & Agroindustriais, 2014, v. 16, n. 3.

KUCHAK, M.L.; ROCHA, G.S.R.; ROCHA, P.D.; LAGO, A. O associativismo
como estratégia de reproducéo social da agricultura familiar. In: ANDRADE,
Darly Fernando (Ed.). Topicos em Ciéncias Agréarias — Volume 2. Belo
Horizonte: Poisson, 2019. cap. 4, p. 27-40. DOI: 10.36229/978-85-7042-145-
6.CAP.04.

LIMA, S.K.; GALIZA, M.; VALADARES, A.; ALVES F. Producéo e consumo de
produtos organicos no mundo e no Brasil. Instituto de Pesquisa Econdmica
Aplicada. Brasilia, 2020. Texto para discussao, n. 2538.

LIMONS, C.M. Canais curtos de comercializacéo: o estudo das feiras de base
agroecologica no municipio de Pelotas/RS. 2022. 100f. Dissertacdo ( Mestrado
em Geografia). Programa de P6s-Graduacdo em Geagrafia — Universidade
Federal do Rio Grande — FURG, Rio Grande, 2022.

MENDIBURU, F. Agricolae: Statistical procedures for agricultural research. R
package version 1.2-7, 2017. Disponivel em: [https://CRAN.R-
project.org/package=agricolae]. Acesso em: 04 dez. 2024.

MIRANDA, S.P.; WEGNER, R.C.; DIAS, A. Comercializagao nas feiras da
agricultura familiar: um estudo de caso sobre a estrutura desses canais.
Revista de Economia e Sociologia Rural, v. 62, 2024.

NIEDERLE, P.A.; ALMEIDA, L.; VEZZANI, F.M. Préaticas, mercados e politicas
para uma nova agricultura. Curitiba: Kairés, 2013.

NOVAIS, D. Administracdo e Economia Rural. 12 ed. Barra da Estiva — BA:
Instituto de Formacéo, 2014. Disponivel em:
[https://agriconline.com.br/portal/artigo/nocoes-de-administracao-e-economia-
rural/]. Acesso em: 18 ago. 2023.



79

ORGANIS. ASSOCIACAO DE PROMOCAO DOS ORGANICOS. Panorama do
consumo de organicos no Brasil 2021. Brain Inteligéncia Estratégica, 2021.
Disponivel em: [https://organis.org.br/pesquisa-consumidor-organico-2021-
completa]. Acesso em: 18 nov. 2024.

PELOTAS. Lei N°5.490, de 24 de julho de 2008. Dispde sobre a delimitacéo
dos Distritos do Municipio de Pelotas e das Regifes Administrativas do seu
Distrito Sede (Zona Urbana), e da outras providéncias. Disponivel em:
[https://camara-municipal-de- pelotas.jusbrasil.com.br/legislacao/484949/lei-
5490-08]. Acesso em: 26 ago. 2020.

R CORE TEAM. R: A language and environment for statistical computing. R
Foundation for Statistical Computing, Vienna, Austria. 2021.Disponivel em:
[https://www.R- project.org/] Acesso em: 04 dez. 2024.

RADUNZ, A.L.; RADUNZ, A.F.O. Feira Agroecoldgica da ARPASUL, Pelotas,
RS: producéo, seguranca alimentar e comercializacdo, um estudo de caso.
Revista Espaco Académico, v. 17, n. 192, p. 17-25, 2017.

WALKER, A. OpenxlIsx: Read, write and edit xIsx files. R package version 4.1.0.
2018. Disponivel em: &lt;https://CRAN.R-project.org/package=openxIsx&gt;.
Acesso em: 04 dez. 2024.

WILLER, H.; TRAVNICEK, J.; SCHLATTER, S. The World of Organic
Agriculture: Statistics and Emerging Trends 2024. FiBL & IFOAM — Organics
International, 2024. Disponivel em: http://www.organic-
world.net/yearbook/yearbook-2024.htm. Acesso em: 04 fev. 2024



80

6. CONSIDERACOES GERAIS

As pesquisas conduzidas nos dois artigos reforca a relevancia dos
canais de comercializacdo para a producdo e distribuicdo de hortalicas
convencionais e de base ecoldgica, além do impacto socioecondmico dessas
dindmicas sobre produtores/produtoras e consumidores. Os estudos
evidenciam que a comercializacdo de hortalicas convencionais em diferentes
regides administrativas do municipio de Pelotas/RS esta sujeita a variacfes
expressivas de precgos, influenciadas por fatores como sazonalidade, custos de
producdo, condi¢cbes climaticas e logistica de transporte. Por outro lado, o
segundo artigo destaca a consolidacdo das feiras agroecolégicas como
espacos essenciais para a comercializacdo de produtos organicos,
promovendo relacdes diretas entre agricultores familiares e consumidores,
fortalecendo circuitos curtos de comercializacdo e garantindo maior
acessibilidade a alimentos livres de agrotoxicos.

Ambos os estudos apontam que, embora mercados e supermercados
sejam canais predominantes na comercializagcdo de hortalicas convencionais,
0S pregos praticados nesses espacos tendem a ser elevados, tornando-se
menos acessiveis para populacdes de baixa renda. Em contrapartida, as feiras
livres convencionais e de base ecolégica desempenham um papel crucial ao
oferecer produtos com precos mais competitivos, além de reforcarem aspectos
culturais e sociais da comercializacdo de alimentos, promovendo interacao
entre feirantes e consumidores.

O impacto das politicas publicas também é evidente nos dois contextos
analisados. No caso das hortalicas convencionais, observa-se que oscilagdes
de precos podem comprometer o consumo e demandam intervencdes para
garantir estabilidade e acesso aos alimentos. No ambito das hortalicas de base
ecoldgica, programas como o PNAE incentivam o consumo e contribuem para
a valorizagdo da agricultura familiar, demonstrando que politicas voltadas a
agroecologia podem favorecer uma alimentacdo mais sustentavel e acessivel.

A pesquisa evidencia a necessidade de fortalecer circuitos curtos de
comercializa¢do, ndo apenas como alternativa econémica, mas como forma de

garantir seguranca alimentar, aproximando consumidores dos produtores locais
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e reduzindo intermediarios que encarecem os alimentos. Além disso, a
valorizagdo das feiras de base ecolOgica e convencionais se apresenta como
estratégia fundamental para mitigar desigualdades na oferta de hortalicas,
garantindo acesso ampliado a alimentos frescos e promovendo um ambiente
de comércio mais justo e sustentavel.

Assim, o0s resultados das duas pesquisas contribuem para o
entendimento das dinamicas de comercializagdo de alimentos em Pelotas/RS,
apontando caminhos para aprimoramento das politicas publicas, incentivo a
agricultura familiar e fortalecimento de canais alternativos de comercializagéo,
fundamentais para a democratizacdo do acesso a produtos agricolas

essenciais.



