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1. INTRODUCAO

A pesquisa parte de uma observagdo das interagdes entre os atores de
redes sociais a partir de suas conexdes e de seus papéis no funcionamento em
sites de redes sociais (SRS). Desse modo, o objetivo é o de analisar e identificar
as dindmicas sociais que estimulam produg¢bées audiovisuais - em especial de
ciberdancga - dentro do aplicativo TikTok’.

O TikTok pode ser caracterizado como um SRS ainda que por apropriacao
(BOYD e ELLISON, 2007), pois ele se constitui em uma plataforma online que
nao era originalmente criado para apresentar redes sociais (pois seu foco € o
compartilhamento de produg¢des audiovisuais desenvolvidas pelos seus usuarios
para a sua rede). Entretanto, ele acaba tendo este fim por permitir com que atores
sociais se conectem uns aos outros, formando redes sociais online. Segundo
Recuero (2009), redes oferecem a possibilidade de se observar padrbes de
conexao de um grupo social, a partir das conexdes estabelecidas entre os
diversos atores. Isto se deve justamente a caracteristicas da internet que
permitem a permanéncia do conteudo online, a sua replicabilidade, assim como a
sua facil buscabilidade na rede (BOYD, 2007).

Este compartilhamento de produgdes audiovisuais (normalmente
envolvendo o proprio ator), é caracteristico da sociedade atual que implica na
exposicao de sua intimidade como forma de espetaculo (DEBORD, 2001; SIBILIA,
2008). Pode-se entender o fenbmeno de exposi¢cao publica nos SRS como uma
forma de apresentacdo pessoal individual dos atores com intuito de acumulo de
capital social a partir de interagdes sociais desencadeadas no sistema de
conexdes no ciberespacgo®. Bourdieu (1986) entende por capital social como
sendo um valor atribuido nas redes, responsavel pela manutencdo do
reconhecimento e apreco de atores dentro desses sites sociais. Recuero (2009)
interpreta esses valores significativos aos desenvolvimento de conexdes dentro
desses sites, sendo elas: visibilidade, proporcionando atores diversos de terem
acesso ao conteudo compartilhado; reputacdo, como produtor do conteudo é visto
por suas conexdes a partir de suas agoes; popularidade entre audiéncia, mediado
pela quantidade de interagdes atingidas em seus conteudos; autoridade,

' TikTok: aplicativo gratuito para dispositivos moveis langado pela empresa chinesa ByteDance em 2017.
Consiste no compartilhamento de videos de curta duragéo (em geral 15 segundos) Sao oferecidos, dentro
dele, diversos recursos para a realizagdo destes produtos audiovisuais, sendo alguns a possibilidade de
acrescentar efeitos visuais e mensagens em tela e formas de interacdo entre usuarios, como os videos de
reagdo (onde um usuario pode se gravar reagindo a um video pré-existente e acrescentar essa gravagéo a
tela para que os dois sejam visualizados simultaneamente) e os videos duetos (similares ao funcionamento
do recurso de reagao, mas com a finalidade de participar indiretamente de um video ja compartilhado), como
explica na matéria do site Enotas Blog. Disponivel em: https://enotas.com.br/blog/tikiok/. Acesso em: 16 de
outubro de 2020.

2 Ciberespaco: espaco de comunicacgéo aberto pela interconexdo mundial dos computadores e das memérias
dos computadores (LEVY, Pierre, 2010, p. 94).
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viabilizando um poder de influéncia em suas audiéncias a partir da popularidade
dentro da rede.

Partindo do fendbmeno interativo entre conexdes e produtos online, volta-se
os olhares para analisar os tipos de dinamicas de redes presentes em tais
interagdes, ou seja: que dindmicas sao estimuladas para que ocorram estas
producdes de ciberdanca no TikTok? Com isso, trabalha-se na pesquisa os
conceitos evidenciados por Recuero - e caracterizados como formas de dindmicas
nas redes - sendo eles, a cooperacao (derivam de um interesse em comum dos
atores possibilitando uma conversacdo entre eles a partir dos produtos
compartilhados), a competicdo (uma luta ndo hostil entre atores ou grupos
aspirando uma demonstracdo de superioridade), a agregacgao (parte da mesma
forma que a cooperagdao mas prevé a necessidade do mantimento e evolugao
desse sistema a partir de usuarios influenciadores de audiéncias) e adaptagcao
(mudancgas constantes a partir da apresentacéo da facilidade de acesso a novos
conteudos e tecnologias) em conjunto a apropriagao social de Lemos (2001),
sendo ela um processo social onde a socialidade se da através da apropriacéo
destas novas tecnologias (LEMOS, 2001, p. 47). Entende-se o processo dinamico
das redes como consequéncia direta dos processos de interagao entre os atores
(RECUERO, 2009, p. 80), pensando que tal processo deriva de duas ou mais
partes ndo semelhantes e, no caso de redes sociais online, distantes de si, deve
ser considerado emergente do coletivo interativo. Ele tem a capacidade de
impactar a estrutura na qual foi formado, dependendo do tipo de dindmica
utilizada.

Ao longo do processo, buscamos, entéo, focar no SRS TikTok que parece
contemplar estas dindmicas sociais - em maior parte - em producdes de
ciberdancas. Rebs (2020) caracteriza a ciberdanga como sendo um emaranhado
de interagcbes que envolvem nao apenas a dancga, a tecnologia, os bailarinos, a
edicdo, a plataforma vinculada, mas também os sujeitos externos, ou seja, os
sujeitos que agem e interagem com o produto audiovisual.

Observou-se, entdo, que a utilizacdo da plataforma para o
compartilhamento de videos gerou um fendbmeno social entre usuarios que
apresentam, agora, em seus conteudos, uma manutencédo de novas comunidades
virtuais emergentes dos préprios produtos audiovisuais a partir de competicoes,
cooperacgdes, agregacdes, adaptagdes e apropriacdes sociais (RECUERO, 2009;
LEMOS 2001).

2. METODOLOGIA

A pesquisa foi realizada a partir de uma observagao participante no TikTok,
com duragdo de agosto a setembro de 2020. Posteriormente, foi aplicado um
questionario, por sete dias, aos usuarios do TikTok visando entender os tipos de
interacbes sociais praticadas pelos usuarios do aplicativo, motivos para tais
interacbes e as dinamicas sociais utilizadas dentro dos produtos audiovisuais
compartilhados. Apds o fechamento do questionario, foram realizadas as analises.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO
O questionario langado com o propdsito de entender as interagcdes sociais

no aplicativo obteve em seu periodo de duragcdo de sete dias um total 76
participantes, sendo apenas 38 deles (50%) usuarios do TikTok. Focando apenas
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nas respostas dos 38 participantes, pode-se fazer constatagdes de que tais
interagdes sdo sustentadas fortemente pelas ideias trazidas no referencial tedrico.

Inicialmente foi perguntado a motivagao para os participantes baixarem o
aplicativo em seus dispositivos, deteve-se como resposta que, cerca de 29% teve
como motivacédo o tédio, 47% buscou apenas entretenimento e diversdo e 24%
sentiu curiosidade em saber mais sobre o aplicativo, teve influéncia de outros
usuarios ou quis baixar o TikTok para produzir e compartilhar conteudos; nota-se
entdo, que existe um possivel fenbmeno de acolhimento de atores para a
utilizacdo do app principalmente voltado para o consumo quantitativo de
entretenimento, como forma espetacular das vivéncias dos produtores
incorporada por estratégias para engajamento do publico dentro de seus
conteudos podendo gerar, a partir disso, a motivagao do espectador a criar e
compartilhar o préprio conteudo no aplicativo.

Aprofundando mais especificamente os conhecimentos sobre esses atores,
quando questionados sobre se costumam produzir videos e compartilha-los no
Tiktok, obteve-se um resultado afirmativo de 52,6% (20 respostas positivas).
Dentre esses 20 participantes, cerca de 65% (13 respostas) disse que costuma
fazer conteudos voltado para videos de danga e 35% (7 respostas) realiza videos
desafios® dentro do app. Questionando mais a fundo sobre por que os
participantes tiveram vontade de produzir videos no TikTok, foram coletadas as
seguintes respostas apresentadas no grafico:

Grafico 1 - Por Que Vocé Teve Vontade De Fazer Video(s) No TikTok?

Por que vocé teve vontade de fazer video(s) no TikTok? (20 respostas)

Vi um desafio, achei interessante e entdo resolvi participar.

Queria mostrar para 0s meus amigos que sabia fazer e/ou fazia
melhor.

Queria participar junto com outras pessoas. Acho legal essa
interac&o.

Queria reagir ao video de outra pessoa. Como uma resposta, uma
forma de interagir com amigos.

Queria mostrar o meu dia-a-dia. Coisas que gosto...
Queria testar o aplicativo e me divertir.

Queria fazer uma publicidade de algo que faco (bem) e/ou trabalho.

Queria viralizar, ou seja, que meu amigos vissem e compartilhassem
ou entrassem na brincadeira por minha causa.

Queria viralizar e talvez achar pessoas com gostos semelhantes aos
meus por meio do video.

Tédio da quarentena me fez baixar

20

Fonte: Questionario produzido pela autora.

E possivel notar que existe um processo interativo voltado para a
competicdo e cooperacao, além da oportunidade do acumulo de capital social a
partir do contexto de producado audiovisual, usuarios estdo utilizando recursos
tecnolégicos em seus videos para uma conversagdo online e visibilidade
adquirindo influéncia no ciberespago e aprimorando conexdes sociais em suas
redes online. Quando questionados os 38 participantes sobre a razdo do
aplicativo possuir um grande numero de usuarios, cerca de 68% (26 respostas)

% Videos desafios: videos langados por usuarios propondo uma reproducédo semelhante ou que apresente as
caracteristicas principais principais da proposta de produgao, gerando assim, uma tendéncia.
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afirma ser uma forma de sociabilidade e interagdo com outras pessoas, 65,8% (25
respostas) disse ser como uma vitrine da nossa vida onde pode-se mostrar
eventos e situagées que poderiam nao ser divulgadas fora do mundo online e
57,9% (22 respostas) acreditam que é uma oportunidade para colaborar e
“brincar” com outras pessoas por meio da internet.

4. CONCLUSOES

A pesquisa ainda se encontra em estado inicial da primeira etapa, tendo
apenas realizadas as etapas de definicdo de referencial tedrico base,
desenvolvimento do questionario e pré-analise dos dados coletados e definicdo
dos conceitos especificos que serdo analisados tendo em vista o objetivo geral da
pesquisa. A partir do que ja se tem desenvolvido, pode-se constatar que a
utilizacdo do aplicativo influencia fortemente as possibilidades de novas
interacdes no mundo digital. O fenbmeno de ciberdanca utilizado pelos videos
compartilhados no TikTok gera uma grande possibilidade de engajamento da
audiéncia para a visualizagao de conteudos, acumulagdo de capital social e
manutencdo de conexdes sociais no ciberespaco a partir da disponibilizacdo de
dindmicas sociais dentro do préprio produto audiovisual.
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