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Resumo

XAVIER, Ana Estela Vaz. A revitalizacdo do Mercado Central de Pelotas e sua
ressignificacéo social. 224f. Dissertacao (Mestrado em Sociologia) — Programa de
Pos-Graduacdo em Sociologia, Instituto de Filosofia, Sociologia e Politica,
Universidade Federal de Pelotas, Pelotas, 2017.

A presente dissertacdo pretende investigar as consequéncias da revitalizacado do
Mercado Central de Pelotas (MCP), verificando seu impacto para os antigos e novos
ocupantes que vivenciaram a mudanca deste espaco publico. Busca-se analisar a
ressignificacdo social que ocorreu apds a revitalizacdo do Mercado para 0s
permissiondrios e frequentadores, levando-se em consideracdo 0s aspectos
econdmicos, sociais e culturais envolvidos. Ocorreram mudancas na estruturacao
das lojas internas do MCP e na parte externa com a criagdo do Largo Edmar Fetter,
que repercutiram no comércio e nos frequentadores do local. Hoje, o Mercado
Central é bastante procurado como um ponto turistico, cultural e de entretenimento,
diferentemente do que ocorria antes da revitalizacdo. A metodologia qualitativa conta
com aplicagdo de entrevistas aos antigos e novos permissionarios do MCP e ao
Secretario de Desenvolvimento Econdmico e Turismo da cidade. Utiliza-se da
aplicacdo de questionérios aos atuais frequentadores do Mercado, bem como da
analise de documentos e da técnica da fotografia que mostram as condicGes
objetivas pelas quais se registra a revitalizacdo do Mercado Central. Como
embasamento tedrico foram utilizados os conceitos de Revitalizagdo da Carta de
Lisboa (1995), Peixoto (2009) e Costa (2014), de espaco publico dos autores Angelo
Serpa e Cerqueira (2013) e de gentrificacdo dos autores David Harvey, Sharon
Zukin e Neil Smith.

Palavras-chave: Revitalizacdo. Espaco Publico. Ressignificacdo  Social.
Gentrificacdo. Mercado Central de Pelotas.



Abstract

XAVIER, Ana Estela Vaz. Revitalization of the Central Market of Pelotas and its
social resignification. 224f. Dissertacdo (Mestrado em Sociologia) — Programa de
Pés-Graduagdo em Sociologia, Instituto de Filosofia, Sociologia e Politica,
Universidade Federal de Pelotas, Pelotas, 2017.

The present dissertation aims to investigate the consequences of the revilalization of
the Central Market of Pelotas (MCP), verifying its impact on old and new occupants
who have experienced the change of this public space. It seeks to analyze the social
resignification that occurred after the revitalization of the Market to the permission
holders and goers, taking into consideration the economic, social and cultural
aspects involved. There were changes in the structure of the indoor market shops
and in the outdoor part with the creation of the “Edmar Fetter” square that
reverberated in the commerce and in the goers of the place. Today, the Central
Market is visited as a tourist, cultural and entertainment point, differently from what
occurred before the revitalization. A qualitative methodology brings the application of
the interviews with former and new permission holders of the MCP and with the
secretary of the Economic Development and Tourism of the city. The application of
the interviews is used with the current market goers, as well as the analysis of the
documents and of the photography technique that show the objective conditions by
which the revitalization of the Central Market is registered. As the theorethical basis,
the concepts of revitalization of the Lisbon Letter (1995), Peixoto (2009) and Costa
(2014), the concepts of public space of Angelo Serpa and Cerqueira (2013) and the
concepts of gentrification of David Harvey, Sharon Zukin and Neil Smith were used.

Key-words: Revitalization; Public space; Social resignification; Gentrification,
Pelotas Central Market.
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Introducao

Nesta dissertacdo, busca-se compreender em que consistiu e resultou o
processo de requalificagdo do prédio do Mercado Central e a criagcdo do Largo
Edmar Fetter na cidade de Pelotas. O interesse pelo tema surgiu na ocasido da
reabertura do prédio do Mercado Central, que chamou a atencédo por ser o prédio
gue mais se salientou dentre os demais locais historicos que fizeram parte do
Programa Monumenta. Além da curiosidade empirica que despertou a busca por
desvelar a teia de circunstancias que inferiram nas mudancas do MCP, a
pesquisadora foi movida a construir o objeto de estudo com o aporte de autores que
trataram de temas e casos muito semelhantes em suas obras, proporcionada pela
disciplina Sociologia das Cidades, ministrada pela Prof.2 Dr.2 Maria Thereza Rosa
Ribeiro, no Programa de Po0s-Graduacdo em Sociologia da Universidade Federal de
Pelotas, no ano de 2014. Sendo assim, ao ingressar como aluna regular na turma de
2015, em uma conversa com a referida professora e orientadora dessa pesquisa, foi
possivel expor as inquietudes em relacdo ao Mercado Central, que fazem parte
deste trabalho de pesquisa, e se espera ter alcancado o éxito em descortinar parte

das obscuridades que perseguiam 0s pensamentos da mestranda.

A pesquisa sociolégica tem como foco de investigacdo o Mercado Central de

Pelotas, localizado no centro da cidade de Pelotas, estado do Rio Grande do Sul.

O Mercado Central, tombado no ano de 1985, fez parte do rol dos prédios que
passariam pelo restauro, a partir da requalificacdo da area central de Pelotas, que
contou com recursos do Programa Monumenta, dos Ministérios da Cultura e do
Planejamento e do Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (IPHAN),
desenvolvido com financiamento do Banco Interamericano de Desenvolvimento

(BID) e em parceria com a Organizacao das Nacdes Unidas para Educacao, Ciéncia
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e Cultura (UNESCO). O Mercado Central passou a contar também com recursos do
Programa de Aceleracao de Crescimento (PAC) que foi criado pelo governo Federal
no ano de 20072.

O Programa Monumenta tem como objetivo juntar a recuperacdo e a
preservacao do patriménio histérico com o desenvolvimento social e econémico,
com o intuito de garantir a sustentabilidade dos bens tombados, gerando recursos
para que estes se mantenham conservados e com equilibrio financeiro advindo das

atividades desenvolvidas nestes locais.

Este estudo pretende observar quais os fendbmenos sociais e culturais estéo
envolvidos no processo de revitalizacdo do Mercado Central de Pelotas,
acompanhado do Largo Edmar Fetter, que foi construido no mesmo periodo das
obras de reforma do Mercado e € parte integrante do projeto de requalificacao. Estes
dois espacos publicos municipais despertaram maior interesse de estudo por se
observar tracos importantes de ressignificacdo social. Cabe, desde logo, esclarecer
que embora o Largo Edmar Fetter ndo seja especificamente o objeto deste estudo,
ele fara parte da abordagem de pesquisa, visto que passou a integrar o Mercado
Central desde sua construcdo. Além do mais, as atividades que frequentemente

acontecem no Largo intercambiam com os acontecimentos e a rotina do Mercado.

A Revitalizagdo do espaco publico degradado, pode acarretar tanto
beneficios quanto prejuizos na vida da populacdo, dado que muitas vezes é capaz
de modificar as atividades econdémicas originarias no espaco edificado, gerando uma
nova dindmica de uso e de ocupacdo do espaco. Por isso, o foco da pesquisa é
investigar a ressignificacdo social do uso do Mercado Central de Pelotas ap0s a sua

revitalizagéo.

Deve-se ressaltar que a intervencao urbana decorre, na maioria das vezes, de
decisdes politicas, do poder publico e setores do capital, favorecendo a especulagéo
imobiliaria e do capital financeiro e comercial. De acordo com Peixoto (2009), a
recuperacdo fisica e ambiental ocorre especialmente nos centros historicos das
cidades, pelo fato de que este tecido urbano é formado por habitacdes antigas, além
de que a recuperagdo contribui para o equilibrio social, com atividades culturais e

turisticas e, portanto, a valorizacdo e a conservagdo de um patriménio localizado no

! Sobre o PAC, consultar: <http://www.pac.gov.br/sobre-o-pac>
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centro sao tarefas coletivas.

O Mercado Central, entendido como o espaco publico, constituinte do espaco
urbano, é onde os individuos se encontram no dia a dia movidos por alguns
interesses comuns e outros diferentes. Consequentemente, esse espaco publico
possui uma centralidade que atrai pessoas, objetos e signos, estabelecendo entre
esses elementos relacbes de troca, seja econbmica, seja simbodlica, as quais

sustentam processos de interacdo social, conforme concebe Lefebvre (2008).

Para Deslauriers e Kérisit (2010), o objeto de pesquisa, principalmente na
pesquisa qualitativa, €, a0 mesmo tempo, um ponto de partida e um ponto de
chegada. Conforme mencionam o0s autores, a tradicdo da pesquisa qualitativa
frequentemente insistiu no carater pessoal dos trabalhos e o envolvimento do

pesquisador com seu objeto é que constrdi o ponto de partida.

Neste sentido, salienta-se que o0 objeto eleito para esta pesquisa teve como
motivacdo a curiosidade acerca dos fenbmenos sociais que ocorreram e se
desenvolveram no Mercado Central de Pelotas em decorréncia das mudangas

resultantes da revitalizagdo, no &mbito de sua ressignificagéo social.

Atenta-se para o fato de que atualmente no Mercado Central de Pelotas nao
se presencia 0 mesmo cenario anterior a reforma, nem mesmo nas atividades se
encontram aquelas caracteristicas na forma de comércio dos produtos oferecidos,
bem como é notéria a mudanca relativa aos ocupantes frequentadores que
procuram o Mercado ndo apenas para fazer compras, mas também para
entretenimento e lazer, fazendo deste espago publico um meio de sociabilidade
(SIMMEL, 2006).

O problema de pesquisa esta em compreender e identificar os motivos que
levaram a ressignificacdo social do uso do espaco publico do Mercado Central de
Pelotas, depois de revitalizado, configurado pelas novas atividades comerciais e

culturais do mesmo.

Sendo assim, a pesquisa busca compreender a ressignificacdo construida
pelos antigos e atuais comerciantes e pelos frequentadores do Mercado Central pos-
revitalizacdo. Para isso, se identificam os agentes promotores e responsaveis pela
execugcao do projeto de revitalizagdo do MCP, a fim de atentar aos objetivos da

proposta de reforma e sua repercussdo por meio de documentos da prefeitura de
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Pelotas que versam sobre as regras de utilizacdo deste espaco publico. Foram
analisados alguns dos memoriais, legislacdo, editais de licitacdo e concorréncia para
atividades de comércio no MCP. Sobretudo, se averigua até que ponto 0s antigos
ocupantes tinham conhecimento do projeto de revitalizacdo e em que condicdes eles

participaram ou atuaram na tomada de decisdes relativas a reforma.

7

Ao estudar as mudancas estruturais do Mercado Central, é possivel
compreender no que resultou, apos a reforma, identificando se ocorreram mudangas
no modelo original do Mercado no que referem ao uso e a destinagdo deste espaco
publico. Levam-se em conta as condicdes do MCP, antes e apds a reforma,
abarcadas nas falas dos entrevistados sobre a revitalizacdo e seus efeitos nas
atividades comerciais tipicas de mercados publicos. A hipétese principal € de que a
revitalizacdo do Mercado Central de Pelotas ensejou praticas comerciais e culturais
distintas das que se preservaram, por exemplo, nos Mercados Publicos de algumas
capitais, como Porto Alegre, do estado do Rio Grande do Sul (RS), Fortaleza, do
Ceara, e Florianopolis, de Santa Catarina, e também da cidade do Rio Grande, do
estado do Rio Grande do Sul.

A partir da reabertura do MC de Pelotas em 2012, que esteve fechado desde
o final de 2008 (embora parcialmente), novos fenbmenos sociais em decorréncia da
revitalizacdo, tais como higienizacdo e gentrificacdo, passaram a chamar a atengao
ao olhar socioldgico e, paradoxalmente, pode-se considerar que alguns destes

fendbmenos passam despercebidos, embora se facam presentes.

O objetivo geral da pesquisa € investigar as consequéncias da revitalizacdo
do Mercado Central da cidade de Pelotas, que levou a uma mudanga no que tange

ao uso do espaco publico pelos ocupantes, resultando na sua ressignificacao social.

Para que fosse possivel atingir o objetivo geral da pesquisa, elencou-se o0s

seguintes objetivos especificos:

a) verificar o impacto da revitalizacdo no uso do espaco do Mercado Central

para os antigos e novos ocupantes;

b) Compreender a ressignificacdo social que ocorreu apés a revitalizacdo do

Mercado Central para os comerciantes e frequentadores atuais deste espaco social;

As hipoteses levantadas nesta pesquisa sdo as seguintes:
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1. A revitalizacdo do Mercado Central resultou na ressignificacdo do uso deste
espaco publico pelos antigos e atuais permissionarios, pelos expositores culturais,

pelos artistas e pelos frequentadores.

1.1. Ha idiossincrasia entre os permissionarios atualmente estabelecidos
no Mercado Central e 0s antigos permissionarios que dali migraram para outros

prédios, locais comerciais, no tocante a ressignificacdo do Mercado.

2. A revitalizagdo do Mercado Central de Pelotas contribuiu para a
requalificacdo da centralidade de atividades comerciais e culturais no espacgo

publico.

3. A revitalizacdo repercutiu na atracdo de um publico com poder aquisitivo e
escolaridade maiores e na evasdo de um publico com menor poder aquisitivo,
consequentemente com menor capital social — situacdo que pode configurar o

fendbmeno gentrificacao.

A metodologia utilizada nesta pesquisa é qualitativa e para a coleta de dados
foram aplicadas as técnicas das entrevistas semiestruturadas com sete
entrevistados envolvidos no processo de revitalizacdo do Mercado Central de
Pelotas: dois antigos permissionarios que nao permaneceram no Mercado, dois que
permaneceram, dois novos permissionarios e o Secretario de Desenvolvimento

Econdmico e Turistico do Municipio de Pelotas.

Os questionarios foram aplicados a vinte frequentadores do MCP e foram
analisados quatro documentos considerados relevantes para a discussdo deste
estudo: dois Decretos (Anexos A e B), dois Editais de concorréncia (Anexos C e D),
além da planta baixa do MCP (Anexo E), que serviu de suporte para a descricdo do
objeto de estudo.

Esta dissertacdo esta estruturada em quatro capitulos.

O Capitulo | apresenta o objeto de estudo desta pesquisa. No primeiro tépico,
procura-se fazer um relato histérico sobre o MCP desde a compra do lote para a
construcdo do prédio até seu tombamento e a inclusédo da cidade de Pelotas no
Programa Monumenta, que ensejou a sua requalificacdo. No segundo, consta o
levantamento de estudos sobre o tema e seu objeto e em seguida, no terceiro
topico, fala-se sobre a revitalizacdo do prédio do Mercado Central e da criacdo do

Largo Edmar Fetter, salientando-se os agentes promotores da intervencao.
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O Capitulo 1l trata das teorias e dos conceitos eleitos pela pesquisadora que
dardo suporte tedérico a este estudo. Neste capitulo foram cuidadosamente
apresentadas as palavras-chave deste estudo, abordadas através do referencial
tedrico. No primeiro tépico, perpassa-se pelos conceitos e teorias que procuram
explicar os termos ressignificacao social, espaco urbano e a centralidade na cidade,
com suporte em autores como Heitor Fragoli, Henri Lefebvre, Ana F.A. Carlos,
Sidney Vieira e Flavio Villaga. No segundo, procura-se explicar o espaco publico, a
sociabilidade e a interacdo social, a partir dos autores Angelo Serpa e Georg
Simmel. Por sua vez, o terceiro topico trata do termo gentrificacdo, com suporte
tedrico mais amplo, a partir de estudos de David Harvey, Sharon Zukin, Neil Smith
dentre outros autores. No quarto, procura-se analisar as terminologias revitalizacao
e requalificacdo a luz da Carta de Lisboa de 1995 e de outros autores como Peixoto
(2009), Vargas e Castilho (2009) e Casares (1997).

No Capitulo Il apresenta-se detalhadamente o procedimento metodoldgico e
0 campo de pesquisa atinente ao recorte do objeto de estudo sobre a ressignificacao
do MC de Pelotas. Igualmente, esta divido em topicos, que tratam da metodologia e
do campo de pesquisa. Primeiramente, sdo tecidas algumas consideracfes sobre a
metodologia aplicada na pesquisa. Em seguida, discorre-se sobre a pesquisa de
campo no Mercado Central com suas peculiaridades e, por fim, trata-se do recorte

do objeto e da dindmica do espaco pesquisado.

O Capitulo IV da conta de descrever e interpretar os resultados da pesquisa,
obtidos através dos seguintes instrumentos utilizados: entrevistas, questionarios e
documentos. Neste capitulo € feita uma pequena apresentagdo dos entrevistados da
pesquisa, que foram devidamente identificados nas entrevistas. Um topico foi
dedicado a discussdo sobre o poder deliberativo dos permissionarios do MCP em
reunides que versavam sobre questfes do processo de requalificagdo do prédio de
Mercado. Em outro, as categorias analiticas gentrificacdo, revitalizacdo e
centralidade e ressignificacdo social, cujo arcabouco conceitual-tedrico foi
desenvolvido no Capitulo I, sdo interpretadas a luz da significacdo das falas dos
entrevistados. Sendo assim, este ultimo capitulo proporcionou um dialogo entre a
empiria e a teoria constituinte desta dissertagao.

Por fim, apresentam-se as Consideracfes Finais, onde restam explicitadas

as conclusdes elaboradas a partir dos dados obtidos com o processo investigativo
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aliados as teorias e aos conceitos que corroboraram para a construcdo deste
estudo.Procurou-se dar cabo as hipéteses levantadas inicialmente, justificando os

resultados encontrados na pesquisa, que comprovaram ou refutaram tais hipéteses.



Capitulo I - Contextualizando o objeto de estudo

O presente capitulo tem por objetivo proporcionar uma visao geral do tema e
do objeto de pesquisa a partir de trés topicos considerados relevantes a este estudo,
que sao: o apanhado histérico sobre o Mercado, o levantamento de producfes
cientificas sobre o assunto e sobre como se deu o processo de requalificacdo do

prédio do Mercado e da criacdo do Largo.

1.1 Breve histérico do Mercado Central de Pelotas

Para a compreensdo do tema proposto, inicialmente sera feito um apanhado
histérico sobre o Mercado Central de Pelotas, objeto da presente pesquisa
socioldgica.

Conforme informac@es obtidas nas obras consultadas, a histéria do Mercado
Central de Pelotas tem inicio um ano apoés o fim da Revolucdo Farroupilha, em 1845.
De acordo com o que relata Santos (2014), em sua obra sobre o Mercado, nessa
época a cidade de Pelotas buscava retomar sua economia através do charque,
ancorado na mao de obra escrava. Foi neste periodo, cercado de contradi¢des, por
volta de 1846, que, com a aglomeracdo desordenada do comércio de todo tipo de
produtos vendidos ao ar livre ou em quitandas improvisadas, pelas ruas alagadicas
da cidade, surgiu a necessidade de um local especifico para o comércio em geral,

em prédio coberto, tais como os “modernos” atacados do Brasil Império.

Desse modo, o arquiteto Bruno (2010), em sua dissertacdo de mestrado em
Memoria Social e Patrim6nio Cultural intitulada Mercado Central de Pelotas: a
permanéncia no lugar do consumo, em seu capitulo 1, procura identificar a origem
do Mercado Central de Pelotas. Segundo ele, o historiador Sergio da Costa Franco

(2000) diz que foi em 11 de abril de 1846 que a Presidéncia da Provincia de Rio
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Grande de Sao Pedro, que estava has maos de Patrocinio José Corréa da Camara,
autorizou a construcao da Praca do Mercado da Cidade de Pelotas, por meio da Lei
n° 11 de abril de 1846 do seu mandato.

A Céamara Municipal, na sessao de 04 de junho 1846, liberou verba destinada
para a compra de um lote, que media 81,4m X 101,2m, onde se construiria a Praca
do Mercado de Pelotas. Ao contrario de muitos outros mercados, o Mercado de
Pelotas viria a ser construido em area central e ndo em zonas portuarias como de
costume (SANTOS, 2014).

Com o breve apanhado historico sobre o Mercado Central, pode-se verificar o
propdsito a que este sempre se prestou, ou seja, ao comércio de todo tipo de

produtos advindos de producdes rurais, caseiras, artesanais, pesqueira, etc.

O diferencial do Mercado Central de Pelotas esta na sua localizacdo central.
Na época, haviam duas possibilidades de compra de terrenos destinados a
construcdo do Mercado Central, mas a escolha foi aquela onde hoje esta situado o
Mercado, proximo a antiga Praca da Regeneracéo, hoje chamada de Pragca Coronel
Pedro Osorio.

A partir de informacéo obtida na obra do jornalista Santos (2014), o Mercado
teve seu primeiro projeto arquitetbnico apresentado a Comisséo responsavel pela
Pragca do Mercado, por Rafael Mendes de Carvalho, artista da cidade de Laguna do
Estado de Santa Catarina, cuja planta foi adotada pela Camara, que em seguida
tratou de estudar propostas orcamentarias para que a obra fosse realizada a partir
de janeiro de 1847. No entanto, os recursos levantados foram insuficientes e,
mesmo com a ajuda de acionistas, depois de um semestre foi publicado novo edital

para outros possiveis interessados no investimento, o que ndo surtiu resultados.

Segundo Santos (2014), perduraram as indefinicbes em relacdo a obra do
Mercado até janeiro de 1849, época em que solicitaram a ocupacdo da é&rea
destinada ao Mercado pelas quitandeiras, permitindo a montagem de barracas no
local ainda descampado, mediante pagamento, com a intencdo de ocupar a Praca
do Mercado mesmo antes do comeco das obras. Em seguida, foi aprovada emenda
a proposta do vereador Nascimento Filho, que ofertava novas acbes a pre¢co mais
elevado, visando angariar verbas para erguer pelo menos uma das faces do prédio.

Desta forma, as quitandeiras, por decisdo da Camara, ficaram de fora, com a
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retomada do projeto e pedido de novos empréstimos junto a Provincia.

Santos (2014) menciona que, inicialmente, surgiu a necessidade da
construcdo de uma cisterna e com isso foi apresentada e aprovada nova planta para
a construcdo do prédio, pelo arquiteto Roberto Offer, além da abertura de
concorréncia em busca de menor orcamento para execucao da obra, cujo construtor
vencedor foi José Vieira Pimenta. Outro fator importante € que o reservatorio de
adgua do Mercado ajudava no abastecimento da populacdo, quando ainda ndo havia
adgua encanada, conforme menciona Santos (2014).

De acordo com Santos (2014) e Gutierrez (2012), o Mercado Central foi
construido em etapas face ao alto custo da obra, decisdo tomada pelos vereadores
da época. Muitos dos acionistas do Mercado pagaram suas a¢fes com material de
construcdo e por partes foi sendo construido o prédio do Mercado, cujo projeto

original de Rafael Mendes de carvalho néo foi inteiramente respeitado.

Conta Santos (2014), em sua obra sobre a histéria do Mercado, que em
meados de 1851, através de edital no Jornal a Camara, ddo por concluida as duas
primeiras partes do Mercado, mas como ndo conseguem lotar a totalidade dos
quartos disponiveis, os vereadores comecam a estudar a possibilidade de baixar os
precos dos mesmos, além do fato de que as quitandeiras transitavam pelas ruas

antes da abertura do Mercado, levando a queixa da diminuicdo das vendas.

A arquiteta, professora da Universidade Federal de Pelotas, Ester Gutierrez,
em seus estudos relata que em 1853 o Mercado se transformava em uma das
principais fontes de renda da cidade de Pelotas, juntamente com o imposto relativo
ao abate de gado nas charqueadas. O empresario Teodolino Farinha, considerado o
maior investidor do Mercado, foi louvado por ser responsavel pela edificacdo que em
termos de arquitetura era considerada muito melhor que os primitivos mercados de
Porto Alegre e de Rio Grande, podendo ser comparado ao Mercado da Candeléaria
no Rio de Janeiro, o primeiro a ser construido no Brasil. Segundo Gutierrez (2012),
por sua forma arquitetdnica, ndo fosse o conjunto de enormes portas e portdes, 0
Mercado poderia ser confundido com uma fortaleza, onde se podia armazenar

inclusive agua potavel.

Gutierrez (2012) diz que por volta de 1874 por decisdo da Camara, duas

frentes do Mercado foram reservadas para carros de aluguel (carrocas,
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seges/coches ou luxuosas carruagens). Em 1881, os leiteiros deviam comparecer no
Mercado diariamente para que os fiscais procedessem no exame do leite antes da

venda pelas ruas.

Conforme relata Bruno (2010), na década de 1890 foi construida a torre
central do prédio do Mercado, encerrando o0 acesso a cisterna e finalmente deixando

0 Mercado com o aspecto em que ele era visto em fotografias antigas.

Gutierrez (2012) afirma que o Mercado Central de Pelotas € 0 mais antigo
remanescente no pais e foi inspirado no Mercado Les Halles, de Paris, erguido em
1863, cujas estruturas de ferro difundiu um novo modelo de arquitetura, que serviu
de referéncia no mundo inteiro. E quando da reforma iniciada, em 1911, com o
projeto do engenheiro Manuel Barbosa de Assumpgao, de Itaqui, o Mercado de
Pelotas sob a influéncia do ferro também mudou a fisionomia do prédio, época da
instalacédo da torre do relégio suico, inspirada na Eiffel, e do aumento das bancas de
peixes, dentre outras mudancas, passando a ser cenario importante do cotidiano do
povo pelotense. Em 1915 foi construido o pequeno prédio dos banheiros, ao sul, que
l& permanece até os dias de hoje (GUTIERREZ, 2012).

Nervado RIS Selolon - 44

Figura 1 - Prédio do Mercado Central de Pelotas de 1911.
Fonte: <http://www.ecult.com.br/artes/livro-conta-a-historia-do-mercado-central-de-pelotas>

O Mercado sempre foi propriedade da Prefeitura de Pelotas e no ano de

1912, em virtude do primeiro centenario da cidade, o prédio passou por esta
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reforma, mudando sua caracteristica arquitetbnica para Art Nouveau. Em 1969
houve uma segunda reforma, devido a um incéndio cuja causa ndo se sabe ao certo,
onde parte do prédio ficou em ruinas, rompeu-se a estrutura metélica, além de seus
vitrais terem sido destruidos. Santos (2014) conta que a obra de reforma nao foi fiel,
pois a Prefeitura estava economicamente desfalcada, ndo sendo possivel a
restauracdo total do prédio que teve seu espaco de circulacdo diminuido, porém

restaram maiores o niumero de bancas para comerciantes.

Para Gutierrez (2012), o Mercado Central conserva seu valor histérico e
artistico e, sobretudo, até a reforma mantinha seu uso original. O Mercado teve seu
tombamento em nivel municipal, fazendo parte do sitio reabilitado desde a entrada

de Pelotas no Programa Monumenta, em 2002.

1.2 Apresentacao de levantamento sobre o tema e seu objeto

Através de pesquisa bibliografica sobre o Mercado Central de Pelotas, foram
encontrados dois trabalhos académicos do curso de Arquitetura da Universidade
Federal de Pelotas, cujo o objeto de estudo foi o MCP. Um deles € o Seminario de
Graduacao de Ana Laura Vianna Villela, intitulado Proposta de reciclagem - Mercado
Publico de Pelotas (VILLELA, 1995), que tinha como objetivo o levantamento de
dados para futura proposta de revitalizacdo quanto ao patrimonio e fungéo, visando
ganhar a simpatia de todas as classes sociais, tornando o local agradavel ao
convivio a baixos custos para compra. E o outro, Entorno Urbano, foi um trabalho
proposto pela disciplina Projeto Arquitetonico V, com levantamento efetuado por
alunos da UFPel do curso de arquitetura, tendo por finalidade o levantamento fisico,
histérico e fotografico do Mercado Publico de Pelotas, tendo como autor o Prof.
Silvio Jantsen, consultando professores da FAU-UFPEL e os arquitetos Dom

Arthuro, Roberto Martins e Nirce Medevedovski.

Aléem dos trabalhos supracitados, foram encontrados outros artigos e
trabalhos académicos que trataram do Mercado Central de Pelotas, com abordagens
e probleméticas diversas da que se presta a presente pesquisa sociolégica. O
primeiro a ser mencionado tem como titulo O comércio informal de Pelotas:
caracteristicas e contradicdes no centro histérico da cidade, artigo de Balsan e Ueda

(1998), que conta que os camelds ja estiveram estabelecidos no Largo do Mercado
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Pulblico e, segundo as autoras, a relacdo das economias formal e informal nesta
época remete a um mercado publico enquanto um espaco além de um local de
trocas, mas um lugar que também influencia na constituicdo da sociedade urbana.
Neste artigo, as referidas autoras consideram o Mercado Central um fator social e
um fator histérico predominante na maioria das cidades brasileiras. Neste ponto elas
corroboram para o presente estudo, que busca entender os fatores sociais que
restaram evidenciados apoés a revitalizacdo do Mercado de Pelotas sem olvidar ou
menosprezar o que ele representa como um fator histérico da cidade. Nesta
pesquisa, ap0s a analise das respostas as entrevistas, foi constatado que no
Mercado Central, espaco publico de trocas muito antigo, como mencionam Balsan e
Ueda (1998), 80% dos comerciantes eram homens e passavam suas bancas para
seus filhos, negd6cio que perdurava de geracao a geracdo, numa relacao familiar,
mas que em funcdo da presenca dos camelés no entorno estavam sendo vendidas
em razao de fatores econémicos. Também foi constatado pelas autoras que existia
uma necessidade de organizacdo com relacdo ao espacgo publico e a utilizagdo do
mesmo, que levasse em consideracdo 0s aspectos arquitetdbnico e cultural do
Mercado Central e seu entorno (BALSAN; UEDA, 1998).

Foi encontrado um capitulo de livro que fala do MCP, obra da professora do
curso de arquitetura da Universidade Federal de Pelotas, Ester Bondjuya Gutierrez
(2004), intitulado Barro e Sangue: M&o de obra, Arquitetura e Urbanismo em Pelotas
(1777-1888). Neste livro, a autora teve como hipdtese que os projetos modernos
foram germinados a partir de concepcdes renascidas, ou seja, de solucdes estéticas
cultivadas desde o Renascimento. Nesta obra, Gutierrez (2004) relata a relacao
entre a mao de obra escravagista e a construgdo arquitetbnica urbana que, por
influéncia dos senhores endinheirados da época, buscava demonstrar a erudicéo e

disfarcar a escravidéao existente na era do charque na cidade de Pelotas.

Também, além desses trés trabalhos, encontrou-se o artigo Programa
Monumenta: a relagédo dos centros historicos com os fluxos de capital internacional e
o turismo, de autoria de Maria Helena Mattos Barbosa dos Santos, da Universidade
Federal de Sao Carlos — Campus Sorocaba, que tem como objeto a investigacdo do
Programa Monumenta em &ambito nacional e mais especificamente em &ambito
municipal (SANTOS, 2010). A autora menciona 0s objetivos do Programa

Monumenta, que sio:
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[...] permitir que o patriménio histérico e artistico com protec¢édo federal tenha
suas caracteristicas restauradas e que, cada vez menos, dependa de

recursos federais para sua conservacgao”, “[...] preservar areas prioritarias do

patriménio histérico e artistico urbano [...]", “[...] estimular ac¢bes que
aumentem a consciéncia da populacéo sobre a importancia de se preservar
0 acervo existente”, estimular o desenvolvimento de “...] critérios de
preservagao [...]"” e “[...] projetos que viabilizem as utilizagdes econdmicas,
culturais e sociais das areas em recuperacdo no ambito do projeto [...]
(MINISTERIO DA CULTURA, 2009) (SANTOS, 2010, p.13-14).

Outro trabalho considerado relevante para a pesquisa foi a dissertacdo de
Mestrado em Memoéria Social e Patriménio Cultural da Universidade Federal de
Pelotas, intitulado Mercado Central de Pelotas: a Permanéncia no Lugar do
Consumo, de Guilherme Rodrigues Bruno, sob a orientacdo do Professor Dr. Sidney
Goncalves Vieira. Nesta pesquisa, o autor procura fazer um estudo interpretativo dos
mercados tradicionais, comparando os Mercados Publicos de Pelotas, de Buenos
Aires e de Bagé. Bruno (2010) utiliza como piloto o MCP e, segundo ele, os
mercados publicos seriam equipamentos capazes de oferecer géneros alimenticios
a precos acessiveis, bem como promover o empreendedorismo. O autor propde uma
interpretacdo dos fenbmenos de consumo urbano no que tange a construcdo, a
percepcdo e ao uso do espaco. Bruno (2010, p.7) assevera que: “as cidades se
formaram justamente porque a troca permitiu um equilibrio pacifico entre as
demandas e ofertas dos géneros necessarios a preservagao da vida”. Neste sentido,
esta dissertacdo vira a contribuir para a presente pesquisa sociolégica relativamente
a parte historica sobre o Mercado Central de Pelotas e sua tradicdo. Nesta pesquisa,
0 autor coincidentemente entrevistou pessoas comuns aos entrevistados por esta
pesquisadora, permissionarios antigos do Mercado, o que sinaliza que o presente
estudo possivelmente esteja dando continuidade aos estudos sobre o Mercado
Central de Pelotas, agora com uma abordagem socioldgica do tema, buscando
identificar os fatores que levaram a ressignificacdo social do uso deste espaco

publico tradicional da cidade de Pelotas.

Foram encontrados outros tantos trabalhos académicos, especialmente na
area da arquitetura, certamente por ser o Mercado Central considerado um prédio de
importante valor historico patrimonial e arquitetdnico para a cidade de Pelotas, além
de que foram identificados dois trabalhos de licenciatura de historia, O Mercado
Central de Pelotas (1846-1994) de Marcia Vieira Rochefort (1994) e Apontamentos
para uma historia do Mercado Central de Pelotas de Lucio Juarez Dornelles Ramos

(2004), e um trabalho da geografia de Mellisa Hassan Cohen (2006), sob o titulo
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Apontamentos para uma reflexdo sobre a revitalizacdo do Mercado Publico de

Pelotas.

Também foram efetuadas buscas em sites como Scielo e Google Académico
por trabalhos cientificos relacionados a esta pesquisa onde foram encontrados
outros artigos e dissertacdes sobre temas pertinentes a este estudo (Mercados
Publicos, revitalizacao, ressignificacdo social e Mercado Central de Pelotas), porém
nenhum possui a mesma abordagem proposta pela presente pesquisa, 0 que a torna

inédita no meio académico e cientifico.

No entanto, estes materiais serdo utilizados como referencial tedrico para a
elaboracdo e o enriquecimento da pesquisa sociologica, visando atingir o objetivo

deste trabalho.

Salienta-se que este trabalho € uma analise cientifica original do Mercado
Central de Pelotas a partir de sua revitalizacdo com foco na ressignificacdo social
trazida a este espaco publico tradicional e histérico da cidade de Pelotas, que
procura suscitar questdes ainda n&do estudadas sobre o tema com enfoque

socioldgico.

1.3 Sobre a revitalizagdo do prédio do Mercado Central

Ao longo dos anos, o centro da cidade de Pelotas ficou abandonado, muitos
prédios ficaram deteriorados e do ponto de vista urbano-ambiental restaram espacos
frequentados por mendigos e assaltantes, além de um ambiente de prostituicdo e
violéncia, nao diferindo do que ocorreu em diversas cidades do Brasil e do mundo. O
resgate do uso dos centros antigos das cidades tem sido um processo que
frequentemente se observa em muitos locais, da mesma forma que se presencia em
Pelotas. Isto vem ocorrendo através da reforma de prédios antigos que passaram a
servir de espacgos para atividades culturais, exposi¢cdes, comeércio, turismo e
entretenimento. Porém, observa-se que o processo envolve uma higienizacdo do
espaco publico e dos prédios envolvidos na requalificacdo do local, que por certo

ganha uma ressignificagdo em varios ambitos enquanto espaco social.

Conforme o estudo dos arquitetos e professores da FAU-UFPEL, Dom

Arthuro e Roberto Martins (em meados de 1980), o Mercado ndo mais exercia
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funcé@o centralizadora, pois os grandes atacados passaram a ocupar a periferia da
cidade em razdo da facilidade do abastecimento. Nesse sentido, 0 Mercado havia
mudado suas func¢des de distribuidor para local que abrigava pequenas bancas de
sapatos, miudezas, roupas e barbearias, fugindo muito de seu uso original. Por
causa destes apontamentos, 0s autores propuseram que o Mercado fosse

transformado em um “centro de cultura”, em um “ponto de vendas de artesanato”.

Como mencionado anteriormente, o Mercado Central de Pelotas,
diferentemente de outros mercados publicos que foram construidos em zonas
portuérias, esta localizado na zona central da cidade de Pelotas, préximo a Praca
Central e prédios antigos que fazem parte da administracdo da cidade, Prefeitura e
Financas, assim como esta perto da Biblioteca Publica, do Grande Hotel e dos
Teatros Guarani e Sete de Abril, todos com grande valor histérico e arquiteténico,
localizados no centro antigo ou centro cultural da cidade. Dai depreende-se porque 0
local veio a ser chamado de Mercado Central, como serd tratado na presente

pesquisa.

Figura 2 - Fachada com nome do Mercado Publico de Pelotas. Data: 02/08/2012.
Fonte: https://www.flogao.com.br/zhukov/142044896

Outro aspecto importante se refere ao fato de que nem sempre os agentes
responsaveis pelas intervencdes e pelos projetos urbanisticos conseguem realizar a

leitura do espaco e examinar 0 seu uso, sua experiéncia e as percepgdes do local.
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Neste sentido, menciona Arantes (2009) que na requalificacdo de centros
histéricos tem prevalecido critérios de intervencao que reforcam a dimenséao estética
monumental e os sentidos alegoricos dos bens patrimoniais, em desvantagem do
uso que faziam os antigos ocupantes, o que parece ter ocorrido no MCP. Segundo o

referido autor, no seu artigo Patrimoénio Cultural e Cidade,

Esses critérios contribuem para que se considerem substituiveis — ou
descartaveis — edificagbes protegidas em razao de sua singularidade [...]
respondendo em primeiro lugar, e muitas vezes unicamente, a
oportunidades de negdcio, essa hipervalorizagdo do aspecto estético do
patrimdnio sobrepbe-se ainda frequentemente aos interesses e
necessidades das popula¢cdes que vém ocupando tradicionalmente areas
gue se tornaram protegidas. (ARANTES, 2009, p.20).

Conforme o Relatério de cumprimento do objeto - Convénio 392/2002?, a
requalificacdo da area central de Pelotas contou com recursos do Programa
Monumenta e do Ministério da Cultura e do Planejamento, por tratar-se de prédio
tombado pelo Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN), e se deu
por meio das intervenc¢des de restauro e reforma dos prédios pertencentes ao centro
histérico da cidade, abrangendo os prédios da Administracdo, da Prefeitura, da
Biblioteca Publica, os Teatros Sete de Abril e Guarani, a Praca Coronel Pedro
Osorio, e também com a revitalizacdo do Mercado Central e a criagdo do Largo
Edmar Fetter. Estes ultimos sdo locais que despertaram maior interesse de estudo

por se observar tragos importantes de ressignificacédo social.

De acordo com as informacdes obtidas no site do IPHAN?, o Mercado Publico
de Pelotas, foi tombado em 1985 pelo Conselho Municipal do Patriménio Historico e
no ano de 2002 a Prefeitura de Pelotas firmou um Convénio de Cooperacgao junto a
Unido por meio do IPHAN para a implantacdo do Projeto de Recuperacédo do Centro
Histérico de Pelotas, que inclui o Mercado, além de ter contado com verbas

advindas do Tesouro Nacional.

O Mercado Central de Pelotas foi restaurado através do Programa
Monumenta, que fez parceria com a Faculdade de Arquitetura da Universidade
Federal de Pelotas (UFPel), com a Faculdade de Engenharia da Universidade

Catolica de Pelotas (UCPel) e com o Sinduscon (s./d., s./p.), que é uma

2 Documento fornecido, via e-mail, por Gisela Frattini, Gerente de Memoria e Patrimonio da cidade de
Pelotas, em data de 30/05/2016. Nele estdo as a¢Bes que envolvem a execuc¢do do projeto de
recuperagdo do patrimdnio histérico de Pelotas, a area delimitada para o Programa Monumenta, o
valor do convénio e as metas a serem alcancadas no plano de trabalho, bem como determina o valor
destinado a cada etapa de obra dos prédios que passariam pelo restauro, dentre eles estda o MPC.

3 Conferir link: <www.iphan.gov.br>.
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entidade que busca representar, perante as autoridades administrativas e
judiciais, os interesses individuais e coletivos de seus associados, celebrar
contratos coletivos, convencao ou acordos coletivos de trabalho, eleger ou
designar representantes da categoria, colaborar com os poderes publicos,
como técnico e consultivo, no estudo e solucéo de problemas relacionados
a categoria econdémica.

A Prefeitura Municipal de Pelotas, através do seu relatério de cumprimento do

objeto, diz que:

A recuperacdo do patrimbnio histérico em Pelotas constitui-se numa
oportunidade impar de alterar o conceito de nossa cidade e a autoestima de
nosso povo em virtude do estado em que se encontram muitos dos NOSsos
prédios [...] (PELOTAS, 2002, p.2).

Ainda, conforme disposto no documento supracitado, 0 Programa
Monumenta, também financia iniciativas de carater cultural, visando garantir a
autossustentabilidade econdmica do patriménio fisico e imaterial que, restaurado ou

recuperado, deve gerar renda.

A obra do MCP foi concluida, e de acordo com a planta baixa do prédio,
apresentada no anexo E, a revitalizacdo do Mercado incluiu os patios internos,
novos pisos de passeios publicos e do acesso ao Mercado, as bancas, as peixarias
e os terracos. Verifica-se que houve a instalacdo de uma nova cobertura translicida
nos patios internos, assim como as fachadas internas e externas do prédio
ganharam trechos recuperados. O restauro manteve a fachada e toda a parte
externa do prédio, incluindo o banheiro (pequeno prédio aos fundos/Sul). Na parte
interna, encontram-se corredores mais largos, espacos abertos, bancas/lojas
menores, a precos mais elevados e, consequentemente, com novas atividades
comerciais e novos permissionarios, além dos poucos antigos que ali
permaneceram. As torres também foram recuperadas com a revitalizacdo dos

quartos proximos aos terragos.

O Relatério Monumenta, no convénio n°® 392 de 2002 (PELOTAS, 2002a),
dispbe que a verba se destinou especificamente a reforma dos sanitarios, a
restauracdo da cobertura e calhas das peixarias, a restauracdo das fachadas, a
restauracdo das esquadrias externas e a restauracdo geral do interior, bem como a

criagdo do Largo.

O IPHAN, em 20 de dezembro de 2015, fez a entrega oficial da ultima obra
realizada na cidade de Pelotas pelo Programa Monumenta, que “financia iniciativas

de carater cultural de acordo com a filosofia de garantir a autossustentabilidade
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econdmica do patriménio fisico e imaterial que, restaurado ou recuperado deve gerar
renda” (PELOTAS, 2002a, s./p.), e d& por restaurado e reformado o Mercado Central
de Pelotas em solenidade que contou com a presenca do coordenador das cidades
histéricas do Programa de Aceleracédo do Crescimento (PAC) e a superintendente do
IPHAN-RS*, encerrando o ciclo de acées do Programa Monumenta que visou a

modernizacdo e o suprimento das novas necessidades locais.

Por sua vez, a Lei n°® 4.792, de 1° de margo de 2002, cria o Fundo Municipal
de Preservacdo do Patriménio Histérico Cultural da Cidade de Pelotas — Fundo
Monumenta — e da outras providéncias. Esta Lei dispde sobre a composi¢cdo de um
conselho curador que estabeleceu regras a serem respeitadas pelo Fundo. Este
fundo € de natureza contabil-financeira, vinculado a Secretaria Municipal de Cultura
e possui 0 objetivo de financiar as acdes de preservacdo e conservacao das areas
submetidas a intervencéo do Projeto Monumenta (PELOTAS, 2002b).

No “Relatério de Cumprimento do Objeto”, assinado pelo Prefeito Eduardo
Leite (PELOTAS, 2002a), constam os termos da restauracdo de cada prédio
requalificado, bem como especifica as partes do Mercado que foram restauradas,
com 0s seus respectivos orcamentos. Este documento foi obtido pela pesquisadora

junto a Secretaria de Cultura, Memoria e Patrimonio de Pelotas.

No Mercado Central presenciava-se um cenario distinto do que se vé hoje. O
comeércio tinha uma aparéncia informal, despojada, os comerciantes podiam expor
seus produtos sem regras, de modo desordenado, e até mesmo nos corredores do
Mercado. No local, haviam outros tipos de produtos comercializados que
desapareceram, como, por exemplo, a casa de carnes, a casa de sementes e
iguarias, as fruteiras, as casas de calcados e as de produtos rurais, que atendiam
principalmente aos colonos e que eram destinados a todos os publicos, inclusive os

consumidores “de menor poder aquisitivo”.

Em relacdo as ruas que contornam o prédio do Mercado Central de Pelotas,
também pode-se perceber mudancas, ja que sua revitalizacdo ensejou algumas
melhorias nos prédios comerciais vizinhos, localizados nas ruas laterais Andrade
Neves e XV de Novembro e na Rua Tiradentes, ao Sul do Mercado. Tais melhorias a

que se refere sdo perceptiveis de plano, nas fachadas dos prédios comerciais com

4 Rio Grande do Sul — RS.
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novas pinturas e reformas, supde-se terem sido realizadas por iniciativa dos préprios
comerciantes locais, com intuito de se adequarem as mudangas estruturais que
ocorreram com a revitalizacdo do Mercado Central e com a criagéo do Largo Edmar.
No entanto, salienta-se que nao é possivel afirmar que essas mudancas relativas
aos prédios vizinhos, concomitantes a revitalizacdo do MCP estejam diretamente
relacionadas com 0 mesmo processo, jA que este estudo ndo se prestou a
investigagdo do entorno do prédio do Mercado Central, se ateve, tdo somente, ao
espaco publico do prédio, calcadas e Largo Edmar Fetter na parte da frente do

Mercado.

Também pode-se incluir que houve uma certa higienizacdo do local, pois
antes haviam os botecos (bares) frequentados por pessoas de baixa renda, os
mendigos que ficavam numa rua lateral para consumir a sopa oferecida pelo grupo
filantropico "Sopdo da Rua" e as prostitutas da Rua Tiradentes, que dali foram

removidos e que hoje aos poucos estado retornando de maneira muito discreta.

Figura 3 — Vista panormica do MCP de Pelotas e seu entorno. Data: 21/02/2012
Fonte: http://pelotasdeportasabertas.blogspot.com.br
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No entanto, esta pesquisa € ensejada pelo fato de que se acredita que o
Mercado Central ndo manteve seu uso de origem, destinado a concentracdo de

comeércio popular, como tradicionalmente ocorre.

Antes da reforma, o Mercado Central possuia corredores com aparéncia
menos alargada, com bancas, lojas e quartos (como sdo chamadas as lojas
localizadas na parte externa do prédio do Mercado) maiores, com areas de
tamanhos diversos, além do que ndo haviam regras estabelecidas para a disposicao
dos produtos nas prateleiras e nos corredores do local, tanto é que tratava-se de
pratica comum 0s comerciantes exporem suas mercadorias pelos corredores na
frente e nas laterais de suas lojas — no entanto, o Mercado estava abandonado em
relacdo a limpeza, iluminacdo e “organizagdo” (se € que deve-se pensar em

mercados organizados, sem o toque local e cultural dos seus ocupantes).

Apoés a revitalizacdo, identificam-se as alteracdes fisicas relativas ao seu
interior, que recebeu uma aparéncia mais arejada e renovada, houve um
alargamento nos corredores e diminuicdo da éarea util das bancas, que foram
adequadas pelo projeto de reforma ao novo modelo proposto. Também se pode

perceber que os ocupantes do Mercado ndo sdo mais 0s mesmos de antes.

Ainda, em relacéo a exposicao de mercadorias nos corredores, hoje, o que se
sabe € sobre a proibicdo por parte da administracdo do Mercado (Secretaria
Municipal). Porém, a figura abaixo mostra uma loja de permissionaria antiga que
retornou ao MCP apos a revitalizacdo e, que excepcionalmente, num certo dia
utilizou o corredor para por seus produtos, o que entende-se tratar de caso isolado,

presenciado pela pesquisadora, pois ndo se vé nada parecido no local.
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Figura 4 - Corredor central do Mercado Central de
Pelotas revitalizado. Data: dez. de 2016.
Fonte: https://www.tripadvisor.com.br/

) ke, - Ll z TREANNE \
Figura 5 - Corredor do MCP. Data: Nov. 2016.
Fonte: Fotografia da autora.

Sendo assim, além das mudancas fisicas e arquitetbnicas que se presencia
principalmente na parte interna do Mercado Central e na parte externa, em especial,
com a criacdo do Largo, também se percebe que outros fenbmenos ocorreram no

local, portanto, esta pesquisa busca identificar e compreender quais foram.

Atualmente, encontram-se na parte interna do Mercado somente trés dos
antigos permissionarios (casa de vimes, casa de produtos gauchos, casa de
utilidades e bijuterias) e na parte externa do prédio foi possivel identificar um nimero
maior de antigos permissionarios do Mercado, dos quais dois estdo nos bares mais

populares (Pastelaria Paiol e Lancheria Macanudo), na Casa de peixes e aquarios e
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em trés Peixarias (Frutos do Mar, Casa de Peixes Z3, Estrela do Mar) e um
acougue (Aquarius), todos localizados na parte oeste do prédio que fica na rua
Andrade Neves. Duas destas peixarias permaneceram em funcionamento durante

todo o periodo de obras de reforma do prédio, além das barbearias Mercado.

No entanto, a maioria das barbearias sdo de permissionarios que ja
trabalhavam no Mercado Central e que retornaram apos a revitalizacao do prédio.
Estes totalizam sete e, apds a reforma, passaram a ocupar os quartos® localizados
ao Sul do prédio do Mercado, na rua Tiradentes. Sendo assim, apos ter sido
realizado o levantamento in loco, foi possivel identificar todos os antigos
permissionarios do Mercado que ainda hoje permanecem no local com suas
atividades comerciais e de prestacdo de servicos, que perfazem um total de 14
ocupantes, daqueles 85 estabelecimentos de uso de antes da reforma do prédio.

Cabe mencionar aqui que durante o periodo em que o Mercado Central
esteve em obras de reforma do prédio, com inicio no final do ano de 2008 até final
do ano de 2012, um grupo de permissionarios da época foram transferidos com seus
comércios e servigcos para o "Beco" da Travessa Ismael Soares, que fica localizado
ao lado da Biblioteca Publica de Pelotas e que d4 acesso ao Calcaddo da Rua

Andrade Neves, instalados ai em barracas improvisadas.

Outro grupo de permissionarios do Mercado foram para o Shopping Rua XV,
que era um prédio em construcdo, inacabado e que estava abandonado por muitos
anos, localizado na Rua Andrade Neves, ao lado do prédio da Universidade Federal
de Pelotas, esquina com a Rua Lobo da Costa. Estes dois locais foram escolhidos e
cedidos pela Prefeitura Municipal para serem ocupados provisoriamente pelos
antigos permissionarios do Mercado. Em ambos os locais, a Prefeitura de Pelotas
contava com o recurso do recolhimento do aluguel pago pelos permissionarios do
Mercado Central. Porém, conforme relato dos entrevistados (permissionarios que
retornaram e 0s que nao retornaram para o MCP), ainda neste periodo em que
estavam nestes locais, 0os comerciantes tinham a expectativa de retornar as suas
lojas, bancas e quartos no Mercado Central, logo apés a entrega das obras de
revitalizagdo, no entanto, isso ndo ocorreu. Pelo que se sabe, através das falas dos
sujeitos de pesquisa, comprovadamente pelas fotografias aqui colacionadas, destes

dois locais provisorios € possivel concluir que os antigos permissionarios do MCP

5 S30 considerados guartos os espacos comerciais voltados para a parte externa do MCP.
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ficaram precariamente instalados com seus comércios durante o periodo de obras

no Mercado, por quatro anos.

BANCAS X r
dlercado Central 771

a

Figura 6 - Beco da Travessa Ismael Soares- Bancas dos permissionarios
do MCP
Fonte: <http://wp.clicrbs.com.br/pelotas/author/pelotasmais/page/183/>

Figura 7 - Shopping Praga XV. Prédio que abrigou os antigos
permissionarios do MCP.
Fonte: <http://wp.clicrbs.com.br/pelotas/author/pelotasmais/page/183/>

Os demais ocupantes do Mercado Central atualmente sdo novos, ou seja,
instalaram suas atividades comerciais e de prestacdo de servicos depois da
revitalizacdo ocorrida, a partir da reinauguracdao do Mercado, datada de 20 de
dezembro de 2012. No entanto, o que se percebe é que, passados mais de quatro
anos da entrega das obras, o Mercado possui um grande numero de lojas
desocupadas que se encontram fechadas, presumindo-se que iSso ocorra em
virtude do alto preco do aluguel cobrado aos permissionarios e também em
decorréncia da reducdo da area util das lojas e bancas, bem como por questdes de

ordem burocraticas identificadas nos documentos que foram analisados.
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De acordo com a informacéo obtida junto a Secretaria de Desenvolvimento
Econbmico e Turismo de Pelotas, documentada por e-mail, atualmente o Mercado
Central de Pelotas conta com 77 (setenta e sete) estabelecimentos e, destes, 71
(setenta e um) ja estdo ocupados, porém, a mesma Secretaria nao soube informar
com quantos espacos o Mercado contava que eram destinados a permisséo de uso
antes de passar pelo processo de requalificacdo e quantas lojas, quartos e bancas
encontravam-se ocupados por permissionarios. Registra-se aqui o fato de que, em
entrevista, o Senhor Secretario, administrador do Mercado Central, Fernando
Estima, disse que o Mercado atualmente possui 84 (oitenta e quatro) bancas, lojas e

guartos. Restando, assim, essa divergéncia.

No entanto, apos analisar as plantas baixas do Mercado, de antes e de depois
da reforma, é possivel concluir que o que foi informado pela Secretaria de
Desenvolvimento Econdémico e Turismo e por parte do pessoal da Administracao do
Mercado Central de Pelotas ndo confere com os mapas que foram fornecidos pela
mesma Secretaria, bem como pela Secretaria de Cultura. Através de tais plantas
baixas, que estdo nos anexos e que foram obtidas pela pesquisadora juntos as
Secretarias, € possivel visualizar a quantidade de lojas, quartos e bancas que o
Mercado Publico contava antes e depois de ser reformado. O Mercado, entéo,
possuia 85 locais de uso, entre lojas, quartos e peixarias, destinados ao comércio de

diversos géneros de produtos e a prestacao de servicos.

Com a Planta Baixa® do prédio do Mercado que foi enviada pela Secretaria
responsavel pela Administracdo do Mercado Central € possivel identificar 87 (oitenta
e sete) espacos disponiveis para carnes e peixes, gastronomia, comércio em geral,
instituicdes, barbearias, floricultura, empério, agéncia de turismo, Memorial Pelotas,
informacéo turistica, além dos quatro espacos destinados a administracéo, zeladoria

e manutencao do local.

Atualmente, o Mercado ainda possui espacos desocupados que, segundo
informacéo da secretaria e administracdo do MCP, fardo parte da proxima licitagao

que foi prevista para o inicio de 2017.

O Mercado Central de Pelotas tornou-se um espaco de sociabilidade
destinado sobretudo a atividades culturais, de entretenimento e de lazer, além do

6 Conferir “Anexo E”.
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comércio. No seu exterior, diferentemente do que ocorria antes da revitalizacdo, o
Mercado passou a ser frequentado também a noite, especialmente nos bares e
restaurantes instalados principalmente na frente norte do Mercado, voltados para o
novo Largo Edmar Fetter.

Tudo isso leva a crer que restou lesionada a memoria e a identidade dos
antigos comerciantes, ocupantes e frequentadores do Mercado, o que se traduz na

descaracterizacdo do MC de Pelotas.

No capitulo Il serdo abordados os principais aspectos tedricos, conceituais e
metodoldgicos que envolvem a presente pesquisa cientifica, ressaltando as teorias
de autores brasileiros e estrangeiros, dentre os quais estao Heitor Fragoli Jr.(2006),
David Harvey, Sharon Zukin (2014), Henri Lefebvre (2008), Angelo Serpa (2011),
Peixoto (2009), Cerqueira (2013), Carlos (1996) e Georg Simmel (2006), além de

outros gue conduzirdo e norteardo as questdes pertinentes ao tema.



Capitulo Il - Consideracdes sobre as teorias e 0s conceitos que embasam a

pesquisa

O referencial tedrico utilizado como suporte a este estudo sociolégico sera
devidamente referenciado neste topico a fim de facilitar a compreensdo do que
realmente se almeja alcancar com a presente pesquisa. Neste sentido, 0os conceitos
basilares também serdo evidenciados um a um para que o leitor tenha a
possibilidade de orientar sua leitura e entendimento do tema proposto de acordo
com os mesmos. Sendo assim, passa-se a andlise conceitual e do referencial

tedrico.

2.1 A ressignificagdo social no espago urbano do Mercado Central e sua

centralidade na cidade

O Mercado Central de Pelotas teve seu surgimento no espacgo urbano, ele
esta inserido especificamente no Centro da cidade de Pelotas que é considerado o
centro historico, administrativo e cultural da cidade e foi criado para atender as
necessidades da comunidade pelotense quando do inicio de sua formacédo e
organizacdo. Sendo assim, procurou-se fazer uma analise dos conceitos
sociologicos de urbano e cidade, bem como os conceitos de centro e centralidade,

visando contextualizar o objeto deste estudo.

Neste caso, o centro da cidade de Pelotas, foi considerado, por muito tempo,
um ponto de referéncia em relacdo a concentracao de comércio geral e, por sua vez,
0 comércio estabelecido no Mercado Central sempre fez parte desse contexto.
Porém, com o decorrer dos anos e com o crescimento da cidade, o centro comecgou
a ficar desprovido de forcas para que se fizesse prevalecer o comércio central por

motivos diversos, como: a falta de investimentos, os fatores de mercado, os precos
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da area urbana mais altos, além do surgimento dos subcentros. Isso tudo, de acordo
com Lithnov e Vieira (2015, p.5), resultou na popularizacao do centro tradicional, "se
tornando refém de um consumidor proveniente das zonas periféricas, de poder

aquisitivo mais baixo".

Como bem menciona Lihtnov e Vieira (2015, p.1), "o centro, a priori, é o local
mais cobicado e disputado para a instalacdo de comércios e servicos, em funcdo de
sua atratividade e acessibilidade privilegiadas, agregados ao fluxo de pessoas,
capital e ideias". Segundo eles, sdo inegaveis a importancia e o valor simbélico do

centro para o espaco urbano.

Para Villaca (2001), o centro, surge a partir da necessidade de afastamentos
indesejaveis que sdo obrigatorios, ele € um ponto que otimiza os deslocamentos
condicionados da comunidade, ele surge pela disputa pelo controle do tempo e
energia de gastos nos deslocamentos humanos, que considera-se como valor
material que serve de fonte do valor simbdlico do centro decorrente da importancia

comunitaria e social.

Diferentemente de muitos outros mercados publicos, que recebiam as
mercadorias através de embarcacdes, o Mercado Central de Pelotas, ndo se
encontra em zonas portuarias, ele faz parte do cenario do centro da cidade, que se
prestou ao comércio de todo o tipo, ja que nos tempos idos as mercadorias que
abasteciam as cidades eram distribuidas a partir dali.

Como bem leciona Santos (1979), o mercado autoriza a presenca simultanea
de formas, diferentes e contrastantes, de realizacdo econdmica na cidade. Por este
viés, surgem 0s questionamentos acerca da ressignificacdo do uso do Mercado
Central de Pelotas, o mercado publico da cidade, que se supde ter excluido certos

tipos de comércio e consequentemente, de consumidores, apos a revitalizacao.

Do ponto de vista conceitual, estudar a fun¢cdo do Mercado Publico em uma
cidade é relevante na medida em que engloba o contexto econémico, politico e
cultural, especialmente para este estudo que trata da revitalizacdo do Mercado

Central e sua ressignificacdo social.

O Mercado Publico, nas cidades contemporaneas, em geral, possue
expressdo arquitetdbnica e impacto urbanistico, de que, em seu espaco publico,

ocorrem diversas manifestacdes socioculturais que concorrem temporalmente para
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transformacdes no seu entorno (Vidal, 2012).

De acordo com Lefebvre (2008, p.90), “o urbano se define como lugar onde
as diferencas sdo conhecidas, reconhecidas e postas a prova”’. Neste sentido, o
urbano € uma totalidade heterogénea e centralizada, marcada pelas particularidades
e pelas diferencas que sdo o mével da sociedade, pois a cidade acolhe o que é
diferente. Assim sendo, pode-se afirmar que o urbano trata de centralizar tudo. As
diferentes praticas agrupadas se confrontam, mas também se integram através das

acOes dos individuos.

Neste sentido, de uma forma “poética”, segue Lefebvre (2008, p.110):

Se a cidade sempre se oferece a si prépria como espetaculo, do alto de um
terragco, de um campanario, de uma colina, de um lugar privilegiado (de um
lugar elevado que € o alhures onde se revela o urbano) ndo é porque o
espectador percebe um quadro exterior & realidade, mas sim porque o olhar
retne. Ele é a propria forma do urbano, revelada.

No urbano ocorre a reunido das diferencas das relagdes sociais, nele estao as
simultaneidades e, consequentemente, os conflitos. A cidade centraliza as criacdes,
gue carecem de trocas, aproximacoes e relacdes. Segundo Lefebvre (2008, p.111),
“a cidade cria a situacéo urbana, onde as coisas diferentes advém umas das outras

e ndo existem separadamente, mas segundo as diferencas”.

Para esta pesquisa, importa conceituar o urbano, pois o objeto de estudo esta
inserido no meio urbano da cidade de Pelotas e, como bem menciona Henri
Lefebvre (2008), o urbano € cumulativo de todos os contetdos, ele possui signos
que permitem a reunido das coisas: as ruas, as calcadas, as luzes, as pracas, 0S
largos, locais de reunido, onde vivenciamos a presenca de signos e riquezas que
propiciam espacgos de intensa interacdo social. O urbano visto como forma possui
tendéncia a centralidade, pelos distintos modos de producdo e de relacdes de
producao e a policentralidade, a ruptura do centro, que constituira outros centros que

servirdo para a dispersdo, assim como para a segregacao.

7

O que se pretende estudar é a ressignificagdo social do Mercado no que
tange aos costumes, as tradicbes, aos sentimentos e as préticas sociais que se
identificam antes e depois da revitalizacdo do Mercado Central. Entende-se, pois,
que apo6s a revitalizagdo do Mercado, cujo prédio passou por modificacbes
estruturais significativas na sua parte interna, na parte externa e com a criacdo do

Largo, ocorreu uma ressignificacdo deste espaco social decorrente da consequente



42

mudanca nas praticas comerciais e nas praticas de sociabilidade e de uso deste

espaco publico.

Destaca-se, assim, a necessidade de compreender sobre a significacdo e
ressignificacdo do lugar, em especial do espaco publico urbano, ja que o prédio do
Mercado Central esta inserido no contexto urbano, especificamente em area central

da cidade de Pelotas.

Entdo, procurou-se identificar os fatores que influenciaram na ressignificagao
social do uso do espaco publico urbano do MCP, através da compreensdo do
conceito, pois percebe-se que as praticas sociais em muitos espacos sociais nem
sempre estdo em conformidade com os usos almejados e projetados para

determinadas fungoes.

De acordo com Carlos (1996, p.21), "séo os lugares que o homem habita
dentro da cidade que dizem respeito a seu cotidiano e a seu modo de vida [...], pelas
formas através das quais 0 homem se apropria e que vao ganhando o significado

dado pelo uso".

Conforme Frugoli Jr., Andrade e Peixoto (2006) na apresentacdo da obra "A

cidade e seus agentes™:

Pensar as cidades e suas dimensdes territoriais significa refletir sobre o
repertério de significados que alimentam seus usos e contrausos, analisar
as metaforas que povoam o imaginario construido sobre elas, enfrentar a
memoria e a historia frequentemente acionadas nas politicas e projetos
urbanos (FRUGOLI JR.; ANDRADE; PEIXOTO, 2006, p.11).

A articulacdo das intervencdes urbanas com vistas a revitalizacdo das areas
centrais das cidades tende a atrair capital e pessoas de classe médias e altas,
tornando-as convidativas do ponto de vista turistico e comercial, por meio da

ressignificacao social dos espagos urbanos (HARVEY, 1992).

A definicdo socioldgica de cidade € imprescindivel a este estudo, pois ajuda a
enfatizar as caracteristicas peculiares da cidade como uma forma de associacao
humana, ocorrendo uma selecéo de elementos do urbanismo que a marcam como

um modo de vida distinto com seus agrupamentos humanos.

O direito a cidade passa pelo sentimento de pertencimento do cidadao, pelo
acolhimento e pela convivéncia entre os diferentes, onde ha a percepcdo de que a
sociedade serve a todos e é destinada a todos os cidadaos, sem distincdo, nao
permitindo qualquer tipo de exclusao social (LEFEBVRE, 2008).



43

No Mercado Central, apds pesquisa exploratéria, com a aplicacdo da prética
da observacéo, que foi devidamente registrada em caderno de campo e a partir da
aplicacdo de questionarios aos antigos permissionarios que retornaram ao local e
posterior analise dos seus relatos, verificou-se que havia uma certa desilusdo por
parte deles, notadamente em relacdo ao sentimento de pertencimento e
acolhimento, que estes demonstraram ter perdido quando falavam sobre o “antigo
mercado”, o "mercado do povao" (denominagcdo que praticamente todos o0s
entrevistados utilizaram quando buscavam explicar o que esperavam do Mercado).
Ao analisar as respostas dos questionarios, foi possivel identificar que a maioria dos

permissionarios ndo mais se identificam com o novo modelo do Mercado Central.

No Mercado Central, ap6s pesquisa exploratéria, com a aplicacdo da pratica
da observacdo, bem como com a aplicacdo de questionarios aos permissionarios e
posterior analise dos seus relatos, verificou-se que havia uma certa desilusdo por
parte deles, notadamente em relacdo ao seus sentimentos de pertencimento e
acolhimento, quando falavam sobre o “antigo mercado”, o "mercado do povéao"
(denominagdo que praticamente todos 0s ocupantes utilizaram quando buscavam
explicar o que esperavam do Mercado revitalizado). Ao analisar tais questionarios
obteve-se a informacdo por parte dos permissiondrios atuais que eles, em sua
maioria, ndo mais se identificam com o novo modelo do Mercado Central, pos

revitalizagéo.

A cidade deve voltada para o respeito e compartilhamento do espaco publico,
considerando a igualdade para a aproximacdo e o convivio entre as pessoas, com
um maior grau de alteridade, onde o respeito a diversidade importa a coexisténcia
do homem citadino. No entanto, o que se entende ter ocorrido no Mercado Central
foi justamente o contrario, pois suspeita-se de pratica segregatoria em relacdo a um
grupo de pessoas que passaram a ndo usufruir mais deste espaco publico apés a

intervencéo urbana ocorrida no local.

A centralidade, diz Lefebvre (2008, p.110), “ndo é indiferente ao que ela
reune, ao contrario, pois ela exige um conteudo”. Sendo assim, neste estudo
procurou-se delimitar 0o objeto pesquisado em toda sua dimensé&o, levando ao
entendimento do que se pode chamar de centralidade nas cidades de hoje.

Lithnov e Vieira (2015, p.2) explicam que o "conceito de centralidade" se

multiplica pelo espaco urbano de formas diferenciadas, com o surgimento de outras
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areas comerciais e de servicos que, ao contrario de provocar a descentralizacdo do
centro tradicional, se instituem na producdo e na (re)producdo de centralidades.
Sendo assim, cabe salientar que nesta pesquisa volta-se o olhar para a
"centralidade" da area central do perimetro urbano da cidade de Pelotas.

Procura-se investigar, além de outros elementos, a questdo da centralidade
do centro da cidade relativamente ao comércio e as atividades culturais, pos-
revitalizagdo do prédio do Mercado e seu entorno. Percebe-se que, de certo modo,
ocorreu um movimento de retorno das atividades culturais e de entretenimento para
a area central da cidade, na medida em que atualmente o local passou a ser usado
para feiras, shows, apresentacdes e outras formas de lazer e entretenimento, o que
antes da reforma ndo acontecia ha muitos anos, pois estava abandonado e era
considerado por muitos um local perigoso. Mas o comércio, ao contrario, ndo se

salientou tanto.

Em relacdo a centralidade, tema da obra de Heitor Fragoli Jr. (2006) que teve
como objetivo estudar e compreender as trajetorias, os conflitos e as negociacdes
na metrépole de Sao Paulo, através da andlise de espacos advindos da expansao
urbana, com 0s projetos que visavam a revitalizacdo de &reas que estavam
deterioradas do ponto de vista urbano-ambiental, considera-se que 0s espacos
observados pelo autor eram espacgos que contavam com a presenca de mendigos,
ambulantes, assaltantes, dentre outros grupos de pessoas consideradas perigosas e
indesejaveis para a populacédo de classe mais abastada. Portanto, Fragoli Jr. (2006),
com seus estudos, possui uma visdo critica ao processo de higienizacdo do espaco
publico decorrente da revitalizagdo/requalificacdo, onde se passa a expulsdo de
camel6s e de agentes do comércio informal, além de outras expulsdes de pessoas
consideradas de risco para seguranca publica. O autor procura compreender as
concepgdes que norteiam as intervengdes nas cidades, oferecendo interpretacbes
das suas entrevistas muito importantes para a analise da complexa e dificil questédo
da apropriacdo do espaco urbano. Ao mesmo modo, busca-se nesta pesquisa
averiguar questdes semelhantes que correlatas ao processo de requalificacdo e
revitalizacdo do prédio do MCP e com a criagdo do Largo Edmar Fetter possam ter
resultado em na expulsdo de pessoas ou ainda na higienizacdo deste espaco

publico.

Da mesma maneira que o0 autor consegue identificar casos de apartacao
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socioespacial e a higienizacdo do espaco publico nas areas que foram revitalizadas
na cidade de S&o Paulo - SP, nesta pesquisa procurou-se observar se ocorreram ou
nao casos semelhantes aqui na cidade de Pelotas - RS, com a requalificacdo do
Mercado Central e de seu entorno.

Ora busca-se compreender e estudar como ocorreu e vem ocorrendo a nova
dindmica de uso do espaco publico do Mercado de Pelotas, que se salientou logo
apos a finalizagdo do processo de revitalizagdo assegurado pelo Programa
Monumenta e para iSso se perpassa por breve explanacdo sobre o que se entende

por espaco publico e por espaco urbano na sociologia.

2.2 O espaco publico do Mercado Central enquanto espaco urbano voltado

para a sociabilidade e para a pratica da interacéo social

O espaco urbano ocupado pelo homem citadino, que vai ao longo da vida
estabelecendo relacdes de proximidade e de distanciamento de outros citadinos em
varios contextos, integra o que se busca compreender neste trabalho, que tem por
objetivo verificar o que ocorreu no espaco do Mercado Central de Pelotas no tocante
a seus sujeitos e grupos sociais, bem como o modo de interacdo e sociabilidade que

levou a ressignificacao social apds a sua revitalizacéo.

Angelo Serpa (2011, p.9), em sua obra O espaco publico na cidade
contemporanea, considera que: “o espac¢o publico € aqui compreendido, sobretudo,
como o espaco da agdo politica ou, ao menos, da possibilidade da agéo politica na

contemporaneidade”.

Serpa (2011), a partir de uma perspectiva critica, afirma que mesmo sendo
considerado publico poucos se beneficiam desse espaco teoricamente comum a
todos, j& que este pode ser visto como um espaco simbdlico, que relaciona sujeitos
e percepgbes diversas na producdo e reproducdo desses espacos através da
intersubjetividade.

O conceito de espaco publico € amplo e plural na sua esséncia, pois como
conceituar um espago que pertence ao uso de todos e que se espera atender a
tantas pessoas? Entdo, ao tentar compreender a qual espaco publico se dedicava

de fato este estudo, chegou-se a conclusdo de que o conceito mais proximo a este
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objeto de pesquisa é aquele que possibilita ampliar sua lente, ou seja, o espaco
publico considerado "como um ponto de representacdo da vida citadina, expressao
da relacdo dialética entre o espago concreto e as dindmicas urbanas (politicas,
sociais, econdmicas e culturais)" (CERQUEIRA, 2013, p.19).

Cabe analisar o que tem sido considerado espaco publico na atualidade, pois
interessa a esta pesquisa compreender as muitas formas de interagao social, modos
de consumo, capital social e cultural, dentre outros elementos que se apresentam
como determinantes das identidades sociais no espaco publico das cidades. Ora,
trata-se do espaco publico do Mercado Central, apds sua revitalizacdo concluida no
ano de 2012, com vistas a ressignificacao social, que deu uma nova perspectiva de

uso ao Mercado, ndo somente do ponto de vista econémico, como também social.

A partir de estudos relativos as cidades, observa-se que a crise da
modernidade ocorre nos dominios publico e privado e, neste sentido, Sennett (1998)
entende que existe uma erosdo do equilibrio entre vida privada e publica capaz de
destruir a base que sustentava a sociedade na fase inicial do sistema capitalista.

Nas cidades brasileiras se verifica uma fragmentacao do tecido sociopolitico
espacial e a formacdo de encraves territoriais no tecido urbano, sofisticando as
formas de autossegregac¢do dos habitantes (SERPA, 2011). A esfera publica, além
de reunir os individuos na companhia uns dos outros, também evita que colidam
entre eles. No entanto, a dificuldade que a sociedade encontra no convivio em

massa € a de juntar os individuos, relacionando-os e separando-os dialeticamente.

Neste ponto, também pode-se relacionar com a problematica que envolve
esta pesquisa, no que tange a dificuldade de juntar os individuos no mesmo espaco
social, ja que se percebe que apos a revitalizacdo do Mercado Central ocorreu uma

idiossincrasia por parte dos antigos e novos ocupantes e frequentadores do local.

O que parece ter ocorrido no Mercado equipara-se aos parques publicos
onde, segundo Serpa (2011), as praticas urbanas que neles ocorrem incluem-se
num processo de “territorializacdo do espag¢o”, na medida em que seus usuarios
privatizam o espaco publico através de barreiras simbdlicas, até invisiveis, sendo
dividido entre os diferentes grupos e tendo como consequéncia a sua acessibilidade

limitada e controlada simbolicamente.

Os habitantes dos espacos urbanos possuem sistemas de significacfes a
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partir do percebido e do vivido, pelo fato do seu habitar desejado, destacados na
teoria de Henri Lefebvre. Entretanto, identificamos estratégias do poder estatal que
gerem politicas do espacgo por meio de parcerias do publico e privado que geram a
mercantilizacdo da cidades, que na verdade nada mais sdo do que testemunhos da

desintegracéo da cidade contemporanea (Serpa, 2011).

O presente estudo sociolégico, como ja mencionado, trata de estudar a
ressignificagdo social do espaco publico do Mercado Central considerado aqui
também como um espaco social onde a préatica da sociabilidade e da interacéo
social sempre ocorreu de maneira intensa, principalmente por tratar-se de um local
onde o comércio de produtos diversos carregou em si uma diversidade de praticas

interacionistas.

Para Bourdieu (1983), o mundo social € representacdo e vontade, existir
socialmente é também ser percebido como distinto. No espaco urbano ha um
sistema de relacfes onde a alteridade esta evidenciada, delimitando-o de forma que
as lutas de identidades moldam as divisbes do mundo social, criando ou desfazendo
0s grupos. De acordo com este autor, 0 espaco social pode ser comparado ao
espaco geografico, onde conforme a proximidade dos grupos ou das instituicbes
mais propriedades semelhantes estes terdo em comum, pois séo as interagcbes que
proporcionam experiéncias mais imediatas que podem ser tocadas, escondem suas

estruturas, caso em que o visivel imediato esconde o invisivel que o determina.

Neste estudo busca-se compreender as provaveis questdes sobre os
interesses comuns e conflituosos que, por deducéo, acredita-se que estao presentes
no espaco publico urbano do Mercado Central que esta voltado a sociabilidade, ao

intercambio de praticas e preferéncias igualitarias ou distintas.

De acordo com Serpa (2011), os usuarios do espaco contribuem para a
amplificacdo da esfera privada no espaco publico, fazendo emergir uma sorte de
estranhamento mutuo de territérios privados, expostos, no entanto, a uma
visibilidade completa. No mundo contemporaneo, o Estado funciona como uma
administracdo caseira, formando um lar coletivo que ganha significado e sentido
através das coletividades politicas. Sendo assim, o dominio publico se afasta de
uma conotacdo politica e vai assumindo um significado cada vez mais “social’,

interditando a possibilidade da acdo, como defendido por Serpa (2011).
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Nas palavras de Serpa (2011, p.39):

Em um mundo onde a cultura transformou-se em lazer e diversédo, existe
uma distancia mais social que fisica, separando os novos equipamentos
publicos daqueles com baixo capital escolar, o que mostra que segregacgdo
espacial e segregacdo social nem sempre servem para designar a mesma
coisa.

Neste sentido, conforme o pensamento do referido autor, pretende-se analisar
supostos casos de segregacao social e/ou espacial que possam ter ocorrido no

espaco social do Mercado Publico de Pelotas apos sua revitalizacao.

A sociabilidade é um conceito base deve ser analisado, pois nele esta a
possibilidade de investigar a sociedade face as interacdes reciprocas dos seus
individuos, segundo Simmel (2006), porém, posteriormente, este conceito veio a ser
ressignificado por conta de um dialogo entre a sociologia e a antropologia voltadas a
vida urbana. A alteridade encontrada nos espacos publicos esta interligada as
questdes de formacdo de identidades sociais. Porém, tal construcdo somente
ocorrera a partir da interacdo, das transacfes, das relacdes ou contatos entre

grupos distintos.

Simmel (2006, p.65) assevera: “[...] defino entdo a sociabilidade como a forma
lidica de sociacdo, e - mutatis mutandis - algo cuja a concretude determinada se

comporta da mesma maneira como a obra de arte se relaciona com a realidade”.

Utiliza-se aqui as consideracdes de Fragoli Jr. (2007) sobre como ocorre a
sociabilidade no espaco urbano demonstrada por Donald Levine, ao lancar méo do
conceito de sociedade de Georg Simmel, enfatizando que a sociedade existe como
um modo de organizacdo da experiéncia humana, designando um complexo de

individuos concretamente socializados que fazem parte de uma rede.

Conforme o pensamento de Georg Simmel (2006), a sociedade une os
individuos pela influéncia muatua entre eles e também pela determinacdo reciproca
gue estes individuos exercem uns sobre 0s outros, ou seja, para ele, a sociedade é

concebida como a interacdo entre individuos.

O referido autor defende que a interacdo entre individuos surge a partir de
determinados impulsos ou da busca de certas finalidades, a exemplo de interesses
objetivos, instintos, impulsos religiosos, jogo, conquista, ajuda, doutrinacdo e outros
tantos que fazem com que o “ser humano entre, com os outros, em uma relagéo de

convivio, de atuacado com referéncia ao outro, com o outro e contra 0 outro, em um
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estado de correlagdo com os outros” (SIMMEL, 2006, p.60). Neste sentido, o autor
procura sinalizar que os efeitos que os individuos provocam com suas acdes sao
reciprocos. Os portadores das finalidades e impulsos formam uma unidade, ou seja,
a "sociedade".

Neste sentido, o conceito de sociabilidade em Simmel (2006) permitira
compreender 0 modo como se organiza a sociedade através de uma associacao
bésica, por tratar-se de tipo ideal entendido como “social puro”, desprovido de
interesses, de propdsitos ou objetivos que nao seja a prépria interacao, vivida como
espécie de jogo com suas regras implicitas, sendo uma delas a de que todos fossem
iguais.

Em contraponto ao pensamento de Emile Durkheim, que assinalava a
proeminéncia do social sobre o individual, Georg Simmel (2006) vem a considerar
gue a sociedade ndo € composta apenas por individuos, mas sim por individuos em
interacdo. Para ele, a sociedade provém de configuragcdes mutaveis, decorrentes
das influéncias reciprocas entre os atores sociais, bem como interpreta Fragoli Jr.
(2007).

Simmel (2006) afirma que a sociedade é flexivel e ndo rigida, sendo o conflito
uma forma de socializagdo. Para ele, ndo ha uma sociedade “como tal’, mas um

movimento constante que separa ou aproxima constelagdes constituidas.

O conceito de sociabilidade, para Simmel (2006), abarca o tema da interagcao
social e a dimensao das experiéncias vivenciadas pelos habitantes das grandes
cidades, locais que privilegiam a realizacdo do moderno, que engquanto processo
descontinuo, matizado e concomitante a processos ndo modernos esta interligado a

economia monetaria e batiza o dinheiro como signo da modernidade.

Heitor Fragoli Jr., em sua obra Sociabilidade Urbana (2007), segue o
pensamento simmeliano a luz de Leopoldo Waizbort e considera que para Simmel o
dinheiro possui caréater indiferente, por ser considerado um equivalente universal
capaz de converter a qualidade em quantidade, podendo aproximar e afastar,
alargar circulos sociais. Assim, “0 dinheiro afina o entendimento e propicia o
aplainamento de sentimentos, estabelecendo marcas indeléveis do estilo vida
moderno: objetividade, exatiddo, calculabilidade, pontualidade, praticidade e
padronizacdo” (FRUGOLI JR., 2007, p.15).
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Neste sentido, Lefebvre (1969), assevera que a diversidade social € uma
referéncia basica no imaginario do espaco publico da modernidade, para ele, sao
nos espacos publicos mais centrais que a diversidade se amplia e os significados se
condensam em virtude do contato permanente e do intercambio entre individuos e

grupos de multiplos pertencimentos sociais.

J4, Fragoli Jr. (2000) faz um comparativo com o projeto modernista da cidade
de Brasilia e afirma haver diferenca entre premissas e intencdes de determinados
projetos urbanos e suas realizacfes concretas, jA que a complexidade da conexao
entre as intencdes técnicas e as decisfes politicas pode resultar em diversas formas

de exclusao social, inclusive em projetos igualitarios.

Fragoli Jr., Andrade e Peixoto consideram que

O principal desafio diz respeito ao mapeamento dos conflitos em torno dos
usos dos espacos publicos, que se acentuam a medida que tais fenébmenos
recentes de intervencdo tentam delimitar linhas de pertencimento em termos
de legitimidade em relacdo a quem fica "dentro" e "fora" dessas "novas
concepgdes" de espaco publico (FRUGOLI JR.; ANDRADE; PEIXOTO, 2006,
p.14).

Harvey (1989), em sua obra Condi¢cdo P6s-Moderna, menciona Jacobs, para
guem 0S processos sao a esséncia. Jacobs considera que € nos processos sociais
de interacdo que se deve concentrar a atencdo, pois quando se pensa nhos
processos urbanos se leva em conta seus catalisadores, esséncia. Neste ponto,
Harvey (1989), comungando das ideias de Jacobs, salienta o fato de que quando se
vé ambientes “saudaveis”, descobre-se um intrincado sistema de complexidade
antes organizada do que desorganizada, uma vitalidade e uma energia de interacao
social que depende crucialmente da diversidade, da complexidade e da capacidade

de lidar com o inesperado de maneiras controladas, mas criativas.

2.3 Estudando a possibilidade de gentrificacdo do espac¢o publico do Mercado

Central

Face ao imenso desconforto que alguns sentiram em relacdo as mudancas
ocorridas no Mercado Central de Pelotas no que se refere as praticas de uso do
espaco, de comércio e de consumo, que levou ao deslocamento de antigos
ocupantes para outros locais, suspeitou-se inicialmente ter ocorrido um processo de

gentrificacdo. E para que reste evidenciado o significado deste termo se faz a seguir
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uma analise conceitual.

O termo gentrification surgiu com os estudos da socidloga britanica Ruth
Glass, mas posteriormente foi sendo cada vez mais utilizado em muitos estudos com
acepcoes diversas. De acordo com Rubino (2009), ao falar em gentrificacdo, Glass
se referia as casinhas modestas e geminadas das classes trabalhadoras de
Londres, que foram invadidas pela classe média. Segundo Rubino (2009), os
ambientes degradados eram revestidos de charme e distingdo, ndo eram processos
de ressignificacao, calcado em demoli¢des, ao contrario, era um processo destrutivo
de relacbes, embora as caracteristicas espaciais fossem preservadas na sua quase

totalidade.

Posteriormente, o termo gentrificacdo, segundo Rubino (2009), foi tomando
outras nuances, com vertentes de pensamentos distintos em relagcdo ao processo,
pois de um lado haviam autores que salientavam a énfase de imdveis em areas
abandonadas vinculados ao papel das financas publicas e privadas e, por outro lado,
na énfase das novas classes médias urbana, com toda a sua préatica de consumo e

suas demandas.

Pereira (2014, p.310) considera que Neil Smith entende a gentrificacdo como
sendo o “retorno do capital e dos segmentos sociais de maior poder aquisitivo ao
centro”. Para ele, este processo resulta numa paulatina substituicdo de seus antigos
moradores e frequentadores, que dificiilmente conseguem resistir a pressao
decorrente das mudancas provocadas pelo enobrecimento. Para Smith, o processo
de gentrificag@o estd muito mais vinculado as for¢cas econémicas do que as culturais.

Ainda de acordo com Neil Smith (1987, p.463):

O ponto crucial sobre gentrificagdo é que ela envolve ndo somente uma
mudanca social, mas também, na escala da vizinhanca, uma mudanca fisica
no estoque habitacional e uma mudang¢a econémica no mercado de terra e
habitacdo. Isto € uma combina¢cédo de mudanca social, fisica e econémica que
distingue a gentrificagdo como um processo identificavel ou conjunto de
processos’.

A partir do pensamento de Smith (1987), é possivel relacionar os provaveis
fatores econbmicos, fisicos e sociails que ensejaram a saida dos antigos

permissionarios do MCP e, consequentemente, de frequentadores e consumidores

” "The crucial point about gentrification is that involves not only a social change but also, at the
neighborhood scale, a physical change in the housing stock and an economic change in the land and
housing markets. It is this combination of social, physical and economic change that distinguishes
gentrification as an identifiable process or set of process".
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gue ocupavam este espaco publico antes da revitalizacao.

Ainda de acordo com Pereira (2014, p.308-309), o termo gentrificacdo “é
empregado como sindnimo de um processo que tem como tragos fundamentais a
retomada de investimentos em centros urbanos que passaram por periodos

prolongados de decadéncia e alteracéo do perfil socioecondmico desses lugares”.

Recentemente identificam-se intervencfes urbanas mais parciais ou pontuais,
de carater abrangente e macroestrutural, relacionado ao regime de acumulacdo de
capital flexivel (p6s-fordista — capitalismo avancado), no comeco dos anos 1970,
gquando as cidades passam a sofrer mudancas diante da crescente

desindustrializacao

De acordo com David Harvey (1992), pode ocorrer o fenbmeno da
gentrification ou “enobrecimento” quando as areas centrais da cidade sao
revitalizadas e passam a ser habitadas por grupos sociais de maior poder aquisitivo,
com tendéncia a criacdo de novos enclaves residenciais e a expulsdo dos
moradores originais, de baixa renda ou de origem étnica distinta daquela dos novos

moradores.

Para Gutiérrez (2014, p. 330),

gentrificacdo € um termo que induz a pensar na cidade, no que compreende
seu territorio, suas fronteiras, suas mudancgas fisicas, seus progressos e
retrocessos, sua gente, seus conflitos, suas mudancas dinamicas sociais e
econdmicas, o efeito que ela tem ao longo do tempo e dos homens com
suas ideia e medos, e sua cotidianidade, numa linguagem em um estilo de
vida e em alternativas de vida.®

No entanto, Rafael Gutiérrez (2014) afirma que o termo gentrificacdo trata de
um processo que nao € homogéneo entre as cidades nem dentro delas proprias,
onde convergem interesses tanto publico como privados, que surgem ao redor deste
e que em geral resulta excludente, diferenciador e enfocado no consumo. Ao
compreender o que propde Gutiérrez (2014), relativamente ao termo “gentrificacion”,
encontra-se base para levantar a hipotese de ter ocorrido tal processo no espaco do

Mercado Central de Pelotas com a intervencgao urbana sofrida.

Segundo Zukin (2014, p.10):

8 “gentrification es un término que induce a pensar en la ciudad, enlo que comprende su territorio,
sus fronteras, sus cambios fisicos, sus progresos y retrocesos, su gente, sus conflictos, sus dindmicas
sociales y econémicas cambiantes, el efecto que en ella tiene el paso del tiempo y de los
hombres com sus ideas y temores, y  su cotidianidad, en un lenguaje, en un estilo de vida y em
alternativas de vida”.
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A gentrificacdo € uma Otima estratégia para preservar o tecido fisico da
cidade: casas bonitas, ruas bonitas, usos variados, cafés, pequenas lojas.
Mas os gentrificadores tém altos rendimentos se comparados com a maioria
dos habitantes da cidade, entdo, eles alteram a economia local. Eles
apoiam mercados de consumo cultural — cafés chiques em vez do café
comum do dia a dia, restaurantes gourmet — mas ndo apoiam as pequenas
lojas e as feiras livres das quais os residentes de menor renda dependem.

De certo modo, Neil Smith (1987) salienta o fator econdmico, através da
valorizacdo da area e do diferencial de renda na gentrificagdo, enquanto Zukin
(2014) da enfoque a questdo cultural como forma de valorizacdo dos espacos

gentrificados, que resulta no controle dos seus usuarios.

Na dissertacdo de mestrado de Bruno (2010) que tem por objeto de estudo o
Mercado Central de Pelotas, 0 mesmo justifica a escolha do tema logo no inicio do
trabalho, utilizando o termo gentrificacdo velada, o que remete a um olhar critico

sobre o tema, quando relata:

Naquele momento e até a o ingresso no Mestrado, a escolha pelo Mercado
Central sempre se justificou quase como um gesto de protesto contra um
processo de gentrificac@o social velada, que estaria se processando com o
consentimento elitista das pranchetas eletrbnicas dos arquitetos,
supostamente mais interessados em copiar modelos europeus de ambiente
urbano, do que desenvolver a identidade local (BRUNO, 2010, p.16).

Fica evidente o fato de que houve um processo de higienizacdo no Mercado
Central e seu arredor, concomitante ao processo de revitaliza¢do, excluindo do local
as chamadas "classes perigosas" (frequentadores de bares, de baixa renda, que
consumiam bebidas como a “cachacga”, as prostitutas e os prédios destinados a suas
prestacbes de “servigos”’, moradores de rua, mendigos e outros considerados
“ameagas” para a seguranga da sociedade). Essa higienizagdo € correlata ao
enobrecimento da &rea central da cidade, o que demonstra indicios de gentrificacao
no local, neste caso, especificamente aos ocupantes frequentadores do espaco

publico do Mercado.

O Mercado Central, além de sofrer mudancas fisicas decorrentes do processo
de revitalizacdo, também passou a ser frequentado por um publico consumidor
aparentemente com maior capital econémico do que o anterior, provavelmente isso
tenha ocorrido em raz&o da saida de antigos permissionarios do Mercado. E sabido
gue os comerciantes que ndo retornaram ao MCP apés a revitalizacao do prédio,
comercializavam produtos e servigos distintos dos que encontramos hoje no local,
eles eram mais populares e tinham os precos bem acessiveis. Este fato também

leva a crer que o Mercado pode ter sofrido um processo de gentrificacdo, que ora se
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busca identifica-lo de maneira pontual.

Leite (2006), quando se refere aos processos de enobrecimento ou
gentrification, enfatiza que estes exigem um novo olhar sobre a cidade, j& que as
demarcacdes espaciais criadas pelos usuarios desses espacos parecem ser a forma
de interacdo predominante. No entanto, ele assinala as assimetrias e desiguais
possibilidades de uso, o que pode causar a supressdo da natureza publica do
espaco. Segundo este autor, as diferentes insercbes socioespaciais e suas
respectivas representacdes dialogam entre si em torno do espacgo enobrecido, o que

resulta em usos espacializados distintos, contrarios e muitas vezes conflitantes.

Salienta-se que tradicionalmente o conceito de gentrificacdo esta ligado a
interpretagcéo da gentrificacdo residencial, porém, aqui neste trabalho, o foco esta no
espaco publico do Mercado Central, onde as praticas comercias e de interacédo
constituem fortes elementos na reconstrucéo deste espaco revitalizado da cidade de
Pelotas. O foco deste trabalho estd na gentrificacdo pontual, no ambito da mutacéo
da pratica comercial e seu impacto na construcao identitaria e suas tensdes, que

levaram a ressignificacdo social deste espaco urbano publico da cidade.

Conforme o estudo de Cerqueira (2014, p.418), “a analise das estruturas e da
paisagem comercial emerge como um elemento capital para a compreensdo do
tecido urbano”. Para ele, o que se pode chamar de geografia de consumo se
organiza por meio de paradigmas culturais que configuram o0s novos espacos de
consumo e das identidades que surgem neles. Nesta pesquisa procurou-se
identificar a gentrificacdo que surge a partir da nova dindmica de comércio que se
apresentou ap0s a intervenc¢ao urbana no prédio e no entorno do Mercado Central,
incluindo o impacto sobre a estrutura socioeconémica do local, bem como sobre as

guestdes identitarias que delineiam a vivéncia neste espaco urbano.

A despeito de todos o0s conceitos e teorias que circundam o termo
gentrificacdo, € possivel identificar o uso indiscriminado do termo ao se referir as
experiéncias de intervencdo do espaco urbano que resulte em exclusao de pessoas,
levando a dificuldade de tratar de suas especificidades e de formular a categoria de
analise. Neste sentido, o presente trabalho procurou resumidamente delimitar o
conceito de gentrificacdo para facilitar a compreensao dos resultados analisados.
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2.4 As terminologias: revitalizagcao e requalificacéo

No topico a seguir serdo analisadas as terminologias revitalizacdo e
requalificacdo utilizadas nesta pesquisa sociolégica e pelo Programa Monumenta
guando se refere ao processo de restauro e preservacdo do Mercado Publico
Central de Pelotas e de outros monumentos considerados patriménios historicos

pelo Instituto do Patrim6nio Historico e Artistico Nacional (IPHAN).

Primeiramente, pretende-se fazer um breve apanhado conceitual do termo
requalificacdo, ja que este é o termo utilizado no Projeto Monumenta e pelo IPHAN
constantemente nas propostas destinadas a reforma e a restauracdo dos prédios

historicos da cidade de Pelotas.

Para Peixoto (2009), a requalificacdo urbana corresponde a uma pratica de
planificacdo ou de protecdo urbanistica de equipamentos e de infraestruturas

expostos a degradacédo e a obsolescéncia funcional.

Na Carta de Lisboa (1995), o termo requalificacdo urbana "aplica-se
sobretudo a locais funcionais da “habitagdo”; tratam-se de operacfes destinadas a
tornar a dar uma actividade adaptada a esse local e no contexto actual'. Neste
sentido, Peixoto (2009) diz que a Carta refere-se a operacdes dirigidas a espacos
nao residenciais, sendo que apostam em fomentar nesses espagos novas atividades

mais adaptadas aos contextos urbanos contemporaneos. De acordo com o autor,

a requalificacao urbana dirige-se mais ao seu entorno e ao espaco publico,
ou, nas operacdes urbanas de larga escala, a reconvencgéo funcional de um
dado espaco. O objetivo dltimo da requalificacdo passa por (re)introduzir
“qualidades urbanas de acessibilidade ou centralidade a uma determinada
area” (PEIXOTO, 2009, p.46).

Segundo consta na Carta de Lisboa de 1995 (p.1), o termo revitalizacao
urbana "engloba operacdes destinadas a relancar a vida econdmica e social de uma
parte da cidade em decadéncia. Esta nocéo, préxima da reabilitacdo urbana, aplica-

se a todas as zonas da cidade sem ou com identidade e caracteristicas marcadas”.

Neste sentido, Peixoto (2009) afirma que o termo revitalizagdo aparece
associado a ideia de requalificacdo urbana, podendo ser considerado sinbnimo para
uma realidade que busca conjugar a reabilitacao fisica, arquitetbnica e urbana dos
centros histdricos, visando revalorizar as atividades econémicas e culturais que ai se

desenvolvem. E possivel, entdo, verificar a proximidade dos termos revitalizag&o
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(aqui adotado) e requalificacdo (termo adotado pelo IPHAN e pelo Projeto
Monumenta), ambos utilizados neste trabalho de pesquisa sociolégica que pretende

compreender a ressignificacdo social do Mercado Publico apés a sua revitalizacéo.

O termo revitalizacdo, escolhido para tratar das mudangas ocorridas no
Mercado Central de Pelotas, nos seus varios ambitos, como a arquitetura, o
planejamento regional e o urbano, procura traduzir a nocdo de revitalizacdo
especificamente urbana num conceito menos estabelecido, encontrado na literatura
do urbanista Costa (2014), que entende haver um valor heuristico que se relaciona
com uma perspectiva disciplinarmente transversal, com capacidade de tratar dos
processos sociais e humanos juntamente com os fisicos e morfolégicos de maneira

proativa.

Para Costa (2014), a palavra revitalizacdo oferece este tom revelador, muito
mais do que outros conceitos préximos a ela, como a requalificacdo, por exemplo,
pois se aplicado a areas anteriormente centrais, vitais da cidade, que foram alvo de
reestruturacdo, remeterd para 0S usos e para as logicas de estruturacdo
tradicionalmente existentes nesses espacos, mas nado se restringindo a eles,
assumem, portanto, novos contextos e desafios que surgem com a transformacéo,
devendo equacionar (re)nova(da)s formas, dindmicas e processos que levem

vitalidade urbana para estes territérios.

Atenta-se para a diferenca conceitual das terminologias utilizadas nas
intervencdes urbanas. De acordo com a Carta de Lisboa (1995), o conceito de
reabilitacdo se apresenta como sendo uma estratégia de gestdo urbana, que induz a
compreensao de seu significado como sindnimo de requalificacdo e que em seguida
aproxima esse conceito da definicdo de revitalizacdo (VARGAS; CASTILHO, 2006).
Ambos os conceitos carregam a necessidade de dar nova vida as areas decadentes

da cidade.

No entanto, h& que se considerar que, de acordo Vargas e Castilho (2006),
existe uma diferenca entre a reabilitacdo, que exige que sejam mantidas a
identidade e as caracteristicas do lugar, e a requalificacdo, que pode ser adotada em
zona com ou sem identidade. Na interpretacdo das mesmas, o termo revitalizacao
se aproxima muito do termo de requalificagcdo e ambos implicam em dar nova vida,

nova atividade econdmica a areas decadentes das cidades.



57

Sobre as operacdes dirigidas as areas urbanas antigas, Casares (1997)
entende que a revitalizacdo do centro histérico deve manter a populacdo que se
encontra no local, atrair a populagcdo que o abandonou, além de buscar novos

usuarios.

E Peixoto (2009) menciona Pefia, quando ele diz que o objetivo da
revitalizacdo é conservar e reabilitar o patriménio do centro histérico, devolvendo a
sua importancia funcional mediante a revitalizacdo das atividades comerciais e dos
servigos tradicionais, além de outros que tornem o local atraente para aqueles
visitantes interessados pela histéria e pela cultura local. Neste sentido, observa-se
gue o que esta ocorrendo no espaco publico do Mercado Central se distancia do que

se espera da revitalizagao.

Porém, ha que levar em consideragdo o fato de que a “reposicdo da
totalidade” implicaria num falso histoérico, “afinal toda a cidade é historica, pois ela é
a materializacdo do processo historico; € impossivel ndo deixar de atribuir juizo de
valor ao escolher as areas para intervencdes” (VARGAS; CASTILHOS, 2006, p.62).
Sendo assim, como mencionam as referidas autoras, no caso da renovacao urbana
que abre espaco para a reabilitacdo (revitalizacdo, regeneracdo), as praticas
urbanisticas reconhecem o valor da historia na cidade e do homem enquanto ser

cultural.

Cabe salientar que a utilizacdo dos prefixos RE faz mencdo a uma
preexisténcia, ele procura incluir em sua estratégia o tempo na analise do espaco
(VARGAS; CASTILHO, 2006).

Ao enfatizar as questdes nas quais se apoiam 0s projetos de revitalizacéo,
com suas motivacdes e necessidades, assim como suas consequéncias para a
populacdo, sejam elas negativas ou positivas, dispde-se de uma série de
argumentos para embasar este trabalho de pesquisa no que tange aos assuntos de
interesse publico e privado. E, como mencionado anteriormente, Frugoli Jr. (2000)
acredita que David Harvey considera a promocéao da revitalizacdo de areas centrais
das metrépoles como sendo um modo de atrair capital e pessoas, ressiginficando os
espacos urbanos e tornando-os mais convidativos do ponto de vista comercial e

turistico.

Zukin (1995), quando se referia a revitalizacdo do Bryant Park, em NY, deixou
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claro o carater seletivo das estratégias utilizadas, quando mencionou em sua obra
que: “As estratégias culturais que foram escolhidas para revitalizar o Bryant Park
levam consigo a implicagdo de controlar a diversidade, recriando uma visao
consumada de civilidade” (ZUKIN, 1995, p.31)°.

Sharon Zukin (1995), jA naguela época, ao estudar a cultura das cidades,
observava as estratégias culturais de revitalizacdo, enfatizando a questdo
consumista e o modo de controle da diversidade dos locais que sofreram as
intervencgdes urbanas, evidenciando o interesse econdmico e cultural. Ao trabalhar
com o tema da ressignificacdo social do Mercado Central de Pelotas apds sua
revitalizacado, ler a obra de Zukin (1995) foi fundamental para atentar aos fenémenos
que podem ter influenciado os agentes promotores da proposta de revitalizacao e
uso do espaco publico do Mercado.

Na proposta de reciclagem do Mercado Publico de Pelotas, Villela (1995)
menciona alguns conceitos de revitalizacdo editados pela revista Projeto n°® 160 e

utiliza o seguinte conceito:

Revitalizacdo € incentivar a atribuicdo de novos usos e funcdes, tornando as
edificagbes compativeis com as necessidades de uma sociedade
contemporénea e apresentando-as como alternativa para a crescente
demanda de novas constru¢des e equipamentos urbanos (VILLELA, 1995,

p.8).
A principio, acredita-se ser este 0 conceito que mais se aproxima do processo

de requalificagcdo/revitalizacdo do Mercado Publico de Pelotas, utilizado na prética

pelos agentes operadores e promotores da reforma.

No proximo capitulo serdo apresentados os procedimentos de pesquisa e
suas ferramentas metodologicas que foram empregadas, visando apresentar a
escolha feita pela pesquisadora e facilitar a compreensdao e acompanhamento do
trabalho desenvolvido nesta dissertagao.

% “The cultural strategies that have been chosen to revitalize Bryant Park carry with them the
implication of controlling diversity while re-creating a consumable vision of civility” (ZUKIN, 1995,
p.31).



Capitulo Il - Metodologia e campo de pesquisa

Este trabalho procurou observar e identificar as mudancas ocorridas no
Mercado Central de Pelotas apds sua revitalizacdo, visando a compreensao dos
fendmenos sociais que ocorreram e estdo ocorrendo no local e que vém
ressignificando seu uso. ApOs serem aplicadas as técnicas metodoldgicas
propostas, apoiadas no arcabouco teérico, bem como a interpretacdo dos dados
obtidos na pesquisa de campo, foi possivel identificar diversos fatores que
contribuiram para a ressignificacdo social do uso do espaco publico do Mercado
Central da cidade de Pelotas/RS.

Foi realizado um estudo qualitativo com a aplicacdo das seguintes técnicas: a)
entrevista com dois dos antigos permissionarios do Mercado Central, com a
identificacdo dos participantes; b) entrevista com dois novos permissionarios do
Mercado Central, com a identificacdo dos participantes; c) entrevista com dois dos
antigos permissionarios do Mercado Central que retornaram ao local apds a
revitalizagdo, ambos identificados; d) entrevista com o Secretario de
Desenvolvimento Econdmico e Turismo de Pelotas; e€) questionario escrito com
perguntas abertas e fechadas, aplicado a 20 frequentadores do Mercado Central,
sem identificacdo dos participantes; f) analise de quatro documentos relativos ao

MCP; e, g) fotografia utilizada como recurso ilustrativo.

A pesquisa exploratéria foi realizada no local utilizando as técnicas da
observacdo do espaco social e da fotografia concomitantemente, a fim de
compreender a dinamica social do uso do espaco do Mercado, bem como adquirir
uma maior proximidade com o objeto de estudo. A observacdo nao participante
ocorreu de novembro de 2015 até junho de 2016, possibilitando a pesquisadora a
obtencdo de dados relevantes para a formulacdo das perguntas contidas nas

entrevistas e no questionario, que vieram a ser aplicados pela pesquisadora apés a
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qualificacdo do projeto de pesquisa, em data de 04 de julho de 2016. A

pesquisadora seguiu se valendo da observacgao até novembro de 2016.

Também foram previamente analisados documentos relativos a reforma e as
regras sobre a utilizacdo do espaco do Mercado pelos permissionarios e ocupantes,
dentre outros que viabilizaram a identificacdo de questbes de ordem burocraticas e
econbmicas que possivelmente impediram o retorno de alguns dos antigos
permissionarios ao Mercado Central, bem como podem ter comprometido a
ocupacdo da totalidade das lojas, bancas e quartos, pois até pouco tempo o

Mercado ainda dispunha de um numero significante de espacos vazios.

Como especificado acima, a técnica da entrevista foi aplicada aos antigos e
novos permissionarios do Mercado e ao Secretario de Desenvolvimento Econémico
e de Turismo de Pelotas, atual administrador do MCP e todos os entrevistados
autorizaram sua identificacdo e a utilizacdo das entrevistas e das informacdes
concedidas na presente pesquisa. Os Termos de consentimento assinados por cada

um deles encontram-se no Anexo F.

As entrevistas foram realizadas com perguntas abertas e pretendeu-se dar
liberdade as pessoas entrevistadas para que se manifestassem sobre o que pensam
da revitalizacdo do Mercado e suas mudancas, além das perguntas especificas a
cada grupo, que podem ser vistas nos roteiros de entrevistas que estdo nos
Apéndices A,B,CeD

O gravador e o telefone celular foram utilizados como instrumentos para
registrar a fala destes atores sociais, visando garantir o sucesso das entrevistas que
foram transcritas pela pesquisadora. Os entrevistados, inicialmente, foram
comunicados pela pesquisadora sobre o tema da pesquisa e sobre a liberalidade
gue tinham para a qualquer tempo desistir de participar da pesquisa e também sobre
o fato de que eles seriam identificados caso consentissem na participagéo, conforme

sua vontade.

Segundo Ribeiro (2014, p.106),

a tarefa do entrevistador se realiza em organizar o “dito” e “ndo dito” em
redes, “teia, com ramificagbes”, de vinculos sociais encarnados pelos
diferentes estados do capital cultural — incorporado (“personificado”),
“objetivado” e “institucionalizado”. A abertura hermenéutica da interpretacao
sobre a interpretacdo de identidades estigmatizadas pelo sistema cultural
dominante viabiliza enxergar na coeréncia discursiva contradicdes e
conflitos sociais.
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As entrevistas realizadas com 0s antigos e novos permissionarios do Mercado
Central foram elaboradas com perguntas abertas, visando dar maior liberdade a fala
dos entrevistados. Todos eles fizeram ou fazem parte do cenario do Mercado
Central de Pelotas, pois 0s entrevistados possuiam ou possuem atividades
comerciais e de prestacdo de servigcos estabelecidas neste espaco publico. No
decorrer de cada entrevista foi concedida a liberdade aos antigos e novos
permissiondrios, bem como ao Secretario, para suscitar novas questdes pertinentes

ao tema, que foram acolhidas e devidamente analisadas pela pesquisadora.

A pesquisadora foi bem recebida pelos entrevistados, que demonstraram
grande interesse em participar da pesquisa, evidenciando a necessidade que cada
sujeito tinha de falar sobre o tema, relatando, muitas vezes, suas angustias, através

de desabafos.

Foram aplicados 20 questionarios, constante no apéndice E, escritos com
perguntas abertas e fechadas, sem identificacdo dos participantes, frequentadores
do Mercado Central de Pelotas, que se encontravam no local consumindo em bares,
lojas, feiras, simplesmente passeando ou ainda os passantes.

Este questionario buscou identificar o perfil socioecondmico do frequentador
do MCP e as perguntas foram elaboradas pela pesquisadora que utilizou alguns

dados do Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA).

O IPEAY ¢é uma fundacdo publica federal vinculada ao Ministério do
Planejamento, Orcamento e Gestdo. Suas atividades de pesquisa fornecem suporte
técnico e institucional as agfes governamentais para a formulacdo e reformulacdo

de politicas publicas e programas de desenvolvimento brasileiros.

Foram feitas perguntas como, ocupacédo, qual o grau de instrucdo, se possui
Oou nao casa propria e se possui ou ndo automovel, buscando apreender o perfil do
frequentador, a pratica de ir ao Mercado e as mudancas desta pratica, apds a

revitalizagdo do MC de Pelotas.

O questionario continha questbes sociodemograficas sobre sexo, idade,
ocupacao, nacionalidade, naturalidade, se mora em Pelotas e em qual bairro reside.
Também foram inseridas perguntas sobre a prética de ir ao Mercado Central
antes e depois da reforma, com a finalidade de obter informacdes sobre o publico

10 Conferir link: <http://ipea.gov.br/portal/index.php?option=com_content&id=1226&Itemid=68>.
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frequentador, tais como: porque frequentava, porque ndo frequentava, porque
frequenta atualmente ou porque ndo frequenta atualmente, bem como com que
frequéncia frequentava ou frequenta o Mercado. Além disso, foi acrescentada uma
Gltima questdo aberta para os voluntarios da pesquisa falarem um pouco sobre o

gue pensam acerca da reforma do Mercado Central de Pelotas.

Ainda, em relacdo a aplicacdo dos 20 questionarios aos frequentadores do
Mercado, é importante destacar que ocorreu em dias e turnos alternados,
distribuidos da seguinte forma: cinco foram aplicados na segunda-feira, em dia
normal de funcionamento dentro do Mercado; cinco foram aplicados na terca-feira a
tardinha, no dia do evento Terca com Musica; cinco foram aplicados na quinta-feira a
tarde, dia em que ocorre a feira organica no Largo do Mercado; e os ultimos cinco
foram aplicados aos frequentadores no sabado a tarde, dia em que ocorrem a Feira

da Pulga e os shows de samba e pagode.

Os dias e os turnos foram escolhidos pela pesquisadora que se baseou na
sua observacao exploratéria do Mercado, visando alcancar o maior namero de
frequentadores em dias distintos, procurando incluir os dias de atividades e eventos
gue ocorrem no Mercado e no Largo Edmar Fetter, como a “Feira da Pulga” (sebo,
antiguidades e artesanatos), a Feira de alimentos organicos, bem como as
atividades culturais (shows), a exemplo, a Roda de Samba e o Choro no Mercado,
além de entender a relevancia para a pesquisa do dia de funcionamento normal do

Mercado sem a ocorréncia de atividades culturais e de entretenimento.

Buscou-se atingir o maior numero possivel de frequentadores, com o objetivo
de apurar o perfil socioecondmico dos mesmos a fim de verificar se ocorreu
mudanca relativamente a capacidade de consumo dos frequentadores, bem como
averiguar se houve a evasdo de um publico com menor capital escolar e menor
poder aquisitivo e, por consequéncia, a atracdo de um publico com maior poder
aquisitivo e capital escolar, buscando compreender quais foram as mudancas que
ocorreram em relacéo as classes frequentadoras do Mercado Central de antes e da
atualidade.

Os sujeitos entrevistados demonstraram boa vontade em participar da
pesquisa e os resultados foram satisfatérios.

Com a analise de documentos pertinentes ao Mercado Central de Pelotas,

também se encontrou suporte material e documental para embasamento desta



63

dissertacdo!:

Foram eleitos documentos relevantes para a pesquisa que passaram a ser
analisados pela pesquisadora com o intuito de conhecer e compreender o
funcionamento do MCP, juntamente com sua administragdo municipal, bem como
conhecer os processos de concorréncia através de seus editais para a ocupacao

das lojas, bancas e quartos pelos permissionarios apés a reforma.
A seguir, apresenta-se o rol dos documentos que foram analisados:

a) o Decreto n° 5.079, de maio de 2008, que institui normas e procedimentos
de utilizacdo e de funcionamento do MCP, destinadas aos atuais ocupantes das

bancas/lojas do Mercado. Este documento sera comentado logo abaixo;
b) o projeto arquitetdnico de revitalizagdo do Mercado Publico;

c) o Relatério Monumenta, que busca identificar os agentes promotores e

responsaveis pela producao e execucao do projeto;

d) o Decreto Municipal n® 5,571, de 11 de setembro de 2012, que define,
conceitua e identifica os espacos existentes no Mercado Publico e institui normas e

procedimentos de utilizacdo e funcionamento municipal e da outras providéncias;

Este documento institui 0 regulamento do Mercado Publico de Pelotas, nele
encontra-se o conceito do Mercado, prédio tombado em 1985, patriménio histérico
do municipio de Pelotas. O capitulo 1l do Decreto trata da administragcdo do MPC e
suas atribuicbes. No capitulo 1l estdo dispostas as regras de horario de
funcionamento, bem como para o acesso ao Mercado Publico. O capitulo IV trata da
carga e descarga de mercadorias no MPC. E o capitulo V versa sobre a coleta e

condicionamento do lixo.

e) a Lei n® 4792, de 1° de marco de 2002, que cria o Fundo Municipal de
Preservacdo do Patrimoénio Historico Cultural da cidade de Pelotas — Fundo

Monumenta — e da outras providéncias;

f) o Decreto n° 5.198, de 25 de agosto de 2009, que estabelece normas e
procedimentos complementares para funcionamento do Mercado Publico Municipal
durante a fase de transicdo, em face da implementacédo do Projeto de Restauracéo e

de Requalificacdo, e da outras providéncias;

11 Alguns dos documentos utilizados estdo disponiveis nos Anexos A, B, C, D e E.
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g) o Edital de Concorréncia n° 11/2012, de outubro de 2012, que dispde
sobra a Permissdo Administrativa de uso de espaco Publico, precaria, onerosa e por
prazo certo, de 12 bancas do Mercado Publico Municipal, para Exercicio de
Atividades Comerciais, conforme condi¢cdes estabelecidas no Edital e seus Anexos;

h) o Edital de Concorréncia n° 12/2012, que da Permissdo Administrativa de
uso de espaco Publico, precéaria, onerosa e por prazo certo, de 12 bancas do
Mercado Publico Municipal, para Exercicio de Atividades Comerciais, conforme
condicdes estabelecidas no Edital e seus Anexos;

i) o Edital de Concorréncia n° 13/2012, que trata sobre a Permissao
Administrativa de uso de espaco Publico, precéria, onerosa e por prazo certo, de 12
bancas do Mercado Publico Municipal, para Exercicio de Atividades Comerciais,
conforme condi¢des estabelecidas no Edital e seus Anexos;

j) o Edital de Concorréncia n°® 14/2012, que versa sobre a permissao
Administrativa de uso de espaco Publico, precéria, onerosa e por prazo certo, de 12
bancas do Mercado Publico Municipal, para Exercicio de Atividades Comerciais,

conforme condicdes estabelecidas no Edital e seus Anexos;

k) o Edital de Concorréncia n° 06/2013, que fala sobre a permissao
Administrativa de uso de espaco Publico, precéria, onerosa e por prazo certo, de 16
bancas do Mercado Publico Municipal, para Exercicio de Atividades Comerciais,

conforme condi¢des estabelecidas no Edital e seus Anexos;

l) o Edital de Concorréncia n° 07/2013, que dispbe sobre a Permissao
Administrativa de uso de espaco Publico, precéria, onerosa e por prazo certo, de 16
bancas do Mercado Publico Municipal, para Exercicio de Atividades Comerciais,

conforme condicdes estabelecidas no Edital e seus Anexos;

m) o Edital de Concorréncia n° 09/2013, que dispBe sobre a Permissao
Administrativa de uso de espaco Publico, precéria, onerosa e por prazo certo, de
quatro bancas do Mercado Publico Municipal, para Exercicio de Atividades

Comerciais, conforme condi¢cfes estabelecidas no Edital e seus Anexos;

n) o Edital de Concorréncia n°® 12/2013, que dispfe sobre a Permissao
Administrativa de uso de espaco Publico, precéria, onerosa e por prazo certo, de 36
bancas do Mercado Publico Municipal, para Exercicio de Atividades Comerciais,

conforme condi¢des estabelecidas no Edital e seus Anexos;
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0) o Edital de Concorréncia n° 03/2016, que trata sobre a Permissao
Administrativa de uso de espaco Publico, precéria, onerosa e por prazo certo, de 10
bancas do Mercado Publico Municipal, para Exercicio de Atividades Comerciais,
conforme condi¢des estabelecidas no Edital e seus Anexos;

p) o Edital de Concorréncia n° 12/2016, que versa sobre a Permissao
Administrativa de uso de espac¢o Publico, precéria, onerosa e por prazo certo, de 12

bancas do Mercado Publico Municipal, para Exercicio de Atividades Comerciais;

g) Planta dos usos do Mercado Publico Municipal — Legenda da Proposta

de uso.

Dos documentos supracitados que foram selecionados e analisados pela
pesquisadora, apenas quatro deles serdao comentados neste trabalho, por terem sido
considerados de maior relevancia para este estudo. Tais documentos corroboraram

algumas das hipéteses levantadas inicialmente na pesquisa.

3.1 ConsideracOes sobre a metodologia

Com o intuito de registrar um breve relato de pontos importantes sobre a
experiéncia do trabalho de campo, bem como a utilizacdo da metodologia eleita para
esta pesquisa e também para que se acompanhe o passo a passo da pesquisadora
até chegar aos seus resultados, faz-se necessario este topico. A pesquisadora esta
ciente de que uma analise macrossocioldgica sobre as categorias possiveis de
serem levantadas neste estudo seria uma tarefa um tanto longa que viria a requerer
um espaco de tempo muito maior do que o tempo que se dispde para a confecgao
de uma dissertacdo de mestrado. No entanto, consciente da dificuldade de delimitar
a amostra deste estudo, a pesquisadora entende ter se estendido além das suas
expectativas iniciais em relacdo a pesquisa de campo, cujos dados renderam muitos

resultados, que tornou excessivamente trabalhoso na ocasido de suas analises.

Acredita-se que os resultados que foram alcancados dao suporte para a

comprovacao ou refutacao das hipéteses levantadas inicialmente.
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3.2 A pesquisa de campo no Mercado Publico Central de Pelotas

Neste estudo, como mencionado anteriormente, foi utilizada a técnica da
observacdo nao participante, a observacao naturalista e sem controle, tipica de

pesquisas qualitativas.

A técnica da observacdo no espaco publico do Mercado Central e no Largo
Edmar Fetter foi aplicada apdés a definicdo do tema, em novembro de 2015, e
perdurou até a qualificacdo do projeto em julho de 2016, no entanto, permaneceu
ocorrendo esporadicamente até novembro de 2016. A observacdo foi sendo
realizada em meses, semanas e dias alternados, pois a pesquisadora procurou levar
em conta fatores que |lhe pareciam importantes, para que pudesse atingir o melhor
resultado com obtencdo do maior nimero de dados possivel. As observactes
renderam algumas hipéteses que auxiliaram na elaboracdo do roteiro das
entrevistas e dos questionarios que foram aplicados e contribuiram para a analise
dos dados e dos resultados. Verificou-se que em determinados dias da semana o
Mercado era pouco frequentado, melhor referindo, nos dias em que o Mercado
Central ndo conta com aqueles eventos ja citados que costumam acontecer na parte

interna e externa (no Largo) do Mercado.

De segunda a sexta-feira, o Mercado funciona com o comércio interno e
externo das 8h as 18h, porém os bares e restaurantes podem funcionar até as 24h.
Durante o tempo em que foi realizada a observacdo no local, identificou-se alguns

fatores interessantes que serdo abordados.

Na segunda-feira, o0 Mercado possui movimento relativamente fraco nas lojas
internas e também nos bares e restaurantes da parte externa. No entanto, se
percebeu que as barbearias localizadas ao sul, na Rua Tiradentes, possuem uma
freguesia garantida, o que ocorre também com as peixarias e agcougues localizados

na Rua Andrade Neves.

Na terca-feira, o Mercado possui um maior numero de frequentadores que
vao ao Mercado para o evento “Terca com Mdusica”, que acontece a partir das 18h.
No entanto, este publico ndo costuma consumir produtos nas lojas do Mercado,

consomem nos bares e restaurantes.

Na quarta-feira, a vida no Mercado Central continua no mesmo ritmo de
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segunda-feira, com produtos e servicos a disposi¢cdo de todos, mas 0 que se
verificou € que nestes dias da semana ha um pequeno fluxo de consumidores nas
lojas e bancas do Mercado. O que se vé basicamente, sdo 0s “passantes”, pessoas
que utilizam o Mercado como passagem, passam pelos corredores como se
passassem por galerias de comércio e ndo costumam parar. As pessoas param
eventualmente para um cafezinho e um tradicional doce de Pelotas, na famosa
doceria Imperatriz, loja que foi aberta quando da ocasido da reinauguracdo do

Mercado Central e que visivelmente possui uma boa clientela.

Outro fato relevante € o sinal da internet, que qualquer pessoa pode utilizar
até mesmo nos corredores do Mercado, que possuem bancos onde muitos se

sentam para acessar internet, porém, nao ficam muito tempo.

Ja na quinta-feira, percebeu-se um maior movimento de pessoas na parte
externa do Mercado, especificamente no Largo, onde se instala a feira de alimentos
organicos. Neste dia, além dos consumidores de produtos da feira, possivelmente

ocorre um aumento de consumidores nas lojas internas, pois parece que aqueles

que vao a feira aproveitam para dar uma passadinha nas bancas do Mercado.

<o

Figura 8 — Feira de alimentos orgénico.‘ Data: Novembro de 2016.
Fonte: Fotografia da autora

Na sexta-feira percebeu-se que durante o dia a dindmica no Mercado

permanece a mesma e que a partir das 18h comeca a se formar a festa “Charmeira”,
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gue acontece no sagudo esquerdo da frente do Mercado, uma festa de negros, com
“black music’, onde somente um barzinho interno, fica aberto vendendo cerveja
gelada e batatas fritas, chamado Banca 42. Nesta noite, a parte interna do Mercado
excepcionalmente permanece aberta até as 23h, com entrada pelo portdo principal
do Largo. Ainda na sexta-feira, presencia-se um grande movimento nos barzinhos

externos do Mercado, desde o Happy Hour até a madrugada.
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Figura 9 — Movimento nos bares externos. Data: 03/02/2015.
Fonte: http://diariodamanhapelotas.com.br/site/ao-ar-livre-mercado-central-esta-consagrado/

O sabado ¢é dia de festa no Mercado Central de Pelotas, pois é neste dia que
0s maiores eventos ocorrem: a feira da Pulga, o Choro, a Roda de Samba, musica
ao Vvivo nos bares, etc. O movimento comeca a partir das 8h, quando os expositores
da feira comecam a instalar e armar suas bancas com seus produtos, em geral
antiguidades e sebo de toda espécie (objetos, livros, roupas, discos, acessorios...) e
por volta das 10h o Mercado Central esta repleto de visitantes, de comerciantes e
algumas vezes de artistas. Também ocorrem 0s eventos itinerantes e de diversas
instituicbes e de iniciativa privada e publica (SESC, Prefeitura Municipal). Em datas
festivas também costumam acontecer eventos no Largo Edmar Fetter, como, por
exemplo, no dia das criangas, Natal, Pascoa, além de outros criados para incentivo

da cultura e integracao na cidade, como por exemplo a Virada Cultural.
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Figura 10 - Roda de Choro no Mercado. Data: Agosto de 2016.
Fonte: http://www.pelotas13horas.com.br/

N |
Figura 11 - Samba no Mercado. Data: Maio de 2016.
Fonte: http://www.pelotas13horas.com.br/

Apos observar a dinamica no Mercado Central, aprimorou-se os roteiros das
entrevistas (sete) e os questionarios que seriam aplicados aos frequentadores

(vinte).

As entrevistas semiestruturadas, cujos roteiros acompanham este trabalho,
seriam realizadas com 0s novos e antigos permissionarios do Mercado, que
totalizariam seis sujeitos entrevistados. A entrevista que foi realizada com o Senhor
Fernando Estima, Secretario de Desenvolvimento Econdmico e Turismo de Pelotas,
ficou por ultimo por razbes técnicas, pois a partir da fala dos antigos e novos
permissionarios entrevistados, foram suscitados certos questionamentos que
contribuiram para a formulacdo das perguntas destinadas ao administrador do

Mercado Central de Pelotas.
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No periodo entre setembro e dezembro de 2016 ocorreram todas as
entrevistas que foram previamente agendadas com o0s permissionarios (antigos e
novos) e com o administrador do MCP, sendo elas realizadas nos estabelecimentos
comerciais e de trabalho de cada um deles.

Sobre os dois antigos permissionarios do MCP que ndo retornaram ao
Mercado Central quando reaberto, ap0s a reforma, no final do ano de 2012: o dono
da Casa Vidal, foi entrevistado na Loja Vidal, que hoje fica localizada na Rua
Tiradentes e o dono da Louga Branca foi entrevistado no seu estabelecimento de
comércio, também localizado na Rua Tiradentes. Os dois antigos permissionarios
gue retornaram ao MCP quando da entrega das obras, o Senhor Oliveira, foi
entrevistado na sua Barbearia localizada na Parte Sul do Mercado e, a Marcia, dona
da Casa de Vimes, foi entrevistada também na sua proépria loja, que fica na parte

interna do Mercado, esquina do portao Sul.

Os dois novos permissionarios que instalaram seus negocios no MCP, apos a
revitalizagéo, foram entrevistados em seus estabelecimentos: a Méarcia da Casa de
Artesanatos, que fica ao lado da doceria Imperatriz, na parte interna do Mercado; e
Renata do Café Bem Brasil, que esta localizado na lateral externa do Mercado
voltado para a Rua XV de Novembro. JA o Secretario Fernando Estima foi

entrevistado no Parque Tecnolégico onde desenvolve sua fungéo.

Pelo fato de que todos os entrevistados (permissionarios) se encontravam nos
seus locais e horarios de trabalho, por algumas vezes as entrevistas foram

interrompidas, ja que eles necessitavam atender seus clientes.

Cada entrevistado demonstrou sua particular disposicdo para responder as
perguntas feitas pela entrevistadora, porém, foi possivel perceber que inicialmente
0s entrevistados demonstravam certo desconforto ao falar do Mercado Central por

razdes diversas e distintas que logo serdo esmiucadas neste trabalho.

3.3 O recorte do objeto e a dindmica do espacgo pesquisado

O objeto de estudo sera analisado a partir de um recorte espacial e temporal.
Espacial que compreenderd o espaco publico, englobando o prédio do Mercado

Central de Pelotas com seus espacos comerciais e publicos, além do Largo Edemar
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Fetter, pelas razdes abaixo aludidas e temporal que compreendera o espaco de
tempo entre os anos de 2008 a 2016, no que se refere a documentacao analisada,

bem como a aplicacdo das técnicas da observacéo, da entrevista e do questionario.

O espaco publico estudado compreende o prédio do Mercado Central de
Pelotas, objeto de estudo desta pesquisa, que foi alvo da revitalizacao ocorrida entre
0os anos de 2008 e 2012, composto pelas suas lojas, bancas, quartos, corredores,

banheiros e areas administrativas.

O espaco publico do Largo Edmar Fetter que foi construido durante o periodo
das obras de reforma do Mercado e que hoje serve de cenario para feiras livres e
exposicOes de artesanato e antiguidades, bem como para eventos culturais e
sociais, seré levado em conta em varios momentos da pesquisa, ja que as praticas

sociais, comerciais e culturais que ocorrem ali frequentemente se misturam com as

mesmas praticas que acontecem no Mercado Central.

Figura 12 — Feiras livres e exposi¢do de artesanatos e antiguidades. Data: abril de 2017.
Fonte: Fotografia da autora

Depois de analisar a Planta Baixa!? do prédio do Mercado, que foi obtida junto
a Secretaria de Desenvolvimento Econdmico e Turismo de Pelotas, foi possivel
identificar 87 espacgos disponiveis destinados a diversas atividades comerciais,

como: para venda de carnes e peixes, gastronomia, comeércio em geral, Instituicdes,

12 Conferir Anexo E.
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barbearias, floricultura, empdrio, agéncia de turismo, Memorial Pelotas, informacao
turistica, além dos quatro espacos destinados a administracdo, zeladoria e

manutenc¢ao do local.

No MC de Pelotas percebe-se que depois de sua reforma que foi
acompanhada da construgdo do novo espaco publico do Largo (calcaddo),
localizado na frente Norte, os novos empreendimentos que se localizaram para este
lado do prédio, tanto na parte interna como na parte externa, funcionam com maior
intensidade, ou seja, contam com um maior numero de clientes e frequentadores. O
gue é o caso dos bares e restaurantes com acesso a rua, bem como da casa de
doces e lembrancas de Pelotas. Em contrapartida, as lojas que ficaram instaladas na
parte interna Sul do Mercado contam com um movimento de consumidores e
frequentadores menor, que € o caso, por exemplo, da antiga Casa de Vimes e
artesanatos da Marcia, antiga permissionaria que retornou ao Mercado apos a

revitalizacdo, entrevistada nesta pesquisa.



Capitulo IV - Descricao dos resultados

Neste capitulo serdo analisados os resultados dos dados coletados na
pesquisa de campo. Primeiramente, apresenta-se 0S sete sujeitos sociais
entrevistados. Logo em seguida, no segundo ponto, levanta-se a discussao sobre se
0s antigos permissionarios do MC de Pelotas participavam efetivamente das
reunibes para deliberar sobre assuntos pertinentes ao processo de revitalizacédo e
tudo o mais que o processo envolveu. As categorias de andlise estao dispostas no
terceiro ponto deste capitulo, que passam a ser articuladas com a fala dos sujeitos
sociais. Os dois subitens seguintes tratam das categorias da gentrificacdo e da
ressignificagcdo social, bem como a da revitalizagcdo e da centralidade no Mercado
Central. Ja nos pontos 4.4 e 4.5 serdo analisados os resultados dos questionarios
aplicados aos 20 sujeitos sociais do grupo dos frequentadores, bem como serao

analisados os quatro documentos (decretos e editais) eleitos na pesquisa.

Apés o estudo dos resultados obtidos a partir das técnicas aplicadas na
pesquisa (entrevistas, questionarios e analise documental), se discutirdo as

hipoteses levantadas e o problema de pesquisa.

4.1 Apresentando os sujeitos entrevistados na pesquisa

A entrevista semiestruturada foi a escolha metodoldgica mais eficiente para
obter as informagdes necessarias por parte dos sujeitos envolvidos neste estudo, ja
qgue, neste tipo de entrevista, os entrevistados ficam livres para expressar seus
sentimentos, impressbes, suas opinides pessoais, inclusive suas duavidas e
equivocos em relacdo ao tema, o que realmente ocorreu em quase todas as

entrevistas realizadas.
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Os critérios analiticos utilizados na pesquisa abrangem questdes de ordem
social, cultural, econémica e administrativa do MCP, bem como as categorias de
andlise presentes nas entrevistas (criadas a partir de conceitos). A seguir apresenta-
se 0 quadro de entrevistados, sujeitos sociais da pesquisa que participaram da
entrevista gravada pela pesquisadora, com média de duracdo de uma hora e meia

cada uma.

Quadro 1 - Rol de entrevistados - Sujeitos sociais da pesquisa

Antigos permissionarios do MCP 02

Antigos permissionérios que retornaram ao MCP apds a revitalizacdo 02
Novos permissionarios do MCP 02

Administrador do MCP 01

TOTAL 07

Fonte: Elaboracado da autora

Neste momento, faz-se uma breve apresentacdo dos entrevistados, para que
os leitores possam conhecé-los melhor, a partir de suas particularidades, visando
colaborar com a compreensao de suas falas. Todas as entrevistas foram realizadas

entre os meses de setembro e dezembro de 2016.

4.1.1 Os antigos permissionarios que nao retornaram ao Mercado Central ap6s

a revitalizacao

Foram identificados dois antigos permissionarios do MCP que sairam do local
na ocasido do inicio das obras de revitalizacdo e ndo retornaram ao Mercado apos
sua reabertura. Ainda hoje eles mantém a mesma atividade comercial que tinham no
Mercado e seus estabelecimentos ficam localizados proximo ao Mercado Central.
Este grupo foi considerado relevante, pois importa saber os motivos que os levaram
a sair deste espaco publico apés o processo de revitalizacdo, mesmo depois de

muitos anos trabalhando nas bancas do Mercado.

Entrevistado n° 1

A entrevista realizada com José Carlos de Souza Carré foi na sua Loja Louca
Branca, que esta atualmente localizada na Rua Tiradentes quase esquina Anchieta.
O entrevistado se mostrou interessado em participar da entrevista com muita

disposigéo.
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O entrevistado possui 57 anos de idade, € natural de Pelotas e desempenha a
sua atividade no ramo do comércio de porcelanas que herdou de seu pai, que foi um
permissionario do Mercado Central de Pelotas por 42 anos e |4 permaneceu até
2009, quando comecaram as obras de revitalizacdo. José Carlos comecou a

trabalhar no MCP na loja de seu pai a partir da década de 80.

Entrevistado n° 2

Esta entrevista com o proprietario da Casa Vidal, ocorreu na loja estabelecida
na Rua Tiradentes, quase esquina XV de Novembro, local de trabalho do
entrevistado Marco Antbnio Magalhdes Vidal, que € pelotense, microempresario,
comerciante de 52 anos, cuja familia esteve trabalhando no Mercado Central por 56
anos consecutivos. Seu negdécio pertencia ao pai e foi a partir do ano de 1985 que o

entrevistado passou a trabalhar com seu pai, no MCP de Pelotas.

A familia do entrevistado ocupava trés espacos no Mercado antes da
revitalizagdo, que ficavam localizados na torre da rua XV de Novembro com a rua
Tiradentes. Tais espacos sao considerados quartos, pois estdo na parte externa do
prédio. Este permissionario comercializava miudezas, armarinho em geral, atividade
gue até hoje exerce. O entrevistado diz ter permanecido com sua loja no Mercado

Central de Pelotas até o inicio das obras de reforma do prédio em 2009.

4.1.2 Os antigos permissionarios do MCP que retornaram ao Mercado apos a

revitalizacéo

Foram identificados dois permissionarios antigos do MCP que decidiram
retornar ao local com seus negocios, apos a revitalizacdo e que nesta pesquisa
contribuiram com seus relatos sobre as motivacfes que os levaram a permanecer no
espaco publico do Mercado Central. Um esta localizado na parte interna e outro na
parte externa do prédio do Mercado.

Entrevistada n® 3

A terceira entrevistada foi Marcia Santos de Farias, de 37 anos, natural de

Pelotas, proprietaria da Casa de Vimes, loja de artesanatos em vime localizada no
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sul da parte interna do Mercado. Ela se considera comerciante no Mercado desde
antes do inicio da reforma/revitalizacdo (2008/2009) e permanece la até hoje. A
entrevista foi realizada na loja da Marcia, durante seu horario de trabalho. Marcia
estava com seu bebé de colo e teve que dividir sua atencéo entre a entrevista, o
atendimento da loja e o bebé. Mas o0 que mais chamou a atencéo foi a comocao da
entrevistada durante todo o tempo da entrevista, que durou aproximadamente 1h40,
pois ela demonstrou sua profunda magoa com as mudancas que sofreu
concomitantemente a revitalizacdo do Mercado Central e sua consternacdo pelos
antigos permissionarios do Mercado. A entrevistada chorou muito e contou parte de
sua trajetdria familiar e os percal¢cos que tiveram de enfrentar para retornar ao local
de trabalho, bem como emocionou-se muito ao falar sobre os ocupantes do MCP

que faziam parte deste espaco publico, antes do processo de revitalizacéo.

Entrevistado n° 4

O quarto entrevistado é Fernando Concei¢ao Oliveira, de 75 anos, pelotense,
casado e dono da Barbearia Oliveira, que atualmente fica localizada na frente Sul do
Mercado Central de Pelotas, na Rua Tiradentes. De acordo com o entrevistado, sua
ocupacéo é barbeiro desde que foi para o Mercado em 02/03/1970, antes ele era um

agricultor.

O senhor Oliveira foi entrevistado no dia 16 de novembro, por volta das 14h,
na sua barbearia, no horario de trabalho. Nossa entrevista foi interrompida varias
vezes, pois o senhor Oliveira tinha que atender seus clientes. Mesmo assim foi
possivel realiza-la, embora, em alguns momentos, percebeu-se que o entrevistado
tinha receio de responder a determinadas perguntas. Na maior parte do tempo ele
demonstrou-se disposto e com boa vontade de colaborar com a pesquisa, no
entanto, na ocasido da transcricdo, notou-se que a gravagao estava bem
comprometida em virtude dos ruidos da rua e da dificuldade de entender o que o
entrevistado falava. Sendo assim, a pesquisadora decidiu por escrever somente o

gue pode ouvir com clareza para nao prejudicar a pesquisa.
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4.1.3 Os novos permissionéarios do Mercado Central

Selecionou-se dois novos permissionarios do MCP, um localizado na parte
externa e outro na parte interna do Mercado. Uma das entrevistadas possui um
comércio mais novo e a outra se estabeleceu no Mercado logo em seguida de sua

reabertura.

Entrevistada n®5

Renata Lima Pereira, 31 anos, brasileira, pelotense, proprietaria do Bar e
Café Bem Brasil, é gedgrafa que tem por ocupacéao atual ser comerciante. Renata foi
a quinta entrevistada e faz parte dos novos permissionarios do Mercado Central de
Pelotas que la instalaram seus negdcios apos a revitalizacao.

A entrevista foi realizada no préprio local de trabalho de Renata, na parte da
tarde, quando ela estava atendendo, juntamente com seu companheiro Bruno, que
trabalha la também, mas neste horario o movimento estava calmo, segundo eles, o

gue possibilitou uma entrevista tranquila.

Renata diz que o bar foi aberto ha trés meses, ele esta localizado na parte de
fora do Mercado Central, pela rua XV de Novembro, Quartos 14 e 15, perto da torre
sul da rua Tiradentes. A atividade desenvolvida ali, segundo ela, é cafeteria,
Choperia, lanches e alimentacdo. A entrevistada também relata que tem atividades

culturais na cafeteria, como musica ao vivo, por exemplo.

Entrevistada n® 6

A sexta entrevistada & Marcia Pereira de Pereira, tem 57 anos de idade, &
natural de Pelotas e arquiteta (“eu sou arquiteta por formacgéo e artesa por oficio”).
Ela faz parte do grupo dos novos ocupantes do Mercado Central e trabalha na casa
de artesanatos, na Banca 43, que fica ao lado do restaurante Cavalo Branco,
localizada na parte lateral interna do Mercado que da para a Rua Andrade Neves.

Esta loja ocupa um local no Mercado que é considerado institucional, a loja
pertence a associag0Oes de artesas com grupos cooperados de artesanato em |4, de
artesanato com rede de pescadores e de artesanato da Lagoa dos Patos, que

contam com o apoio do SEBRAE. Marcia disse que acha que a loja se instalou no
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Mercado em 2013: “Pois é, é o que eu t6 te dizendo, eu ndo tenho bem certeza, so
olhando nas atas pra ver a data que foi, mas se eu ndo me engano foi janeiro de
2013 [...]”. Marcia conta que trabalha como artesd e no MPC de Pelotas desde a

abertura da banca e que foi uma das primeiras a reocupar o prédio revitalizado.

4.1.4 Entrevista com o Secretario de desenvolvimento econdémico e turismo

Na qualidade de administrador atual do Mercado Central de Pelotas, este
entrevistado foi eleito para representar a Prefeitura Municipal em suas decisbes

referentes a este espaco publico de Pelotas.

Entrevistado n® 7

A entrevista com o Secretario de Desenvolvimento Econémico e Turismo,
responsavel pela administracdo do Mercado Central de Pelotas, Senhor Fernando
Estima, foi realizada em dezembro de 2016, no Centro Tecnoldgico, na Secretaria

de Desenvolvimento Econbmico e Turismo, localizado no Bairro Areal.

O Senhor Fernando foi muito solicito, concordou plenamente em patrticipar da
pesquisa e a entrevista teve uma duracao longa, aproximadamente duas horas,

além do tempo estimado pela pesquisadora e foi muito rica em informacdes.

Em alguns momentos o Secretario deixou claro que nao foi durante sua
administracdo que ocorreram determinados fatos e que ele ndo havia participado
nem do projeto de revitalizagcdo do Mercado Central e nem da criagao das regras e
disposi¢cbes dos primeiros processos de licitagbes das bancas do Mercado, bem
como também nao teve nenhuma participacdo em relacdo ao retorno dos antigos

permissionarios ao Mercado.

Ao Secretério, atual administrador do MCP, Sr. Fernando Estima, foram feitas
perguntas relativas ao Mercado semelhantes as que foram dirigidas aos
permissionarios. Porém, a ele foram formuladas questbes pertinentes a
administracdo do Mercado, bem como aos processos de Concorréncia e Licitacao
das bancas do Mercado, além de outras questbes ligadas aos conflitos e
divergéncias identificadas na fala dos permissionarios. Também foram suscitados

pontos relevantes que viabilizaram o dialogo com a teoria.
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Antes de entrar nas categorias de andlise importa enfatizar a questdo da
participacdo em reunifes por parte dos permissionarios que estavam ocupando o
Mercado Central antes, durante e apos a revitalizacdo, no que se refere ao poder
deliberativo e participativo dos mesmos.

4.2 Poder de participacdo dos permissionarios nas decisées do MCP

Buscou-se saber dos entrevistados que pertencem ao grupo dos antigos
permissionarios que nao retornaram ao Mercado e daqueles antigos que retornaram
ao Mercado se eles participaram das decisbes sobre as mudancas ocorridas no
MCP de Pelotas desde o projeto de revitalizacdo do prédio e da criacdo do Largo,
bem como se eles possuiam algum poder de decisdo para deliberar junto a
Prefeitura, além de buscar saber se eles estavam representados por algum tipo de
associacdo e com que frequéncia ocorriam as reunides com a participacdo dos

mesmos.

Os demais sujeitos entrevistados, ou seja, 0s novos permissionarios do MCP
e o0 atual administrador do Mercado, Sr. Fernando Estima, também foram
guestionados sobre as reunides da Prefeitura e a sobre a participagdo dos
permissionarios do Mercado nestas reunides, bem como sobre as questdes de
ordem administrativa e de representacdo. Este ponto merece ser analisado na
medida em que importa saber se 0s antigos e 0s novos permissionarios do Mercado
Central estavam e/ou estdo organizados para isso e como eles percebem sua
participagdo para deliberar sobre a tomada de decisGes juntamente com o poder

publico.

Entrevistado n° 1:

José Carlos, dono da Loja Loucga Branca, antigo permissionario do MCP, diz
gue na ocasiao do inicio da obra do Mercado o administrador era o Secretario Sr.
Mogar Xavier. Segundo o entrevistado, o mencionado Secretario ndo permitiu que
0S permissionarios na época participassem efetivamente do processo de
revitalizacdo do prédio do Mercado. José Carlos diz que:
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Quem comecou com aquilo la foi o Mogar Xavier, ele que era o Secretario
na época e que deu todas as...na realidade ele ndo deu, ele disse que a
coisa funciona assim, tem que ser assim porque eu visitei o Mercado de
Curitiba e 0 espaco que eles tém € esse e € esse que vocés vao ter se
vocés ndo quiserem tem quem quer e assim que foi dito.

O entrevistado, quando indagado se haviam reunides para decidir sobre o
Mercado, com que frequéncia ocorriam estas reunibes e também se houve uma
participacdo efetiva por parte dos permissionarios em relacdo as mudancas no MCP,
respondeu que nao, ‘todo o tipo de opinido que a gente dava ndo era ouvido, nao

era considerado”. Sobre as reunides, José Carlos assevera:

As reunides foram feitas sO pra dizer o que eles queriam mesmo... a gente
podia até participar, podia até opinar mais nada era levado em
consideragéo, pelo menos no meu ponto de vista eles tentaram fazer do
jeito deles, do jeito que eles quiseram.

José Carlos diz que o0s permissionarios, na época do inicio das obras,
possuiam uma associacdo que os representava no Mercado, porém, segundo ele,
esta “era muito fraca, ela ndo tinha poder”. O entrevistado diz que: “I...] faltou mais
parceria entre os préprios locatérios, faltou mais unido, entdo enfraqueceu. Unido sé
havia quando estavam na pressao, ai todo mundo queria se unir, queriam arrumar

um meio de achar solucéo e resolver, ai se dividia, cada um separado”.

Entrevistado n° 2:

Perguntou-se ao segundo entrevistado, o Marco Antonio da Casa Vidal, que
faz parte do grupo dos permissionarios que nao retornaram ao MCP, se havia algum
tipo de associacdo que representasse 0s permissionarios do Mercado na ocasido da
reforma, para deliberar sobre como ficariam suas bancas, modo de uso e regras,
dentre outras questdes pertinentes ao Mercado. Ele respondeu que sim, que eles
tinham a “propria associagcdo do Mercado, a ALOMPEL que se chamava.
Associacao dos Locatarios do Mercado Publico de Pelotas”. Ele completa dizendo
que essa associacao representava 0s permissionarios “em parte”, porque haviam
reunides, mas nem sempre eles conseguiam deliberar sobre as mudancas do MPC
juntamente com a Prefeitura. Segundo ele, quem comandava as reunides era o Sr.
Mogar Xavier, ele diz: “o administrador na época era Eduardo Macluf, quando
comecou foi ele. Mas o Mogar era quem mandava e desmandava [...] ele que vinha

nas reunioes”.

Conforme relata o entrevistado, as pautas das reunides eram relacionadas a
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obra e sobre as modificacdes no Mercado. No entanto, ele afirma:

S6 que eles ndo ouviam, né, a nossa opinido era a minima possivel. N6s
éramos pouco escutados. O projeto ja veio pronto. Eles ja chegaram com os
projetos praticamente prontos. Diminuiram 0s espag¢os, aumentaram a
guantidade de lojas...

Entrevistada n° 3:

Indagou-se a Mércia, da Casa de Vimes, se antes e durante a reforma do
MCP ocorreram reuniées com os permissionarios para deliberar sobre as mudancas
decorrentes da revitalizacdo e também se eles eram consultados ou ouvidos pela
Prefeitura. Ela disse que ocorreram algumas reunifes, porém essas reunides eram
para informar o que ja estava definido pela Prefeitura: “nos informando assim: que
nos sairiamos do Mercado, nunca teve reunido assim de negociacdo, assim de

buscar saber se nés estavamos de acordo ou néo [...]".

De acordo com Marcia, antes do inicio das obras de revitalizacdo do Mercado,
0S permissionarios estavam organizados através de uma associacdo, porém, nao
havia muito o que esta associagcéo pudesse fazer para garantir os direitos de uso do
espaco do Mercado Central por parte dos permissionarios, pois muitas decisfes

foram impostas pela Prefeitura.

Entrevistado n° 4:

Ainda sobre as reunifes, procurou-se saber do Sr. Oliveira, da Barbearia
Oliveira, se na ocasiao do inicio das reformas no Mercado ocorriam reunides com 0s
permissiondrios para que eles pudessem deliberar sobre as reformas juntamente
com o Orgdo responsavel, se ele participava destas reunides e também se os
permissionarios eram consultados e ouvidos pela Prefeitura. Entdo, ele respondeu:
“Néao falaram nada pra gente [...] Tem que pagar |4, ndo sei o que [...] O que eles
fizeram aqui ndo consultaram NADA, ndo querem saber de nada da gente, néo

querem saber se o cara quer ou ndo quer [...]".

O senhor Oliveira conta que ele ndo sabia de nada sobre as decisdes da
Prefeitura a respeito da mudanca de local e da area de suas bancas no MCP. Ele

fala, indignado: “Nao sabia nada disso ai, eles fizeram tudo com o dinheiro [...] Um
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baita trouxa diminuiu as pecas pra l& tudo, la dentro, ficou tudo pequenininho com
esse baita espacgo na volta. Claro ninguém quer botar nada ali [...]".

Entrevistada n°® 5;

Renata, do Café Bem Brasil, nova permissionaria do MCP, disse que ainda
nao participou de reunides no Mercado, mas que ela e o companheiro pretendem ir
na proxima que ocorrerd em breve. Ela fala que tem conhecimento de que ha um
grupo responsavel pela defesa dos interesses dos permissionarios. Segundo ela:
“foram eleitas duas pessoas, 0 presidente e o0 vice, e as nhossas demandas a gente

pode encaminhar para eles e eles encaminham para a Secretaria”.

A entrevistada diz que nunca conversou com as pessoas que representam o0s
permissionarios do MCP, mas diz que sabe que eles existem e que se for necessario

eles tém a quem recorrer.

Entrevistada n° 6:

Marcia, que faz parte das cooperadas da Casa de artesanatos, disse que
tanto ela como suas colegas de trabalho ja participaram de reunides para
permissionarios do Mercado, visando deliberar sobre regras, normas de uso, dentre
outros assuntos e acrescenta que os permissionarios do MCP estéo organizados por

meio de associacao que 0s representam.

Ela diz ja ter recorrido a estes representantes para fazer reclamacées e conta
que ela propria ja fez “ocorréncia no livro”, dizendo: “eu sei bem disso porque eu que
fui reclamar e sim, sim, seguidamente a gente tem demanda sim”. Ela conclui
dizendo que este grupo de pessoas representantes dos permissionarios estao bem

organizados, pois sempre dao o retorno para eles.

Entrevistado n° 7:

Sobre as reunides com a participacdo dos permissionarios do Mercado da
época das reformas, para deliberar sobre como ficariam suas lojas, bancas e
guartos, sobre onde ficariam instalados os permissionarios durante o periodo das
obras, sobre os precos das lojas e 0 processo de reocupacédo das mesmas por parte
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dos permissionarios que ja estavam no Mercado, o Secretario Estima reitera que &
um herdeiro da administracdo da época das obras, mas que acredita ter havido
reunibes com estes temas em pauta, pois nado lembra de nenhum sinal de

“desconforto demasiado” na época por parte dos permissionarios do MC de Pelotas.

Ele diz que os permissionarios sairam do Mercado de comum acordo com a
Prefeitura e que foram para o Shopping inacabado do Cal¢cadéo e para o Beco que,
segundo ele, tratava-se de uma “situagdo precaria”, além de que 0s permissionarios
estavam cientes de que teriam que licitar, pois ele diz que “haviam indicacdes do
MP, pois a Prefeitura vinha fazendo vistas grossas sobre o espaco publico, sobre a
ordenacgéo”. Inclusive, segundo o Secretéario, os usuarios do espaco do Mercado que
nao tinham passado pelo processo de licitagdo sabiam que teriam que participar de
licitacAdo se quisessem permanecer no MCP. Outra regra que, segundo ele, os
permissionarios deveriam seguir, era a de respeitar o novo “Mix”, bem como outras
que nao havia como serem enquadradas: “Tem algumas regras que nao se tratou de

dialogo e sim pela impossibilidade de fazer mesmo da forma”.

Perguntou-se ao Sr. Fernando se os permissionarios do Mercado Central
estdo organizados por algum tipo de associacdo, se ha algum tipo de organizacao
que os represente e se ele acha que este grupo de pessoas representam bem os
permissiondrios do Mercado, se ele acha que hoje existe uma participacdo efetiva
por parte dos permissionarios nas decisdes relativas ao uso do espaco do MCP. Ele
respondeu dizendo que durante todos os trés anos a administracdo municipal do
Mercado Central insistiu para que os permissionarios criassem uma “instituicdo de
permissionarios” e que até hoje eles ndo se organizaram e que agora na renovagao
da gestdo da prefeita Paula Mascarenhas, eles ndo vdo mais esperar que esta
iniciativa surja da parte deles. A Prefeitura ird propor aos permissionarios, atraves de

uma minuta elaborada pelo setor juridico, a criagdo de uma associagao.

O Secretario questiona o fato dos permissionarios nunca terem feito uma
convencgao, assim como qualquer prédio que ‘em algum momento ele nasce da
convengdo do condominio”. Ele acredita que nunca houve uma associacdo pelo
receio de que isso gere a cobranca de condominio. Mas, em seguida, ele afirma que
a Prefeitura ndo tem fins lucrativos e ela utiliza os recursos de locacdo para as
despesas do MCP, como limpeza, vigilancia, manutencdo e outras. No entanto,

segundo ele, até agora, por ordem do prefeito, foram contidos os gastos em virtude
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da crise. O Secretario completa dizendo: “[...] que se além do aluguel tenha que

gerar condominio eu acho que seria bom. E ndo geramos condominio’.

Especificamente falando sobre a criacdo de uma associagdo dos
permissionarios do MCP, Fernando diz:

O que eu acho que é um equivoco deles, eu disse assim 6éh: nds vamos
continuar fazendo isso. Eu acho que vocés tém que ter a associagdo de
vocés, ta, para vocés se ordenarem. Porque vocés parecem que sao uns
filhos assim que querem que o Estado ti dé tudo. Entendeu? O Estado tem
gue ajudar a regrar, e vocés poderiam estar ordenando uma série de
guestdes.

O entrevistado cita um exemplo de como o0s permissionarios poderiam
engendrar seus negoécios através da promocdo do comércio estabelecido no
Mercado com uma “pequena contribuicdo de fundo”. E conclui que além dessa ideia

também existem outras resolucdes que nao tem que ser de governo.

Ele fala de questdes administrativas e de interesse dos permissionarios como
no caso de decidir o horario de funcionamento do MCP e menciona a importancia
gue vé na existéncia de um grupo que represente a voz dos permissionarios do
Mercado, pois para ele isso facilitaria as tomadas de decisGes por parte da
Prefeitura: “Eu preciso que venha um acordo de vocés. Eu n&o tenho que baixar
uma regra. Era muito importante que vocés sistematizassem democraticamente
iSso”.

Ele conta:

E ai em alguns momentos eles formaram uma comissdo que vinha
representar. Porqué? Eu brincava e devolvia alguns assim: "Fernando eu
acho que o Mercado tem que funcionar até o horario tal". Meu querido,
convencionem isso entre vocés. Quer chamar o pessoal aqui, usa a sala,
organizem, eu entro no segundo momento da reunido.

O Secretario diz que a democracia ainda € algo novo e que muitas pessoas
nao sabem lidar com ela e que os permissionarios tém interesses diferentes porque
sao diferentes, como no caso das peixarias e das barbearias do Mercado. Ele ainda
entende que muitas vezes 0s permissionarios deixam de se organizar por questbes
econbmicas, pois entendem que aderir a compromissos resultaria em cobrancas de

taxas, condominio, etc., 0 que para eles parece ser temeroso. Conta o entrevistado:

€ impressionante como a nossa experiéncia da democracia e da liberdade é
muito nova. E ai quando tu larga isso eles se atrapalham, se atrapalham.
Até porque eles sdo muito diferentes. O barbeiro ndo tem nada que ver com
a peixaria. Tu tem que acabar provocando, induzindo mais isso. Nao era a
intencdo. Eles tém que ter o receio. Ah, entdo, agora vocés vao criar a taxa?
N&o é essa a prioridade. Eu estou dizendo, se eu fosse vocés eu criava
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porque com pouco recurso de cada um vocés podiam fazer midia. Mas a
democracia ela é trabalhosa, né.

Fernando Estima conta que na sua gestdo como administrador do Mercado
Central de Pelotas ele prima por “fazer uma administracdo mais técnica, mais justa,
tremendamente transparente” e que também se preocupa pelo fato de que os
permissionarios nado possuem uma “instituicdo”, porque caso eles estivessem
organizados, eles ndo dependeriam “de quem é o secretario A, secretario B, quem é
o prefeito A, o prefeito B”. Ele acredita que propondo a taxa de condominio, os
permissiondrios teriam mais iniciativas e mais recursos e, consequentemente, mais

acOes. Completa, dizendo: “A¢bes sdo necessarias”.

e Resumo das respostas dos entrevistados sobre a participacdo por parte

dos permissionarios em reunides do Mercado Central

Em relacdo a representacdo dos permissionarios nas reuniées que ocorreram
antes, durante e depois das obras do Mercado junto a Prefeitura, verificou-se que
ndo houve uma participacdo efetiva por parte dos permissionarios nas decisfes
tomadas sobre a reforma do prédio, organizacédo das bancas e precos dos espacos
do Mercado. Os antigos permissionarios entrevistados (04) ndo se sentiram
escutados pelos gestores responsaveis pelo projeto e realizacdo das obras, assim
como pela reocupacdo dos espacos. Os novos permissionarios entrevistados (02)
nao costumam frequentar e participar das reunides realtivas ao MCP. Inclusive o
administrador atual diz que espera seja criada uma organizacdo dos permissionarios
para que eles exercam seus direitos com maior iniciativa, determinacdo e
democracia, ja que até hoje ele ndo vé uma participacdo ativa por parte dos
permissionarios do MC de Pelotas.

4.3 Das categorias de analise

No capitulo 1l foram tratados alguns conceitos chave para a analise dos dados
levantados na pesquisa a partir das informacgfes captadas por meio de entrevistas.
As categorias gentrificacdo, revitalizacdo e centralidade e ressignificacdo social sdo

Uteis para testar a sua validade através das falas dos sujeitos sociais, antigos e
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novos permissionarios e poder publico representado pelo atual administrador do

Mercado Central.

Quadro 2 — Categorias de analise

Categoria Descricédo

Considerada pela expulsdo de antigos ocupantes do MPC em
Gentrificacéo decorréncia da revitalizacdo. O MPC que passou a ser frequentado
por grupos sociais de maior poder aquisitivo (maior capital social).

A centralidade da cidade do ponto de vista valorativo e simbdlico
Revitalizacdo e Centralidade | em relacdo a revitalizacdo e a recuperacdo de atividades
comerciais e culturais ao centro historico e tradicional da cidade.

Formas pelas quais as pessoas, através das praticas sociais, se
Ressignificacdo Social apropriaram do espaco publico do Mercado Central dando
significados pelo uso apds a reocupacéao/revitalizacao.

Fonte: Elaboracéo da autora

A seguir, tem-se 0 objetivo de associar a fala dos entrevistados, dos seis
permissionarios do MCP e do Secretario, administrador do Mercado Central, com a
problematica deste estudo, que trata de verificar se a revitalizacdo do Mercado
resultou na ressignificacdo do uso deste espaco publico pelos sujeitos sociais, se
contribuiu para a requalificagao da centralidade de atividades comerciais e culturais
no espaco publico e, ainda, se héa idiossincrasia entre os antigos e novos
permissionarios no tocante a ressignificacdo do Mercado em decorréncia da
revitalizacdo. Também procura-se averiguar se a revitalizacdo repercutiu na atracao
de um publico com poder aquisitivo e escolaridade maiores e a evasdo de um
publico com menor poder aquisitivo e menor capital social, que pode ser
considerado como o fenémeno da gentrificacdo. Ademais, trata-se de averiguar se
ocorreu o fendbmeno da gentrificacdo pontual vinculada a saida dos antigos

permissionarios do Mercado em decorréncia do processo de revitalizacao.

Cabe esclarecer que buscou-se associar diretamente as categorias de
gentrificacdo e ressignificacdo social, no lugar de trata-las separadamente, pois na
fala dos proprios sujeitos sociais investigados foi possivel identificar a ligacéo

intrinseca entre essas categorias.
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4.3.1 Indicios de gentrificacdo e a ressignificacdo social no Mercado Central de

Pelotas e seus elementos

Este estudo se prop0s a analisar a possibilidade de ter ocorrido gentrificacao
no espaco publico do Mercado Central apdés o processo de revitalizacdo que
reformou o prédio, deixando-o mais atraente e proporcionando um espaco social
com dinamica de uso distinta daquela que se vivenciava no Mercado antes da
reforma, até o inicio das obras de requalificacdo. O conceito de gentrificacdo é
amplo, como foi possivel estudar no segundo capitulo, e deve-se tomar cuidado para
nao utiliza-lo de forma genérica. Portanto, procurou-se focar na forma mais pontual
da gentrificac&o relativa aos antigos permissionarios do Mercado Central. Para tanto,
foram feitas as perguntas que interessam para analise, visando averiguar se 0S
antigos permissionarios nao retornaram aos seus estabelecimentos no Mercado por
razdes alheias as suas vontades, como, por exemplo, pelo motivo de valorizacdo da
area do Mercado Central, diminuicdo da area Util de suas lojas, preco alto do aluguel
das bancas, assim como pelo enobrecimento e higienizagdo do local que fez com
gue aqueles pequenos comerciantes nao estivessem adequados para O novo

modelo de espaco publico que surgiu com a intervencao urbana.

4.3.1.1 Preco e area das bancas, lojas e quartos do MCP antes e depois da

revitalizacéo

E comum que ocorra uma valorizagdo do solo de areas centrais das cidades
gue passam por processo de (re)qualificacdo, em especial os centros historicos com
prédios considerados de valor histérico e com uma dimensao estética importante.
Entretanto, essa valorizagdo se sobrepbe aos interesses e necessidades das
populacdes que vém ocupando tradicionalmente areas que se tornaram protegidas
(Arantes, p.20, 2009). Neste sentido, resolveu-se identificar fatores que ocasionaram
a saida dos antigos permissionarios do MCP apos a reforma do prédio, sendo assim,
a suba do preco do aluguel das bancas, bem como a diminuicdo da area util das
mesmas sado dois elementos importantes que ora devem ser analisados a partir da

fala dos sujeitos sociais da pesquisa.
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Entrevistado n° 1:

De acordo com o entrevistado José Carlos, antigo permissionario do MCP, da
Louca Branca, o valor do aluguel do local provisério, aquele onde ficaram os
ocupantes do Mercado durante a reforma do prédio, era mais alto que o valor que
eles pagavam de aluguel pela banca do Mercado antes da revitalizagcdo. Também,
segundo ele, o valor dos espacgos comerciais (lojas, bancas e quartos) do Mercado
subiram, bem como a area diminuiu depois da revitalizagcdo do MPC. Ele diz: “Nao
sabemos que base de calculo eles usaram [...] o preco ficou quase 400% acima do
gue era antes, entdo eles diminuiram a area das lojas e subiram 0s precos

absurdamente”.

Perguntou-se ao entrevistado como ele compararia o preco de aluguel e o
espaco fisico da sua loja atual com a loja que possuia no MCP. Em seguida ele diz
gue seu atual estabelecimento comercial possui um espaco fisico bem maior que o
espaco que ele dispunha no Mercado em duas bancas antigamente. José Carlos
afirma pagar um pouco mais do que pagaria no Mercado atualmente se alugasse as
mesmas duas lojas de antes. No entanto, ao ser indagado se voltaria com seu
negocio para o Mercado, ele assevera: “Voltaria, mas 0 espaco, O preco e outros

fatores teriam que mudar’.

O primeiro entrevistado contou que depois da finalizacdo das obras, no ano
de 2012, ainda era um permissionario do Mercado, mas que ele n&do retornou com
seu comércio para la, primeiramente porque o espaco fisico que |he foi reservado
era muito menor, o que inviabilizaria seu negécio e também porque a localizagéo

nao seria a mesma. Ele aduz:

[...] primeiro eles mudaram a localizacdo da loja, depois eles ofereceram um
espaco que ndo dava pra mim colocar o tipo de mercadoria que eu trabalho,
ndo teria condi¢cdes de trabalhar. Na época eu conversei com o Estima pra
ver a possibilidade de ele ceder mais outra loja, para ter mais espaco. Ele
disse que este espaco ndo seria permitido e que eu teria que entrar em
outra licitagdo. Entdo, ficava complicado, pois eu teria que pagar dois
alugueis, dois condominios, abrir méo e fazer outra empresa para participar
da licitacdo, entédo, ficava inviavel.

Ao perguntar a José Carlos se havia outro motivo além da reducédo da area
fisica da sua banca que o motivasse a nao retornar para o mercado apés a
revitalizacdo, ele responde: “Ndo. O problema mesmo foi espago fisico, ndo houve
uma maneira de aumentar esse espaco, ja foi direcionado, nés ja sabiamos disso e

era pequeno, ndo tinha como”.
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Como José Carlos deixou claro que os motivos que o fizeram deixar o
Mercado foram alheios a sua vontade, eram fatores externos, entédo, foi questionado

se ele tinha vontade de retornar com seu comércio para o Mercado e ele respondeu:

Nunca diga nunca, voltaria? Voltaria, mas primeiro a questdo do espaco. O
espaco é importante porque cada um trabalha com um tipo de mercadoria
gue tu ndo tem como fazer estoque em outro lugar, as pessoas Sao
imediatistas, elas compram e querem levar a mercadoria na hora entao,
primeiro espaco segundo, eu acho que o mercado tem que sofrer muita
modificacdo pra voltar a ser o que era principalmente na parte interna
porque eles tentaram elitizar o mercado e ndo conseguiram fazer isso. O
mercado por dentro ndo tem movimento. Ai tu vais dizer: ah, mais tem dia
de sambdo. A pessoa vai no samb&o mas ndo vai gastar nada fica ali
circulando, ndo esta ali pra adquirir algum tipo de produto. Voltaria, mas o
espago o preco e outros fatores teriam que mudar.

Entrevistado n° 2:

O segundo entrevistado foi Marco Antbnio, dono das Lojas Vidal, que diz ter
saido do Mercado porque "foi obrigado" a sair por causa da reforma, indo para um
local cedido pela Prefeitura, mas pagando um valor de aluguel mais elevado do que
o valor que ele pagava pelo uso de suas trés lojas do Mercado Central. Este espaco
provisorio era localizado, segundo ele, dentro do antigo Shopping Praca XV, que fica
atras da Biblioteca, entre os dois becos, e a area da banca era muito menor que a
do Mercado. Afirma, ainda, que permaneceu dois anos e dois meses neste Shopping

da rua Andrade Neves.

Segundo informa Marco Anténio, o valor de aluguel que ele pagava por cada
uma de suas lojas era de R$850 e que ndo retornou com seu comércio para o MCP
porque ficou sabendo que sua loja ndo ficaria no mesmo lugar onde esteve por
muitos anos, além de que, segundo ele, “os espacos seriam bem menores e 0S

valores de aluguel mais altos”.

Ao perguntar ao entrevistado o que ele acha do preco do aluguel da loja do
Mercado hoje se comparado com a loja que ele aluga atualmente na Rua
Tiradentes, ele relata que no mesmo local de antes no MCP ele deveria estar
pagando ali um preco de aluguel mais alto se estivesse com suas trés lojas e que
por cada espaco com area de 12m? ele pagaria um valor de R$950. O entrevistado

conclui que o custo beneficio na loja atual € melhor.

Marco Anténio diz que entende que o fato de que até hoje, quatro anos depois

da reforma, o MCP ainda possua lojas desocupadas € “exatamente pelo valor do
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aluguel e as lojas que séo pequenas [...]".

Este entrevistado disse que nédo retornou para o MCP porque os locais das
lojas ficaram outros e 0s espacgos de cada loja ficaram menores, bem como o
aluguel das lojas tornaram-se mais altos apos a revitalizacdo do prédio. Segundo
ele, o pessoal da Prefeitura que € responsavel pela administracdo do Mercado nao
permitiu que os antigos permissionarios retornassem as suas bancas de antes da
reforma, além de que eles n&o tiveram a possibilidade de escolher um espago maior.
No caso da Casa Vidal, que por muitos anos esteve estabelecida no mesmo local,
ocupando as suas trés lojas de antes, localizadas na Rua XV de novembro, ndo
houve a possibilidade de negociar nem o local e nem a area necessaria para que
pudessem manter o negdcio ali. Aparentemente decepcionado, o entrevistado conta
que os permissionarios ndo tiveram nenhum apoio por parte da Prefeitura, buscando

manter 0s antigos permissionarios no Mercado apoés a revitalizacao. Ele fala:

[...] mas quando eu disse que eu ia entregar, eles disseram: olha tanto
faz...Eu disse, eu vou entregar a permissao e eles disseram: t4 tudo bem,
assina aqui o papel [...] N&o tiveram a boa vontade de perguntar assim: ndo
gueres um espaco maior, ndo queres outro local? N&o, ndo teve nada...
disseram: queres entregar, entdo t4, assina ai [...].

De acordo com Marco Anténio, caso ele precisasse continuar ocupando trés
bancas como antes no Mercado, ele teria que ter um CNPJ para cada espaco e teria
gue pagar outros encargos e alugueis. Quando perguntado se ele teria que entrar

em outro processo de licitagdo para obter outra permissao de banca, ele responde:

N&o, eles ndo me deram essa oportunidade de abrir outro espaco. N&o, na
época eles ndo me deram, agora sei que eles estdo dando, mas antes ndo
era um para cada loja, me disseram que ndo podia. A ndo ser o0s
restaurantes que ja foram feitos com espa¢os maiores, mas o meu tipo de
negécio nao, era 12m2,

O entrevistado salienta que o local onde esti instalado seu negécio,

atualmente na Rua Tiradentes, préximo ao Mercado, é bem maior.

Entrevistada n° 3:

Marcia, antiga permissionaria que retornou ao MCP, é proprietaria da Casa de
Vimes e relata que teve que sair do Mercado quando da ocasido do inicio das obras,
indo para um local cedido pela Prefeitura, mas que embora fosse um lugar
improvisado e sem infraestrutura pagava o aluguel: “a gente pagava o aluguel, ndo

era de graca, mesmo estando ali provisoriamente se pagava o aluguel, mal
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instalados, ndo tinha nem banheiro, era bem precario”. Segundo a entrevistada, os
permissionarios pagavam um valor muito mais alto pelo aluguel neste local
temporario. Ela relata: “Era muito mais alto! E, é quando nos colocaram 14 pro
corredor no Beco eles ja aumentaram o aluguel, dai ja era 100% mais alto do que no

antigo Mercado, ja tinha aumentado la”.

Ao ser indagada por quais motivos ela decidiu voltar com seu comércio para o

Mercado revitalizado, Marcia responde:

Na realidade eu até pensei em nao retornar mesmo, pelos valores e eu até
mais ou menos sabia assim, tinha um parametro de quanto eu vendia, s6
gue assim 0, eu gosto muito de artesanato e pra mim eu ia ter uma op¢ao
de ir 14 pro Pop Center que na época eu fui sorteada para uma banca do
Pop Center e ai eu acabei entregando a banca pra voltar pro Mercado, né,
eles me deram um papel pra mim assinar entregando a banca do Pop
Center pra voltar pro mercado, porque |4 também as bancas eram pouco
menores pro meu tipo de mercadoria mas eu cheguei até a pensar em
alugar outro local fora porque dentro do Mercado a gente pega sO este
publico que vem aqui dentro e fora teria mais possibilidade né de pegar um
outro publico.

Marcia diz que hoje paga um valor de R$1.067 por sua banca no Mercado e
acrescenta que seu marido também era um comerciante permissionario do MCP, ele
tinha um agougue e desistiu de voltar para o local porque “os valores estdo bem

acima da média do que ele pagava antes e se assustou [...]".

Pelo fato de que apés quatro anos da reabertura do Mercado ainda existe um
grande numero de lojas desocupadas e também porque antigos permissionarios nao
retornaram ao Mercado, a entrevistada considera que estes fatores ocorreram em
virtude de que os valores do aluguel das bancas foram arbitrados de forma
equiparada, quando deviam levar em consideracdo a condicdo de cada
empreendimento e a localizacdo e a area de cada loja, além da demora de

reabertura do prédio do Mercado em razéo das obras. Enfatiza a entrevistada:

[...] nem todo o negdcio poderia ter 0 mesmo valor de aluguel, entdo, eles
delimitaram o valor pra todos mais ou menos de igual forma sendo que
alguns ramos de atividade ndo conseguiriam pagar, ndo teriam como
manter [...] eu sei o0 que que eles falam, que é o coracdo da cidade, tudo
bem, mas eles ndo levaram em conta esse tempo enorme que o Mercado
ficou fechado né, entdo eles quiseram que as pessoas, né, impuseram um
valor do aluguel e impuseram: n&o tu vai trabalhar e tu vai te virar pra pagar
[...] mas ndo é assim, até tu ter publico novamente € como tu montar um
negdcio de novo, né.

A entrevistada Marcia, da Casa de Vimes, antiga permissionaria do MCP que
retornou apos a reforma do prédio, conta que seu pai possuia duas lojas, porque ela

adquiriu outro ponto e que ela terminou ficando s6 com um espac¢o no Mercado.
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Entrevistado n° 4:

O Sr. Oliveira, dono da Barbearia Oliveira, disse que quando o0s
permissionarios do MCP foram para o local provisério cedido pela Prefeitura, eles
pagavam um aluguel com valor mais alto do que aquele das bancas do Mercado. E

guando retornaram ao Mercado ele exclama: “Ah, ficou mais alto!”.

Senhor Oliveira conta ainda que hoje vem pagando um aluguel para uma loja
que é dividida entre ele e outros dois barbeiros profissionais, que fica ao Sul do
prédio do Mercado. Também disse que ndo sabia sobre as decisfes da Prefeitura
em relacdo as bancas dos permissionarios antigos, localizacédo e area. E reclama,
dizendo: “N&o sabia nada disso ai, eles fizeram tudo com o dinheiro [...] Um baita
trouxa diminuiu as pecas pra la tudo, 14 dentro, ficou tudo pequenininho com esse

baita espacgo na volta. Claro ninguém quer botar nada ali [...]".

Entrevistada n° 5:

A quinta entrevistada foi a Renata, proprietaria do Café Bem Brasil, que foi
indagada sobre o preco do aluguel da sua loja/quarto e respondeu que considera um
preco justo e que paga em torno de R$1.600 por més pelas duas lojas. Renata diz
gue acredita que o valor do aluguel das lojas internas do Mercado “realmente ainda
€é muito alto” e completa contando que quando ela participou do processo de
licitacdo para a ocupacao das lojas ndo haviam interessados nas lojas internas do
prédio do Mercado e que elas ficaram vazias, acreditando que iSso ocorreu em

virtude do alto valor do aluguel dessas lojas.

Perguntou-se a Renata qual a &rea fisica do Café Bem Brasil e ela respondeu
gue sdo duas salas, que juntas tém 30mz2. Ela conta que foi a propria Prefeitura que
fez essa obra de ampliacdo do espaco e, segundo ela, a Prefeitura ja deixou aberto
0 espaco para eles e que quando eles participaram da licitagdo j& sabiam que o

quarto possuia dois espacos e por isso considera uma boa &rea para trabalhar.

Entrevistada n° 6:

Ao ser entrevistada, Marcia, uma das cooperadas da loja de Artesanatos, do
espaco destinado as Instituicbes, que foi aberta logo em seguida da reinauguracao

do Mercado, diz que considera justo o pre¢o que esta sendo cobrado pelo aluguel da
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loja e que o valor pago esta em torno de R$700 a R$800 e ela também acha que &
um preco bem razoavel, que esta de acordo com a localizacdo do ponto e com a

demanda de turistas que tem.

Méarcia ndo fez nenhum comentario a respeito da area fisica das lojas, pois

ela ndo sabe ao certo o tamanho da banca que ocupa com as demais cooperadas.

Entrevistado n° 7:

Sobre o valor de aluguel das lojas e outras questdes relativas aos espacgos
comerciais do MCP, o Secretéario, senhor Fernando foi pontual, embora deixasse
claro que ele herdou da gestdao administrativa anterior o processo inicial de

reocupacgao do Mercado, que ocorreu no final do ano de 2012.

Entdo, a respeito de como ocorreram as licitagbes e concorréncias para
permissdo de uso das lojas, os critérios utilizados, bem como as exigéncias da
Prefeitura, o Senhor Fernando imediatamente nos remete aos editais publicados

oficialmente e segue contando:

N6s herdamos o edital que ao colocar em pratica provou que era ineficiente,
era da gestdo do Fetter, t4, a gente herdou o edital pronto e a gente
derrubou a questéo dos precos, eles fizeram uma licitacdo ndo pesquisando
o valor do metro quadrado de mercado e até certa maneira, inevitavelmente
de certa maneira, uma opera¢do nova deve ser um pouco subsidiada.
Exemplo, o Shopping Center quando inaugura, nos primeiros 6 meses, tu
faz um valor a menor do aluguel, pra dar tempo pras empresas, uma
caréncia de dois meses...ndo tinha nada! Entdo, se pegar o edital que nés
herdamos para 2013 e se tu olhar, ndo tinha nada disso e o edital que nos
propomos em 2012 para 2013, se tu olhar a diferenga do edital que nés
fizemos, vai dar um documento muito legal de tu ndo perder essa historia
[...] eu tenho dominio sobre ela.

Para o Secretario, o preco, que inicialmente restou estipulado pela
administracdo anterior da Prefeitura, era muito alto e isso pode ter comprometido a
ocupacdo do MCP pelos comerciantes e prestadores de servigos até pouco tempo

atras. Ele assevera:

Eu digo, mas da onde € que tiraram esses valores? Porque eram valores
muito caros né, e isso € que contaminou um pouco o pds né, porque
guando tu coloca isso no mercado, fica uma hip6tese né: exorbitancia, o
preco, nao vale, a Prefeitura gananciosa e tal. Na pratica a gente conseguiu,
do desastre daquele edital, a gente conseguiu ta, que a gente herdou, mas
gue foi aplicado, certo [...] mas quando eu tive olhando, eu disse tomara que
tenha essa gente, eu ndo consigo enxergar. Mas nés herdamos, aplicamos
e deu negativo, foi uma ou duas bancas que ganharam...

Sobre o preco que esta sendo cobrado hoje pelo aluguel da banca/loja/quarto,
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o Secretério Sr. Fernando diz que considera justo:

Tenho certeza disso. Vou a mais. A gente chegou a fazer com a
Universidade Catolica um estudo seguinte, o cara que tiver uma operagéao e
ndo conseguir pagar isso, a operacdo nao ta legal entendeu? Se tu bolou
um negocinho e tu ndo consegue pagar aquilo ali, ndo é ali que tu tem que
ta...

Indagou-se ao senhor Secretario sobre a quantidade de bancas, lojas e
guartos que o Mercado Central possuia antes da revitalizacdo. No entanto, ele ndo
soube responder, disse que teria que buscar essas informacdes, mas que a principio
ele acha que era praticamente o mesmo namero de bancas que hoje o MCP dispde,

ou seja, 84 espacos entre lojas, quartos e bancas.

Fernando comenta que:

[...] havia uma confusédo entre 0 que era banca e em relacdo a utilizacéo de
areas de espacgos, porque ela tomou conta dos corredores, tinha uma
desordenacéo ali né, espacos muito maiores do que o dito banca né, até
porque banca tende a usar espagos maiores, espacgos externos né, neste
caso, foi redesenhado.

Conforme explica Fernando, o que ocorre atualmente € que muitos
empresarios ndo conseguem manter o estoque de mercadorias em pequenos
espacos fisicos. Ele cita 0 exemplo da empresa tradicional de hortifrutigranjeiros, a
Cachoeirense, que hoje trabalha com um volume muito grande de mercadorias,

sendo inviavel se estabelecer no MCP mesmo que ocupasse duas bancas.

Fernando relata: “diferentemente do que ocorria antigamente que faziam
armazenzinhos pequenos com um volume de vendas, Vvocé conseguia ter

autossustentacgéo [...] hoje ndo”.

O entrevistado afirma que ndo diminuiram a area das lojas do MCP, o que
aconteceu foi que elas foram regradas para ndo ocupar as areas de passagem do
Mercado. Entdo, segundo ele, as bancas, teoricamente, nasceram neste formato
menor e depois tomaram conta do entorno, ja que havia menos controle e o
Mercado tinha mais liberdade em varias areas. O entrevistado considera que “existe
um conjunto de regras que nao deixa a sociedade no sentido de se acomodar ao
regrar demasiadamente na minha opinido, e é um problema que a gente encontra

em varios outros setores, também ndo é sé no mercado”.

Perguntou-se ao Secretario Fernando Estima se as lojas permaneceram com

a mesma area fisica, em especial a dos antigos permissionarios, e ele respondeu:
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N&o, com certeza a area das lojas sdo menores, principalmente porque eles
ocupavam, muitas vezes, mais de trés lojas, ndo era justo e na hora de
licitar da direitos iguais, né, e o segundo motivo é que havia uma ocupacgéo
mais descontrolada dos espacos que eram publicos, pétios internos,
corredores e que hoje é totalmente, apesar de eu contestar, eu gostaria de
ver mais bauls abertos nos corredores, mas tem que respeitar as areas de
fuga e outras regras [...].

O Secretario demonstra que acompanhou o processo da saida dos
permissiondarios, declarando ainda que alguns estavam descontentes e explica
porque alguns instalaram seus comércios em ruas vizinhas ao Mercado Central.

Ainda se referindo a Loja Louca Branca, ele diz:

Ele acabou se posicionando em ruas paralelas ali, até porque a operacao
dele ja era grande ali e ele ndo podia ficar dois anos trés anos numa
condicdo precéria ou numa condicdo menor, entdo assim, a obra fez com
gue eles se retirassem por conta propria né por descontentamento mesmo.

e Resumo da categoria de andlise conforme as respostas dos entrevistados

sobre o preco das lojas do MCP apés a reforma do prédio:

Em relacdo ao preco cobrado pelo uso dos espacos comerciais do MCP, os
permissiondrios foram unanimes em considerar o preco muito alto, com excecao da
Marcia, artesa que divide os encargos da loja num espaco institucional no Mercado
com outras artesds e considera um preco razoavel. Além dos permissionarios, o
Secretéario, administrador do Mercado Central, também concorda que o preco das
lojas, quartos e bancas passou a ser mais alto, mas informa que herdou da antiga
administracdo esse célculo. Ele diz também, que, com o tempo, sob sua
administracdo, os precos foram reduzidos, e que este processo pode ser conferido
através dos editais. Esse elemento “prego” faz parte das consequéncias provocadas
pela gentrificacdo de areas urbanas, podendo ser interpretado como um resultado
da valorizacdo do prédio do MCP em decorréncia do processo de requalificacdo, que
fez com que ocorresse uma valorizacdo maior da area das bancas que estavam
disponiveis para locacao (permissdo de uso). Este fator do pre¢co mais alto corrobora
com os conceitos estudados, em especial aquele proposto por Neil Smith, baseado
no diferencial de renda (rent gap).

e Resumo da categoria de anélise conforme as respostas dos entrevistados

sobre a diminuicdo da area das lojas do MCP apés a reforma do prédio:

Em relacdo a area das lojas do MCP, que aos olhos dos permissionarios
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antigos e do atual administrador do Mercado sofreram uma diminuicdo, essa
categoria foi criada com intuito de vincular a impossibilidade e a dificuldade que
muitos antigos permissionarios encontraram ao tentar retornar ao Mercado Central
apos a reforma. Segundo eles, este fator também fez com que muitos
permissionarios desistissem das bancas no Mercado, pois caso necessitassem de
mais area para armazenar mercadorias eles teriam que adquirir outro espaco
comercial, entrando em outro processo de licitacdo de lojas, onde deveriam ter outro
CNPJ, o que certamente acarretaria um custo bem mais alto para que
permanecessem nas bancas do Mercado, além de que haveriam de pagar outro
aluguel e outras taxas. Entdo, em virtude da necessidade de um volume razoavel de
mercadorias para que pudessem continuar trabalhando e sem ter como armazena-
las nas pequenas bancas, muitos permissionarios nao retornaram ao MCP. A
diminuicdo das é&reas uteis das bancas do Mercado representou outro fator

importante que impediu a reocupac¢ao no local pelos antigos permissionarios.

4.3.1.2 Enobrecimento do espaco publico do Mercado Central

Neste topico sera analisada a fala dos sujeitos sociais entrevistados a fim de
verificar se ocorreu o enobrecimento do espaco publico do Mercado de Pelotas em
decorréncia da revitalizagdo do mesmo. O enobrecimento pode indicar possivel
gentrificacdo no local, bem como pode resultar na ressignificacdo do uso deste
espacgo publico enquanto espacgo de sociabilidade, pois em razdo da mudanca de
frequentadores e usuérios no local pode ter ocorrido novas praticas de interacdo que
estdo acontecendo por outros meios distintos daqueles que eram identificados no

Mercado de antes.

Do mesmo modo, quando os sujeitos sociais de pesquisa se referiam ao novo
modelo de Mercado, ou seja, ao Mercado revitalizado como um Mercado
descaracterizado (termo recorrente nas falas dos entrevistados), entende-se que,
para eles, o Mercado ndo esta como era antes, ou seja, mudou a dinamica do local,
0 que representa ter havido uma ressignificacdo social neste espaco publico. Passa-
se as falas.
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Entrevistado n° 1:

José Carlos, o primeiro entrevistado, dono da Loja Louca Branca, fala sobre
as novas atividades que vém ocorrendo no MCP. Segundo ele, estas atividades nao
contribuem para a atividade comercial em si, pois o pessoal que vai ao Mercado nos
dias em que acontece as atividades culturais vdo para olhar o movimento, para

encontrar pessoas e olhar o que eles oferecem ali nas feiras, por exemplo.

José Carlos segue dizendo:

[...] mas na feira da pulga o publico ndo € o mesmo que compra no
Mercado, a comecar que o Mercado tinha aves tinha agougue tinha sapatos,
entdo, o que que acontecia? O publico que vinha de fora ia comprar muita
coisa |4, até o pessoal da cidade. Com essa hova vestimenta do Mercado, 0
povo nao vai mais, o povo acha que é caro, ele ndo se sente bem nao tem o
gue ele procura...hortifrutigranjeiros ndo tem [...] sapato ndo tem, ah dai
dizem, mas onde € que se viu vender sapato no Mercado? O Unico Mercado
gue nado tem sapato [...] POA tem, Florianépolis tem [...] € uma coisa que s6
em Pelotas ndo pode. Com a elitizacdo e com a roupagem diferente ndo
deu certo.

Entrevistado n° 2:

Marco Antdnio Vidal, antigo permissionario, dono da Loja Vidal, ao falar sobre
o modelo de Mercado pos revitalizacdo e as regras de uso do espaco do Mercado,
diz que até hoje guarda consigo o novo regulamento de uso dos permissionarios que
foi criado e que tem conhecimento de que atualmente as regras nao sao totalmente
cumpridas pelos ocupantes do Mercado. O entrevistado menciona que com a
requalificacdo do Mercado também foram impostas novas regras de uso do espaco
aos permissionarios e, segundo ele, isso deixou 0S permissionarios um pouco

temerosos.

Ele fala: “Foi a primeira coisa que botaram na nossa frente, disseram: 6h, a
coisa vai ter que ser assim, assim e assim assado, chegavam a nos botar medo.
Diziam: 6h, vai ter que funcionar assim direitinho sendo néo vai funcionar e hoje ja ta

mais leve, ndo ta [...]".

Quando foi pedido ao entrevistado que falasse sobre o que ele considera
ponto positivo das mudancgas ocorridas com a reforma do Mercado Central e com a
criagado do Largo, ele relatou: “O Mercado em si ficou bonito, limpo e tudo, s6 que
falta trazer, eu acho que a parte interna, a parte de comércio interna, acho que falta

trazer gente, falta, falta, ta faltando alguma coisa”.
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Perguntou-se ao Marco Antonio se ele acha que as atividades culturais que
ocorrem no Mercado e no Largo, apdés a revitalizacdo, contribuiriam para sua
atividade comercial caso ele ainda estivesse estabelecido no Mercado e ele afirma
que nao. Ele diz que ela atrai um certo publico, mas que: “na parte interna do
Mercado t4 faltando alguma coisa e ndo € essas festas ai que vai atrair gente para
dentro do mercado, pra fora tudo bem: os restaurantes, os bares, mas pra dentro

”

néo”.

Para Marco Antdnio, o MCP ficou descaracterizado com a saida dos antigos
permissionarios do Mercado. Ele diz: “fugiu totalmente do Mercado que era [...] E,
em comparacdo com outros Mercados, a mesma coisa, eu conheco o de
Florianépolis, conheco o de POA, conheco o de Montevidéu, lojas caracteristicas
[..]”. E quanto as regras de disposicdo das mercadorias nas lojas do Mercado, ele
conta que: ‘pois é o que eu tbé dizendo: o regulamento esse ndo podia nada, nhem
botar um centimetro pra fora da loja, tinha até multa, tinha até as regras de multas e

agora ja ndo é bem assim’.

Ao finalizar a conversa Marco Antonio, ele diz que o Mercado tem tudo pra

dar certo, pois

O Mercado em qualquer parte do Brasil e do mundo, ele funciona porque
como eu disse qualquer classe social vai ho Mercado e tem tudo pra dar
certo e acho que vai dar certo, ndo sei se vai demorar um pouquinho, como
eu digo a parte interna, mas tem tudo pra dar certo e acho que ja esta
dando certo, tem tudo [...].

Entrevistada n° 3:

A terceira entrevistada, Marcia da Casa de Vimes, fala sobre o "novo modelo
de mercado publico", suas caracteristicas e sobre as normas de disposicdo dos
produtos atualmente no Mercado Central de Pelotas:

E eu acho assim 0, em relacdo aos produtos que a gente ndo pode mais
expor do lado de fora da loja eu acho que eles deram uma amenizada um
pouco né, porque acho que viram que a fungdo de terem muitas lojas
desocupadas [...] Antes, a gente ndo podia colocar exatamente nada porque
dai ja vinha uma cartinha com uma multa pra ti e por enquanto né eu acho
qgue, claro desde que ndo seja uma maneira desorganizada de expor as
mercadorias, mas assim como tém os restaurantes que podem colocar as
mesas na rua, né, eu acho que 0s outros comerciantes também podem
expor suas mercadorias até porque é uma caracteristica de mercado
publico. Meu filho, que trabalha comigo, diz mde vamos pér vidro na loja...e
eu digo: ndo, ndo vamos por vidro na loja porque vai descaracterizar minha
loja e 0 que, que o pessoal quer? O pessoal quer olhar, quer tocar na
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mercadoria e eu acho assim, que o vidro acaba inibindo de vez enquanto o
cliente, € mais uma caracteristica de um shopping, € o que eu acho ao meu
ver.

Mércia segue falando sobre sua relacdo com o Mercado e relata que para ela
o Mercado Central de antes precisava ser revitalizado, que precisavam enxugar

algumas lojas, que precisava ter mais coisas e prossegue dizendo:

Parece que aqui dentro, logo nesse corredor aqui tinha mais fluxo de gente,
mais vida e agora parece que mudaram as coisas, antes o Mercado tinha
mais vida pra ca porque tinha bastante acougue, tinha bastante fruteira e ai
entdo era um ponto bom do Mercado, todo mundo queria tipo essa esquina
gue eu tenho hoje, mas hoje em dia a minha esquina e esse lado daqui esta
morto o movimento maior fica pra I4 pros lados das lojas de doces.

Marcia diz que o Mercado de agora ndo tem mais a atmosfera de Mercado
Plblico, como antes, principalmente pela falta de produtos que costumam ser

vendidos neste tipo de mercado, geralmente. Ela relata:

[...] por exemplo, eu ndo vejo um Mercado sem fruta e hoje tu vé dificilmente
uma fruteira aqui dentro do Mercado, né, ndo encontra, entdo, tu vai no
Mercado de SP e eles ja estdo com a fruta na mao te oferecendo um
pedaco pra provar né e assim com varios outros produtos e aqui a gente
nao tem e eu acredito que com os valores de aluguel mesmo a pessoa que
guer ter uma fruteira ndo consegue nem pagar porque o lucro do hortifruti é
bem complicado e tem a fun¢é@o das perdas, muita coisa ndo se aproveita
no dia seguinte.

Entrevistado n° 4:

O Sr. Oliveira da Barbearia logo diz: “Nao € mais a mesma situagédo, nao €
nem melhor nem pior, mas ndo é mais a mesma coisa trabalhar aqui”. Assim ele
comeca respondendo a pergunta sobre as caracteristicas do Mercado depois da
revitalizacdo e como ele se sente neste novo modelo de Mercado. O Sr. Oliveira
conta que para ele o Mercado “ndo tem mais graga”, porque nao tem os agougues,
as frutas e os produtos baratos. E segue: “onde é que se viu uma casa de vinho com

vinho de 500 reais? Isso ndo é coisa de mercado publico”.

Entrevistada n° 5;

A quinta entrevistada, Renata do Café Bem Brasil costumava frequentar o
MCP e lembra que o Mercado era totalmente diferente. Ela também fala sobre a falta
gue sente no Mercado de lojas caracteristicas de mercado publico, especialmente
na parte interna do Mercado Central. Ela comenta:
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Eu acho que as lojas internas deveriam ter uma especificagdo melhor, por
exemplo a gente tem lojas de miudezas, como é que eu vou te falar, de
itens ndo de 1,99, mas de itens que eu acho que ndo tem a ver com o0 que 0
Mercado Publico, é, com a proposta, as lojas de alimentacdo organica,
beleza, os pontos de informacéo turistica, beleza, as cafeterias, docerias
gue é uma tradicdo de Pelotas, os doces que eu acho que deveria de ter
mesmo, com isso a gente esta bem representado |4 dentro, mas alguns
espacos eu acho que ainda deixam a desejar um pouco...

Renata acredita ter ocorrido uma descaracterizacdo do Mercado Central apés

a reabertura, se comparado a outros mercados publicos. Ela relata:

Na parte interna eu vejo uma descaracterizacdo se a gente for comparar
com esses outros mercados que a gente vé uma fruteira com as frutas
expostas, a gente vé temperos quando a gente vai em Porto Alegre a gente
vé as carnes né o peixe, ja aqui so la pro lado da Andrade Neves [...].

Entrevistada n° 6:

Marcia, nova permissionaria do Mercado, da cooperativa de artesanatos,
guando se refere as novas caracteristicas do atual MCP, fala que: “Todos outros
mercados tém a mesma cara, eu acho que 0 nosso se caracteriza assim: parece um
shopping a céu aberto”. A entrevistada fala que para ela o Mercado poderia ser um
mix e diz que “as vezes as pessoas podem vir aqui procurar esse tipo de mercado e

eu néo sei se vao se decepcionar ou n&o [...J".

Ao perguntar a entrevistada sobre o que ela acha que poderia melhorar no
Mercado, ela responde:

Tem uma coisa que eu fico dividida, assim, entre a empresaria e a usuéria
do espaco, eu pessoalmente, eu sinto falta deste Mercado assim popular e
outra coisa assim, me parece que o pessoal que frequenta o Mercado é
uma populacdo especifica assim, € o intelectual, € o hippie chic, é o
pessoal. Tu olha a pessoa e tu vé: esse aqui vai l& no Mercado, é o
professor e, embora, seja bom pra nés assim, esse néo é o perfil do usuario
do mercado popular, é diferente, tu entendes?

Indagou-se a Marcia se ela pensa que o modelo de Mercado Publico mais
popular deveria ser resgatado e ela respondeu: “Acho que sim, acho que deveria
até, eu acho que precisava isso assim, claro que aqui pra n0s 0 povo nem entra

aqui”.

Entrevistado n° 7:

Sobre as mudancas fisicas no Mercado, em relacdo a quantidade de

lojas/bancas/quartos e as arquitetbnicas que se consideram relevantes no projeto de
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requalificacao, relata o entrevistado que o projeto foi muito focado em garantir que
aguele patrimoénio inventariado, tombado pelo IPHAN, fosse recuperado na sua
origem, mas que ao fazer isso houve um desenho das bancas e um inevitavel

redirecionamento das atividades de mix.

Fernando fala da expectativa de que o Mercado tivesse mais produtos de
hortifrutigranjeiros, tivesse mais “cara de mercado”, “naquela mais pura tradicdo” e
justifica que nédo foi possivel, pois “ao restaurar o prédio se atendeu a questdo
cultural, mas nédo se atendeu as mudancas de mercado ao que o Mercado hoje

exige”.

Perguntou-se se ele teria conhecimento sobre se a Prefeitura procurou
preservar as caracteristicas, regras e costumes locais do Mercado Central quando
da execucéao do projeto de reforma e ele relatou:

Eu vou dar uma posicdo muito pessoal, eu vi que ndo houve isso, acho que
houve uma preocupacéo de restauro do Mercado, da parte fisica, ta. Houve
uma preocupacdo de manter o mix das operacdes de uso do Mercado, 0
gue houve € uma resposta baixa do mercado e ai ficou diferente do que
estava, porque ndo tinha naquela época, eu também gostaria de ver o
Mercado mais hortifruti, mais produto alimentar, mais etc., mas ndo era o
gue era também , ele tava muito mais pra um camelédromo, umas casas de
especialidades, a lou¢a branca mesmo ndo é uma atividade tipica de
Mercado era do nosso Mercado, acho que ndo teve esse olhar talvez mais
fortes sobre algumas culturas que eram fortes la dentro independente de
serem tradicionais de Mercado ta, por isso talvez se perdeu as questdes
culturais, no meu relato.

O administrador do MCP fala sobre como ficou determinada a organizagao
das lojas internas e externas do Mercado apos a reforma e se ha critérios para a
localizag&o das lojas, bancas e quartos. De acordo com Fernando, foi montado um
“mix”, ou seja, quando se desenhou a planta do Mercado foram respeitadas algumas
operacoes. Ele cita o exemplo das Barbearias do Mercado, que ndo € comum de
encontrar nos mercados publicos, mas que no Mercado de Pelotas € tradicional:
“sdo dois barbeiros por banca e quando desenharam eles tiveram que respeitar essa
cultura por que havia um movimento forte deles, eles sairam unidos e voltaram

unidos [...]".

Ao ser indagado sobre o que ele pensava sobre o tempo que levaram de
obras no MCP, Fernando diz que as obras de restauro de prédios histéricos sao
mais complexas, mais demoradas, mas quanto maior o periodo, maior € a

dificuldade de restaurar a cultura do consumo, a cultura de Mercado.
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Fernando conta sobre quando a Prefeitura reabriu oficialmente o prédio do
Mercado, apdés a finalizacdo das obras e, juntamente com o Prefeito e outras
pessoas, foi conhecer as instalacdes, ao perceber que atras dele havia uma senhora

de idade com um carrinho de feira, ele afirma;

Quer algo mais simbdlico? As tuas perguntas, eu concordo (porque que 0
Mercado ndo conseguiu ser mais Mercado, né?), € um pouquinho disso que
certamente t4 no coragdo, na esséncia ai, correto? E ndo é diferente pra
nés, tu sabes, a diferenca que tem é que ao falar de restaurar, pra mim eles
se preocuparam demasiadamente em restaurar a arquitetura e tiveram
muita dificuldade, por questdes legais depois, de restaurar a cultura, ou a
existente, eu até te diria que podia ser menos a que existia, menos
sapatarias, mas ela tinha que ter mais Mercado, mais o Mercado central, eu
te digo que ta la na esséncia.

O Secretario conta que tentou por diversas vezes convencer o Sr. Prefeito em
preparar bancas internas no MCP para receber feirantes, com a intengao de “fazer o
Mercado voltar a ser o que era antes”. E que ao conversar com feirantes eles
disseram que era inviavel ocupar bancas no Mercado, aduzindo suas razdes. Ele

fala sobre uma de suas propostas:

Prefeito, vamos pegar quatro bancas e vamos fazer essas bancas de
hortifruti nossas e entregar prontas e vamos fazer um rodizio como tém os
feirantes, tem ali na quinta feira acontece a feira dos organicos, entéo,
vamos convidar quem t4 14 fora ao invés de montar a feira la fora, monta a
banca que ja estd a disposicdo de vocés, qual € a missao? Vocés vém
todas as quintas feiras aqui, a outra feira que é na Deodoro nas quartas
vem aqui também, vocés entram e saem, querem ficar dois dias, vocés
montam a banca e saem ou até fazer uma coisa permanente, mas eles ndo
aceitaram pra minha decep¢éo, eu tenho até o projeto pronto la.

Fernando Estima ainda comenta sobre a dificuldade de resgatar a cultura de
mercado publico com produtos de hortifrutigranjeiros a partir dos argumentos dos
feirantes. Ele diz que é impossivel o retorno das bancas, pois, de acordo com 0s
feirantes, “quem produz ndo € quem comercializa na feira de rua. Eles produzem la
botam aqui uma vez por semana, e voltam com seus produtos entdo, a cultura do

Mercado aberto todos os dias pra eles néo serve”.

Outro argumento é o de que o consumidor de feiras livres esta nos bairros e,

segundo Fernando, os feirantes dizem assim:

Quando eu vou no bairro eu vejo aquele movimento de manhé, eu conheco
todo o mundo, eu vejo direitinho, as senhoras, as empregadas vao la na
feira compram e voltam pra casa, no centro ndo, aquele movimento ta muito
empresarial, tem muito pouca gente morando, ninguém vem mais de carro
no centro pra comprar um quilo de tomate, se ele compra l4 quando eu td

L.].
O entrevistado segue dizendo:
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Também o histérico processo de ir Mercado Central da Cidade pegar o teu
hortifruti os produtos e voltar com sacos de granel e pegar o produto de
maior volume isso caiu, entdo, isso foi pra dentro dos supermercados, foi
pra dentro de outras estruturas, entdo, ha um produto também, ha uma
mudanca cultural da prépria expanséo, né.

O senhor secretario fala que “fazia tempo que ndo se via o centro do
patrimoénio histérico da cidade, Praca mais Mercado, com tanta apropriagcdo da
comunidade”. Fernando diz ainda que ocorreu uma mudanca no uso do espaco

publico: “O que a gente viu foi uma mudanga dos porqués. Era por outros motivos”.

O entrevistado alerta para o fato de que muitas vezes se deve tomar cuidado

ao resistir demasiadamente as mudancas:

A leitura que a gente faz € com carinho né, de dizer que somos saudosistas
de algumas questdes. Mas, cuidado com a persisténcia demasiada porque
jogar dinheiro fora [...] De achar que algumas operacdes voltardo para o
Mercado. NoOs estamos com trés bancas desocupadas até hoje la das
peixarias com a expectativa de que conseguiriamos colocar carne. Até hoje
ndo conseguimos. Nem mesmo as carnezinhas empacotadinhas numa
franquia. S6 tem uma, porque a gente permitiu que além da carne de peixe
tivesse a carne tradicional. Vamos permitir porque pelo menos alguém
vende carne.

Também foram suscitadas as diversas questdes de ordem administrativas,
legais e fiscais que muitas vezes se confrontam dentro da propria legalidade, a
exemplo dos agcougues que para poderem comercializar a carne de rés tém de
seguir as exigéncias sanitarias, onde bancas devem ser azulejadas e que isso vai ao
encontro das regras de preservagdo de prédios historicos encontradas no IPHAN.
Segundo o secretario, Sr. Fernando Estima, todo um conjunto de regras que devem
ser respeitadas causam impedimentos para a implementacdo e manutencdo das
operacdes tradicionais do MCP, como o regramento de Plano de Prevencdo e

Protecdo Contra Incéndio (PPCI), as regras sanitarias, as ambientais, etc.

Perguntou-se ao senhor secretario quais sugestfes ele teria para que se
pudesse resgatar um pouco da atmosfera do Mercado Central de antes da reforma,
bem como permitir a entrada de um comércio mais popular e caracteristico de

mercados publicos. Ao que ele responde:

N&o conseguimos encontrar no Mercado a figura de produto, hoje nés
vemos 0 Mercado restaurado, encantador no aspecto de quem o visita,
maravilhoso para algumas operacdes econdmicas né, mas nao temos
aquela visdo de um mercado de hortifrutigranjeiros e outras operacdes
mudaram completamente, porque também dependem de autorizacbes
sanitarias, que € 0 que precisamos para voltar aquele modelo de
antigamente, né, hoje, vocé ndo consegue colocar por exemplo, ah tinha
acougues, tinha. O Iphan ndo permite que tu modifiques algumas questdes
do prédio, por outro lado tu tens que ter camaras frias, tu tens que colocar
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azulejo em todo o prédio e isso desconfiguraria, entdo, ha uma: azulejo na
loja e a resisténcia do Iphan de colocar nas paredes, tivemos dificuldades
nisso.

¢ Resumo da categoria de analise sobre o enobrecimento do Mercado

Central:

De acordo com os relatos dos entrevistados acima descritos, identificou-se
uma insatisfacdo em relacdo a nova aparéncia do comércio que tomou outros
contornos no espago do Mercado apds o impacto causado pela revitalizagdo, que
repercutiu diretamente na (re)construcao identitaria dos sujeitos sociais de pesquisa
entrevistados. Percebe-se um desconforto por parte dos sujeitos entrevistados
guando eles falam da "descaracterizacdo do Mercado", ou seja, da dinamica e da
apresentacdo do comeércio, que hoje ndo € mais aquela de antes da reforma, em
especial, o fato de ter ocorrido a evasdo dos antigos permissionarios que vendiam

as mercadorias tradicionais do Mercado Central de Pelotas.

4.3.1.3 Higienizacgao do espac¢o do Mercado Central de Pelotas

Sobre as questdes que sinalizam algum tipo de higienizagcdo no espaco
publico do Mercado e no seu entorno, decorrente de um provavel processo de
gentrificagcdo que pode ter acompanhado a revitalizagdo, foram suscitados diversos
temas no decorrer das entrevistas, que se considera pertinentes e imprescindiveis a

comprovacao desta hipétese. E disso que se tratara a seguir.

Entrevistado n° 1:

O entrevistado José Carlos, antigo permissionario do MCP, da Louca Branca,
fala sobre como foi ter que se movimentar para sair do Mercado com seu negocio de
familia, ter que procurar um novo estabelecimento, além de contar das mudancas
ocorridas no seu comércio, inclusive em relacdo aos seus clientes apos a mudanca

de endereco e a publicidade do novo local de trabalho. O entrevistado relata:

Na realidade, no comércio eu senti muito, em fungdo do tempo da reforma,
eu, nés mudamos de dentro pra fora, de fora para o shopping inacabado,
aquele ali o Praca XV e depois, eu t6 agora aqui na Tiradentes, entdo, ha
uma mexida muito grande... entdo, uma perda de contato do publico
entendesse? Entdo, uns ainda hoje tdo "arrecem" encontrando o que foi
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perdido desde aquela época da reforma [...] quase 9 anos, ou melhor 7, 8
anos depois.

Perguntou-se ao José Carlos se 0s permissionarios pensavam que iam
retornar com seus negoécios para o MCP apés a revitalizacao, e ele respondeu: “sim,
todos nos pensavamos em voltar para o Mercado, com excecao do cara dos

calgados, todos iam voltar para o Mercado”.

Em relacédo a parte financeira da empresa e da clientela de José Carlos, ele

diz ter sentido uma mudanca muito grande e relata:

Eu tive uma perda de clientela em torno de 50 a 60%, entdo, eu tive
justamente pelas mudancas, foi muita mudanga em pouco tempo e ai perde,
as pessoas se perdem disso, ndo se acham. Quem ficou tem dificuldade em
informar...entdo, € como se comecasse do zero.

O entrevistado desabafa sobre seu o sentimento a respeito do movimento de
saida dos comerciantes do Mercado, pessoas que passaram anos ali trabalhando
com seus comeércios, vizinhos de trabalho e muitos com negécios de familia,
passando de pai para filho, especialmente o seu pai, que na época era 0

permissionario mais antigo do MCP.

Na realidade qual é o sentimento que ficou, foi 0 sentimento de trai¢éo,
sentimento de traicdo que todos iam fazer todos iam ajudar e no fim néo era
nada disso, era uma estratégia e ndo ajudaram nada ndo ndo. Ficou uma
magoa ...eles simplesmente mudaram toda a logistica de mercado mesmo a
gente argumentando que ndo ia dar certo porque cada mercado tinha sua
caracteristica que nao interessava o mercado de outros lugares porque na
verdade cada um tem a sua caracteristica que € (nica do local. Nao
levaram nada que nds propomos em consideracao, eles disseram é assim &
assim. Tanto é que nao foi, eles inauguraram o mercado e com muitas lojas
fechadas, nédo foi aquilo que eles diziam que ia ser, ndo foi.

José Carlos fala que nado esta satisfeito com o Mercado Central atual:

N&o estou satisfeito, porque depois que eu sai de la, muito pouco eu entro
la, eu sO6 passo, vejo que para 0s antigos permissionarios isso nao
funcionou eles estdo muito insatisfeitos [...] foi aquilo que eu te falei foi uma
elitizacdo uma roupagem que tentaram fazer e que Pelotas ndo comporta,
Pelotas é da moda, do momento, entdo, se a coisa ndo funciona as pessoas
mudam, elas migram elas vao mudando para outros lugares.

Entrevistado n° 2:

Marco Antbnio Vida, antigo permissionario da Loja Vidal, comenta sobre a
nova dinamica que se apresentou no comeércio do MCP. Ele diz que houve um
desestimulo para o retorno daquele pessoal que trabalhava com outros produtos

antes no Mercado.

Ele relata que a classe que frequentava o Mercado mudou, ele diz que mudou
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a clientela, ‘praticamente fugiu né? [...] e também os comerciantes ndo voltaram
porque isso influencia muito, o pessoal entra num ambiente onde metade esta

fechado”.

O entrevistado afirma que mudou o publico alvo do Mercado. Para ele, a
clientela mudou, ndo € mais a mesma de antes, como 0 pessoal da col6nia, por

exemplo, que ndo se vé mais comprando no Mercado. Ele explica:

Porque era um publico mais popular, com poder aquisitivo menor, pessoal
mais simples, embora o Mercado tenha por tradicdo atender qualquer
classe. Ao meu ver, mesmo a parte interna esta parecendo mais com
boutique, porque tudo fechado com vidrinhos, etc. [...] 0 ar condicionado
ndo, porque ar condicionado hoje é comodidade e tudo, mas fechado com
vidrinho tudo bonitinho é muita frescura...

Marco Antdnio ratifica que com a revitalizagdo o Mercado atraiu um publico
com maior poder aquisitivo e causou uma evasao do publico de menor poder
aquisitivo. Entdo, ele conclui: “acho que esse publico ndo volta mais, € um novo

publico, eu acho que ndo haveria um resgate, eu acho que ndo’.

Entrevistada n° 3:

A terceira entrevistada, dona da antiga Casa de Vimes e Artesanatos do
Mercado, Marcia, lamenta que a Prefeitura ndo tenha se esforcado para manter os

antigos permissionarios no Mercado. Ela conta, emocionada:

Assim eu conheco pessoas que tiveram depressdo e que pararam de
trabalhar, foram la pra baixo, pro Pop Center e acabaram desistindo,
parando de trabalhar porque viveram uma vida inteira aqui 8,30,40 e 50
anos, entdo, eu acho que eles deviam ter dado oportunidade pra esse
pessoal ta e eu choro porque eu fico com pena, desculpa [...] eu penso que
eles deviam ter dado oportunidade pra esse pessoal de, de repente, que
acham que ndo tem muita qualificacdo. Entdo, eles poderiam ter dado
algum curso né e que, de repente, conversasse, negociasse, tentasse assim
0, pd, tu vende cal¢ado a tua vida inteira, entdo, o que que a gente pode
fazer por ti? O que que tu gostarias de vender a ndo ser o cal¢cado? Porque
ndés ndo queremos calcados aqui dentro né ou digamos assim, qual é o
calcado que poderia se enquadrar dentro do Mercado, né, seja alpargata,
né, seja tamanco colonial como as pessoas vém seguidamente procurar,
né, eu acho assim 6, eles baniram o calcado do Mercado e eu quando
também era a favor de diminuir as lojas de calgados do Mercado mas, nao
assim, entdo, que eles deixassem umas 3 ou 4 ou optassem pelos mais
antigos ou que fizessem um sorteio e que desse oportunidade pro pessoal
gue ja tava aqui e que gostava de trabalhar aqui, né, que eles ajeitassem
[...] Meu marido mesmo, ele tinha um agougue e ele desistiu porque o0s
valores estdo bem acima da média do que ele pagava antes e se assustou

L.]
Quando indagada sobre a mudanca de publico frequentador do Mercado apos

a revitalizacdo e criacao do Largo e sobre se ela acha que ocorreu uma atracao de
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um publico aparentemente com maior capital escolar e econdmico e uma suposta
exclusdo de um publico com menor capital social (econémico e cultural), Marcia

responde enfaticamente que sim e segue dizendo:

O Mercado hoje acho que esta dividindo o tipo de puablico mais né, que é
esse de maior poder aquisitivo, mas esse de certa forma acho que acabam
vindo pra praca de alimenta¢éo, pra passeio, né, e acabam nao consumindo
muita coisa aqui, né, porque tu sabe que esse pessoal que tem maior poder
aquisitivo acaba viajando pra fora e acaba comprando fora e nao
comprando aqui né.

Entrevistado n° 4:

Em relacdo ao publico que antes frequentava o MCP e o que frequenta
atualmente, o Sr. Oliveira, dono da Barbearia, deixa claro que mudou, ndo os
clientes dele, mas sim as “pessoas que andam por ali”. Ele também fala que as

atividades culturais que hoje ocorrem no Mercado ndo ajudam seu negocio em nada:

Em vez de ajudar até atrapalha porque dia que tem evento ai vai tudo pra la
ninguém passa por aqui. A parte de cd do Mercado fica meio isolado
guando tem evento |4 ndés ndo participamos de nada, pra ndés aqui nao
adianta nada, adianta pros bares e restaurantes do lado de Ia.

Entrevistada n°® 5;

Procurou-se saber a posicdo dos novos permissionarios do Mercado, aqueles
que instalaram seus negocios apds a requalificacdo do prédio, pois € de suma
importancia para a constatacdo da hipotese o posicionamento deste grupo de

entrevistados.

Renata, do Café Bem Brasil, se diz insatisfeita com algumas mudancas
sofridas no MCP concomitante com a reforma e construgcéo do Largo Edmar Fetter.
Ela diz:

Eu acho que o Mercado Publico ainda néo é totalmente publico, as pessoas,
elas tém horario para poder frequentar o Mercado, pra entrar e sair do
Mercado e isso ndo deveria acontecer [...] Se ele é publico eu acho que
como um ponto né, histérico pra visitacdo das pessoas, como ponto de
cultura da cidade ele deveria ter um horario mais flexivel para as pessoas
puderem visitar e circular pelo Mercado e isso ajudaria também muito a nés
principalmente o pessoa aqui da area externa.

Ao perguntar a Renata se ela acha que com essa revitalizagcdo do Mercado,
que ocasionou uma possivel ressignificacdo social do uso do espaco do mesmo,
pode ter ocorrido a expulsdo de um publico de menor poder aquisitivo e menor

capital escolar e pode ter atraido um publico inverso (de maior poder aquisitivo e,
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consequentemente, de maior capital social), a entrevistada responde que sim. E em

seguida argumenta:

Sim, pode se dizer que sim, porque esse publico antes que estava presente
no Mercado, talvez ele se sentisse mais a vontade pra buscar aqueles
produtos que era de rotina, mais simples. E, talvez tenha atraido um pubico
com capital social mais alto porque a gente vé muito o pessoal das
universidades transitando por aqui, a gente vé um pessoal de fora, os
estudantes vém muito aqui, principalmente aqui que a gente funciona como
Choperia, a gente vé que nosso publico sao professores, professores de
classe econémica mais alta.

Perguntou-se a entrevistada se ela teria sugestdes a fazer para manter o
MCP como um ponto vivo central da cidade, para que cada vez mais a alteridade
neste espaco e no entorno seja aceita e para que o Mercado n&o perca sua
originalidade. Ela diz que acredita que a Prefeitura, através da Secretaria
responsavel, poderia promover mais a imagem do MCP, apresentando o Mercado as
comunidades e bairros. Renata comenta sobre alguns eventos quando fala sobre
como ela pensa que deveria ser apresentado o Mercado Central, evidenciando as
atividades “do povo e para o povo”. Ela sugere a seguir que o Mercado é para todas

as classes:

Diz olha todo o sabado tem samba que é uma atividade do povo, o samba é
do povo todo o sabado lota, tem a Sexta Black que atinge um outro publico,
0S negros, as pessoas se sentem com um dia especial pra eles, tanto é que
0 nome é Sexta Black, a misica é toda de artistas negros e tal. Eu acredito
que falta apresentar mais o Mercado que realmente ele é pra isso e atingir
varios publicos, ndo somente uma classe média porque o Mercado é pra
todos [...] como o samba né, que atinge todas as classes.

Perguntou-se, entdo, se seria legitimo dizer que ocorreu uma exclusdo de

grupos de pessoas e a entrevistada responde afirmativamente, dizendo:

Sim, porque o pessoal acha que mudou, que ta muito fino, vamos dizer
assim numa linguagem mais popular...pode-se dizer que sim. Mas, ai, em
contrapartida, se acontecesse essa apresentacdo para a populacdo eles
iam ver que ndo mudou tanto, tipo mudou, mudou pra melhor teve a
revitalizagdo sim, mas tem produtos pra todos os gostos ainda, tu podes
tomar o cafezinho por 3 reais [...] no Macanudo tem lanche por 10 reais.

Entrevistada n° 6:

Sobre a requalificacdo do MCP, que ocasionou a ressignificacdo social do uso
do espaco do Mercado, procurou-se saber da quinta entrevistada, Marcia da Casa
de Artesanatos, se ela entende ter ocorrido a expulsdo de um publico de menor
poder aquisitivo e menor capital escolar e a0 mesmo tempo pode ter atraido um

publico inverso (de maior poder aquisitivo e de maior capital social) e ela responde
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gue sim, mas ela entende que ndo ocorreu exclusdo social em fungcédo da reforma,
nem do novo modelo de Mercado. Ela relata: “Exclusdo porque mudou o comércio

aqui dentro, entdo, aquele comércio atraia um publico diferente também”.

Marcia acha que com a revitalizacdo do prédio do Mercado parece ter
ocorrido inicialmente uma higienizagcdo no entorno do Mercado também, porém, a
entrevistada refere que pessoas de uma “classe mais baixa” frequentavam o
Mercado em razdo de um comeércio mais popular. No entanto, Marcia percebe que
estas pessoas vém ao Mercado pela primeira vez e acham o Mercado bonito e

acabam voltando. Ela conclui:

Eu acho que assim, mesmo as pessoas bem mais simples estdo aderindo o
Mercado, por exemplo, tem ali um barzinho que € bem simples, porque as
vezes as pessoas podem ndo se sentir a vontade ali nas trufas, mas vai se
sentir bem na barbearia, na lancheria [...] as pessoas estdo se dando conta
de que ndo é tudo tao sofisticado assim, que ndo se adéque a opcao delas.

Entrevistado n° 7:

Com a revitalizacdo do prédio do Mercado, também ocorreu uma higienizagao
em relacdo aos frequentadores e transeuntes no entorno do Mercado e perguntou-

se ao entrevistado como ele via essa questédo. Ao que ele responde:

O que houve foi uma preocupacédo de valorizacdo. Eu acho que quando a
gente iluminou mais a praca. A gente deu mais seguranca. Algumas
situacBes sociais se afastaram porque elas sdo mais obscuras, né? Sao
mais marginalizadas e isso de certa maneira pode ter ocasionado o efeito
colateral e ndo proposital dessa limpeza, né? Essa higienizagcdo. Algumas
coisas nOs até fomos parceiros. Tinha uma cultura do Sopao aquele. De
servir um dia por semana la. Em vérias situacdes nos fizemos operacgdes
em conjunto. Por exemplo: 0 Sopéo era servido na frente 14, e como juntava
muita gente vulneravel a gente pediu colocou na lateral e eles ficaram &
pelo tempo que eles entenderam. E as prostitutas deve ter sido algo similar.

Para o secretario, existem situagdes “distintas socialmente: No momento em

que a sociedade se apropriou um pouco mais da praga aconteceu isSo”.

Em relagdo a possivel descaracterizagdo do MCP se comparado a outros
mercados publicos, quanto a disposicdo das mercadorias e as regras que parecem
ter uma certa informalidade tipica de mercado publico, o entrevistado se posiciona
dizendo que ocorrem duas situagcBes. Uma delas é a preocupagdo dos
preservacionistas que procuram manter a arquitetura do prédio do MCP limpa, sem

penduricalhos, visando garantir o valor arquitetdnico e a ndo descaracterizacdo do
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préprio prédio do Mercado. “Aonde entra o limite do interesse da arquitetura, IPHAN,

turma Cult e Mercado como Mercado?”.

Fernando acrescenta que o que mais importa no Mercado Central sdo 0s
produtos da regido, produtos da terra, embora os mercados publicos tenham a
cultura de agregar varios produtos. Ele cita o0 exemplo dos doces de Pelotas e que
para ele a loja teve éxito total: “a gente consequiu fazer isso com o doce. Acho que
foi legal. Porque se perguntar sobre a capital nacional do doce, ter doces la de toda
ordem, foi legal”. Logo em seguida, Fernando diz que sente que falta alguma coisa
no Mercado Central de Pelotas: “Existe alguma coisa |4 dentro, mas ainda é
insuficiente. Ainda temos que conquistar isso, por isso que o Mercado de Pelotas ele

tinha que fortalecer aquela historia que o garoto aquele da Imperatriz fez”.

Indagou-se do entrevistado se para ele a revitalizagdo do Mercado Central
que, aparentemente, ocasionou a ressignificacdo social do uso do espaco do
Mercado, “expulsou” um publico de menor poder aquisitivo e menor capital escolar e
atraiu um publico inverso (de maior poder aquisitivo e de maior capital social). Ele
relata:

Eu acho que aumentou e muito as pessoas de mais capital e aumentou e
muito as pessoas populares. Por motivos diferentes do passado. Hoje, eles
estao la pela soma de produtos culturais. Entendeu? Samba, Sexta Black, a
série de eventos que tem. O bar aquele da lateral tem uma zona mais
simples, mais natural. Tem uma boate LGBT na frente uma turma que se
sente mais socialmente incluida na minha opinido. Eu acho que aumentou e
muito. O que houve foi uma modificagdo de quem vai. Modificou o publico
por motivos diferentes.

Para o Secretario Fernando Estima, existem atividades que ocorrem no
Mercado que comecaram bem, mas que tomaram um vulto maior e por iSso n&o
deveriam mais estar ocupando o espaco interno do MCP, a exemplo do Samba,

como ele diz:

Ao colocar o samba no Mercado. Se é verdade que as escolas de samba no
Rio tém o seu pavilhdo do samba e fazem do pavilhdo quase que uma
empresa, né, criando os eventos e visitantes, vendendo ingressos. Aquilo ali
virou maior que o Mercado. Ndo tem mais como fazer dentro de um pétio
daquele ali. J4 ndo respeita mais as questdes de seguranca, as questdes de
limpeza, o quebra-quebra dos banheiros, o volume de produto, € isso que
assusta eles, entendeu? Se o condominio fosse bancar a limpeza, os
milhares de reais que tu gasta por ano s6 de papel higiénico e material de
limpeza do banheiro que tu gasta por ano é de impressionar, é de
impressionar. N&o, ndo traz pra ca, se ndo vai sair o samba porque o samba
€ caro mas ai ndo é a gente que paga. A doce ilusdo de que o dinheiro
publico que a Prefeitura t&4 botando nisso no é deles também. E de todos
nés, né?
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E em relacdo a retirada de algumas lojas do MCP, o entrevistado cita o
exemplo da louca branca: “eu sei que alguns resolveram se retirar por conta propria,
vou citar como exemplo a loja de loucas que era tradicional, a louga branca e como

ele viu que ndo poderia ficar com mais duas lojas, ta”.

Para ele, alguns dos permissionarios antigos do Mercado Central sairam por

causa da obra, enquanto outros

ja estavam sinalizados que nao voltariam que é o caso dos calgados, mas
gue ndo ficariam mal, e foram preteridos e com possibilidade do Pop
Center, entdo, houve um acordo: Olha, ndo venham mais para o Mercado,
ndo é mais a fungdo do Mercado, ndo € mais o perfil do Mercado, entéo
vamos jogar as pessoas, ou seja, vamos colocar as pessoas no Pop Center
(fui muito infeliz ao falar jogar). Entdo, vamos colocé-los no Pop Center. E
depois teve aqueles que regressaram e tinham a opcdo de permanecer ou
nao ta.

¢ Resumo da categoria de andlise sobre a higienizacdo da area publica do

Mercado (interna e externa)

Em entrevista, 0s sujeitos sociais se referem ao Mercado elitizado, que
excluiu um publico de pessoas que costumavam ir ao Mercado para fazer compras e
consumir nos bares e que hoje ndo entram mais no Mercado, pois 0 consideram
"elitizado”, com produtos destinados a um publico de capital socioeconbémico mais
alto. Os entrevistados do grupo dos permissionarios do MCP que ndo reocuparam
suas lojas no Mercado sentiram-se, de certa forma, excluidos, preteridos a outros.
Um deles diz ter ficado com “sentimento de trai¢do” (entrevistado n° 1). Ainda hoje,
apos ter passado anos da reabertura do prédio do Mercado, percebeu-se
nitidamente a indignacdo dos permissionarios que antes da reforma tinham suas
lojas abertas no Mercado. O mesmo sentimento foi expresso inclusive pelos
permissiondrios que retornaram para o MCP, como € o caso da Méarcia (Casa de
Vimes) e do Sr. Oliveira (Barbeiro), que se manifestaram no sentido de que
ocorreram muitas injusticas por parte da administracdo da época que levaram a
exclusdo de muitos permissionarios do comércio do Mercado e, que segundo eles,

poderiam ter permanecido ali.

Conforme relato dos entrevistados, inclusive do atual administrador do MCP, o
novo modelo de Mercado Central que surgiu apos a revitalizacao atraiu um publico
de maior poder aquisitivo e de maior capital social e, consequentemente, excluiu o

publico frequentador de condigdo inversa. E, no que toca a expulsdo dos antigos
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permissionarios por razbes adversas a eles, pode-se considerar que ocorreu

gentrificacdo a partir da revitalizacdo do MC de Pelotas.

4.3.2 Centralidade e a necessidade da revitalizacdo no Mercado Central de

Pelotas

Sobre a revitalizagdo no Mercado Central de Pelotas e a criagdo do Largo
Edmar Fetter realizadas através do Programa Monumenta, IPHAN, com o apoio do
BID e parceria da PAC (cidades historicas), salienta-se a importancia de registrar o
posicionamento dos entrevistados, sujeitos sociais de pesquisa. Tanto o0s
entrevistados, quanto os frequentadores do Mercado Central que responderam aos
questionarios aplicados, disseram que acharam a revitalizagdo do prédio do
Mercado e a criacdo do Largo muito expressivas e positivas para a cidade de
Pelotas. Eles se demonstraram satisfeitos em relacdo as melhorias ocorridas no

prédio do Mercado e no seu entorno.

Através das entrevistas realizadas, procurou-se compreender melhor como se
deu o processo de revitalizacdo do Mercado Central e suas consequéncias para 0s
ocupantes deste espaco publico. Buscou-se captar, através das falas dos sujeitos
sociais, 0 que a revitalizacdo do Mercado representou e quais foram os resultados
das mudancas ocorridas que levaram a ressignificacdo do uso deste espaco publico

da cidade de Pelotas.

Ao perguntar aos entrevistados sobre o que eles acharam da revitalizacéo do
Mercado Central de Pelotas e da criacdo do Largo Edmar Fetter, percebeu-se que
eles possuiam posi¢cdes muito semelhantes, embora com algumas ressalvas. Eles
consideraram importante e positiva a revitalizacdo dos dois, aduziram que o
Mercado estava degradado, mal cuidado, sem iluminagcdo e que necessitava de

reformas.

De certo modo, os entrevistados relacionaram a revitalizacdo do MCP de
Pelotas, somado a construcdo do Largo Edmar Fetter, com a recupera¢do do uso
deste espaco publico para atividades culturais e de entretenimento, que h4 tempos
ndo aconteciam no centro histérico da cidade de Pelotas. No entanto, os
entrevistados ndo foram unanimes em relacdo ao comércio. Uns entendem que a

revitalizacdo ndo implicou na recuperacdo do comércio desenvolvido no Mercado e
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outros entendem que o comércio também foi favorecido com a revitalizagdo, mesmo
tendo mudado a dindmica comercial no espaco do MCP. Salienta-se que, dentre os
sujeitos sociais entrevistados, somente a entrevistada n°® 3, dona do Café Bem
Brasil, nova permissionaria do Mercado e o entrevistado n°® 7, atual Secretario de
Desenvolvimento Econdémico e Turismo de Pelotas, consideraram a revitalizacao do
Mercado como "um impulso” de suma importancia para o comércio desenvolvido no

espaco publico do Mercado Central de Pelotas.

4.4 Dos guestionarios aplicados aos frequentadores do MPC

Os questionarios foram aplicados a pessoas que estavam no Mercado
Central, consumindo, passeando, sentadas nos corredores ou ainda simplesmente
passando por dentro do Mercado. O questionario elaborado que encontra-se no
apéndice, possui perguntas abertas e fechadas e os entrevistados ndo foram
identificados. Os questionarios foram elaborados com perguntas que visam obter
informagdes sobre o perfil socioecondbmico dos entrevistados, como grau de
instrucdo, se possuem bens (casa propria, automoével...), por exemplo. Além,
também, de questdes referentes a pratica de ir ao Mercado Publico de Pelotas, a
frequéncia e os motivos. Os dias e turnos em que foram aplicados os questionarios

sao aqueles ja mencionados no capitulo Ill.

No total foram analisados 20 questionarios e neles continham 21 perguntas,
todas iguais, com o intuito de captar através das respostas e das falas dos sujeitos

sociais de pesquisa informacdes relevantes para esta dissertacao.

Dos 20 questionarios aplicados, 11 foram respondidos por mulheres e 0s
outros nove por entrevistados do sexo masculino. A faixa de idade dos entrevistados
variou entre 19 e 72 anos de idade. A naturalidade dos entrevistados sdo: 13
pessoas natural de Pelotas e outras de localidades diferentes, como: um de S&o
Francisco de Paula, dois de Camaqud, um de Lavras do Sul, um de Bagé, um de
Sé&o Paulo/SP e um do Acre/AC. As ocupacdes dos entrevistados sdo: um Técnico
guimico gedgrafo, um autbnomo, um aposentado, trés professores, um que trabalha
com hotelaria, um eletricista, um da Marinha Mercante, um Professor da FURG, trés
estudantes, um assistente de administracdo da UFPel, uma geodgrafa, dois

comerciantes, uma mosaicista, uma mestranda e um estudante/estagiario.
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ital social dos frequentadores do MPC de Pelotas

Fre-

quenta- Cf“s‘”%‘ Automovel Grau de instrucéo Ocupacgéo
dores prépria
S N S N FI | FC | EMI | EMC | SI | SC
1 X X X Estudante/estagiaria
2 X X X __Técnico
quimico/gedgrafo
3 X X X Autdénomo
4 X X X Eletricista
5 X X X Aposentado
6 X X X Professor
7 X X X Estudante
8 X X X Geografa
9 X X X Professora
10 X X X Hotelaria
Assistente de

11 X X X administracdo/UFPel
12 X X X Mestranda
13 X X X Comerciante
14 X X X Marinha Mercante
15 X X X Estudante
16 X X X Professora
17 X X X Mosaicista
18 X X X Psicdloga
19 X X X Estudante
20 X X X | Professorada Furg |

Resul- | 19 | o9 | 12 | o8 o1 | o1 |o9| 09

tados

Fonte: Elaboracgéo da autora

Legenda:

S -Sim
N - Nao

FI - Fundamental Incompleto
FC - Fundamental Completo

EMI - Ensino Médio Incompleto
EMC - Ensino Médio Completo
S| - Superior Incompleto
SC - Superior Completo

O quadro acima pretende demonstrar de maneira sucinta o que foi possivel

identificar em relacdo ao capital social (cultural e econédmico) dos frequentadores

entrevistados. Partindo da perspectiva de Bourdieu (2007) sobre o capital social

como consequéncia da unido entre o capital cultural e o capital econdmico dos

agentes, nota-se o reflexo da reforma do Mercado Publico na (re)construcdo do

espaco social, de modo que os frequentadores estdo posicionados em funcdo da

distribuicdo dos seus capitais (econdémico e cultural). Por meio dos depoimentos dos

frequentadores que participaram desta pesquisa, sobre os seus bens materiais e

habitos referente ao uso do espaco do MPC, observa-se que as praticas sociais

comentadas por eles (entretenimento, atracfes artisticas, musicais e culturais, etc.),
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ocasionam novas relacfes sociais que sdo observadas e reconhecidas como uma
proximidade de interesses de um grupo social que antigamente ndo frequentava o

espaco do MCP.

Dos 20 entrevistados, nove ndo possuem casa prépria e os outros 11
possuem. Em relacdo a possuir ou ndo automovel, oito pessoas entrevistadas
disseram que ndo possuem automovel e as 12 restantes disseram que possuem.
Em relagdo ao grau de instrugdo dos entrevistados, foram encontrados nove com
curso superior completo, nove com superior incompleto, um com ensino médio

completo e um com ensino médio incompleto.

Procurou-se saber, através das perguntas do questionario, sobre a pratica de
irao MCP, antes e depois das obras de requalificacdo do mesmo (até 2009 e depois
de 2012).

Antes do inicio das obras de revitalizaacao (até 2009), dos 20 entrevistados,
14 responderam que costumavam frequentar o Mercado e o0s outros 06
responderam que ndo costumavam frequentar o Mercado antes de 2012. Destes 14
gue costumavam frequentar o MCP até o ano de 2009, oito disseram que iam ao
Mercado uma vez por semana, trés disseram que iam ao Mercado uma vez a cada
quinze dias, dois uma vez por més e um ia ao Mercado diariamente. Dos motivos
deste grupo de 14 pessoas que frequentava o Mercado Central antes da
revitalizacdo, 12 disseram que iam ao MCP para comprar produtos nas bancas e
para consumir produtos e servicos no proprio Mercado, 01 além de comprar e
consumir produtos também responderam que iam para entretenimento e somente 01

dos entrevistados disse que ia ao Mercado apenas para entretenimento.

Dos 06 entrevistados que responderam que ndo costumavam ir ao MCP, dois
deles disseram que ndo iam porque “ndo achava atrativo” ou “por falta de opgbes de
lazer”, trés justificaram que eram muito jovens e um respondeu que em 2016 foi o

primeiro ano que foi ao Mercado.

Das 20 pessoas entrevistadas que responderam ao questionario, 17 delas
disseram que frequentam o MCP desde a sua reabertura, apos a finalizacdo das
obras de revitalizacao/requalificacdo, em 2012, e as outras trés disseram que néo
costumam frequentar o MCP pelas seguintes razdes: “porque nédo costumo ir na

L 11

cidade”, “ndo sei” e “porque estudo na Furg”.
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Das 17 pessoas que frequentam o Mercado desde 2012, quatro delas
responderam que vao la diariamente, seis que vao ao Mercado uma vez por
semana, quatro que vao la uma vez a cada quinze dias, duas pessoas responderam
gue vao ao Mercado no fim de semana e uma delas vai ao Mercado uma vez por
més. Deste grupo de pessoas que frequentam o MCP, a maioria marcou mais de
uma opcao de resposta, que foram as seguintes: somente duas (02) dizem que vao
ao Mercado para comprar produtos nas bancas; 10 entrevistados disseram que vao
ao Mercado para consumir produtos no préprio Mercado, nas lancherias, nas
docerias, nas cervejarias, nas cafeterias, nas barbearias, etc.; outros quatro (04)
entrevistados disseram que também vao para passear; no entanto, o que mais
chamou a atencao foi o fato de que 10 responderam que também vao ao Mercado

para entretenimento.

Abaixo transcreve-se a resposta dos entrevistados que foram indagados
sobre o que pensam da reforma do MCP, onde eles também mencionam o0s pontos
positivos e 0s pontos negativos que consideram importantes sobre a revitalizagéo,
onde a ocupacado de cada um deles é informada como forma de identificacao.

1. “Tornou-se um Mercado elitizado” (autbnomo);

2. “Pontos Positivos: mais entretenimento, mais bancas para lazer, lanches,
bebidas, sambéo aos finais, mais ou menos o novo ‘point’ da cidade, pouco cheiro

de peixe. Pontos Negativos: ndo hd em minha opinido” (estudante/estagiaria);

3. “A reforma foi muito significativa. Mas deixou de ser a sua caracteristica.
Que era a venda dos produtos hortifrutigranjeiros. Positivo foi o espago musical”

(aposentado);

4. “Muito mais agradavel, risos ao ar livre com choperias, sem cheiro de peixe

atualmente” (estudante);

5. “Acredito que o mix de lojas agregado a programacéo cultural oferece uma

nova opgéo de entretenimento em Pelotas” (comerciante);

6. “Positivos: esta revitalizado na questao cultural-artistico. Negativos: Perdeu
um pouco as caracteristicas do Mercado Antigo com galinhas e outras situacdes.

Parece mais um mini shopping” (professor);

7. “O Mercado Publico ficou muito bem depois da reforma que fizeram, tem
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mais entretenimentos para as pessoas, € uma pena que os banheiros estao sujos e
mau cuidados por causa das pessoas. E que continue assim com bastante

atividades para as pessoas que vem de fora, para conhecer a cidade” (estudante);

8. “Acho que o espaco ficou mais limpo, mais aberto e mais convidativo.

Oferecendo mais opgbes de lazer” (Marinha Mercante);

9. “Entéo, o Mercado Publico, hoje em dia ndo se € possivel ir passear la com
pouco dinheiro, esta tudo absurdamente mais caro, fora a descaracterizacdo do

mesmo” (eletricista);

10. “A reforma do mercado publico propiciou a revitalizagdo do local, atraindo

novo publico e proporcionando novas opgoes de lazer e entretenimento” (estudante);

11. “Pontos positivos: desfrutar atividades culturais gratuitas, banheiros limpos
e com papel. Pontos negativos: condicionamento do uso das mesas ao consumo.

Pouco apoio dos comerciantes aos eventos culturais” (Professora - Furg);

12. “Descaracterizou o mercado. Os lojistas antigos foram embora, as lojas

ficaram menores. A musica qualificou com a cultura. Os banheiros sdo mal cuidados’

(téc. quimico/gedgrafo);

13. “Positivo, o mercado se tornou mais amplo, mas poderia ter mais atragéo
nos finais de semana, com musica ou apresentacdes artisticas e num horario mais

cedo, tipo as 15h. Acredito que chamaria mais aten¢do” (professora);

14. “Encontro de pessoas ligadas a cultura para mim é o ponto positivo que

me faz vir. Ndo tenho pontos negativos a declarar” (mosaicista);

15. “As mudangas ocorridas no Mercado Publico Central de Pelotas foram
positivas em relacdo a cultura, arte e entretenimento, pois valoriza e aproxima a
sociedade da cultura da sua proépria regido. Também a revitalizacdo desse espaco
trouxe uma certa seguranga ao seu entorno, pois esté iluminado. J& no que se refere
a funcdo do MPC, mudou, porque antes da revitalizacdo o mercado era voltado aos
comércios multiplos, em na maioria do setor alimenticio de carater caseiro, artesanal
que estabeleciam relacbes de vendas de modo democratico, que refletiam
identidade, a tradicdo e os costumes da regido. Depois da reforma tornou-se um
local elitizado, onde o pelotense quando frequenta ndo consome muito 0s produtos

comercializados aqui” (geografa);
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16. “Achei belissima a reforma. Acho fundamental toda a preservagéo
possivel de patriménio histérico. A reforma trouxe inidmeras melhorias para o centro
de Pelotas. Tanto culturais, histérica, gastrondmica, entre outras. Mas acho que
perdeu muito de ‘mercado publico’ com a rigorosa selegdo das bancas. Perdeu em
muito o aspecto ‘popular’ dos produtos oferecidos. Afastou assim uma parte da

populacdo que antes frequentava” (professora);

17. “Acho que a reforma trouxe aspectos positivos e também negativos. As
iniciativas culturais, a feira organica, aconchegantes espacos com cafés e docerias,
reforma do prédio e etc. Sdo os avancos que no meu ver levaram um publico de
determinado estrato social a frequentar e encontrar no Mercado um lugar de lazer e
entretenimento. Por outro lado, perdemos uma caracteristica que marca 0s
mercados do mundo. Hoje ndo podemos mais encontrar as especiarias e produtos

coloniais. Esse, no meu ver, é um ponto negativo da reforma” (hotelaria);

18. “A reforma foi boa e a organizagcdo das bancas. Os pontos negativos é
gue ndo parece mais um mercado, dado a nao ter agougues, frutarias (mais de
uma), as lojas que vendiam coisas do campo. SO vendem peixe. Até saldo de beleza
de esmaltes tem. O mercado parece um shopping no centro. Sinto longe do

mercado, ou melhor, da ideia de mercado. Elitizaram o mercado e mataram os caes’

(mestranda);

19. “O mercado publico de antes era popular, do povdo, o projeto, apos a
revitalizacdo, o transformou num espaco elitizado, com as lojas internas com
produtos poucos atraentes, resumindo-se a comida, peixarias e saldo de

cabeleireiro” (comerciante);

20. “Um ambiente com qualidade: (higiene, bonito, limpo) bons lanches,
acolhedor, restaurante com frutos do mar maravilhoso. O visual do lado de fora do
mercado bonito, no inverno a noite lembrou-me o estilo europeu com o0s
aguecedores e a serracdo. No meu ponto de vista tudo de bom acontece no
mercado, ‘mercado das pulgas’ no sabado, é maravilhoso. Resumo: tenho somente
coisas boas para falar desse espago, mas gostaria que continuasse com a cara do
mercado que conheci h4 45 anos atras, com as bancas antigas, aquele pessoal com
seus produtos. Deve-se se criar politicas publicas que traga os antigos comerciantes

também para e convivio.
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e Quadro de Sintese e andlise dos relatos dos entrevistados constantes na

Gltima pergunta do questionario aplicado.

A questao é sobre o que os frequentadores pensam da revitalizacdo do MCP

e dos pontos que eles consideram negativos e positivos deste processo.

Para que o leitor possa visualizar melhor o resultado obtido nas respostas dos
sujeitos sociais que fazem parte do grupo dos 20 frequentadores entrevistados,
optou-se por apresentar o quadro abaixo com trés categorias de respostas
apresentadas: 1) pontos positivos; 2) pontos negativos; 3) pontos positivos e pontos
negativos. Foram considerados pontos positivos aqueles comentarios que fazem
alusdo as coisas boas que resultaram da revitalizacdo do prédio do MCP e do seu
entorno com a criagdo do Largo. Enquanto os pontos negativos séo aqueles em que
0S sujeitos sociais reclamaram das consequéncias da revitalizacdo do MCP,
demonstrando-se insatisfeitos com o novo modelo de Mercado, seja em relacao aos

aspectos fisicos, bem como aos aspectos simbdlicos.

Quadro 4 - Opinido dos frequentadores sobre a revitalizacdo do MCP

Entrevistados | Pontos Positivos | Pontos Negativos POToE PO.S'“VOS €
Negativos

1 X
2 X
3 X
4 X
5 X
6 X
7 X
8 X
9 X X
10
11 X
12 X
13 X
14 X
15 X
16 X
17 X
18 X
19 X
20 X

Total 5 3 12

Fonte: Elaborado pela autora
e Leiturado quadro:

Observando o quadro acima se identificam o0s cinco entrevistados que

apontaram somente pontos positivos no MCP com a revitalizagdo, os trés que
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mencionaram somente pontos negativos da reforma do Mercado e os demais, 12,
que falaram sobre os pontos positivos e sobre os negativos no Mercado em

decorréncia da revitalizagéo.

Trata-se de uma pequena amostra de frequentadores do Mercado Central (20
entrevistados). ApOs a andlise das respostas obtidas pela aplicacdo do questionario,
ao se considerar os 05 participantes que mencionaram somente pontos positivos da
reforma somados aos 12 participantes que citaram pontos positivos e negativos da
reforma, tem-se 17 participantes que consideram a revitalizagdo do MCP positiva, ou
seja, quase a totalidade destes participantes. Eles utilizaram nas suas respostas
expressdes como: reforma foi boa, organizacao, belissimo, agradavel, espaco mais
limpo, aberto e convidativo, mais entretenimento, mais lazer, reforma significativa,
programacao e atividade cultural gratuita, encontro de pessoas ligadas a cultura,

preservacao do patriménio historico, feira organica, etc.

Sendo assim, dos 20 entrevistados, outros trés (03) consideram que com a
reforma do MCP surgiram somente pontos negativos e estes devem ser somados
aos outros 12 que citaram pontos negativos e positivos da reforma, perfazendo,
entdo, um grupo de 15 entrevistados que identificam pontos negativos sobre a
reforma do Mercado Central. Estes fizeram alguns comentarios acima descritos e
utilizaram expressdes como: elitizou, descaracterizou, parece um mini shopping,

perdeu-se a caracteristica dos mercados do mundo, n&o € mais popular, etc.

4.5 Dos Documentos analisados

Os documentos a seguir foram eleitos pela pesquisadora que os considerou
relevantes para melhor entendimento a respeito de como o Poder Publico, neste
caso a Prefeitura Municipal de Pelotas, atuou e deliberou sobre as normas de
utilizacédo e funcionamento do MCP antes da desocupacédo do prédio para reformas
de requalificacdo em 2008, atraves do Decreto n° 5.079 de maio de 2008, sobre as
normas e procedimentos complementares de funcionamento na fase de transicéao
das obras de reforma do MCP, quando da ocasido da saida dos antigos
permissiondrios do prédio, com o Decreto n° 5.198 de 25 de agosto de 2009.

Documentos onde também se comprova a atuacao por parte do poder publico

guando da criacdo e publicacdo dos processos de licitacdo para ocupacdo das
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bancas, lojas e quartos em dois momentos: um logo em seguida da entrega das
obras de requalificacédo e reabertura do Mercado Central, criado ainda na gestédo do
Prefeito Fetter Jr., no ano 2012, com o Edital Concorréncia de n° 11/2012 e outro
criado um ano depois, ja na gestdo do Prefeito Eduardo Leite, em 2013, com o Edital

Concorréncia de n° 12/2013.

1) Decreto n° 5.079, de maio de 2008, que institui normas e procedimentos
de utilizacdo e de funcionamento do MCP, destinadas aos atuais ocupantes das

bancas e das lojas do Mercado.

No art. 2° deste documento ficou determinado que os ocupantes das lojas,
quarto e bancas, assim como dos espacos publicos do Mercado, estavam
convocados para fazerem um cadastro obrigatério para confirmar sua regularidade,
mediante a permissao de uso, certiddo negativa de débitos de impostos, taxas nas
esferas municipal, estadual e federal, bem como o CPF e CNPJ, o recibo de
quitacdo dos alugueis e outros. Dentre os documentos exigidos, 0s permissionarios
deveriam apresentar as notas fiscais para declarar sua atividade, através da
comprovacdo da mercadoria vendida nos ultimos 12 meses, além do devido alvara

de funcionamento.

No entanto, o que chamou a atencéo da pesquisadora foi o fato de que neste
Decreto foi dado um prazo de apenas 10 dias para que 0S permissionarios
efetuassem o cadastro, de 20 a 30 de maio de 2008, com excecao da permissédo de
uso e do alvara que tiveram um prazo de mais 10 dias. Este cadastro tinha por
objetivo avaliar a localizacdo das lojas dos permissionarios durante o periodo das
obras, identificar as situacdes legais de ocupacédo dos permissionarios e promover
estudos sobre o uso e exploracdo dos espacos publicos do MCP no projeto de
requalificacdo e restauro do Mercado Publico Central, a fim de reestruturar o

funcionamento e a organizagéo do Mercado Central.

Quando da ocasiao das entrevistas, foi perguntado ao atual administrador do
Mercado Central sobre tal Decreto, especificamente sobre o prazo estipulado para
que 0s permissionarios apresentassem a documentacao exigida, ele respondeu que
esse decreto ndo era da sua gestao, que entdo ele ndo o conhecia exatamente, mas

afirmou que:
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N&o foi fundamental o prazo porque eu conhego decreto de 10 dias ou mais
e isso ndo é importante. O que eu sei é 0 seguinte, a maioria saiu do
Mercado e foi para esse conjunto de lojas e depois durante todo o periodo
de obras se teve um tempo para sinalizar quem é que iria quem é que nao
iria para o Mercado. E, depois independente desses dez dias ou néo
durante todo o periodo de obras, se teve um tempo para sinalizar quem iria
para o Mercado e quem nao iria

No paragrafo 2°, do artigo 3°, diz que 0s ocupantes que ndo cumprirem com o
cadastro, obrigatério apresentando a documentacdo solicitada, terdo suas
permissdes revogadas. Sendo assim, identificou-se um elemento que pode ter
ocasionado a saida dos antigos permissionarios do Mercado, ou seja, a dificuldade

que pode ter ocorrido em ndo conseguir apresentar toda a documentacgéo exigida.

Ainda dispde o mencionado Decreto que 0s permissionarios que cumprirem
as exigéncias acima descritas poderiam renovar o Termo de permissao onerosa de
uso do espaco do Mercado Central com o Municipio de Pelotas, pelo prazo de cinco
anos, podendo também ser revogada caso ndo sejam cumpridas as normas deste

decreto e as do Termo de permissédo de uso.

Além destas exigéncias, 0s permissionarios do Mercado deveriam ter
atividade compativel com aquelas do quadro de usos e 0s que nao se
enquadrassem deveriam participar de novo processo de licitacdo caso quisessem

permanecer no Mercado.

Este Decreto entrou em vigor no mesmo dia da publicacdo, ou seja, em
16/05/2008.

2) Decreto N° 5.198, de 25 de agosto de 2009. Estabelece normas e
procedimentos complementares para funcionamento do Mercado Publico Municipal
durante a fase de transicdo, em face da implementacéo do Projeto de Restauracgéo e
de Requalificacdo, e da outras providéncias. Este Decreto foi elaborado como
complemento ao anterior (Decreto n° 5.079, de maio de 2008), para a fase de
transicdo, em face da implementacdo do projeto de requalificacdo. Este Decreto
visou comunicar 0s permissionarios para a desocupacdo dos espacos do Mercado

(lojas, bancas, quartos e demais espacos publicos).

Para aqueles permissionarios que conseguiram cumprir com o que foi exigido
no Decreto n° 5.079 de 2008 e cuja atividade fosse permitida por lei, anterior a este,

0 Municipio se compromete de acordo com 0s recursos publicos disponiveis e com o
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interesso publico em oferecer espaco alternativo para que 0S permissionarios
prosseguissem trabalhando com suas atividades econbmicas. Tais espacos
alternativos foram sorteados pela comissao formada pelas Secretarias de Cultura,
de Servigcos urbanos e de Desenvolvimento Econdmico. No art. 5° deste decreto fica
determinada a regulamentacdo das atividades dos permissionarios e encargos

devidos durante a fase de transicao.

Com as entrevistas aos permissionarios antigos do Mercado, tanto os que
retornaram quanto aqueles que ndo voltaram para suas bancas no Mercado,
percebeu-se a indignacdo de todos em relacdo ao local alternativo que a Prefeitura
determinou para que eles permanecessem durante o periodo de transicdo de obras
no Mercado. Todos os quatro entrevistados reclamaram do longo periodo em que
ficaram aguardando a concluséo das obras do Mercado, mal instalados em bancas
muito precarias, assim como também o Secretario atual, Sr. Fernando Estima,
comenta em sua entrevista. Além da condicdo precéria das instalacdes das bancas
alternativas oferecidas pela Prefeitura, os permissionarios alegam que passaram a
pagar um valor bem mais alto a titulo de aluguel, mais alto do que eles pagavam no
Mercado antes do inicio da reforma. Além disso, 0os permissionarios reclamaram a
perda de clientela, pois, segundo eles, ndo houve nenhum empenho por parte da
comissdo responsavel para ajuda-los com publicidade ou algum outro tipo de
informacdo sobre onde estavam trabalhando durante o periodo de obras do

Mercado.

Tudo o que foi oportunamente declarado em entrevista pelos permissionarios
se confirma quando da andlise destes dois Decretos, que tratam de questdes
diretamente ligadas aos permissionarios da época do MCP e suas bancas, lojas e
quartos, verificando-se que eles passaram por um momento de vulnerabilidade

durante esses quatro anos que o prédio do Mercado estava sendo restaurado.

3) Edital de Concorréncia n° 11/2012, de outubro de 2012, dispde sobre a
Permissao Administrativa de uso de espaco Publico, precéria, onerosa e por prazo
certo, de 12 bancas do Mercado Publico Municipal, para Exercicio de Atividades
Comerciais, conforme condi¢cfes estabelecidas no Edital e seus Anexos.

Este foi o primeiro edital de licitacdo de lojas, bancas e quartos do Mercado

Central, ap6s a reabertura do prédio, depois da finalizacdo das obras de
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requalificacdo que ocorreu em 27/11/2012. O mencionado edital foi realizado ainda
na gestao do Prefeito Fetter Jr., sob a administracdo do qual o MCP permaneceu

durante todo o periodo de realizacdo das obras de requalificacao.

O objeto de licitagdo sdo as 12 bancas destinadas a “restaurante, lancheria,
dogaria, sorveteria, café e agougue”. Para participar da licitagdo, o licitante deveria

propor um prec¢o a vista para ingresso no MCP, bem como assumiria um preco

mensal e tarifa de condominio pelo uso da banca.

De acordo com este edital, o proponente deveria efetuar pagamento do

seguinte modo:

Para participar desta licitacdo, os licitantes deverdo ofertar um preco de
ingresso no Mercado Publico de Pelotas, que devera ser pago pelo licitante
vencedor, em Reais, em parcela Unica e a vista, o que deverd ser
comprovado no ato da assinatura do Termo de Permissdo de Uso
(PELOTAS, 2012, p.4).

Aqui identifica-se que ndo houve um processo licitatorio acessivel aos
interessados nas bancas do Mercado Central, se comparado ao outro edital abaixo
comentado, do ano de 2013, Edital de Concorréncia n° 12/2013, da nova
administracdo, da gestado do prefeito sucessor, Eduardo leite, que da a possibilidade
de parcelamento e de tempo de caréncia para pagamento do valor ofertado na

proposta vencedora por parte do permissionario.

Quanto aos valores de outorga das bancas, estes variavam entre R$17.000 e
R$80.000, de acordo com o calculo baseado no tamanho de cada loja. O que ainda
hoje representa um valor altissimo se comparado a outros negocios imobiliarios do
centro da cidade e que posteriormente foi revisto pela Prefeitura Municipal, conforme
informou o Sr. Secretério atual, Fernando Estima, em entrevista. O valor mensal das
concessbes (alugueis) neste edital, variaram entre os valores de R$700,00 e
R$3.400. Percebe-se que todos os valores referentes a permissdo de uso dos
espacos do MCP baixaram muito dentro do periodo de apenas um ano.
Possivelmente, estes valores tiveram de ser revistos e recalculados para que se

engquadrassem dentro da realidade de mercado.

4) Edital de Concorréncia n° 12/2013. Permissdo Administrativa de uso de
espaco Publico, precaria, onerosa e por prazo certo, de 36 bancas do Mercado
Publico Municipal, para Exercicio de Atividades Comerciais, conforme condicdes
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estabelecidas no Edital e seus Anexos.

Esta licitacao foi aberta em 10/12/2013, no governo do Prefeito Eduardo Leite,
cujo administrador j& era o Senhor Secretario de Desenvolvimento Econdmico e
Turismo, sujeito social desta pesquisa, entrevistado Sr. Fernando Estima. Estas
bancas seriam destinadas para restaurantes, artesanato, souvenier, correaria,
especiarias, produtos coloniais, produtos organicos, agougue, sorveteria, cafeteria,

hortifrutigranjeiro e floricultura, de acordo com o edital.

Ao analisar este edital, verificou-se que as regras para pagamento do uso das
lojas, bancas e quartos do Mercado estavam bem mais acessiveis do que as do

primeiro edital, langcado ainda no governo Fetter.

Para participar da licitag&o, os licitantes deveriam pagar um preco de ingresso
no Mercado Central, da seguinte forma constante no edital:

a) em parcela Unica (a vista), admitida caréncia de trés meses para o
pagamento, a contar do inicio das atividades; b) entrada de 20% (vinte por
cento) do valor ofertado e o saldo parcelado em seis parcelas mensais e
consecutivas; sendo que para o pagamento do valor de entrada, o
permissionario tera caréncia de 3 (trés) meses a contar do inicio das suas
atividades no Mercado Publico (PELOTAS, 2013, p.4).

Neste caso, observa-se que no primeiro edital o licitante ndo gozava da
prerrogativa dos trés meses de caréncia a contar do inicio das atividades, caso
ofertasse o valor em parcela Unica ou pudesse pagar modo parcelado o seu direito
de uso do espaco do MCP, com 20% do valor proposto de entrada e o saldo
parcelado em até seis vezes, também com caréncia de trés meses para o0
pagamento do valor de entrada a contar do inicio das suas atividades no Mercado.
No edital, o licitante também fica ciente do pagamento a titulo de aluguel da banca e

da taxa de condominio, como o primeiro.

Neste edital se identificam algumas concesstes feitas pela Prefeitura
Municipal, visando facilitar o ingresso de novos permissionarios no Mercado Central,
0 que confere com as informac¢des do Sr. Secretario Fernando Estima prestadas em

entrevista.

Ainda, o valor da outorga das 36 bancas ofertadas/disponibilizadas para
permissdo de uso no Mercado Publico no edital variava entre R$2.700 e R$13.600
aproximadamente e o valor mensal das concessdes (alugueis) também estavam

entre R$700 e R$3.400, de acordo com calculo baseado na area (til de cada espacgo
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comercial.

Estes documentos acima comentados foram eleitos pela pesquisadora a titulo
ilustrativo, visando mostrar os valores absurdamente altos que estavam sendo
cobrados pelas bancas do MCP logo em seguida de sua reabertura, o que,
possivelmente, foi mais um elemento impeditivo do retorno dos antigos
permissionarios ao Mercado Central que, embora tivessem a intencdo de voltar a
trabalhar no Mercado, dificilmente conseguiriam cumprir com as exigéncias dos
editais para a permissao de uso das lojas do Mercado. Além do fato de que muitos
inicialmente foram excluidos em decorréncia das obrigacdes impostas no edital de
2008, Decreto n° 5.079, que exigia o cadastro obrigatério acompanhado de
solicitacdo de apresentacdo de documentos por parte dos permissionarios em um

curto prazo.



Considerag0fes Finais

Compreender em que consistiu e resultou o processo de revitalizacdo do
prédio do Mercado Central e a criagdo do Largo Edmar Fetter na cidade de Pelotas,
levou a caminhos para que se pudesse entender a requalificacdo do MCP, seus

objetivos e suas consequéncias.

Para tanto, seguiu-se trilhas metodoldgicas de investigacdo, sem a pretensao
de dar por esgotado este estudo, a fim de identificar fatores que influenciaram na
mudanca da dinamica de uso do espaco publico do Mercado.

As hipoteses que foram levantadas se confirmaram apoés terem sido levados a
cabo todos os objetivos do projeto de pesquisa. Os instrumentos utilizados na

pesquisa possibilitaram atingir os resultados.

A leitura das entrevistas realizadas com sete sujeitos sociais identificados,
com vinte frequentadores do MCP e a analise de quatro documentos corroboraram a
obter respostas as indagag0es iniciais colocadas na introducdo e desenvolvidas no

marco tedrico-metodoldgico deste trabalho de pesquisa.

Ao estudar o impacto da revitalizacdo no uso do espaco publico do Mercado
Central para os antigos e novos ocupantes, confirmou-se a hipétese de que a
revitalizacdo do MCP resultou na ressignificagdo social do uso deste espaco pelos
antigos e atuais permissionarios, pelos expositores culturais e artistas e pelos
frequentadores, visto que todos o0s sujeitos sociais afirmaram mudancas

significativas relativas ao uso e a ocupacao do espaco do Mercado apos a reforma.

Depois de ter sido revitalizado, o Mercado foi destinado também a atividades
culturais, sociais, artisticas e turisticas, para lazer e entretenimento. Antes da

reforma, o espaco publico do Mercado ndo estava voltado a estas atividades e
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eventos, nem tinha como foco o entretenimento e o lazer. O Mercado Central
destinava-se basicamente ao comércio de diversos tipos de produtos populares e as
tradicionais barbearias, bem como ndo haviam restaurantes e bares funcionando até

horarios avancados da noite.

Consequentemente acede-se a hipdtese de que se apresentaram e ainda
persistem idiossincrasias, ou melhor, uma predisposi¢cao particular entre os distintos
grupos de entrevistados, a saber: de antigos permissionarios que permaneceram no
Mercado, de antigos permissionarios que nao retornaram ao Mercado e de novos
permissionarios do Mercado, no tocante a ressignificacdo do Mercado em
decorréncia da revitalizacdo. Esses trés grupos apresentaram claramente posicées

distintas entre eles, mas semelhantes entre os integrantes de cada grupo.

A idiossincrasia, principalmente, entre 0s permissionarios atualmente
estabelecidos no Mercado Central e os antigos permissionarios no tocante a
ressignificacdo social do espaco do Mercado, foi comprovada na medida em que 0s
novos permissiondrios demonstraram um maior grau de satisfacdo com as
mudancas ocorridas no MCP, enquanto os antigos permissiondrios (tanto os que
retornaram para o Mercado, quanto os que ndo retornaram) demonstraram-se
insatisfeitos, quando em suas falas diziam: “o mercado ndo é mais o mesmo de

AT

antes”, “ndo é mais popular, do povao”, “ficou descaracterizado”; “onde se viu vinhos

HEZ )

de 50 reais?”; “‘nao existe mercado sem hortifruti”, “o sambao aqui ndo tem nada a

JJ

ver-.

Através da analise de alguns documentos referentes ao Projeto de
revitalizacdo do MCP de Pelotas, vinculado ao Programa Monumenta, executado
pelas entidades IPHAN e BID em parceria com a UNESCO e com recursos do PAC
— Cidades Historicas, do Governo Federal (2009 - 2012), verificou-se que a
revitalizacdo do Mercado Publico Central de Pelotas contribuiu para a requalificagéo
da centralidade de atividades culturais e comerciais no local, jA que o projeto
objetivava deixar este espaco publico mais atraente para o lazer, para o

entretenimento e para o turismo — o que de fato ocorreu.

Antes da revitalizagdo, o Mercado servia especialmente ao comércio voltado
para produtos populares e de toda a ordem, tipicos de mercados publicos, além de
gue o horario de funcionamento era comercial e ndo aconteciam eventos capazes de

atrair pessoas. Percebeu-se uma nova dinamica na pratica de comércio do Mercado,
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decorrente das mudancas fisicas nas lojas e do aumento de precos de aluguel.

Hoje, o comércio no MCP é distinto, possui um novo modelo, pois os produtos
vendidos sdo mais elaborados, mais industrializados e confeccionados, como
produtos turisticos, objetos de recordacdo da cidade de Pelotas, para consumidores
de dentro e de fora da cidade. Somente uma banca vende produtos organicos
naturais, antes da reforma diversas bancas ofereciam hortifrutigranjeiros. E os bares
e restaurantes servem refeicdes mais elaboradas a pre¢os mais altos, o que também

nao havia antes no Mercado.

Ademais, a exposicao e a feira que ocorrem no Largo Edmar Fetter também
contribuem para a nova dindmica de comércio que se apresenta no Mercado.
Possibilitando concluir que houve uma requalificacdo da centralidade da atividade
comercial, pois, como bem menciona Peixoto (2009, p.46), o objetivo Ultimo da
requalificagdo passa por (re)introduzir “qualidades urbanas de acessibilidade ou
centralidade a uma determinada area”. Salientando que antes das mudancas
ocorridas no Mercado a partir da reforma e da criacdo do Largo, o Mercado néo era
tdo frequentado como agora.

Embora seja evidente que com a revitalizagcdo do Mercado Central e com a
criacdo do Largo Edmar Fetter ocorreu uma requalificacdo da centralidade de
atividades culturais e de entretenimento, em relacdo as atividades comerciais ja ndo
se pode considerar (no que tange a venda de produtos tipicos de mercados
publicos). Haja vista que o comércio desenvolvido na parte interna do Mercado nao
€ mais o0 mesmo de antigamente e como foi observado ele ndo possui 0 mesmo

fluxo de consumidores.

Foram encontrados pontos divergentes na fala dos sujeitos sociais em relacéo
as praticas comercias que hoje se desenvolvem no espaco do Mercado. De acordo
com seus posicionamentos, o Mercado Central deveria ter mais bancas com
produtos hortifrutigranjeiros, com produtos mais populares e a pregos mais
acessiveis. Antes as pessoas costumavam ir ao Mercado para 0 consumo de
produtos do dia a dia que, geralmente, sdo encontrados nos mercados publicos das

cidades, o0 que ndo se vé mais no ambiente do Mercado Central de Pelotas.

Outra hipotese auferida trata dos efeitos da revitalizacdo do MPC que

repercutiu na atracado de um publico com poder aquisitivo e escolaridade maiores e a
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evasao de um publico com menor capital social. Situacdo essa que pode configurar

o fenbmeno gentrificacao.

Sendo assim, neste estudo procurou-se dialogar com os tedricos eleitos a fim
de levantar dados para avaliar a possibilidade de ter ocorrido gentrificacdo no

espaco publico do Mercado Central de Pelotas.

Valendo-se do pensamento de Neil Smith, estudado no capitulo Il, a
gentrificacdo é o “retorno do capital e dos segmentos sociais de maior poder
aquisitivo ao centro” (PEREIRA, 2014, p.310), fazendo com que ocorra
paulatinamente a substituicdo dos antigos moradores e frequentadores do espaco
gentrificado. Ele considera que o processo de gentrificacdo estd muito mais
vinculado as forcas econémicas do que as culturais. Sendo assim, o foco da
gentrificacdo no Mercado pode estar inserido no fato de que os antigos
permissionarios do MCP néo resistiram as mudancas ocorridas por motivos de

ordem econdmica.

A partir da fala dos entrevistados, principalmente aqueles pertencentes ao
grupo dos permissionarios antigos que retornaram ao Mercado e ao grupo dos que
ndo retornaram ao Mercado apOs a revitalizacdo, bem como do Secretério,
identificou-se muitos elementos que levam a crer que pode ter ocorrido gentrificagao
em virtude da saida de muitos permissionarios do Mercado Central de Pelotas que
trabalhavam no local. Pois palavras e termos, como elitizou, enobreceu, excluiram,
higienizou e 'mercado para a alta sociedade”, foram muitas vezes encontradas nas

falas dos sujeitos sociais de pesquisa.

Se é possivel fazer uma analogia com o conceito ancora trazido nesta
dissertacéo, de Harvey (1992), que considera a gentrificacdo enquanto um sinbnimo
de enobrecimento, quando as areas centrais da cidade sao revitalizadas e passam a
ser habitadas por grupos sociais de maior poder aquisitivo, com tendéncia a
expulsdo dos moradores originais, de baixa renda ou de origem étnica distinta
daquela dos novos moradores. Pode-se dizer que os antigos permissionarios do
MCP foram expulsos por falta de capacidade econémica para gerir a nova demanda
para se manterem instalados com seus comércios e servicos neste espacgo
revitalizado. Ademais, parece néo ter havido a preocupac¢éo ou o cuidado por parte
dos agentes publicos em preservar o local de trabalho para estes antigos

permissionarios, tendo em vista 0s poucos permissionarios que permaneceram no
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MC de Pelotas apés a revitalizacdo. Gutiérrez (2014) corrobora quando afirma que a
gentrificacdo em geral resulta num processo excludente, diferenciador e focado no

consumo.

No entanto, conforme o pensamento de Zukin (2014), que considera a
gentrificacdo como estratégia de apoio a mercados de consumo cultural — cafés
chigues em vez do café comum do dia a dia, restaurantes gourmet —, mas que nao
apoia as pequenas lojas e as feiras livres das quais os residentes de menor renda
dependem, acredita-se que em relacdo aos frequentadores que responderam aos
qguestionarios aplicados isso ndo ocorreu. No Mercado Central, pois, além de
cafeterias e restaurantes mais sofisticados, ainda existem bares e lancherias com
refeicBes e lanches bem acessiveis, a exemplo do cachorro quente com refrigerante
por R$5,00 vendido no Macanudo, além de pastéis da Pastelaria Paiol a R$6,00 e
outros produtos que podem ser encontrados a precos razoaveis. Sendo assim, nao
se pode entender ter ocorrido gentrificacdo relativamente aos frequentadores do

Mercado Central de Pelotas.

Contudo trazer essas consideragdes sobre o fen6meno da gentrificacao leva,
nesta dissertacdo, admitir que houve gentrificacdo pontual, no ambito da mutacéo da
pratica comercial e seu impacto na construcdo identitaria e suas tensdes, que

levaram a ressignificac@o social deste espaco urbano publico da cidade.

Em relacéo a ultima hipotese lancada na pesquisa, sobre se a revitalizacéo do
Mercado Central de Pelotas repercutiu na atracdo de um publico com poder
aquisitivo e escolaridade maiores e a evasao de um publico com menor poder
aquisitivo e com menor capital social, 0 que também leva para o caminho da
gentrificagdo, empiricamente foi confirmada pela totalidade dos entrevistados que
responderam que sim, que de fato isso ocorreu. No entanto, quando foi aplicada a
técnica da observacdo pela pesquisadora, verificou-se que em dias de eventos no
Mercado la se encontram pessoas possuidoras de menor capital social, mas que
normalmente nédo estdo consumindo nenhum tipo de produto, pois vdo ao Mercado

somente para desfrutar das atividades culturais ou para passeatr.

Entdo, sobre a possibilidade do fendmeno da gentrificagdo, conforme os
conceitos basilares expostos, a pesquisadora, depois de desenvolver um estudo
aprofundado de caso, entende ter ocorrido o processo de gentrificacdo de forma

pontual, mas ndo generalizado. A gentrificacdo ocorreu de maneira bem pontual
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relativamente aos antigos permissionarios do Mercado Central, aqueles que sairam
do Mercado na ocasido do inicio das obras (2008) e ndo conseguiram retornar para
suas bancas no Mercado apés a entrega das obras (2012). Isso se deu por razées
alheias as suas vontades, pelos motivos que foram apresentados nesta pesquisa
através da fala dos entrevistados, de modo que o0s antigos permissionarios foram

expulsos das bancas do MCP ou substituidos por outros permissionarios.

A mudanca das condicbes de ocupagdo do MCP foi provocada pela
revitalizacdo do Mercado e pela criacdo do Largo. Introduzida pela reducdo das
areas fisicas das lojas, das bancas e dos quartos do Mercado, que dificultaria o
trabalho dos comerciantes que néo teriam como estocar suas mercadorias, bem
como pelo aumento do preco do aluguel e pelas normas de permisséo (Decreto Lei -
estatuto) de uso do espaco comercial. Esses foram os motivos mais relevantes
citados pelos entrevistados que resultaram na expulsdo massiva dos antigos

permissionarios do Mercado Central de Pelotas.

Além do mais, os permissionarios, em suas falas, também alegaram outros
empecilhos para retornar aos locais de trabalho no Mercado, como a localizagéo das
suas lojas que foram remanejadas a critério da Prefeitura para seguir as
recomendacgdes do novo projeto e a dificuldade encontrada por eles em cumprir com

as novas normas e entregar a documentacgéo exigida por Decreto Lei, a curto prazo.

Ao se afirmar que houve uma gentrificacdo pontual trata-se de evidenciar,
com a reabertura do MCP, em 2012, que a nova aparéncia reconfigurou o espaco
publico tradicional da cidade com novos estabelecimentos comerciais e de servigcos
que se instalaram a partir daquele ano. A mudanca de préaticas comerciais e culturais
causou um certo impacto e, consequentemente, provocou a evasado de um publico
frequentador com capital social (econémico e cultural) menor, que ndo se sente a
vontade para frequentar o local revitalizado. Tal fato se confirmou com a fala dos
entrevistados, pois praticamente todos eles utilizaram o termo "elitizado" quando se
referiam ao Mercado de hoje, revitalizado. Entretanto, para se responder ao
guestionamento sobre se houve ou ndo o enobrecimento (gentrificacdo) da area do
espaco publico do Mercado na sua totalidade, incluindo a criagdo do Largo, ha de se
considerar a razoabilidade da assertiva de que a revitalizacdo de prédios historicos
abandonados resulta em melhorias de aparéncia estética, monumental e melhorias

destinadas ao uso do espaco, o que de fato se confirma ter ocorrido neste espaco
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publico.

Outrossim, atualmente, no Mercado Central, € possivel encontrar bares e
lancherias com alimentos — lanches e pratos do dia — a pregcos muito acessiveis.
Igualmente se vé pessoas de todas as classes sociais voltando a frequentar o local
para lazer, entretenimento e até consumindo nos bares e lojas do Mercado. Por isso,
nao considera-se ter havido gentrificacdo pontual relativa ao publico frequentador do
Mercado. Pode-se admitir que alguns frequentadores perderam o habito ou a
vontade de ir ao Mercado para comprar os produtos de seus interesses, ja que 0s
produtos oferecidos hoje, com a saida da maioria dos antigos permissionarios, sao
de outro tipo, diferentes daqueles encontrados no Mercado antes da revitalizagdo do

prédio e da criagdo do Largo.

Em relacdo ao preco das bancas, lojas e quartos do Mercado Central de
Pelotas, ap6s a andlise dos editais de licitacdo para a permissdo de uso dos
espacos do Mercado, verificou-se que inicialmente os precos que eram cobrados
estavam muito altos, fora da realidade do comércio e que com o decorrer do tempo a
propria Prefeitura de Pelotas, a Secretaria de Desenvolvimento Econémico e
Turismo, passou a rever tais valores. O poder publico local tratou de viabilizar a
ocupacédo das lojas, que por meio da pesquisa, sabe-se ter sido lenta e dificil para
muitos comerciantes que ndo conseguiram retornar ao Mercado apés a conclusédo e
a entrega das obras de revitalizacdo do prédio em 2012. Possivelmente, este fator
influenciou na expulsdo de antigos permissionarios do MCP e na exclusdo de um
grupo de comerciantes que nédo conseguiram (re)ingressar no Mercado Central por
falta de capital econébmico capaz de fazer o investimento necessario para obtencao

da permisséo de uso.

Outro elemento identificado na fala dos sujeitos sociais diz respeito a
questdes de identidade e de pertencimento relacionado ao espago publico do
Mercado. Os sujeitos entrevistados na pesquisa alegaram que nao se identificavam
totalmente com a “nova roupagem” do Mercado Central. Eles reclamaram da
“descaracterizacao” do Mercado, com os novos modelos de lojas e bancas que
surgiram apos a reforma, assim como reclamaram das regras de uso dos espagos
do Mercado. Infelizmente, para antigos permissionarios e alguns frequentadores, o

MCP perdeu suas caracteristicas de mercado publico.

A identidade que antes era marcada por um local popular, “do povéo”,
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desapareceu, levando consigo o publico que costumava ir ao Mercado pelos seus
produtos, suas caracteristicas e pela sua informalidade nas vendas e nos negocios.
A exemplo, cita-se a presenca dos colonos que era comum no Mercado Central e

gue hoje ndo se vé com a mesma frequéncia anterior a revitalizacéo.

Os antigos permissionarios que sairam e inclusive aqueles que retornaram ao
Mercado nao se sentem pertencentes ao “novo” Mercado. Eles dizem que nao se
identificam com este “hovo modelo”, que se sentem distanciados da nova dinamica
de comércio, bem como dos novos modos de interacdo social que surgem, na
maioria das vezes, das praticas culturais e das atividades de entretenimento e lazer
em detrimento daquela cultura comercial propria do Mercado Publico focado em
vendas. Segundo os antigos permissiondarios, neste espaco havia mais liberdade, as
praticas comerciais por vezes eram movidas pelo “escambo”, quando o mesmo
comerciante que comprava o produto do produtor da colbénia para revender em sua
banca ja vendia (ou trocava) pelos seus produtos que estavam a venda e que 0s
colonos queriam consumir. No entanto, essas e outras praticas tipicas de locais
populares, como os mercados publicos, considerados “bercos de pechincha”, nao

podem mais serem presenciadas no MC de Pelotas.

O que se apresentou de maneira muito clara no espacgo publico do Mercado
Central de Pelotas foi a ressignificagcdo social, que pode ter ocorrido como

consequéncia de fatores que surgiram apos a revitalizacao.

Os motivos que provavelmente ensejaram a ressignificacdo do uso do espaco

publico do MCP, que podem ser considerados, sao:

1) a nova dindmica de comércio que surgiu com a revitalizacéo do prédio e do
entorno; a remodelacdo e destinacdo das lojas, bancas e quartos, oferecendo
produtos para o consumo local que fogem ao que normalmente se encontra nos
mercados publicos e que também ndo sdo aqueles tradicionais do Mercado de

Pelotas, em razdo da saida de antigos permissionarios;

2) a presenca das atividades culturais, de lazer e de entretenimento, que
ocorrem com 0s eventos em dias certos e com 0s eventos em datas festivas e
itinerantes. Cita-se a feira da pulga, a feira de carros antigos, 0s passeios turisticos,
as festas, como a "Charmeira”, a "Roda de Choro", o "Sambao", os shows e as

apresentacoes artisticas que antes ndo aconteciam no Mercado Central de Pelotas
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antes da revitalizacao;

3) as préticas de interacao social que surgem a partir destes novos modos de
sociabilidade decorrentes das atividades sociais e culturais que passaram a
acontecer no espaco publico do MCP e no Largo Edmar Fetter apés a revitalizacao;

4) e o surgimento de bares e restaurantes empreendidos no Mercado, com
funcionamento estendido além do horario comercial, que proporcionam um ambiente
de interacdo social distinto daquele existente no Mercado antes do processo de

revitalizagéo.

Com base no pressuposto de que € necessario compreender e desvendar os
novos ambientes como os bares, restaurantes, docerias, lojas, feiras livres, etc., que
surgiram no espaco publico do Mercado, apos a revitalizagdo do prédio e da criacdo
do Largo, foi preciso captar os significados agregados a estes ambientes, que
surgem simultaneamente a cultura que se impde a cada espaco. Neste ponto, €
onde se identificam os novos significados vinculados a estes espacos, que
resultaram na ressignificacdo do uso do Mercado Central de Pelotas, localizado no
centro historico da cidade, aqui estudado.

Conclui-se que nem sempre as propostas e 0s projetos de intervencao
urbana, em especial aqueles destinados a revitalizacdo de prédios de valor historico,
conseguem manter a dinamica original do local, preservando sua tradicdo. Muitas
vezes, com a intencédo de garantir a autossustentabilidade econémica do patrimdnio
revitalizado, destinando o espagco a novos usos, provoca-se problemas de ordem
social, quando para isso devem ser afastadas as praticas e 0s sujeitos que antes
faziam parte do contexto histérico-cultural. No entanto, salienta-se que as mudancas
ocorridas a partir da intervencéo resultam na ressignificacéo social do uso do espaco

sobretudo dos novos ocupantes e frequentadores do Mercado Central de Pelotas.
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Apéndice A — Roteiro de entrevista com o0s antigos permissionarios do MCP

que ndo retornaram apos a revitalizagao
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Pro Reitoria de Pesquisa e P6s-Graduacao
Mestrado em Sociologia

Pesquisa: A Revitalizacdo do Mercado Central de Pelotas/RS.
Pesquisadora/Mestranda: Ana Estela Vaz Xavier

Professora Orientadora: Dra. Maria Thereza Rosa Ribeiro

Roteiro: ENTREVISTA COM OS ANTIGOS OCUPANTES DO MERCADO CENTRAL

(Louga Branca e Casa Vidal)

. Vocé concorda em participar da presente pesquisa?
. Qual seu nome?

. Qual sua idade?

1
2
3
4. Qual sua nacionalidade?
5. Qual sua naturalidade?

6. Qual sua ocupacao?

7. Vocé era permissionario/ ocupante de loja no Mercado Publico Central de Pelotas,
antes da Reforma/Revitalizagdo (até 2008/2009)?

8. Qual a atividade desenvolvida?

9. Por quanto tempo/ quantos anos vocé ficou trabalhando com seu negdécio no
Mercado?

10. Que tipo de mercadorias vocé comercializava?

11. Até que data aproximadamente vocé permaneceu com sua loja no Mercado
Publico Central?

12. Quando do inicio das obras da reforma do Mercado vocé saiu do Mercado,
certo? Porque motivo vocé saiu?

13. Poderia me dizer se a Prefeitura Municipal cedeu algum lugar para

provisoriamente instalarem suas lojas enquanto ocorriam as obras de reforma no
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Mercado Publico?

14. Onde era localizado este espacgo provisorio?

15. Por quanto tempo vocés permaneceram neste local provisério que foi
providenciado pela Prefeitura Municipal?

16. Vocé utilizou este espaco ou logo em seguida instalou seu comércio em outro
local?

17. Vocé permaneceu vendendo os mesmos produtos que costumava comercializar
em sua loja do Mercado Publico?

18. Vocés permaneceram pagando aluguel para a Prefeitura no periodo em que
estavam neste local? Caso positivo, o valor era 0 mesmo que pagavam no
Mercado?

19. Vocé saberia me dizer quanto pagava de aluguel na banca do Mercado e quanto
passou a pagar no Local provisoério?

20. Ocorreram exigéncias administrativas por parte da Prefeitura de Pelotas em
relacdo a regularizacdo do comércio para 0S comerciantes que estavam
estabelecidos no Mercado antes da revitalizacéo (inicio das obras de reforma)?

21. Apoés a entrega das lojas/bancas do Mercado quando da finalizacdo das obras
no final do ano de 2012 vocé ainda era um permissionario do Mercado?

22. Por que motivo vocé decidiu sair do Mercado Publico Central e ndo retornar mais
apos a conclusao das obras?

23. Na época da reforma do Mercado havia algum tipo de associacdo que
representasse 0s permissionarios em reunides e assembleias para deliberar sobre
guestdes diversas do Mercado?

24. Vocés se sentiam efetivamente representados? Sentiam que as demandas dos
permissionarios do Mercado eram ouvidas, atendidas?

25. Com que frequéncia ocorriam reunides do Mercado e vocé costumava participar
das reunides?

26. Quem era o administrador do Mercado Central na época do inicio das obras de
reforma?

27. Vocé gostava de trabalhar no Mercado Publico?

28. Como vocé considera seu comércio quando estava estabelecido no Mercado
Publico Central, antes da revitalizacao?

29. E agora, como esta?

30. Quais as mudancgas que vocé identificou no seu negdécio apos a troca de local de
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trabalho?

31. Quais sdo os motivos que te levaram a sair do Mercado Publico ou melhor a ndo
retornar para o Mercado Publico apds a revitalizacao (2012)?

32. Poderias me dizer se ocorreu algum tipo de esforgo por parte da Prefeitura para
manter os antigos permissionarios no Mercado ap0s a revitalizacdo do local e do
entorno?

33. O que vocé pensa sobre a criagdo do Largo Edmar Fetter e as atividades
culturais, de entretenimento e feiras que hoje acontecem ali?

34. Poderia falar um pouco sobre o que vocé considera um ponto positivo relativo as
mudancas ocorridas no Mercado Publico com a reforma e com a criacédo do Largo.
35. Caso vocé se sinta insatisfeito com as mudancas ocorridas no Mercado Publico
Central de Pelotas, fale um pouco sobre o que Ihe incomoda.

36. Vocé voltaria a trabalhar no Mercado Publico como permissionario? Sob que
condicdes?

37. O que vocé achou do novo modelo de Mercado Publico Central de Pelotas
apresentado pela requalificacdo do prédio e de seu entorno?

38. O que vocé pensa sobre as atividades culturais que ocorrem frequentemente no
Mercado e no Largo, ap0s a revitalizagdo? Elas contribuem para sua atividade
comercial?

39. Fale um pouco sobre o que vocé achou das mudancas internas e externas
ocorridas no Mercado Publico Central em razéo do processo de revitalizacao.

40. Vocé se considera satisfeito com o Mercado Publico Central atual?

41. Vocé gostaria de fazer alguma consideracdo a respeito do Mercado Publico de
antes e do Mercado Publico de agora?
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Apéndice B — Roteiro de entrevista com 0os novos permissionarios do MCP
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Mestrado em Sociologia

Pesquisa: A Revitalizacdo do Mercado Central de Pelotas/RS.
Pesquisadora/Mestranda: Ana Estela Vaz Xavier

Professora Orientadora: Dra. Maria Thereza Rosa Ribeiro

Roteiro: ENTREVISTA COM OS NOVOS OCUPANTES/PERMISSIONARIOS DO
MERCADO CENTRAL (Café Bem Brasil e Artesanatos)

1. Vocé concorda em patrticipar da presente pesquisa?

2. Qual seu nome?

3. Qual sua idade?

4. Qual sua nacionalidade?

5. Qual sua naturalidade?

7. Qual sua ocupacao?

8. Vocé era permissionario/ ocupante de loja no Mercado Publico Central de Pelotas,
antes da Reforma/Revitalizacdo (até 2008/2009)7?

9. Desde quando vocé possui loja/banca com comércio no Mercado?

10. Qual a localizacdo da sua banca no Mercado Central?

11. Qual a atividade desenvolvida?

12. Com que tipo de mercadorias ou servi¢os vocé trabalha?

13. Tem atividades culturais?

14. Vocé participou de licitacdo para ocupacdo da sua loja/banca do Mercado
Publico e vocé teve a oportunidade de escolher a localizagcdo da sua banca no
Mercado?

15. O que vocé acha das normas de utilizacdo do espaco do Mercado Publico para
0S permissionarios?

16. O que vocé acha da administracdo do Mercado Central hoje?
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17. Como vocé considera o rendimento do seu negocio na Mercado Publico?

18. Saberias me dizer se ja ocorreram reunides de permissionarios para deliberar
sobre regras de uso e outras questdes pertinentes ao MC?

19. Vocé gosta de trabalhar no Mercado Publico Central?

20. Vocé considera o preco que esta sendo cobrado pelo aluguel da loja/banca um
preco justo? Poderia me dizer o valor?

21. O que vocé pensa sobre a criagdo do Largo Edemar Fetter e as atividades
culturais, de entretenimento e feiras que hoje acontecem ali? Elas contribuem para
sua atividade?

22. Poderia falar um pouco sobre o que vocé considera um ponto positivo relativo as
mudancas ocorridas no Mercado Publico com a reforma e com a criagdo do Largo.
23. Caso vocé se sinta insatisfeito com as mudancas ocorridas no Mercado Publico
Central de Pelotas, fale um pouco sobre o que Ihe incomoda.

24. Com a revitalizacdo do MPC ocorreu uma mudanca de publico frequentador,
vocé concorda? e hoje como estd em relagdo ao ponto de prostituicdo, aos bares
gue vendem cachaca etc?

25. O que vocé achou do novo modelo de Mercado Publico apresentado pela
requalificacdo do prédio e de seu entorno?

27. Em relagcdo a parte interna do MPC a que vocé atribuiria o fato de que apés
quatro anos sua reabertura ainda ter um numero significativo de lojas/bancas
fechadas?

28. Vocé se considera satisfeito com o Mercado Publico Central atual?

29. Vocé gostaria de fazer alguma consideracao a respeito do Mercado Publico de
antes e do Mercado Publico de agora?

30. Fale um pouco sobre o que vocé achou das mudancas internas e externas

ocorridas no Mercado Publico de Pelotas em razdo do processo de revitalizacao.
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Apéndice C - Roteiro de entrevista com os antigos permissionarios que
retornaram ao MCP ap0s a revitalizagao
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Pro Reitoria de Pesquisa e P6s-Graduacao
Mestrado em Sociologia

Pesquisa: A Revitalizacdo do Mercado Central de Pelotas/RS.
Pesquisadora/Mestranda: Ana Estela Vaz Xavier

Professora Orientadora: Dra. Maria Thereza Rosa Ribeiro

Roteiro: ENTREVISTA COM OS ANTIGOS PERMISSIONARIOS QUE
RETORNARAM AO MERCADO CENTRAL APOS A REVITALIZACAO
(Barbearia Oliveira e Casa de Vimes)
. Vocé concorda em participar da presente pesquisa?
. Qual seu nome?

. Qual sua idade?

1
2
3
4. Qual sua nacionalidade?
5. Qual sua naturalidade?

7. Qual sua ocupacao?

8. Vocé era permissionario/ ocupante de loja no Mercado Publico Central de Pelotas,
antes da Reforma/Revitalizacdo (até 2008/2009)7?

9. Qual era sua atividade?

10. Por quanto tempo/ quantos anos vocé ficou trabalhando com seu negocio no
Mercado antes do inicio das obras de revitalizacao?

11. Que tipo de mercadorias/servi¢cos vocé comercializava?

12. Onde ficava localizada sua loja?

13. Quando do inicio das obras da reforma do Mercado vocé saiu do Mercado? Para
gue local vocé foi com seus produtos e/ou servigos?

14. A Prefeitura cedeu algum lugar para provisoriamente instalarem suas
lojas/bancas enquanto havia obras de reforma no Mercado Publico?

15. Onde era localizado?
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16. Voceé utilizou este espaco?

17. Vocé permaneceu vendendo os mesmos produtos/servicos que costumava
comercializar em sua loja do Mercado Publico durante o periodo de reforma?

18. ApoOs a entrega das lojas/bancas do Mercado quando da finalizacdo das obras
no final do ano de 2012 vocé ainda era um permissionario do Mercado?

19. Entdo, vocé retornou ao Mercado Central com a mesma atividade e para a
mesma banca ou quarto?

20. Vocé saberia me dizer se ocorreram exigéncias administrativas por parte da
Prefeitura de Pelotas em relacéo a regularizacdo do comércio para 0s comerciantes
gue estavam estabelecidos no Mercado antes da revitalizacao (inicio das obras de
reforma)?

21. Por que motivo vocé decidiu permanecer trabalhando no Mercado Publico
Central ap6s a conclusao das obras?

21. Vocé gosta de trabalhar no Mercado Publico hoje? e antes da revitalizacdo?

22. Como vocé considera seu comércio hoje e antes da revitalizagcdo no Mercado
Publico Central? Seria possivel fazer um comparativo?

23. Vocé identifica mudancas no seu negoécio apés a revitalizacdo do prédio e seu
retorno para o local? Vocé considera que as mudancas no MC foram positivas ou
negativas?

24. Quais sdo os motivos que te levaram a permanecer no Mercado Publico com sua
atividade?

25. Vocé permaneceu na mesma loja do Mercado Publico ap6s a reforma ou trocou
de loja? Onde ficava localizado seu local de trabalho e onde esta agora? Se mudou
sua banca, vocé poderia me dizer se foi uma liberalidade da Prefeitura ou por sua
vontade?

26. O que vocé pensa sobre a criacdo do Largo Edemar Fetter e as atividades
culturais, de entretenimento e feiras que hoje acontecem no Largo e no Mercado?
27. Vocé percebeu mudanca em relacdo ao publico frequentador do MC e em
relacdo a sua clientela?

28. Poderia falar um pouco sobre o que vocé considera um ponto positivo relativo as
mudancas ocorridas no Mercado Publico com a reforma e com a criagédo do Largo.
29. Caso vocé se sinta insatisfeito com as mudancas ocorridas no Mercado Publico
Central de Pelotas, fale um pouco sobre o que Ihe incomoda. Cite alguns pontos que

considere negativos no Mercado hoje.
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30. O que vocé achou do novo modelo de Mercado Publico apresentado pela
requalificacao do prédio e de seu entorno em geral?

31. O que vocé pensa sobre as atividades culturais que ocorrem frequentemente no
Mercado e no Largo, apés a revitalizacdo? Elas contribuem para sua atividade
comercial?

32. Fale um pouco sobre o que vocé achou das mudancas internas e externas
ocorridas no Mercado Publico de Pelotas em razéo do processo de revitalizacao.

33. Vocé se considera satisfeito com o Mercado Publico Central atual?

34. A que vocé atribuiria o fato de que hoje ainda o MPC possui lojas, bancas e
guartos vazios?

35. E sobre a administragdo do MPC de hoje vocé teria alguma consideragdo a
fazer?

36. Eu gostaria de saber se vocé permissionarios do MC possuem algum tipo de
associacdo, grupo de pessoas que 0s representem, que leve suas demandas a
administragao do Mercado? E, como vocé considera?

37. Vocé costuma participar das reunides que ocorrem para deliberar sobre
guestbes do Mercado Central?

38. Vocé participou de novo processo licitatério para retornar ao MPC?

39. Vocé gostaria de fazer alguma consideracao a respeito do Mercado Publico de
antes e do Mercado Publico de agora?
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Apéndice D - Roteiro de entrevista com o Administrador do MCP - Secretaria

de Desenvolvimento Econdmico e Turismo
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Pesquisa: A Revitalizacdo do Mercado Central de Pelotas/RS.
Pesquisadora/Mestranda: Ana Estela Vaz Xavier

Professora Orientadora: Dra. Maria Thereza Rosa Ribeiro

Roteiro: ENTREVISTA COM O ADMINISTRADOR DO MERCADO CENTRAL DE

PELOTAS- Sr. Fernando Estima
. Vocé concorda em participar da presente pesquisa?
. Qual seu nome?

. Qual sua idade?

1

2

3

4. Qual sua nacionalidade?
5. Qual sua naturalidade?
7. Profisséo?

8. Onde vocé trabalha?

9

. Qual sua ocupacéo/cargo?

10. Vocé era administrador do Mercado PuUblico Central de Pelotas, antes da

Reforma/Revitalizacao (até 2008/2009)?

11. Vocé saberia me dizer quem era o administrador do Mercado antes do inicio das

obras no Mercado e durante as obras de requalificacdo do Mercado?

12. Vocé poderia me falar um pouco sobre o processo de requalificacao/revitalizagao

do Mercado Publico de Pelotas? De quem foi a iniciativa do projeto de

revitalizacao...

13. Quantas bancas, lojas e quartos o Mercado possuia antes da requalificagéo?

14. Vocé saberia me dizer a quantidade de bancas que eram ocupadas ou numero

de permissionarios antes da revitalizacao?
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15. O que mudou no Mercado, fisicamente falando, em relacdo a quantidade de
lojas/bancas/quartos e outras mudancas arquitetbnicas que podemos considerar
relevantes no projeto de requalificacao?

16. E a criacdo do largo Edmar Fetter fez parte do Projeto de requalificacdo do
Mercado Publico?

17. Em relacdo a administracdo do Mercado Publico na época do inicio das obras
(final de 2008/inicio de 2009) vocé saberia me dizer se ocorreram reuniées com a
participacdo dos permissionarios do Mercado da época para deliberar sobre as
reformas? Sobre como ficariam suas lojas, bancas e quartos? Sobre onde estes
ficariam instalados durante o periodo das obras? Além dos precos das lojas e do
processo de reocupacao das mesmas por parte dos permissionarios que ja estavam
no Mercado?

18. NOs temos conhecimento de um Decreto Lei de 2008 que buscava a
regulamentacdo dos permissionarios do Mercado Publico, solicitando apresentacao
de NF e outros documentos num prazo de 10 dias? Vocé conhece este Decreto?
Sabe me dizer se 0s permissionarios conseguiram cumprir com o Decreto? Se
houve prorrogacao deste prazo para a apresentacdo da documentacao?

19. Vocé na ocasido do inicio das obras teve alguma participacdo ou acompanhou o
processo da retirada dos permissionarios para o inicio das obras?

20. Vocé poderia me falar um pouco sobre o que sabe do processo de
revitalizacao/requalificacdo, como funcionou este processo?

21. Vocé tem conhecimento se a Prefeitura procurou preservar as caracteristicas do
Mercado Publico quando da execuc¢éo do projeto de reforma?

22. E em relagdo aos antigos permissionarios vocé acha que a Prefeitura buscou
manté-los no MPC com suas atividades comerciais e de prestacdo de servicos?
Este seria um objetivo, uma intencédo da Prefeitura, melhor dizendo, a Prefeitura se
preocupou com o destino dos antigos permissionarios do mercado?

23. Dos permissionarios que estavam no Mercado antes do inicio das obras de
reforma, vocé saberia me dizer quantos retornaram para o M apés a entrega das
obras/20127?

24. Vocé saberia me dizer se as lojas permaneceram com a mesma area f’sicia em
especial a dos antigos permissionarios?

25. Com quantas lojas ocupadas o mercado reabriu suas portas em 20127
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26. Vocé poderia me falar um pouco sobre como ficou determinada a organizacao
das lojas internas e externas do Mercado apds a reforma? Se havia algum tipo de
critério para a localizagéo das lojas, bancas e quartos?

27. A respeito das licitacbes para permissao de uso das lojas como ocorreram?
Quais foram os critérios, as exigéncias?

28. Poderias me falar um pouco sobre as normas de utilizacdo do espaco do
Mercado Publico para os permissionérios hoje?

29. Em relacdo a administracdo do mercado hoje? Como tem sido? Com que
frequéncia ocorrem reuniées com 0s ocupantes e quais as demandas?

30. Os permissionarios do Mercado Publico estdo organizados por algum tipo de
associagdo, ha algum tipo de organizacao que os represente?

E, 0 que vocé acha? Eles representam bem os permissionarios do Mercado?

31. Nas reunibes, como Vvocé avaliaria a presenca e a participacdo dos
permissionarios do Mercado?

32. Poderias falar um pouco sobre o preco do aluguel das lojas do Mercado antes da
requalificacéo e de agora?

33. Vocé considera o pre¢o que esta sendo cobrado pelo aluguel da loja/quarto um
preco justo?

34. Eles pagam condominio? A limpeza e manutencao fica total mente por conta da
prefeitura?

35. E a criacdo do Largo Edmar Fetter, que fez parte do Programa Monumenta e as
atividades culturais, de entretenimento e feiras que hoje acontecem ali, como a
Prefeitura se sente? Satisfeita?

36. Como € processo para 0 expositor ocupar o Largo e o entorno do Mercado com
seus artesanatos, produtos...?

37. E tu achas que essas feiras contribuem para as atividades comerciais do
Mercado, atraindo um maior nimero de pessoas frequentadoras?

38. Poderia falar um pouco sobre o que vocé considera um ponto positivo relativo as
mudancas ocorridas no Mercado Publico na parte fisica, interna e externa, com a
reforma e com a criacdo do Largo.

39. Com a revitalizag@o do prédio do Mercado ocorreu uma higieniza¢éo no entorno
do mercado também, nds tinhamos as prostitutas que parecem que ainda estao por
ai, parece ter havido uma limpeza relativamente ao pessoal que circulava antes da

revitalizacdo no mercado, e agora como consideraras que estd agora?
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40. Inicialmente parece que houve uma limpeza e aos poucos esse publico foi
retornando ao local?

41. Quanto a seguranca publica como vocé considera o Mercado e o entorno,
especialmente a noite quando os barzinhos ainda estdo em funcionamento?

42. O que vocé achou do novo modelo de Mercado Publico apresentado pela
requalificacdo do prédio e de seu entorno?

43. Eu gostaria de saber se em relagéo a parte interna tu ndo achas que o mercado
sofreu algum tipo de descaracterizacdo se comparado a outros mercados publicos
no que diz respeito também aos produtos oferecidos e ao publico frequentador?

44. Entdo ao que tu atribuirias o fato de ainda hoje, apds quatro anos da entrega das
obras de revitalizacdo do Mercado, ndés contarmos com um numero significativo de
lojas fechadas, principalmente na parte interna do prédio e até externa?

45. Em relacdo aqueles antigos permissionarios que sairam do mercado quando da
ocasido do inicio das obras e que ap0s a entrega nao retornaram, que motivos vocé
atribuiria a esse fato? Saberia me dizer se houve um cuidado por parte da Prefeitura
em preservar a identidade (patriménio imaterial, praticas e costumes) do local?

46. Vocé ja frequentava o Mercado antes da revitalizacdo?

47. Tu ndo achas que ocorreu uma descaracterizacdo do Mercado Publico se
comparado a outros mercados publicos? por ex. o de Poa...o de Floripa...

48. E quanto a disposi¢cdo das mercadorias, as regras que parece ter tirado aquela
informalidade tipica de mercado publico?

49. Com a requalificacdo do mercado que aparentemente ocasionou a
ressignificagao social do uso do espago do mercado, pode-se dizer que ocorreu uma
expulsdo de um publico de menor poder aquisitivo e menor capital escolar e que ao
mesmo tempo pode ter atraido um publico inverso (de maior poder aquisitivo e
consequentemente de maior capital social)?

50. No teu ponto de vista 0 que tu achas que falta para manter esse ponto da cidade
Vivo, para que cada vez mais a alteridade neste espaco e no entorno seja aceita, e
também para que devolva parte da originalidade do mercado de forma que perdure
este clima no centro da cidade...O que tu achas que poderia agregar mais valor
neste espacgo?

51. Para finalizar eu gostaria de saber se tens algo a acrescentar, quais pontos
consideras positivos e quais negativos em relacdo ao MC e ainda quais os planos da

Prefeitura para o Mercado.
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Universidade Federal de Pelotas

Pré Reitoria de Pesquisa e Pés-Graduacgéao

Mestrado em Sociologia

Pesquisa: A Revitalizacdo do Mercado Central de Pelotas/RS.

Pesquisadora/Mestranda: Ana Estela Vaz Xavier

Professora Orientadora: Dra. Maria Thereza Rosa Ribeiro
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Tendo por objetivo a realizacdo da Dissertacdo de Mestrado em Sociologia da

Universidade Federal de Pelotas/RS, vocé esta sendo convidado (a) para participar

de uma pesquisa cujo proposito € o de compreender o processo de revitalizacdo do

Mercado Central da cidade de Pelotas/RS. Vocé participara respondendo

voluntariamente as perguntas abaixo e seus dados serdo utilizados de maneira

sigilosa e apenas para fins de pesquisa, podendo interromper sua participagdo na

pesquisa a qualquer momento. As informacdes obtidas serdo utilizadas na

elaboracdo da dissertacdo de mestrado e pretende-se divulgar os resultados (sem

identificacdo dos participantes) para fins de trabalhos académicos.

1
(
2
3
4
5
6
7
8

. Qual seu sexo biolégico?
. Qual sua nacionalidade?
. Qual sua naturalidade?
. Qual sua ocupacéo?

. Qual seu estado civil?

. Vocé concorda em participar da presente pesquisa?
) SIM ( ) Nao

. Qual sua idade?

. Vocé possui casa propria?

( )SIM ( )NAO
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9. Vocé possui automovel?
( )SIM ( )NAO Quantos?
10. Qual seu grau de instrugao?

( ) Analfabeto/Fundamental incompleto (até 32 série fundamental)
( ) Fundamental completo

( ) Ensino Médio incompleto

( ) Ensino Médio completo

() Superior incompleto

() Superior completo

11. Vocé mora em Pelotas? Caso afirmativo (SIM), em que bairro vocé mora?

12. Vocé costumava frequentar o Mercado Publico de Pelotas antes do inicio das
obras da Reforma (até 2008/2009)7?

( )NAO ( )SIM

13. Em caso afirmativo (SIM), com que frequéncia vocé costumava ir ao Mercado
Publico?

( ) Diariamente

( ) Uma vez por semana

( ) Uma vez a cada quinze dias

( ) Uma vez por més

() No fim de semana

14. Por quais motivos vocé frequentava o Mercado Publico de Pelotas antes da sua
reforma?

() Comprar produtos nas bancas

() Consumir produtos no proprio Mercado. ex.: lanches/barbearias

( ) Para passear

() Entretenimento

15. Por quais motivos vocé nao frequentava o Mercado Publico de Pelotas antes da

reforma ?
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16. Vocé frequenta o Mercado Publico de Pelotas apds sua reinauguracdo, depois
da revitalizacdo/reforma (desde 2012)?

( )NAO

( )SIM

17. Em caso afirmativo (SIM), com que frequéncia vocé costuma ir ao Mercado
Publico de Pelotas?

( ) Diariamente

() Uma vez por semana

( ) Uma vez a cada quinze dias

( ) Uma vez por més

() No fim de semana

18. Por quais motivos vocé costuma frequentar o Mercado Publico de Pelotas apés a
reforma?

() Comprar produtos nas bancas

() Consumir produtos no préprio Mercado. ex.: lanches/barbearias

( ) Para passear

( ) Entretenimento

19. Por quais motivos vocé nao costuma frequentar o Mercado Publico de Pelotas

apos a reforma?

20. Fale um pouco do que vocé pensa sobre a reforma do Mercado Publico Central
de Pelotas, mencionando os pontos que vocé considera positivos e 0s negativos, se

possivel.
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Apéndice F - Termo de Consentimento e Autorizagdo de Uso de Entrevista e

Informagdes Recolhidas no Ambito da Pesquisa

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PELOTAS
Instituto de Filosofia, Sociologia e Politica

Programa de Pds-Graduacgédo em Sociologia
OQFEDER‘?(

O
m
@?A Mg
/)* (>

® L ]
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PESQUISA: A Revitalizacdo do Mercado Central de Pelotas e a sua Ressignificacdo Social
RESPONSAVEL PELA PESQUISA: Ana Estela Vaz Xavier (Mestranda)
PROFESSORA ORIENTADORA: Dra. Maria Thereza Rosa Ribeiro

TERMO DE CONSENTIMENTO E AUTORIZACAO DE USO DE ENTREVISTA E
INFORMACOES RECOLHIDAS NO AMBITO DA PESQUISA

Tendo por objetivo a realizacdo da Dissertacdo de Mestrado em Sociologia da
Universidade Federal de Pelotas/RS, vocé esta sendo convidado (a) para participar
de uma pesquisa cujo propoésito € o de compreender o processo de revitalizagdo do
Mercado Central da cidade de Pelotas/RS. A coleta de informacdes sera realizada a
partir de entrevistas individuais, que serdo gravadas. Vocé respondera livremente as
perguntas colocadas pelo entrevistador, podendo deixar de responder algumas ou
mesmo, interromper sua participagdo na pesquisa a qualguer momento. As
informagOes obtidas a partir das entrevistas e as imagens (fotografias e outros
documentos) fornecidos pelos entrevistados serdo utilizadas na elaboracdo da
dissertacdo de mestrado. Os resultados desta pesquisa serdo usados e divulgados
para fins de trabalhos académicos.

Apos 0s esclarecimentos prestados acima, eu

aceito participar voluntariamente da desta pesquisa e autorizo minha identificacéo.

Pelotas, , de , de

Assinatura do Entrevistado Assinatura do pesquisador
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Anexo A — Decreto N°5.079, de 16 de maio de 2008

i A

PreFErTURA Hu;m:[m oE PeLoTas
GasIneTE po PREFEITO

Deceera we 5,079, pe 16 pe maro pe 2008,

Institid mormas e procedimentos de whilizacdo & de
funcionamente  do  Mercade  Pablco  Municipal,
destinadas aos aluaks ocupantes das lojas & das bancas
do mercado, & dd oulras providéncias.

O pperemo oe PeoTas, BEstemo oo Rio Grasoe po Sul, Mo uso oE aTROBUICHES QUE LHE
cio conFERIDAS pELs LEr Owzhsrcs Municipal:

DECRET A:

Art. 1° O Mercado Publico Municipal de Pelotas € bem publico de uso comum do povo,
tombado como Patrimonio Histarico do Municpio de Pelotas, inapropriavel pelo particular,
tendo seu uso e ocupacac atual regulamentados pelo presents Decreto, e pelo Anexo I,
gue s30 partes integrantes do presente,

Art. 2° Os atuais ocupantes das kojas, dos guartos, das bancas e dos espagos publicos
situados no Mercado Publico serdo convocados para efetuarem cadastro obrigatorio, a fim
de demonstrarem regularidade da sua ocupacdo, mediante a apresentacdo dos seguintes
documentos e requisitos:

I - permissao de uso firmada com o Munidpio de Pelotas, concedida em nome do
atual ocupants;

II - certiddo negativa de débitos, relativamente acs impostos e taxas municipais,
estaduais e federais;

III - prova de inscricac no Cadastro de Pessoas Fisicas - CPF, e se o ocupante for
pessoa juridica - CHNP;
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IV - demonstrativo de pagamento e/ou de quitacgo dos valores mensais devidos
ao Munidpio de Pelotas, em razdo da ocupacdo e da exploracdo comercial das bancas e
das lojas situadas no Mercade Publico Municipal;

V - nota fiscal referente 3 venda de mercadorias efetuada nos ultimos doze (12)
meses, a fim de comprovar a espede de atividade desenvolvida;

VI - ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, no casc de pessoa
jundica, registrado na Junta Comercial;

VII - alvara de funcionamento e atividade.

£ 10 - O cadastramento obrigatorio sera efetuado em espaco instalado para tal fim
no recinto do Mercado Publico Munidpal, no pericdo de 20 a 30 de maic de 2008.

§ 20 - A documentacao comprobatana dos itens [ a VII, poderao ser entregues,
por copia, mediante protocolo, na Secretaria de Servigos Urbanos, até o dia 10 de junho
de 2008,

Art. 3° 0 cadastro efetuado tem por cbjetivo avaliar a possibilidade de localizacdo
provisoria dos ocupantes no periodo de obra, identificar as situagdes legais de ocupacdo
do Mercado Publico, e promover estudos sobre a readequacao do uso e a exploragdo dos
espagos publicos, em face da implementagdo do Projeto de Restauragdo e de
Requalificacdo do Mercado Publico Munidpal.

£ 19 - O Projeto de Restauracao e de Requalificacao do Mercado Publico Munidpal
compreende a reforma arquitetonica e espacial das kojas, das bancas, dos quartos e dos
espagos situados no Mercade, e a readequagdo da utilizacdo & da exploracdo destes
Eiﬁl;ﬂrs publicos, a2 fim de reestruturar o funcionamento e a organizagao do Mercado
Publico Municipal.

§ 20 - Os atuais ocupantes que ndo comprovarem o preenchimento des requisitos
legais insculpidos no art, 29, incisos [ a VII, ou gue nao se apresentarem para o
cadastramento obrigatorio, terdo suas permissoes revogadas por interesse publico.

£ 30 — Para implementacao do Projeto de Restauragao e de Requalificacgo do
Mercado Publico Municipal, o poder publico devera coibir as invasges, e impedir as
utilizagdes desautorizadas das lojas, das bancas e dos espacos publicos, mediante a
utilizacdo do poder de policia administrativa.
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Art. 4° Os atuais ocupantes das lojas, das bancas, dos quartos e dos espagos publicos
situados no Mercado Publico, que comprovarem o preenchimento dos requisitos trazidos
pelo art. 29, e estiverem enguadrades nas atividades estabelecidas no nove Quadro de

Usos, a ser estabelecido em legislacdo propria, poderdo, de acordo com o interesse
publico, firmar Termo de Permiss3o Onerosa de Uso com o Munidpio de Pelotas.

Art. 5% O Termo de Permiss3o Onerosa de Uso sera firmado a titulo precario e
discricionario, pelo prazo de cinco (03) anos, mediante pagamento de prego publico
fixado pela Administracdo Municipal, podendo ser revogado a qualguer tempo, de acordo
com os critérios de conveniéncia e oportunidade do Poder Publico, n3o cabendo ao
permissionario direito a qualguer indenizagdo.

Paragrafo unico - A permiss3o podera ser revogada também, quando o
permissionario descumprir as normas e determinagfes constantes no presente Decreto,
ou no Termo de Permiss3do Onerosa de Uso firmado com o poder publico municipal.

Art. 6° E vedada a celebraciio do Termo de Permissio Onerosa de Uso aos ocupantes
gue nac apresentem as condigdes descritas neste Decreto, ou gue ndo se enquadrem nas
atividades previstas no Quadro de Usos,

Art. 7° Salvo os casos previstos nos artigos 20 e 49, as lojas, as bancas, quartos e os
espacos existentes no Mercade Publico Municipal, serdo objetc de licitacdo publica,
conforme os ditames da Lei 8.666/93, concedidos ao particular, a titulo de permissac
onerosa de uso, pelo prazo de cinco (05) amos, para o exerdcio de atividades
previamente determinadas pela Administracae Municipal.

Art. 8° Este Decreto entra em vigor na data de sua publicacdo.

Gabinete do Prefeito de Pelotas, em 16 de maic de 2008,

Adolfo Antonio Fetter Junior
Prefeito Municipal

Registre-se, Publique-se.

Abel Dourado
Secretario de Governo
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CADASTRO DOS ATUAIS OCUPANTES DO MERCADO PUELICO MUNICIPAL.

1.-MNOME DO DECLARANTE:

164

2. -DADS PESS0ATS:

3.-ESPACO(S) QUE OCUPA:
3.1- SABE A AREA OCUPADA?

4- PERMISSIONARIO (COMSEM CONTRATO):

5-TITULO DE OCUPACAD?

5. 1-PERMISSIONARIO LICTTANTE:
5.2-PERMISSIONARIO SEM LICTTACAO:
5 3-HERDEIRD:

5.4 ADQUIRENTE DO PONTO:

5.5- SEM TITULD)

6.-DATA DO INICIO DA DCUPAII;.E;U:

1-0CUPANTE ANTERIOR?

5 -EXPLORACAQ ECONOMICA:

81-ATIVIDADE (S)ATUAL(TS)?
8.2-ATIVIDADE(S) ANTERIDR(ES)?

§ 3-TEMPO DA ATIVIDADE ATUAL?

§ 4-POSSUL ALV ARA DE FUNCIONAMENTO?

8 5-PESSOA FISICA OU JURIDICA?

2.6-INFORMAR. O CPFE CNPI:

8 7-TIPO DE EMPRESAMICEOEFPEME)?

2 3-TEM REGISTRO NA JUNTA COMERCIAL(NO CASO DE EMPRESA)?
2.9-DESDE QUANDO E EMPRESA?

8.10-POSSUI NOTAS FISCAIS?

0.10-PAGA TRIBUTOS MUMICIPAIS, FEDERAIS OU ESTADUAIS (ISSQN, IR, ICMS,

OUTROS)?
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Anexo B - Decreto N°5.198, de 25 de agosto de 2009

iy

o
PrEFCTTURA Hl.;'nnm oe PeoioTas
Gancwere oo PREFEITD

e

Y .-

Drorrmo v 5.198, or 25 pr sasosTo oe 2009,

Estabslece normas e procedimentos complementaras
para fundonamento g0 MERCADD PUBLICD MUNICTPAL
durante a fase de ransicio, em face da implementacio

da Projeto de Restawracio e de Requalificaclo, e déi
oulras providéncias.

O PREFEITO DE PELOTAS, ESTADD DO RIO GRANDE DO SUL, NO USO DE ATRIBUICOES QUE LHE
SAD CONFERIDAS PELA LET ORGAMICA MUMICTRAL,

DECRETA:

Art. 1° - O Mercado Publico Municipal de Pelotas, bem publico de uso comum do
povo, tombado como Patrimonio Historico do Municpic de Pelotas, inapropriavel
pelo particular, com seu uso e ocupagdo atual definidos pelo Decreto Munidpal n®
5.079/08, tem regulamentacaoc complementada, durante sua fase de transicao,
em face da implementacdc do Projete de Restauracac e de Regqualificagae do
Mercado Publico Municipal, pelo presente Decreto & seus anexos.

Art. 2° - Os atuais ocupantes de lojas, bancas e espagos publicos situados no
Mercado Publico através deste ficam notificados para desocupacdo destes, a
criterioc da Administracdo Municipal, visando o cumpriments do cronograma das
obras de restauro e requalificacao.

Art. 3° - O Munigpio buscara oferecer espaco alternative para a continuidade das
atividades economicas dos atuais ocupantes das lojas, das bancas e dos espagos
publicos situados no Mercado Publico, exclusivamente durante a fase de
transicao, desde gque comprovados o preenchimento dos requisitos do Decreto
Municipal n® 3.079/08, e de acordo com os recursos publicos disponiveis e o
interesse publico.

Paragrafo Unico — Exclui-se dessa prerrogativa o atual ccupante que esteja
desenvolvendo qualguer atividade expressamente proibida por lei.



Art. 4% - Fica crada a Comiss2o Administrativa de Transicdo, composta por
membros da Secretaria Municipal de Cultura, Secretaria Municipal de Servicos
Urbanos & Secretaria Municipal de Desenvolviments Ecomdmico, 2 gual cabera,
dentre outras atribuicdes, a realizagdo de sorteio para a utilizacdo dos espacos
alternativos fornecidos pelo Municipio.

Art. 5% - O Municipio editara Regiments Interno para a regulamentacdo das
atividades dos permissionarios e definicdo de encargos devidos durante a fase de
transicao.

Art. 6° - Este Decreto entrara em vigor na data de sua publicacdo, mantidas as
disposicies do Decreto Municipal n® 3.079/08.

Gabinete do Prefeito de Pelotas, em 25 de agosto de 2009,

Adolfo Antonio Fetter Junior
Prefeito Municipal

Registre-se. Publigus-se.

Abeal Douwrado
Secretaric de Governo

\ A
S

Prefeitars Municipal de Pelodas
Gabinets do Prafelto

O Municipio de Pelotas, com endereco na Praga Coronel Pedro Osario, n® 101,
por seu Prefeito Municipal, Sr. Adolfo Antonio Fetter Junior, wvem, com base no Decreto n®
5.198/2009, NOTIFICAR PARA DESOCUPACAD DA (0) (LOJA, LOTE OU ESPACO PUBLICO])

()

, qualificacdo, sob pena de imediata revogacao da permissao de uso da referida arsa.

Pelotas, 25 de agosto de 2009,

Adolfo Antonio Fetber Junior
Prefeito Municipal
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Anexo C - Edital de Concorréncia n® 11/2012

SEOSEY AR ML U6 LS SSMVOL e MENTD SOOMCm0 & TURSMO

NEMO 351002012 - MEMO145E82012 — Concorvingia 1®. 112012 (Nerads Plbico - 1° GRUFPQ) - SNDET

ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL
MUNICIPIO DE PELOTAS

CONCORRENCIA N° 11/201

MERCADO PUBLICO - SMDET

Permissao Administrativa de uso de espago Publico,
precaria, onerosa e por prazo certo, de 12 (doze) bancas
do Mercado Publico Municipal, para Exercicio de
Atividades Comerciais, conforme condigoes
estabelecidas no Edital e seus Anexos

Unidads de Gerenciamento de Projetos — UGP

- Outubro, 2012 -
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| - EDITAL DE IJEI'I'.H.{:ED

1. DO AVISO DE LICITAGAD:

FREFEITUREA HUMICIFAL DE FELOTAS

5. K AVTSO GE LICITAGAD

et Concorrincia Pabllca 1172012 {Mercsdo Publicz - 1° GEUFD ) - SHOET
DEIETD: Parfiisals Adfmindlir v dio oSo e ESpsds Mibss, pretlerid, oferied & por prios ok,
S U2 (Sani] bafdkd do Mercsls PobESS Musispil, gard EBxircitsn d8 Abvidsfed Cofanddi,
Soiriel Sdnedig=n aabal=aladalia it Edibal @ el Sraih.
CATA E HOEE D ABER TURA: &F di ndvamBn: i A0 5 ki 1o N,
LR Ukiasds da arandamasbs: de PFrojebss (), Sh3 & ea Profeissr Sradjs, 1. 855, Caring,
LB Sy 0 e, Pl ol ms
ELITAL: weew calobgs, Com Be
IRFORMAGOES . oyl il LS e, b fnn (50 S28—44 78,

Adon Anborio Feffar Junior = Frafa s Munidgal

2 DO PREAMBULD:

2.1. O PREFEITO MUNICIPAL DE PELOTAS, no uso de suas atbulgles legals e
de conmformidade com 3 Lel mP. B.666, de 21 de jJunho de 1993 e suas alteragles, & pelos
Cegretos Municipals n.® 5.07% 0e 18 de mako de 2008, n.® 5,155 de 25 de agosho de 2009
e pelas nommas contidas neste Sdital, toma pdblico, para o conhecimento dos
Imerescadios, que 38 10R30mIn, do dia 27 4o mes de nowemion do ano de 2012, na sala
ge reunides da Unidade de Gerenciamento de Projetos (UGP), sho a nua Professor
Aragjo, 1553, Cenro, CEP 95020-360, Paiotas/RS, 58 reunird 3 “Comiss3do Especial de
Lichachss, designada pela Portara n®. 041, de 07 de novembro de 2011, com 3 finalikdade
de receber 35 propostss € Iniclar 3 abetura dos envelopes referents 3 Moitagdo
Concomeénda 1173012 (Mercado Plblico — 1° GRUPO) — SMOET, Mem 01351002012 -
Mem 0145682012, ldtaglo do tipo malor lance, tendo como objeto: 3 Permissdo
Administrativa de Uso de espago Pablico, precana, ONEfsa e por prazo cero, de 12
jdoze) bancas do Mercado Publico Muricipal, para Exerciclo de Attvidades Comerclals,
conforme condighes estabalecidas no Edital @ s8US ARSKDS.
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'3 DOOBJETO E ESPECIFICACOES:

3.1 Consitul objeto da presente litagdo 3 Pemiss3o Administrativa de Uso 2 espagd
Puilico, ONersa e por prazo cerp, de 12 [doze) bancas do Mercado Pubico Municpal,
assim ldentificadas (bancas n®)c 01, 04, 05, 07, 08, 23, 30, 33, 40, 41, 73 8 B4, para
Esercicie de Atlvidades Comerclals destinadas 3 “reslauranie, lanchera., dogarla,
soreatera, café e agougue”, conforme condigdes estabeleddas no Edtal & seus Answs.

32 Aldentificagdo da Danca, 35 caracierisiicas do esiabalecimento, o ramo de athvidads,
a forma de comercializagdo & o prego mensal da pemissdo 02 Usd enconiram-s2 nos
AnexDs deste Edial

33 A pamnissdo de uso decomente desta lciacdo & concedida a3 thulo precaro e
ONIENIE0.

3.4, Para parficipar desta lefacdo, o lcliantes deverdo ofestar um prego de Ingresso no
Mercado Pabilco de Pelotas, que devera ser pago pelo Icitante wencedor, em Reals, em
parcela Onlca e & vista, o que devera ser comprivado no ato da assinatura do Temno de
Pesmissao de LisD.

3.4.1. O pagamento devara ser efebuado por mek de dendsito identificado, em
Tawor do Municiplp de Pelotas, conta bancaria: 112353355801-3, Banco Banrsul, ag2nca n®
0320
1.5. Peio uso das bancas objelo desta lictagdo, o permissionaro pagara, a contar da
assinatura do Termo de Permissdo de Usa, um preco mensal, comespondents & banca

pemissionada (wde Anexp 03 do Edtal), acando ainda, com a farifa de condominia,
conforme descaito na causula 12 deste Edital.

4 DAS VEDAGOES:

41. E vedada 3 participagdo de pessoa fisica e de consOrios.

42 Ewadads 3 panicipacdo de pessoa |uridca:
d) Declarada iniddnea por ato do Poder Publico;
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b) Empresa que tenha em seu quadro societario sanddor pablico da ativa, ou
ampregado de empresa pdblica ou de sociedade o2 economia mista do

MU I,
€] Sob processo de concondata, falencia, recuperaco [udicial ou extrajudicial;
dy Impedida de icitar, contratar, fransacionar com a Administragao POblica ou
quakquer de seus Grgdos descentralzados; &
g} Quendo possua aivdade compaiivel com o0 objedo da presanta kitagdo.
4.3. Tambam sera vedada 3 partcipacdo, dreta ou Indirela, de UMa MESMa Pess0a
juridica, am mals de uma proposta, bem como 3 partidpacdo em favor de outra empresa.

3 DOS PROCEDIMENTOS:

£1. A proposia conbempla (1) documentacdo de hablitagdo e a (Il proposta de pregos
[propesta financeira). A proposta deverd ser apresentada em 02 (oois) envelopas lacraoos,
glstintos & numerados (01 e 02), contendo o envelope g n.° 01, a documentacio de
habiitagio (paragrafo 06 deste Edital), & no de n.* 02, a proposta Nnancelra (paragrafo 07
gesie Edital], com a indicacdo da banca pretendida.

5.2. Para melhor identificacdo, recomenda-se que o5 envelopes contenham na
parte extama 2 frontal a seguinte Inscrigdo:

| - ENVELOPE n*01 {DOCUMENTACAD DE HABILITACAD)
Mome completo da ictante
Prefeitura Municipal de Pelotas
Data e Horario: [insenr data e horario de aberfura da proposta]

Concomancia _ f2012 (Mencado Pablico — 1% GRUPCY) - SMDET
dieia 1

Il - ENVELOPE n°02 (FROPOSTA FINANCEIRA) — BANCA N.° XX
Mome completo da ictante
Prefeitura Municipal de Pelotas
Concomancla (2012 (Mercado Pabllco — 1% GRUPO) - SMDET

Tadeia 2
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£ O documentos da proposta (hablitagdo e prego) devem ser keghvels, sem
rasuras, emendas ou entrelnhas.
5.4 Recomenda-se que cada envelope s8ja organizado, de fomma prefierencial,

com seUs documentos encademados, disposios ondenadamente & com iodas as folhas
numeradas em ondem sequencial na margem Inferor dreita, sendo esta numeragio fakia
e Torma a inciulr o ndmeno todal de paginas, no formato n*da paginaniotal de paginas.

5.5 Documentas apresentatos pela lkitante, amiitos por e6t3 ouU por TErceins,
geverm sef redighios em folha com timore ou logotips, contendo & NOMe de Inscicio 0o
Cadasing Madonal de Pessoas Jurldlcas (CHPJ) do emissor. E o8 documesios retathvos &
reguiandace Mscal poderdo, ainda, ser extralklos de sistemas INformatzados (Inemed),
ficando sulelios 3 vertiicagdo de sua autenficidade pela Adminisiragao.

5.6 A documentscio exigikda podera ser apresentada no onginal, ou por quaigquer
processo de copla autenticada, ou por copla a ser autenicada por membros &3 Comissao
Especial de Lcitaghes, mediante a apresentagio do documento onginal, ate (e Inciusive)
D1 (umi) dia obl anterior A data de entrega e abertura dos envelopes. Mo serdo acefios
documentos emdados pelo processo de fac-simlle (Tax). M3o serdo autenticados os
documentos na sessa0 plblica de lcitacdo.

5.7. O documenios que dependem de prazo de valldade & que ndo o comtenham
espeCificado No propno cofpo, em il ou neste Edtal, ferdo sua vallkdade considerada por

50 (nowenta) dias contados da dala da expedigan.

8. Somems poderdo paniipar da lohacao 35 empresas que atenderem as
exlgencias deste Edital, QuS 5era entregue na forma de “Cademo e Lickaco™.

£9. O"Cademo de Lichacdo® & compasto de:

a) Edial

b Anewo01:  Formuancs (modelos;

c] Anexp 02 Especicagdes das bancas;

dj) Anexo D3 Planiha com a identficagio das bancas disponivels, contenda o
prago mensal da pesmiss3o de uso & lance minimo para ouborga;

g} Anewn 4 Reguiamento do Mercado Pablico de Pelotas - Decreto Municipal
n.®3.371, de 11 de setemibn de 2012,

fj Anexo DS Mnuta do Tenmo de Pesmissao Onerosa de Uso;
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g} Anexo D6 Planta balxa de Setorzacdo e Usos.
510, O "Cademp de LicitagSo™ esta disponivel no site www pelotas com br, quia
Uchachss — Concomenda — 2012, No ato do recebimenta do Edital, o Interessado devera
verfficar seu conteddo, ndo sendo acelss reclamaples posterores sobre evenfuas
omissdes.

511 O documenios deste processo de lictaglo devem ser Interpretados (na fase
icitatoria) obedecendo a seguinte ondem de priordade: (01) Edial; (02) Anexo D4 -
FRegulamento do Mercago Pobilco de Peiotas - Decrelo Municipal n.° 5571, de 11 de
setembm de 201Z; (3) Anexo 03 — Planiha com a lenteacdo das bancas disponivels,
coniendo 0 pregd mensal da permissa0 de usD e lance minlmo para outonga; (04) Anexo
02 — Especificaches das bancas; (05) Anexo 06 — Planta balka de Setorizaco & Uisos; (06)
Anexp 05 — Minuta do Tesmo de Permissdn Onerosa de Uso; (07) Respostas aos Pedidos
fe Esciarecimentos (cas0 aplicavel).

5.12. A oblencdo oo estiarecimentos sobre 3 presente Ioitagdo devera ser
Tormulada por escrito, enderegada 3 Comissdo Espacial de Liitagdes da UGP, podendo o
Pedido e Esclareciments ser encaminhado tamoem por e-mal, conforme paragrafo 14
deste Edital. Em guakquer caso, os Lictantes somente podem pedir esclaredmentos até (e
Inclusive) 05 (cnco) dias lels antes da data da apresentagio da proposta. Cualsquer
reclamagdes, consuitas ou pleltos que tenham sido enviados Inmempesivaments, serao
desconsideraccs pela Comissao de Lickacdo e pelo compo fenico.

o1 Cuando 0 Pedide de Esclarecimento for de compstencia da Comissdo de
Licfacho, esta comunkard, tamoem por escito, em até (2 Inclusive) 02 (dois) dlas Otels
amerores a data da apresentagdo da proposts, a5 respostas aos Pedidos de
Esclarecimantos, que saro pubiicadas no mesmo local do Edital, conforme paragrafo 5.10
gesie documento. Tals Esclarecimentos, fafios afraves de Comunkcagdes, passardo 3
fazer parte Integrants dos documentos Sesta tagdo.
5.14. Se @ empresa lichanie ndo estver representada nojs) atofs) da abenura dos
ervalopes por sOC0 COm poderes de declsdo, podera fazer-se regresentar por preposto,
portando cregencial ou procuragdo que |he confira poderss para acordar, discordar,
impugnar, requerer e desistir de prazos recursals.
S14.1. Sera admitida, em todss 38 ctapas da Icitagdo, a pressnca
de apenas um repressntants de cada proponsnts.
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515, S0 terdo direlin de usar a palawa, rubeicar 3s propostas, apresentar
reciamagdes ou recursos, assinar atas, oS loitantss ou SeUs represantantes credenciados
e mamos da Comisao Especial de Uciiacles. Mo serdo langadas em ata

corsignagies que versarem sobre matéria objelo de recurso propria, como, por exampia,
sobre 08 documenios de hablitagao e proposta financala.

5 1E. Apcs declarada Iniclada 2 sessdo oo adertura dofs) envelopels) de
haolitagdo, ndo serdo recebldas qualsquer oulras documentachss. Mesta sessdo, a
ComissS0, 30 seu criteno exclusiva, podera solicitar a(s) Ncitameds) presentals) a renoncia
a0 prazo recursal (reconhecido o direlfo 3 negatha), desde gue havendo rendncla por
miko documental das) Ietantafs) aUSEmte(s), para promover, nesta Mesmo ato, a abartura
dojs) ervelopels) dals) proposials) financekals). Caso confrario, a aberura dojs)
erwvalope(s) dais) propostals) Mnanceirals) sera realzada em oulra 6ata 3 ser comunicada
aos) loitante(s).

517 Eeta lotacdo sorad processada e |uigada confome artigos 43 e 44 da Lel
B.6EE/03. De forma que @ faculiada 3 Comissdo, em qualguer fase da lctagdo, a

promocao de diigencias, destnadas a esclarecer ou complementar a Insnecdo do
processn, comome art. 23, § 3¢, da referida el

6  DAHABILITACAOD — ENVELOPE N°. M-

B.1. Para serem Cconsiderados hablitados no procedimemto Noiabono, oS Nolanies

deverdo cumprr todas 3s ewigancias dests Edial & da legislagdo pertinenia. Sera
Inabiitada a lickane que daixar de cumper gualsquer das contigles previstas nes Sdital

ou na kel

£2. O proponeme feverd cOMmprovar 3 sua qualficagdo juridica, 3 reguiandade fiscal, a
qualMcacdo econdmico-inancelra & a qualfcagdo tacnica E faculiado ao Noiame
COMProvar sua habiliacdo aiaves do Certifcado de Registro Cadastral do Municiplo de
Pelotas (CRC), com prazn de valkdads em curso.

£.3. A5 SMQresas nao cadasiradas poderdo requerer sUa INBCTICA0 no Depaniamento de
Administracao de Materals e Patrimdnio da Secretara Municipal de Gastdo Financeira até
o terceing dia fl, Incluslve, anterior 4 data de receblmento dos envelopes. O mesmo prazo
também devera ser observado pelas empresas que necessiarem ahualizacio do CRC.
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6.4. O documeantos & exigandas requeridos nesta Idtagdo que ndo constarem no
CRC deverdo ser entregues. S2 0 documentio ou certiddo constante no refendo cadastro
ESHVEr COM 58U Prazn de validate venckio, deve o licitants supnr tal desatualizagio, com
apresantagao 4o respectiv documento ou ceriddo, na forma deste Edtal

E.5. O documentos relacionados nesie paragrafo 06 deverdo sar Inciukos no
ervaiope de n® 01,

£.6. 580 requistos para a hablitagdo jJuridica
a) Registno comercial, no caso de empresa Indhvidual;

b}  Aln consfiuthg, estatubo ou comraio social am vigor, devidamente reglsirada,
am s& fAtando de socledades comerclals, e, N0 cas0 o8 socledades por
agdes, acompanhado dos documentos de elelcdo de seus adminisiradornes.

]  Inscrigio do ato corstitutivo, no caso de sockedades chis, acompanhada de
prova de Invesikdura ou nomeacao da direforia em exercido.

dy  Decreln de Sutorzacdo, em s2 tratando de empresa ou sockedade estrangeira
em funclonamento no Pals, & al de regkito ou auorizacdo para

funcionamenio expadido pelo orgao competante, quando a athvidade assim o
axigir.

e} Decaragdo subscria peio representants legal da proponente de que 3
mesma atentde o Inciso 0K do artigo 7° da ConsthulgSo Federal, com
redacao dada pela emenda constitucional e 20098, gue prodbe trabaiho
nobumo, perigoss ou insalubre ace menores de 18 ancs 2 de que qualiquer
trabaiho 3 mencres oe 15 anos salvo na condiglo de aprendlz 3 partir oe 14

ances [Anexa 1 — Modeio A Declaragao Megativa de Infragdo 30 Inciso X0,
art. 7°, CF13E).

) Decdaragan subscita peio representanis legal da proponenis de que nao fod
deciarado Inkddneo & o2 que nEo esta Impedido de participar de liciagdes
(Anexn 1 - Modeio B: Deciaracio NeJgatva oe Indoneldads & Ausancia de
Fain impaditivo para Licitar com o Poder Pobilco).

175



~ IC) - PREFEITURA

Pelota 5

Wi  DE PELOTAS

SR ko, pubeaee (OF DR S el e e T POl 0 TLisial

RIEMAr 355000 — MEMAH S5E8001D — Contorrbnga n® 1102 (e Ptk — 19 CGRUPC) - SHOET

E.7. 530 requisftos para comprovagsoe da reguiaridade Necal 6 trabalhista:

a)

B

€]

dj

&

ai

h)

Comprovagdo de Inscrigdo no Cadasino Macional de Pessoas Juridcas do
Ministerio da Fazenda (CHPJ);

Prova de regularidacde com a Fazenda Federal, medianie a apresentagio de
CerbidSo Negativa de Divida Afiva da Uni3o, expedida pela Procuradona da
Fazenda Macional e de CertidSo de Quitagio de Tributcs Federals, expedida
pela Recelta Federal ou similar.

Prvd de reguiandade para com & Farenda Estadual, medante 3

apresentagdo de Catddo Megaiva de Trbulcs Estaduals, expedida peia
Secrefana da Fazenda Esadual.

Prova de regquiaridade para com 3 Fazenda Municlpal, medlantz a

apresentagdo de Cerlddo Megaiva de Trioubos Municipals da sede da
litanie.

Prova de reguiardade para com o Sistema de Sequridade Sodal, medlante a
apresentagio de CertidSo Negativa de Deolio (CND) do INSS.

Prova de reguiandate para com o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo,
medlants 3 apreseniacao de Ceiddo Megaiva expedds pela Caha
Econdmica Fegeral

Prova de Inexistancia de detitos Inacimpldos perante a Justiga do Trabaiho,
mediants 3 apresentagdo de cerddo negatha

A licharde que prelende se ublllzar dos benefidos previstos na Lel
Compliementar 123, de 14 de derembro de 2006, devera apresentar,
juntamente com os documentos de hablitagdo, declaragdo, Mmada por
contador, de que s2 enquadra cOmd mICToempresa, Moo ou empresa de
pequens poMe, OU, &M C3s0 de cooperativa, declaragdo, fimada por
Contador, de gue 58 enguadra nd limite G2 recefa bruta de RE 2.400. 000,00
{dois mindes & quatrocentos mil reals) relavo a0 ano calendano antenior. A
Na0 Jpresentacdd oU apresentacao Inadequada da refenda declaragao nao
Inablita 3 Icliarmte, mas resulta somenie em nap ser bensficlara das
vantagens conferidas pela LC 123/06.
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6.8. Como prova da regulandade fiscal @ trabalhista, serdo acettas certisdes posiivas com
efafio de nagathva.
B3 O bansficlo de que trafa a alinea amtarlor n&o eximird & microsmpresa, a

gmpresa s pequeno ports & a coopsaliva, da apresentagdo de fodos o8
documentos exigldes nesta Lickagio, alnda que apressnism alguma restrigso.

6.10. A mioempresa € a emgresa de peguend pore, bem como a cooperativa que
possulr restrigo em gualguer dos documentos de regulandade fiscal, previsto neste Edial,
terd sua hablitagdo condiclonada 4 apresentagao de nowa documentagdo, que comprove a
5UE requiandade am dols dias Oiels, a contar da data em que Tor deddarada vencedora do

certame.

£.11. O prazo de gue rala 0 paragralo anierior podera S&7 PROMDgEdo Uma Onica vaz,
por lgual perioda, a ofténo da Administragdo, desde gue saja raquendo pelo Inbersssaca,
de forma motivada e durante o transeurso do respectivo prazo.

6.12 A ndo reguianzacdo da documentagdo, no prazo Meado, Impllcara decadanda do
direfts 3 contratagdo, sem prejuizo das penalidades cablvels, sendo facutado &

Administracdo convocar o5 lichianies remanesceniss, na ondem de classifcagdo, para a
assinatura do contraba ou revogar a lickacao.

£.13. 580 requisitos para a qualfcagio scondmico-Ninancelra:

a) Cemiddp negativa de concordata, faldncia, recuperacao |udicial, expedda
paio distribuldor 43 5ede da pess0a jurkdica;

b) Cemiddo Chvil Hegathva, expedida pelo cartoro distrbuldor da sede da pessoa
flsica, referente aos UEmos 60 (sessenta) dias, em 52 tratando de empresario
Indidual.

£.14. S80 requisitos para a qualifcagio técnica:

a) Apresentaco de um aiestado de visia onde CONSEE QUE 3 empresa visiou &
reconhacey o local 3 ser obietn o3 permissdo pretendida, conforme Anexo 1
— Modelp C: Afestado de Visha. A visita devera ser agendada atraves do
wmlefone (53) 3225-8355, com o Eng. Ricardo Sivera, senidor a Sewetara
Municipal de Cultura, com 24 horas de antecedencia, devendo ser reallzadas
ate fe Inclusive) 05 {cinco) dias antes da data de enrega da proposta.
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7. DAPROPOSTA FINANCEIRA - ENVELOPE N°. 02:

7.1. A proposta financeira devera ser Incluida no enveiope de n®. 02, devidamente

datada & 3ssinada peio representanie |egal do proponents 2, podera ser apresentada
conforme Anexn 1 — Modelo Do Carta de Apresentagdo de Proposta Financeira, desie
Edtal

7.2. A proposts tera valdade oe 60 (sessenta) dlas contacos o3 data da enfrega, em
havendo Intarposicdo de rcurso, o refenido prazo S2ra sUSDensd.

7.3,  Of pregos deverao ser cofados exdusivaments em mosds comante nacional, com
truncamento na segunda casa dos centavos, nao s& admiEndo rasuras e enredinhas.

T4 Wo caso de diverpencla epire o valor numenco & o valor por exienso, 58rd
COMEderada O Valor por exiensa.

8 DO JULGAMENTO:

B.1. Esta ichago & do fipo maior lance ou oferta e o juigamento sera reailzaco
peia ComissSo Especial te Ucitaghes, peio citéno de malor prego de Ingresso ofertada,
de acOMo cOM 3 banca pretendida, classMcando-e 06 Iicitantes em ordem decrescente
de preco, cbedecendo 30 disposio na Lel Federal 5.665/93,

B.2. A5 propostas estaro em julgamento a partir 8o momenta da sua abertura em
SESE30 plblca, ndo sendo admitikdas, desde entdo, gualsquer Informaghes adiclonals das
Lichanies, ou modifcagdes das condgdes ofertadas, ressavadas apenas agueles
esclarecimantos e ou Informaclies solcitadas expressamente pela Comiss3o.

B8.3. Serdo desclassiicadas as proposias que ndo atendam a5 condiples desie
Edtal (como, por exemplo, a5 que contiverem rasuras, enireinhas ou ressalvas, ou
estajam Incometas) eou ndo tenham Informagles suficlentes que permitam a perfalia

Kentficagdo, ou ainds que apresentemn prego Inferior ace Imies ssiabelecidos nesie
Edtal

B.4. Sera considerada vencegora a Icitante cula proposta apresentar o maior
lance ou ofieria por banca.
B.3. Em caso de empale enire duas ou mals propostas, apos obedecida a Lel

Comglementar n" 123 (caso aplicavel) @ o d@sposio no § 2" do art 3"da Lel 8.656/93, a
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classificacdo se fard por sorelo a realizar-s2, em ato plblico, para qual os lidtantes serdo

COMVOC3Nos, &M data @ horano designacdos pala Comiss30 oe LickagSo. Als) Sluagio(s)
de empate somente sardo verficadas apos ulirapassada a fase recursal da proposia

9. DOS RECURSOS E DOS PRAZOS:

8.1. Dos atces prabicados pela Comissao de Lictagdo neste procedimento Boitaitria,
cabeaim 05 MECUNSCS NOS Prazos & na forma prevsta no anigo 109 3 Lel n"3.656/93.

2.2, M3 contagem dos prazos esiabelecidos neste Edial, exduir-s2-a o dia de Inido &
Inchulr-se-a o de vendmenio.

L3, EEDlﬂmM1HTﬂ|HﬂIIPEEDIHHHﬂﬂHEENEﬂ:Eﬂ-HTEHEPTHEmn
Municipal de Pelotas, considerar-se-3 o primelo dla il subsegquents.

0.4 A Prefefiura Munigpal de Pelolas convocara o lichame vencador, com vista a
assinatura do Temno de Pemmissdo e Us0, 3i0 que deverd ser caiebiado, no maximo, em
05 [einca) dias (iels, 3 partr do recebiments da COnNVOCIC30.

9.4.1. Este prazn podera Ser promogado, UMa unica vez, por igual parioda,
quando sollciado durante © S8U ANSCUMED pela pare e desde que OCOMa motho

Justificado, acefio pelo ante lictante.

0.5, O vendedor da NeRacdo, apds 3 assinatura do Temno de Permissdo de Uso, terd o
prazo de 20 (vint2) dias para apresentar a AOmMINISraca0, para aprvagan, O conjunin
compieto do projeto do estabslecimento, conforme descrito no Cagemao de Obrigachss,
sendo esie parte Integrante do Ragulamento do Mencado Pobilco — Decreto Municipal n®
£.571/2012, constante no Anexn 4 do presante Eftal A Administragdo ferd um prazo de
10 [dez) dias Oiels para AQrovar ou Nprovar o projetn apresentado.

0.5. A contar da data de aprovagdo do projeto pela Administagio, o pemissionaro ferd o
prazo de 15 (quinze) dias para exscucdo do profeto e Inkdo das athvidades no Mercaco
Puindico.

9.6.1. O parissionano ndo Inldando suas athvidades no prazo referido nesse

Rem sujeitar-se-3 3 multa diara de 0,1% (um décimo por cento) do prego ofertado para
Ingresso no Mercado Pobilco, por dia de atraso, salvh justo motivo, devidamenis

COMProvado 2 aceio pala Administracad.
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6.7. O prazo da permissSo serd oe 10 (dez) anos, a contar da assinatura do Termo de
Pesmiss30 de Uso, podendo esle prazo s&7 (IOMDgado por iguals e SUcessives periodos
ge 10 (0ez) anos, a cMeéno da Administracio e mediante previa solcitagio da
permissionaria, nas condicles previstas no Termo fiMmado com 3 pamissionana e
SOMente airaves da Termo Adivo.

0.8 E faculzdo 3 Adminisiacao, guands o comeacado n3o assinar o Temo
Administrativo ou nstrumenio equivalenis, no prazo e condighes estabelecidas, convocar
o Mcitamtes remanescentes, na ordem da classficaglo, para fazé-do em igual prazo e nas
mesmas condipies proposias pelo pimeio classificado, Inclusive quanto 306 pregos, ou, a
exclusivo criteno daquela, revogar a lieitagdo, sem prejulzn &3 aplicagdo da pena de multa
a0 prmeiro convocada, no valor comespondente 3 10% (dez por cento) do valor oo

conirate & mals 3 suspensa0 femporaria de particlpacdo em lciacao e impedimento de
contratar com a Administragdo por prazo de 02 (dods) anos.

10. DO REGIME DE PERMISSAD DE USO:

10.1 O ws0 das areas ou 26pagos TSICDS para a eaploragdo das atvidades comendials
dar-6e-3 m regime de permiss3o de uso, a tiulo oneroso e precaro, mediante assinatura
o= Temnio Adminisirativo, cula minuta enconira-s2 no Anexnd 05 dese Bdital.

102  Palo uso das bancas objeto desta lctacSo, 0 panmIsSONaND pagard, 3 contar da
assinatura do Termo de Permisso de Uso, um preco mensal, comespondente & banca
permissionada, de a-ondD oom 3 Ebela de valones, constante no Anexn 03 deshe Edial, a
80 pago, em Reals, a2 o 5 (quinto) dia obll de cada mes subsequents a0 més

comaspondents 30 SaORD.

10.21 O prego mensal da permissan de usD serd regusiado, a contar da
asEinatura do Temno de Permissao de Uso, a0 Mnal de cada periodo de 12 [doze)
meses, pela vanagao do indice Garal de Pregos — Mercado da Fundacao Getolio
Vargas (IGP-MFGV), 0e foma a manter o equilbrio deferminado pela Lel
Complemenitar 1012000, da Responsalldage Fiscal

1022 Mo paso do IGP-M vir @ ser exdimio ou deb@r de ser ocalculado, o
reajustamento do preco O3 permissdn o2 usD 58 dard peio ndice de Pregos ao
Consumidor da Fundagao Insiio de Pesquisas Econdmicas [IPC/FIPE).
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10.2.3 Hawendo a extingdo do IPCFIPE, a Administragdo definicd o novo Indice de
rea|usiamanto 0o preco da permissao.

10,3 A Dbanca devera ser Inaugurada, assim como o Inkdo das afvidades, devem ooomer
EM UM prazo nao superor 3 15 (quinge) dias, a contar da aprovacao 0o projsto pela
Administracaa, conforme estabaiackdo no em 9.6 deshe Edtal

10.4  AD final g0 prazo maximo de 120 (cento & vint2) meses, C350 N30 hala renovacao,
BEra0 conslderados rescindidos e pleno direio 3= concessies de uso oulorgadas,
medlante simples nofficagio administrativa, devendo o5 ocupanies dos esPagos ou
areas proceder A OesOCUDACA0 58 3ssim determinado pelo Munmiciplo, sem qualques
direite & Indenizagdo, COMPSENsaCa0 oU refengdd, Ou mantends a ocupagdo e
resultads oe nowa llcfacSo que oevers  ser mediataments realzaga  pala
municipalidade.

10.5. Caso ndo haja as desocupacies dos espacos ou Arsas de uso pemmitidas ao final
gos CONDranas ou por qualkquer motve de rescisdn, 06 ocupaniss estardd sujeitos A mula
ge 10% (dez por centn) calcuiada sobre o valor 4o coNtratn, Mals JUrs 08 MO & COmegSo
monetaria até a efetiva 0es0CUDSCAT, 3SEIM COMD responderds pelas cusias oo processo
judiclal & everhals perdas e danos.

10.6. Flcara a cango do fuluno permissionano o pagamento de todos o8 Imposios, taxEs e
demals Fibutns que Incidam ou vierem a Inddir sobre 0 espago lictado.

10.7 As obrigagles, responsadlicates @ penalldades por SesCUMPIMent por parte da
permissionaria, decomenies desta clacdo, consiardo no Temo de Pemissdo oe Uso a

Ber firmado com o Municiplo de Peiotas, no Requiamentd do Mentado PODlico de Pelpias,
CljaE minutas constiesm of Anekos 05 & 0d, respeciivaments, dasie Edial

i0E A Coupagdo e fundionamento do Mercado Publico Municpal sardo regidos pelas
nomas e procedmenios estabalecidos nesie Sdltal e pelo Decreto Munidpal n® 5.571, de
11 g setembiro de 2012
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11. DA PRESTACAD DA GARANTIA:

11.1. MO 3D d3 3s5INatura 4o fermo de pemnissdo de usa, o iitants vencedor devera
apresantar como garaniia de pagamenta, O 2guivaients 3 3 (irés) messs do prego mensal
referente 3 parmissSo pretendida (Woe Anesn 02), em gualguer uma das modalkdades
elencadas no artigo 56 @3 Led n.* B.56E/53.

112 Sampre que houver atualzagdo monetaria ou reajustamento @0 prego mensal da
permissdo, nas condighes previstas no Termo de Permissdo de Uso, 3 pemissionana

devara recompor o valor da garantia, no mesmo prazo para pagamento do prego mensal
g3 permissao.

11.3. A garantia de pagamento 00 pragd mensal 43 permissao prestada pela emprasa
pesmissionara sera Iberada ou restiulda apes o tammino do prazo da pemmissdo e, guando

caudionada em dinheding, abualizads maonetariamente.

114, © ndo alendimento das condipies e exdganclas deste Edital @ 005 S8US 3NSXDE
Imporiara na reversdo do vakr da garantia a favor do Podier Pobllco permiiznia, nos c3s06
e proporces devidas.

11.5. Se, por qualguer razdo, durante 3 ewacUC30 g0 Objetn, for necessana a
ProMOgacan 40 prazo de duracao do Temo de Permissdo de Liso, 3 Pemissionana ficara
pbrigada a providenclar a renovagdo da garantla, nos mesmos femmos e condigies
originaimente aprovados pala Adminisiracio.

11.6. A Garania 1po caugio sera obrigatoriamente deposhada em conta da Fazenda
Municipal.

11.7. A lchamie/permissionana que ndo apresentar a garantia devida e na forma legal
ser4dhe-3 aplicada a penalidade por descumprimento da obrigagdo assumida, nos termos
da Led £.666/93, Inclusive multa no valor comespondente a 01% (um por cando) do valor do

COMraty & mals 3 sUSpensad 1Bmporara de paricipacas em Ichacado & impag@imento de
contratar com a Adminisiragdo por prazo de 01 (um) ano.
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12. DAS TARIFAS:

121 A proponente vencedora pagard, mensalmente, como faa o2 condominko
valor a ser definido pela Administracao Municipal,

1211 Mo vakr do condominlo estard INGiuso cusios decomentes O3 despesas de
pessoal proprio efou temceinzado, diretamente envolidos nas afvidades de limpeza,

MANENCAD 2 SEQUIanga.
122 O iniclo da cobranga da tarfa de Condominio s2 dara em, no minlmo, 30 (irhnta)
dlas apds a assinabura do Terno Adminkstratvo.

12.3 A proponente wencedors 52 0DMga A pagar 1000 & qualquer irbuto, Incdente sobre a
loja ou comércio 3l exenido, do slstema de lancamento ou cobranga, pontualmenta.

12.4 O encargos TNancains pravisios noe ans adma 530 devidos Independentements
do funclonamento reguiar da proponenis vencedora.

125 Os encamcs financeires previsios nos tens anienores deverdo Ser pagos ak 5°
jquinio) dia fll de cada més subsequente a0 méEs comespondenis 3o déofio, na forma e
no kel Indicado pela PREFEITURA OE PELOTAS.

13,  DAS DISPOSICOES FINAIS:

12.1. O Municiplo se reserva o direfio de, a qualguer tempo e 3 seu exciushvo critério,
por despacho mothada, adiar ou revogar a presente IIchacdo, sem que 1510 5243 motho
para gue 35 empresas participantes plefisiem guakjuer tipo de Indentzagao.

132 A entrega dos envelopes pressupde a concordancla e acefacdo total da lickanie
com as dsposipies Insertas neste processo litalono, araves 00 presente EdiEl & seus
an=xos, Induindo as condicdes técnicas e especificagles do projeto apresentado.

13.3. A Comissdo Especlal de Uctagles, além do recebimento & exame das
propostas, cabera o uigamenio da cbediéncla as condiges da presenie licliacao, bem
como decidir no focante 35 dividas ou omissles.

134, Com vistas a somenie padronizagdo dos documentos, o6 modalos do Anexo 01
Formulanios {modelos) podem ser uillzados palas panes como referéncia.
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14. DAS INFORMACOES:

14.1. As Informaches a respeito do presente Edital deverdo ser Duscadas unto 3
ComissSo Especlal de Uchagles: E-mal yopebpelptascombr Enderego: Ceniro
Administrativo Professor Aragio (CAPA), Unidade de Gerenciamento de Projetos (UGP), &
nua Professar Aradjo, 1653, CEP S6D30.360, Pelpiasfs, ou Telsfone: (53] 3262-247a,
gurante 0 expedente de seguNOa A sextadelra das BRODMIn As 14h0OMIN. E as
informaches referentes 35 especifcaches feonicas poderdo ser Duscadas unto &
Secretana Munkipal oe Desenvoniments e Tursmoo S-mall Sdedbpeiotas com.br
direcionado a0 responsavel tienico, Eng. Ricando Sivelra , telefone (53) 32258385,

Pedotas, 24 de outubro de 2012

Allne Femandes dos Sanbas
Secretano Municipal de Deservolvimento Econdmico & Turnsma Habitagdo

Fioberta Ramalho
Comissao Especial de Lichaches

Kichels ‘Veleda dos Samos
Comissao Especial e Lichaches
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AMEXO 03 - PLANILHA COM A IDENTIFICACAD DAS BANCAS
DISPONIVEIS, CONTENDO O PREGO MENSAL DA PERMISSAO DE USO

E LANCE MINIMO PARA OUTORGA

Exploragio de atividates de natureza cultural, turistica, gastrondmica & de lazer

VALDR
LAMCE MEMZAL DAE
BANCAS MO DE CONCEEROES
DUTORGE [alsgued]
Banca 01 — O 250300 da banca 01 sera desinado para
Reslaurante confomme piama 00 US06 do Mesmado Poblico
Municipal. A area otal da banca @ de 152 33rf. Localzada na
R Andrade Meves, com 3cassos pela Fua Andrads Neves = | 0F 1002147 | RE33%6.68
peko Patio Intemo 02,
Banca 04 — O 2s0ago da banca 04 serd desinado
FRestaurante comfonme plania 008 W06 d0 Merzado F"[Eig
Municipal. A area iofal da banca & de 34.90n. Localizada no R$32 733,04 R$ 1.353.70
Lamgo Edmar Fatier, com acesso pelo Largo Sdmar Felier,
Banca 05 — O e0af0 da banca 05 =& desinadD
Fesaurants comfionme piama 008 US06 d0 Merzado F"[E:g
Municipal. A are3 otal da banca @ de 38.50mF. Localzada no R$32 733,04 R$ 1.353.70

Lango Sdmar Fetter, com acesso pelo Lamo Edmar Fetier,
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Banca 07 - O espago da barca 07 serd desirado para
Lancheria confome 005 U506 d0 Mercado Publico
Municipal. A area total da banca @ de 15.36nF Localizado no
Lango Edmar Fetter, com acesso pelo Lamo Edmar Fetiar

R$ 17.165,57

R$ 729,54

Banca 08 — O espap0 da banca D3 serd desinado para
Resiaurants confame panta dos 1sos do Memado Plolks
Municipal. A 3rea ol

da meaTin Bmen
20.17nF & a aea

:
_57
a
5

R 79.921,47

R$17.3091,74

R$ 733,15

Banca 30 — O espap0 da banca 30 serd desinado para
ACOUJUE CORTDNME planta oos US0S d0 Mecado Poblico
Municipal. A area total da banca & de 15.36nF. Localizado na
HIEPTH]IE:EHE?EE-,W’HIE&EDFEEHLEHHIEEFE‘E&

R$ 17.165,57

R$ 729,54

Banca 39 — O espap0 da banca 39 serd desinado
Sonveteria confome planta dos Pubilca
Municipal. A area ot da banca & de 19.37mF. Locallzado em
frenie a0 Pato Imama 02

R$ 17.762.26

R$ 754,90
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Banca 80 — O es0ag0 03 banca 40 sera desinady para
Dogara confome 005 USDS 00 Memado PObikco
Municipal. A area ol da banca & de 15.37mF. Localtzado em
frenie an Pato imema 2.

R$ 20722 3

R$ 580,71

Banca 41 — O es0ago 03 banca 41 serd destnado pard
Docara confame 005 US0s 00 Memado Pobikco
Municipal. A area ol da banca @ de 15.37m°. Locallzado em
frenis a0 Pato imema 04,

R$ 2072253

R$ 580,71

Banca 79 — O espago da banca 79 serd destinado para O
confomme planta dos Us0s 0o Mercado Poblico Mumicipal. A

ared iotal i banca & de 21,237, Localzad em fremte o Patio
Imema 0.

R 20.398,65

R$ 532,44

Banca 84 — O espago da banca B4 serd destinado pars Ca
conforme pianta dos usts oo Memcado Poblico Municipal. A

ared iotal & banca & de 21,227, Localzad em fremie o Patio
Imema DG

R 20.358,55

R$ 53244
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ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL
MUNICIPIO DE PELOTAS

CONCORRENCIA N° 12/2013
MERCADO PUBLICO — SMDET

Permissao Administrativa de uso de espago Publico,
precaria, onerosa e por prazo certo, de 36 (trinta e sais)
bancas do Mercado Publico Municipal, para Exercicio de

Atividades Comerciais, conforme condigoes
astabealecidas no Edital e seus Anexos

Unidade ds Geranclamento de Projstos — BGP

— Movembro, 2013 -
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| - EDITAL DE LIC I'I'A'l;:ﬁﬂl

1. DO AVISO DE LICITAGAO:

15'[ PRIEFEI LA, AVESD DE LrcTTACAD

-

Conomerincla Poblica 122017 | Hercedo Publico-Grupo Unlos ) - SMOET

ORIETD: Parmisely Samicietraliva S e de asgacs Pobies, preclna, Sreersod @ por pracs oarks, de 38
[rwska & i) bafrced do Herdids Pobicd Musdpal, pars Ecercidsd &8 ARwidledis Comarcas, corforim
toiiglienh askababicilas ro Bdikhl @ Sius S,
CATA E HOEE D ABRER TURA: 10 di dinemibero e 2015 i 145,
LA unidade de CarersSamin de Protes (UGP)], SbE & Avenids Ferndra Waca, 1,135, scwal OF
SRS 000, Palslasms.
EOITAL: ey Cod OERS, LOTTL B9
IRFCR HALCES - L Sl s Bl S5, P fon (585 3221515

Posb=prihd Sod Saralod Famalio - Presedecsbs 8 Doanksld Eg=aciil da Ll RS

2 DO PEAMBULD:

21. O PREFEITO MUNICIPAL DE PELOTAS, no uso de suas atmbulgies legais e
de conformidade com a Lel n°. B.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes, & peios
Decretos Municipals n.® 5.079 de 18 de mak de 2008, n.° 5.158 de 25 de agosto de 2009
B pelas nomMmas contidas neste Edial, ma publico, par@ o conhecimento dos
Iteressados, que 35 14h, do dia 10 do més da dezembro do ano de 2013, na s3a de
reunifies da Unidade de Garenclamento de Projetos (UGP), slip & Avenida Femelra Viana,
1.135, Areal, CEP 950854000, Pelotas/RS, sa rewnira 3 “Comiss3o Especlal de Lictaches,
designada pela Portara n®. 004, de 25 de [aneiro de 2013, com a finalidade de receber as
propostas e Inidar 3 abertura dos envelopes referente 3 licitagio Concomancia 1212013
(Mercado Pibileo) — SMDET, Mem 00312372013 — MEM 01419972013, lickagio do tipo
malor lance, tendo como objeln: 3 PermissSo Administrativa de Uso de espago Pablica,
PrECaria, ONETDSa € por prazo certo, de 36 {irnta e seis) bancas do Mercado Pabilco
Municipal, para Exercicio de Afividades Comercials, conforme condigles estabeleddas no
Edital & =Us Anexns
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3. DO OBJETO E ESPECIAICACOES:

3.1 Consthul objeto da presente ietagdo 3 Permissao Administraiva de Uso d2 espaco
Puslco, ONenisa e por prazo cemo, de 36 (iinta e sels) bancas do Mencado Pabiico
KMunicipal, assim Menitificadas (Dancas n.c 01, 05, 08, 13, 14, 15, 18, 25, 30, 31, 37, 38, £6,
o3, 349, 96, oF, 58, 5%, 60, 62, &4, &5, 67, 64, B9, TO, T2, T3, T, 7T, 79, B0, 91, 83 & &4, para
Exercicio de Alhvidades Comerdals deslinadas 3 ReS@urantes, amesanarn, SOuUvanien,
CONTEAITE, BSPECIaNas, produtos COMNIAIS, DroguTos Organicds, apougus, SOrerena,
cafererta, horruagran/eiro @ Mloncuiura, conforme condigles estabelecidas no Edtal &
BELIS ANENDE.

12 Aldentificagdo da banca, 35 caractristicas do esfabelecimento, o ramo de athvidads,

a foma de comercializagao & o prego mensal da pamissdo 02 usd SnconTam-52 nos
Ansnns deste Edtal

33 A pammissdo O8 uso decomente desta lcHacdo & concadlda a tulo precano e
DNEMOEn.

14 Para participar desia lciacdo, os licfianies deverdo ofertar um prego de Ingresso no
Mercado Pobilco de Pelotas, que devera ser pago pak licitante vencagor, em Faals,
alraves 02 Uma das seguintes fomas:

a) em parcela Onica {3 vista), admitida carencia de irés meses para © pagamenta,
a contar 4o nicio das athidades;

) entrada de 20% {vinte por cento) do valor ofertado & o aldo pancelato em seiE
parcelas mensals & consecutivas; sendo que para o pagamento do valor de
enfrada, 0 penmisslonano terd caréncia de 3 (in26) Meses a contar do Inicio
das su3s afvidades no Mercado Pabikeo.

3.4.1. O pagamento devera ser efetuado por meln de depdsitn Mentificado, em
favor do Municipio de Pelptas/Mercado Publico, conta bancarta: 0411255907, Banco
Banrisul, agéncia n.® 0320,

1.5, Peio uso das Dancas objeln desta lictagdo, o permissionand pagars, 3 contar da
assinatura do Termo de Permissdo de Uso, um preco mensal, comespondents & banca
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pemissionada [wae Anexo 03 d0 Edial), arcando ainda, oom 3 i&ra de condominia,
conforme descito na ciausula 12 deste Edtal.

4

4.1.
4.2,

4.3.

=)

DAS VEDACDES:

E wvadada a parikipagdo de pessoa Mslca, salvo para o empresario Indhidual.
E vadada 3 pankipacdo de pessoa |uridca ou empresano Indiidual;
d) Declarada Iniddnea por ko 4o Poder PO,

b} Empresa que tenha em seu quadro societaro senddor pablico da ativa, ou
empregado de empresa pdblica ou de socledade de economia mista do
Munizipi;

€] Sob processo de concordata, falencla, recuperacdo |udical ou extrajudicial,
Irsahvancla cll;

dy Impadida de lcitar, condratar, ransacionar com a Administracdo Pubica ou
qualquer de seus Grgdos descentralizados; &

g} Cuendopossua aividade compatival com o objeto da presante lctagdo.

Tamizém serd vedada a participacdo, dirsta ou Indirefa, de uma mesma pessoa
juridica ou empresano Individual, em mals de uma proposta, bem como a

participagan em favor de ouira empresa

5.1. A proposia comempla (1) documentacdo de hablitagdo e a (I) proposta de precos
[proposia financeira). A proposta deverd ser apresentada em 02 (oois) envelopes |acrados,
distintos @ numerados (01 e 02), condendo o envelope de n.® 01, a documentagio de
hatiitagio (paragrato 06 deste Edtal), & no de n.® 02, 3 propasta financelra (paragrafo 07
desie Edital], com a Indlcacao da banca pretendlda.

5.2, Para mehor identficagdo, recomenda-se que o envelopes contenham na pane
extema e frontal a seguinie Inscrigdo:
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| - ENVELOPE n*0H [DOCUMENTACAD DE HABILITAGAD) — BANCA M.° XX
Mome cormplets da hoitante
Prefeitura Municipal de Pelotas
Data e Horario: [insenir dada e horario de abevfuva da proposta]
Concoménda 1272013 (Mencado Palico) — SMDET

Toteda 1

Il - ENVELOPE n"02 (PROPOSTA FINANCEIRA) — BANCA N.° XX
Mome cormplets da hoitante
Prefeitura Municipal de Pelotas
Concomenda 1272013 (Mercado Pusico) — SMDET

Tabeia 2

5.3. O documenios O3 proposta (hablitagdo e prego) devem ser legivels, sem
rasuras, emendas ou entreinhas.

5.4, Recomenda-s2 que cada envelope seja organizado, de forma preferencial,

COM Sels documentos encademanos, disposios ordenadaments e com i0das as Tolhas
NuUMeradas em ordem seqlencial na margem Inferor direlta, sendo esta numeragio falia
de forma a Inciulr o namero total de paginas, no format nda paginain™iotal de paginas.

5.5, Documentos apresentados pela liitants, emitidos por esta ou por terceliros,
devem ser redigidos em folha com timore ou logotipo, conendo o NUMero de Insciclo do
Cadasing Madional de Pessoas Juridleas (CHPJ) do emissor. E o6 documentos relativos &
reguiaridade fiscal poderdo, alnda, ser extraklos de sistemas Informatzados (Indemed),
ficando sulefios a verifcagdo de sua autenticidade pala AdminksTagan.

S5, A docimentacio exigila poders ser apresantada no onginal, ou por qualguesr
OCess0 de copla autenticada, ou por copla a ser autanticada por membeos da Comissdo
Especial de Ucttagles, medante a apresentagdo do documentio oniginal, ate (e Inciusie)
D1 jum) dia obil anteror & data de entrega e abertura dos envelopes. Mo serfo acefios
gocumentas emdados peio processo de Tac-simile (fax). Mdo sardo autentlicados o5
gocumeantas Na sessa0 publica de kitagdo.
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5.7. s documenios que dependem de prazo de valldade & que n3o o contenham
espacificado no pripho corpa, em el ou neste Edtal, terdo sua valldade considerada por
o0 (nowenta) dias contados da &ata da axpedigdo.

5.8. Somems poderdo paricpar da Nohacdo as emprssas gue atenderem a8
exigencias deste Eoital, que serd entregue na forma de “Cademnao de Lickacia®.

59, O *“Cademode LickacSa® & composto de:
a) Edial
by  Anexo01: Formulanos (modelos);
¢  Anewn 02 Memoral Descrithd - Especificacies das bancas;
d} Anexo 03 Planiha com a ldentficagio das bancas disponivels, contando o
prego mensal 43 permissdo de usd & lance minimo para oubonga;
el AnexoD4:  Regulamento oo Mercado POblico de Pelotas - Decreto Municipal
n.*5.571, de 11 de selemibno de 2012;
f}  Anexo 05 Mnuta do Tenmo de Permiss3o Onerosa de Uso;
gy Anexo 06 Panta bata de Setornzagdo e Usos.
510, O "Cademo oe Licitagio™ esta disponivel no site www pelolas.com.br, gula
Uchaches — Concomencia — 2013. Mo ato do recebimento do Edital, o ineressado devera
verificar seu conbte(do, ndo sando aceias reciamaglies posteriores sobre eveniuas
omizsdes.

511, 05 documenios deste processo de lidtagdo devem ser Interpretados (na fase
Icitziora) obedecendo 3 seguinte ordem de prioridade: (D1) Edital; (02) Anexo D4 -
Reguiamento do Mercado Pobilco de Peiotas - Decreio Municipal n® 5.571, de 11 de
setemim de 2012 {3) Anexn 03 — Planiha com a ldentificacSo das bancas disponivels,
contendo o prego mansal da permissS0 de UsD & lance minlmo para outorga; (04) Anexo
D2 — Memorial Descritivo - Especiicagles das bancas; (0S) Anexo 06 — Planta balxa de
Seforizagio & Usos; (06) Anexo 05 — Mnuta do Temmo de Permiss3o Onerosa de Usa;
(07) Respostas aos Pedidos de Esclarecimentos [cas0 aplicavel).

512 A obfencdo O esclarecimenios sobre 3 presente lotagdo deverd ser
formulada por escrito, enderegada 4 Comissao Especial de Lictagdes da UGP, podendo o
Pedido ge Esclarecimants s&r encaminhado tamem por e-mall, conforme paragran 14
geste Edital. Em guakquer caso, 0§ Lictantas somente podem pedir esclarecimentos ate (e
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Inclusive) 05 (cinco) dias (iels antes da data da apresentagio da proposta. Cualsquer
reclamagies, consutas ou pleftos que tenham sido enviados Imempesivaments, sardo
desconsiteratos pela Comissao oe Lickacso & pelo como tacnic.

313 Cuando o Pedido de Esclarecimento for de competéncda &3 Comissdo de
Lichacho, e6ta comunicars, tamdem por esotto, em abé (2 Inclusive) 02 (dois) dlas Otels
anieriores 3 data da apresentagdo da proposta, 35 respostas acs Pedidos de
Esciarecimentos, gue sario publcadas no mesma local do Edital, conforme paragrafo 5.10
desie documento. Tals Esclarecimentos, fefios através de Comunikcagles, passardo a

fazer parte Integrante dics documenios Gesta etagdo.

5 14, Se a empresa lickanie ndo estiver representada no(s) abo(s) da abertura dos
eMesiopes pOr SOC0 COM poderes de decisSo, podera fazer-ge MeQresentar por prepost,
portando credgencial ou procuragdo que |he confira poderes para acordar, discondar,
Impugnar, requerer & deslstir de prazos recursats.

S14.1. Sera aomitida, sm todss 35 stapas da licitag3o, a pressnga
de apenas um repreeentants de cada proponents.
515, S0 terd0 direfip de usar 3 palavia, rubeicar 35 propostas, apresentar
reclamagfes ou recursos, assinar atas, o5 licitantes ou seus representantes credenclados
e memes da Comis3o Espedal de LUcliaches. Mio serdo langadas em ata

consignagies gue versarem sobne maléria objelo de recurso pRapria, COMOo, por ExXamgia,
5obre 05 documentos de hablifagao e proposia financeia.

5.16. Apds Odeclarada Iniclada 3 sessSo o abertura dojs) emvelopels) de
hatiltagdo, n3o serdo recebidas qualsquer oulras documertaches. Mesla 526530, a
Comiss30, 30 5eu Criteno exciushvi, podera solcitar 3is) Iciante(s) presentals) a renonca
a0 prazo recursal {reconhecido o direfto & negatha), desde gue havendo renuncia por
misko documental dafs) Iotante(s) AUSEME(s), Para PrOMOVEr, Nesta MEsMo abo, 3 abariura
dofs) envelopels) dals) proposials) fnancelads). Cas0 confrano, 3 aberiura dofs)
ervelope(s) dais) propostals) inanceirais) sera realzada em oulra Oata 3 ser comunicada
aols) litante(s).

5.17. Esla loftagdo s2rd processada e |uwigada confome artigos 43 e 44 da Lel
B.666/03. D= forma que & facufiada & Comissdo, em qualguer fase da lctagdo, a
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promocao o2 diigenclas, destinadas 3 esclanscer ou complementar & InsTucao do
processg, confame at. 43, § 3°, da refenda el

6  DAHABILITAGAD — ENVELOPE N°_ 01:

£.1. Para serem considerados hablitados no procediments lciEbono, os lcianies
deverdo cumgprr fodas as ewigdncias deste Edial & da legislagdo pertinenis. Serad
Inabiitada 3 lichante que dahar de cumper gualsquer &as condigies previstas nesie Sdita
ou na lel.

E2. O proponenie deverd cOMprovar a sUa qualifcacdo Juridica, a reguianidade fiscal, a
gualiicagdo econdmico-inancelra & a qualificagdo téenica E facultado ao lclianie

comprovar sua habiliagSo araves do Cerfficado de Registro Cadastral do Municiplo de
Peiotas (CRC), COM prazo de validade em curso.

£.3. As empresas ndo cadasiradas poderdo requersr sua Inscrigdo no Depariamento de
Administracao de Materals 2 Patrimdnio da Saerstana Munkcipal de Gastdo Financelira ate
o tercelno dia l, Incluslve, anterior a data de recebimento dos envelopes. O MESMD praz

tambam deverad ser obearvado pelas empresas que necessiarem alualizacdo do CRC.

6.4. Os documenios e exlgdncias requendas nesta Ichacdo que ndo constarem no CRC
deverdo sar entregues. Se o documento ou cerfiddo constante no refierido cadasino estiver

com s2u prazo de valldade wencido, deve o lclanie suprr tal desatualizagdo, com
apresantagdo oo respective documento ou ceriddo, na foma deste Edital

£.5. E pemitida a panicipagdo de proponentes em consonclo para presiar 06 senvigos
ofa liitados. E vedada ace Iotantes 3 panicipacds em mals de um constrds e a
participagio em consomio e lsoladamente e, em Iss0 ocomendo, serd Inablitada a
proponente & OJs) CONSGMEIO(s) em que figura como progonaente consorclante. Todos 06
integrantas do consirelo deverdo apresentar todos o documenios de habllitagso, salo
excepies exprassamente definidas nestie Satal

£.6. Os documenios relacionados neste paragrafo 06 devardo sar NCUIaos no envelops
e n®01.
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B.T.

530 requisttos para a habliitagdo juridica:

a)

B}

€l

di

&

al

Requarmenio de Empresano ou Certid3o Simpificada da Junta Comercial,
no 350 de empresa Indvidual;

Al constiuthvo, estaiubd ou comrabo sodal em vigor, devidamente reglsirada,
em s tratando de sockedades comercials, &, No C3s50 de socledades por
agdes, acompanhado dos documeantos de elelcdo e seus adminisiradones.

Inscrigan do ato constibutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de
prova de Investidura ou nomeagao da diretona em exencido.

Decredn de autorizaco, em se fratando de empresa ou socledade estrangeira
em funcioramento no Pals, & alo de registo ou auiorizagdo para
funcionamento expedito paio orgdo comipetente, quands 3 athvidade assim o
exighr.

Deciaragao subscria paio representantz legal da proponente de que a
mesma atende o inclso XXX do artigo 7F da Consltulgdo Federal, com
redacao dada pela emenda constitucional n® 20798, gue pmibe frabaho
notumo, perigoso ou Insalubre acs menores de 18 ancs e de que qualiquer
trabaiha 3 menores de 16 anods salvo na condigao g2 aprendlz 3 panir de 14

ancs [Anexd 1 - Modeio A- Declarac3o Negativa de Infracao 30 Inciso )0,
art. 7, CFi88).

Deciaracao suDsCta peio representania kegal da proponenie de que nao fol
deciarado Inkioneo & o2 que ndo esta Impedido de pariicipar de licitagbes
{Anexn 1 — Modeio B: Deciaragio Negafva de Inidonekdade e Ausancla de
Failo Impediivo para Licitar com o Poder Pobileo).

MO Cas0 de consireo, comprovagdo do compromisso pdbdlco ou particular de
constiulgdo de consdnio, subsciio por 10005 05 promitentes consoecianiss,
que cortenna: (1) a responsablidade solldana dos Inmegranies do consonio na
EXecUf30 do contrato; (1) Indicacda, am forma de percentual, da paricipagao
de cada promienie consorciante, vedada a previsdo de percentual cujo
somatono saja diverso de cam; (Il Indicagio do promitente consorciants que
SXEMCErd 3 lderanga do consdrsio. Caso sefa o lictanie vencador, este fica
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a)

B

¢)

dj

&

aj

h)

obrigado a promower, antes da celebragdo do contratp, a constiuicdo 2 o
regisino do constntio, nos termos do Tenmo de Compromisso apresentado.

530 requistos para comprovag®e da regularidads fiscal & trabalhiata;

Comprovagao de Inscrigdo no Cadasino Macional de Pessoas Juridicas do
Ministéno da Fazenda (CHPJY;

Prova e regularkdade com a Fazenda Federal, mediante a apresentaglo de
CertidSo Megativa de Divida Aflva da UniSo, expedida paia Procuradona da
Fazenda Macional e de CeridSo de QuitagSo de Tributos Federals, expedida
pela Recelta Federal ou similar,

Prova de nreguiarndade para com & Fazenda Estadusl, medante a

apresentaldo de Catiddo Megatha de Trbutos Estaduals, eapedida pela
Secrefana da Fazenda Esiadual.

Prova e reguandade para com a Fazenda Municlpal, mediante a
apresentagdo de Certicdo Megafiva de Trioutos Municipals da sede da
licitanie.

Frova de requlandade para com o Hetema de Sequidade Sodal, medants a
apresentagio de CeriaSo Negativa de Dedito (CND) 0o INSS.

Prova de raguiandage para com o Funda de Garanta por Tempo de Senvigo,
medlante 3 apreseniacao de Cerfiddo Megailva expedda pela Caba
Econdimica Federal

Prova de Inexistancla te debitos Inadimpldos perante a Justica do Trabaiho,
medlants a apresentagdo de cariddo negativa

A lichamie que prelende se ublllzar dos beneficlos previstos na Lel
Complementar 123, de 14 de dememiro de 2006, devera apreseniar,
juntamente com o5 documentos de hablitagdo, deciaragdo, firmada por
contador, de que 52 enquada como MICToempresa, Mico oU empresa de

pequens pone, OU, &M o350 de cooperativa, declaragdo, fimada por
contagdon, de gue 58 enguadra no limite de recela bruta oe R¥ 2.400.000,00
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jdois mimdes e quatrocentos mil reals) relatvo 3o ano calendano amterior. A
nao apreseniacdo ou apresentscdo Inadequada da referda declaragdo nao
rabliia 3 kcitante, mas resulta somente em ndo ser bDensficlara das
vantagens confenidas pela LC 1230060 Os Densficlos desia LC somenie &8
aplicam a Constrolo quando todas 35 empresas consorcladas forem EPP,
ME ou cooperathva.

£.9. Como prova d3 reguiandade fiscal e trabalisia, serdo aceitas ceridles postthvas
com =afio de negatha.

6.10. O bensficlo de gue irata a alinea anmtsrior n3o sximird & microsmpresa, a
empresa e pequenc ports & a coopswafiva, da apresentag®oc de fodos o8
decumentos sxigldos nesta Lickacio, alnda que apressnism alguma restrigo.
6.11. A MoSmresa € 3 SMesa 08 pequend pore, bem como a cooperaiiva que
possair resticao em gualguer dos documentos de reguiardade fiscal, previsio nesle Edial,
tera sua habiitagEo condiclonada & apresentagao de nova documentagdo, que comprove a

BlE requiaridade em dois dias (iels, a contar da data em que Tor deciarada venoadora do
certame.

£.12 O prazn de Que trata 0 paragrai anierior podera S8 pRNTDgado uma Onica veaz,

por lgual perioda, a critério da Administragdo, desde que saja requerido pelo Inberessada,
ge forma modvada e durante o ranseurss do respective prazo.

£.13. A ndo reguiarizacdo da documentagdo, no prazo fado, Impllcara decadénca do
direfty 3 coniratagdo, sem prejulzo Oss penalidades cabivels, sendo Tacutado 3

Administracdo convocar of lcianies remanescentes, na ondem de classificacdo, para a
assinatura do contraba ou revogar a lichacio.

E.14. 530 requistos para a qualfcagio scondmico-nancelra:
a) Ceriddo negativa de concondata, faldncia, recuperaca3o Judicial, expedida
peio distribuldor 83 5608 da pees0a Jurklica;

b) Cerfiddo Cvil Negaiha, xpedida pelo cartno disTibuldor da sede da pessoa
flsica, refieranta @06 URMOos 60 (sessenta) dias, em sa tratando de empresario
Individual.
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6.15. 580 requisttos para a qualfcagio técnica:

a) Apresentacao de um alestado de vislta onde consie que 3 empresa ou uma
das empresas 00 cONSONCIo VSMOU @ reconheceu o local 3 ser ofieto da
permissdo pretendlda, confomme Anexo 1 — Modelo C: Atestado de Visita. A
wsha davera ser agandada atraves do telefona [53) 3222-06808, com Blanca
Brahm, senidora da Secreiana Munidpal de Dessnvobdmenio Econdmico &
Turismo, oom 24 horas de aniecedéndda, devendo ser reallzadas ate (e
Inciusive) 03 (trés) dlas antes da data de enfrega da proposts;

b) Exciushamente pam lictantes que pretendersm concomer a5 bancas 01,
05 & 08 — athvidade Reatauraniss, apresentar

L Comprovagde de apiddo para desempenno de  athvidades
partineries a "Restaurantz® & compativels, em caractaristicas e
quantidades; & prazm minimo de Q2 (dols) anos de atividade
comerdal gastrondmica, Teita medianis a apresentagao de Ceridles
efou Alestados de Capacidade Teécnica, emitidos por pessoas
Jurigicas de direito pOsico ou privado, que comprive 3 aluagdo da
proponenie, desiacando o empreendmenios em que estd ou
esteve sfefvamente ervolida. Essa comprovagao podera ser falia
em refagdo A pessoa juridica, sdcio ou ackonista, bem como de
profissional que INlegQre SEU QUAOrD permanente, devidamerie
COMprovado o vincul traalhista.

7.  DAPROPOSTA FINANCEIRA - ENVELOPE N°. 02:

7.1, A proposta financeira deverd ser ncluida no envelope de n®. 02, devidamente
datada & assinada pelo representamie legal do proponente e, poderd ser apresentada
conforme Aneso 1 — Modelo 0o Carta de Apresentagdo de Proposta Financelra, desie
Edital.
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7.2.  [Em caso de consticio, 3 proposta financaira deve ser Indicada em um Onico prego
proposto pelo constrcio, vedada 3 apresentagao de pregos fracknados ou Indicados
individualments por promitente consorclante.

7.3. A proposts terd valdade de S0 (sessenta) dlas contados da data da enfrega, em
havenda Inberposigao de recursa, O neferido prazo Serd SUSpEensa.

7.4, Qs pregos deverao ser cofados exciusivamente em moeda coments nacional, com
truncamento na segunda c353 o5 Centavos, N30 58 admiEndo rasuras e entTelnnas.

T.A. Mo Cas50 de divergencla entre o valon numencd & O valor por Sxienso, 5214
Corsiderada O Wwalor por exiensa.

8 DO JULGAMENTO:

B.1. Esta lictago & do tipo malor lance ou ofera € o julgamento serd reallzado
peia ComissSo Especial de Licitaghes, peio oritério de malor prego de Ingresso ofertado,
de acomo cOm a banca pretendida, cassfcando-se o6 lictantes em ordem decrescente
de prego, obedecendo a0 disposto na Lel Federal 5.665/93.

B.2. A5 propostas estarSo em |uigamento a partir 8o momentd da sua abertura em
BESES0 plblca, nao sendo admikdas, desde entdo, qualsquer Informagles adicionals das
Lichanies, ou modifcagdes das condides oferfadas, ressavadas apenas agueles
esciarecimantos & ou Informaglies solcitadas exprassamente pela Comissao.

B.3. Gerdo desclassfcadas as proposias que nao atendam as condiples desie
Edtal jcomo, por exemplo, a5 que contiverem rasuras, entreinhas ou ressalvas, ou
estajlam ncometas) eou ndo tenham Informagies suNcientes gue pammitam a perfaia

Kentificagdo, ou ainda gue apresentemn prego Inferor acs Imies esiabelecidos nesie
Edital.

B.4. Sera considerada vencadora a icitante cula proposta apresentar o malor
lance ou ofiarta por banca.
B.3. Em caso de empaie entre du3s ou mals propostas, apos obedecida a Lel

Complementar n" 123 jeaso aplicavel) e o disposto no § 2*do art. 3"da Lel 8.666493, 3
classificagdo se fard por sortelo a realizar-se, em ato pablico, para gual o lkitantes serdo

201



202

PELOTAS

{"*"f':, PREFEITURA

THERMT N ST TR

MEROET 250 3 — MERD 4 100N 3 - Conasimings 1. 12021015 (arod Priblos-Onse Dnig) - SMDET

convocados, em data e horano designacos peia ComissSo e LictacSo. Als) Suagiofs)
de empate somente serdo verficadas apos ulrapassada afase recursal da proposia

3.  DOS RECURSOS E DOS PRAZDS:

a.1. Dos atce praficados pela Comiss3o de Lictagdo neste procedimento Bciaiona,
cabaim 06 MecUrsss NS prazos & na fonma previsia no ariige 109 da Lel n"3.666/33.

8.2, Ha contagem dios prazps estabelackdos neste Edtal, emduir-s2-a o dia da Inicio &
Inciulr-se-a o d2 vensdmenio.

L3, EED|HWM1HTH|HHIIF1EDIH?FMHHEEWE¢EHHTEHEFTHHHH
Municipal de Pelotas, considerar-s2-3 o primeino dla Ut subseguents.

0.4, A Prefeiiura Municpal de Pelotas conmvocara o liciianie venoedor, com vista a
assinatura do Termo de Permissdo de Uso, alo que devera ser calebrado, no maxima, em
05 (cinco) dias (fels, a partir do recebimento da convocagao.

9.4.1. Esle prazn podera ser promogado, uma Onlca vez, por lgual period,
guando sollchado durante © s2U transcursd pela pane e desde que OCDITa mothvo
Justificac, acefio pelo ente licitante.

8.5. O vencedor da lchiacdo, apds 3 assinatura do Temmo de Permiss3o de Uso, terd o
prazo de 20 (vint2) dias para apresentar 3 Adminisiracaa, para aprowagao, o conjurio
compieto do projelo do estabslecimento, conforme descriip no Cadema de Obrigaches,
sendo este parte Integrante do Ragulamento do Mencado Pobilco — Decreto Municipal n.®
S.571/2012, constante no Anaxn 4 do presante EStal. A Adminisiragdo 1era um prazo de
10 (dez) Mias Otels Dara SDIOVET OU MRpIOVar o projets apresentado.

9.6. A contar 3 data oe aprovagdo do projeto pela Adminisragdo, o pemissionaro 1era o
prazo de 30 (finta) dias para execugdo do projeto e Iniclo das atvidades no Mercado
Pudico.

9.6.1. O parmissianano nad Inldands suas alvidades no prazo refenido nesse
fem suleitar-se-a 3 muita diaria de 0,1% (um décimo por cento) do prego ofertado para
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INQresso No Mercado Pobico, por dia de atraso, salvo justo motivo, devidamensa
comprovado & aceio pela Administacao.

6.7. O prazo da permiss3o serd de 5 (Uneo) anos, a contar da assinatra do Termo de
Permissdo de Uso, podendo este prazp ser promogado, a critério da Administracso e
madlante prévia solicacao da permissionana, nas condigdes previstas no Tesmo firnado
COm 3 permissionana e somente alraves de Temmd Aditheo.

0.8 E facutado 3 Administracdo, guands 0 cOMVOCado nao assinar o Temo
Administrative cu Instrumento equivaleniz, no prazo e condighes estabelecidas, convocar
o6 Icitantes remanescentes, na ortem da classicacio, para faze-o am lgual prazo @ nas
mesmas condipies propostas pelo pimein classincado, Inclushe quanto 306 pragos, ou, a
exciusivo critério daquela, revogar a lkkitagdo, sem prejulzo da aplicagdo da pena de mulia
a0 pAMelo cormvocadd, No valor comespondente 3 10% [dez por cento) oo valor oo

conirale & mals a suspensad lemporaria de participacdo em lichacao e mpedimenio de
contratar com a Adminisiragdo por prazo de 02 (d0és) anos.

10. DO REGIME DE PERMISSAD DE USO:

10.1 O uso das areas ou espagos Mslcos para a exploragdo das alvidades comencials
dar-se-3 &m regime de permizs30 de uso, a tiulo oneroso & precano, mediants assinatura
ge Temmo Administrathwa, cuja minuta enconira-s2 no Anexg 05 dese Sdital.

10.2  Pelo uso das bancas oojeto desta liciacSo, 0 penmissionant pagara, a comar da
assinatura do Termo de PermissSo de Uso, um preco mensal, comespondente 3 banca
permilssionada, g acondo Com A tabela de valores, constamte no Anexo 03 deste Edial, a
el pago, em Reals, 3 o 5° (quinto) dia otll de cada més subseqlents a0 més

comespondente a0 deoio.

1021 O preco mensal da permiss30 de usD serd reajustado, 3 contar da
assinatura do Temo de PermissSo de Uiso, 30 fnal de cada perlodo de 12 [doze)
meses, pela varagio do Indice Geral de Pregos — Mercado da Fundago Getilio
Vargas (ISP-MFGV), de forma a manter o equilbrio determinado pela Lel
Compiementar 101/2000, da Responsadlldade Fiscal.
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1022 Mo caso do ISR wir @ ser edimio ou deba@r de ser calculado, o
reausiamento do preco da permissao de usD &2 dard pebo Indice de Pregos ao
Consumnidor da Fundagdo Instibuio de Pesquisas Econdmicas (IPC/FIPE).

10.2.3 Hawvendo a extingdo do IPCFIPE, a Administragdo definird o nove Indice de
reajusiamento do preco da pemiss30.

0.3 A Danca devera s2r Inaugurada, assim como o Inkdio das alvidades, devem oomer
EM UM pFEZ0 nEo supsnior 3 30 (inta) dias, a conlar da aprovacdo do projeio pela
Administracao, conforme estabaiacido no tem 9.6 deste Edital

10.4 Ao inal do prazo maximo de 60 (sess2nia) meses, Caso Na0 Naa RNovagao, s2rido
considerados rescindicdos de  pleno direfo as concessfes O ws0  ouborgadas,
medlante simples nofficagio administrativa, devendo of ocupanies dos eSpagos ou
areas proceder 3 desOCUpaca0 Be assim determinado pelo Municiplo, sem quaiquer
direfty & Indenizagdo, compensagdo ou refengdo, ou maniendo a ocupagdo e
resultade de nova lchagio que deverd ser mediglamente realzada  pela
municipalldade.

10.5. Caso ndo haja as desocupaciies d0s ESQACDE OU Areas o2 uso permitidas a0 Mnal
goE CONRaios OU POr quakquer motve de rescisdo, 05 ocupamss estardo sujeitos 3 multa
ge 10% (dez por centn) calculiada sobre o valor do contraln, mals Jurcs de mora & comegSo
manetaria ate 3 efethva 0SE0CUDSCA0, 355IM COMD M2EpONCRrdn pelas CUSIas 00 proceEsD
Judicial e eventuals persas € danos.

10.6. Floara a cango do fuluro pamissionans o pagamento de todos 06 IMposios, t3Es &
demals fribuins que incidam ou vierem a Inddir sobre 0 espago lictado.

10.7 As obrigapies, responsablidades @ penalldates por GesCUMpPIMento por parte da
permissionaria, decomentes desla loffacdo, conslardo no Termo de Pemmissdo de Uso a

&l firmado com o Munkciplo de Peiotas, no Requiamenio do Mercado PODlics de Peloias,
culas minuias constieem os Anexos 05 e 04, respectivamente, desie Edial
106 A Ocupagdo e funcionaments do Mercado PObico Munigpal serdp regidos pelas

noimnas e procedimenios eslabaieciins nesie Sl @ peld Dereid Munkcpal n* 5571, de
11 g sefembino O 2012
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11. DAS TARIFAS:

11.1 A proponente vencedora pagard, mensalmente, como 2@ o2 condominio
valor a ser definida pela Administrac3o Municipal

11.1.1 Mo valor do condominio estara Inciuso cusios decormeantes das despesas
de pessoal proprio efou tercainzado, dretamente envolvidos nas atvidades de
lmpeza, mansengao & seguranca.
1.2 O Iniclo da cobranga da tanfa de Condominio s2 dara em, no minlmo, 30 (irima)
dlas apdes a assinalura 4o Temmo Adminkstrat.

11.3 A proponente vencedor 52 0Dniga a pagar 10do & qualgquer rbuto, Incidents sobre a
ioja ou coméncio all exemido, do slstema de lancamentn ou cobranga, pontualments.

11.4 O encamgos financelros prewistos nos Hens ackima 530 devidos Independeniemenie
do funclonamento requiar da progonems vencedora.

11.5 05 encargos Nnanceires previsios oS Bens anerionss deverao Sr pagos Je 5°
{(quinio) dia ofll de cada mas sunseqlents a0 MEE comespondents 3o d&bio, na foma
no kocal Indicado pela PREFEITURA DE PELOTAS.

12. DAS DISPOSICOES FINAIS:

12.1. O Municiplo s& resenva o direfio de, 3 qualquer tempo 2 3 58U exciushva criiena,
por despacho mothvado, adiar ou revogar a presente lichacao, sem que 1530 s8fa motha
pard Que 35 empresas paridpanies pleliziem quakquer tipo de IndenZagao.

122 A enirega dos envelopes pressupde 3 concordancta @ aceRacdo total da lckanie
com as dsposicles Insertas neste processo liciaiono, atraves do presente Edital & seus
anaxos, Incuingo as condiclas téonicas e especificagies do projetn apresentado.

12.3. A Comissdo Especlal de Ucitagles, além do recebimenio & exame das

propostas, cabera o juigamento da cbediéncla 35 condigles da presemis liciiacdo, bem
como decidir no focante 35 dovidas ou omissles.
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12.4. Com vistas 3 somente padnonizagao dos documentos, o5 modekos do Anexn 01:
Formulanos {modekos) podem ser USilzados pelas panes como referencia.

13.  DAS INFORMACOES:

12.1. As Informacies a respelio do presente Edital deverdo ser buscadas junto a
ComissS Especlal de Uchaghes: E-mall ygoibpeioiae com iy  Enderego: Unidade de
Gerenciamento de Projetos (LGP, sito 3 Avenida Femela Viana, 1.1335, CEP 98085.000,
Peiotas/RS, ou Telefone: (53) 3227-1513, durante o expadiente de segunda 3 sexta-felra
das 12h30min 35 13h30min. E as Informaches referentes 35 especificagles técnicas
poderdo ser buscadas junio 3 equipe tecrica fa Secretara Munikcpal de Cultura: E-mall
com . elefone [53) 3225-5355.

Pejatas, 1° de novembro de 2013.

Famandio Estima,
SECTETAN0 MUNICinal de DesermvDivimento ECondmict & TUsmad

Roberto Ramalha,
ComissS0 Especial de Lickagies.

Michale Vialisda dos Samos,
Comissao Especial de Lichaches.
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ANEXO 03 — PLANILHA COM A IDENTIFICACAOD DAS BANCAS DISPONIVEIS,
CONTEMDO O PRECO MENSAL DA PERMISSAD DE USO E LANCE MINIMO PARA
UTORGA

PAGAMENTO
BANCAS VALORDE | MENSAL DAS
OUTORGA | COMCESSOES

(alugued)

Banca 01 — O espago oa banca 01 5era desinadd para
Restauramie comome [H-H'TIE gos ueos do Mencado
Publico Municpal. A area total da banca & de 152,53mF —
Locallzada na Fua Andrads He'.es.mnmpﬁa Fﬂ'lﬂ.ﬁﬂ-l’:'i,ﬂﬁ H* B8
Rua Andratie Neves e peio Patio Intemo 02

Banca 05 — O espago da banca 05 sera desinado para
Restaurante conforme planta dos usos do Mecado
Pablico Municlpal. & area fotal da banca & de 33.90m"

Locallzado no Largo Edmar Fefier, com acesso pelo R§ 557482 | R$ 139370
Lamo Edmar Fetier.

Banca 08 — O espago da banca 0 5erd desinado para
Restawrante corforme planta dos usos do Mencado
Publico Munipal. A area total da banca @ de 152.83mF
Sendo 3 area 8o pavimento tmeo de 100,21m7, a area
do mezzaning de 20.17mM° & a area do femago de

324507, Locallzada no Tome3o da esguina do Lamo R¥13.586.65 | R3 339668
Edmar Fetter com a Rua XV de Movemidn, com acessns
peln Largo Edmar Fetier, pela Rua XV de Movembmo e
peln PAHD Intemo D4,

Banca 13 — O espago da banca 13 5erd GesInado para
aresanatn, souvenier, comeana, Eﬂ]-Eﬂ-El'l-ﬁ-. FI-I'lI..I'IBlE-
colonlals, produtcs oeanicos, coNforme planta dos usDs
do Mercago Puolico Municipal. A area 10tal da banca & | R§ 291815 | R$ 729,54
de 15.36m". Locallzada na Rua XV de Movembro, com
acess0 pela Rua XV de Movembm.

Banca 14 — O espago da banca 14 serd desinado para
COménin da aresanata, BOLIWSNIETr, coimaaria,
especiaras, produtcs coionlals, produlns Organicos,
confome planta dos usos do Mercado  Pobilco

Muricipal A area fotal o3 banca & ge 15.3sme | 9 91815 | R$TI354
Locallzada na Rua XV de Novembm, com acesso pela
Rua XV te Nowemin.
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Banca 15 — O espagd a banca 15 sera desinado para
Comércio anesanato, souvenier, comeania, especiarias,
produios colonials, produios organicos, comforme plania
dos L=os do Merncado Publico Municlpal. A area todal da
banca & de 15.36m°. Localzada na Rua XV de
MNOWEMLID, COM aces50 pala Rua XV de Novemin.

RE 251815

Banca 16 — D espaco 03 Banca 15 podera ser destinado
para Comércie de aresanabo, souvenlsr, cTeara,
especiarias, produtos coionlals, produlos organicos,
conforme planta dos usoe do Mercado  Pobilco
Muricipal. A rea total da banca @ de 16,85, Locallzada
naﬁmwueﬁmmﬂm.mnmmpaaﬁuamm
Movembrm.

R 2.3958,80

R$ 733,15

Banca 23 — O espago da banca 29 serd desinado para
Agougue conforme planta dos usos do Mercado Publico
Municipal. A amea total da banca & de 16.58mF
Ln:alnjﬂmﬁmaﬁnmn&ﬁ.mmpeu
Rua Andrade Neves.

R 2.3958,80

R$ 733,15

Banca 30 — O espags 43 banca 30 serd fesinado para
AgOugUE conforme planta o6 US06 B0 Mercaso PObico
Municlpal. A area total da banca & de 15.36mF
Ln-:zllaﬂurﬂﬁua.ﬁmﬂadeﬂem.mmpela
U3 Andrate Neves.

RE 251815

Banca 31 — O espago da banca 31 serd desinado para

1= conforme planta 06 US0s G0 Mercado Pabilco
Municipal. A amea total da banca e de 15.36MF
meﬁmﬁmamm.mmmu
Rua Andrade Neves.

R§ 2.918,15

Banca 37 — O espago da banca 37 podera ser destinado
para Comancie de aresanato, soUVenlsr, omTeara,
especianas, produtos coionlals, produlns  orgaAnicos,
comforme  planta dos us0s do  Mercado  Pobilco
Municipal. A area total da banca e de 15.36MF
Ln:ﬂlmﬂmﬁmaﬁnﬂaﬂeﬂe'ﬁ.mmpeu
Rua Andrade Neves.

R$ 2.918,15

R$ 723,54

Banca 39 — O espago da banca 3% serd desinado para
Sorveterla conforme planta dos us0s oo Mercado
Publico Municipal. A area total da banca @ de 19.37mF
Locaillzada em frente 30 Patio Intemo 02

R§ 3.013,58

R$ 754,50
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Banca 46 — O espago 43 banca 45 podera ser destinado
para Comercio de anesanaho, sowenler, oomeaEna,
especiarias, produtcs coionlals, produlDs OrgANICOs,
confeme  planta dos uss do Mercado  Pobllco
Muriclpal. A ama total da banca & de 17.64mF
Locallzado em frente a0 Patio Intemo 04,

R§ 2.975,82

RE 743,96

Banca 53 — O espago da banca 53 serd desinadd para
Comercio  d2  anesanaio, BOLIsanler, CTE3ra,
especiarias, produtos colonlals, produlns orgEnicos,
comforme  planta 006 Us0s O Mercado  PObilco
Municipal. A area fotal da banca @ de 5.70mF. Locailzado
no Comedor Central,

R§ 3.237 47

R$ 803,37

Banea 55 — O espago da banca 55 serd desinado para
Comendo d2  ariesanalo, BOLIs=nler, Comearia,
especiarias, produtcs coionlals, prOdUiDs OrgANIcos,
conforme  planta dos usos do  Mercado  Pobileo
Municipal. A ama total da banca & de 11.34mF
Locallzado no Comedor Cenral.

R$ 281645

R$ 704,11

Banca 56 — O espago da banca 56 5er BesInado para
Comercio  d2  anesanaio, BOLIssnler, ComEana,
especiarias, produtcs coionlals, prOOUiDs OrgANICOs,
conferme  planta dos uss do Mercado  Publico
Muricipal. A area otal da banca & de 7.66mF. Locallzado
no Comedor Central,

R$ 3.177,.26

R$ 794,32

Banca 57 — O espago da banca 57 serd desinado para
Comércio de  anesanaio, BOLWwanier, omaara,
especiarias, produtcs coionlals, produlDs OrgANicos,
conferme  planta dos uss do Mercado  Publico
Muricipal. A area otal da banca & de 7.66mF. Locallzado
no Comedor Central,

R$ 3.177.26

R$ 734,32

Banca 58 — O e5pago da banca 58 serd desinado para
Comensio ga  anessanato, BOLI=nler, COmeara,
especiarias, produtcs coionlals, produins organicos,
confome planta dos usos do  Mercado  Pubilco
Municlpal. A ara tofal da banca & de 11.34mF
Locallzado no Comedor Cenral.

R$ 281645

R$ 704,11

Banca 59 — O espago da banca 50 5erd GesInado para
Comendo g2 ariesanalo, BOLIs=nler, Comearia,
especiarias, produtcs coionlals, prOOUiDS OrgANICOs,
conforme  planta dos usos do  Mercado  Pobileo
Muricipal. A ama total da banca & de 10.55MF
Locallzado no Comedor Cenral.

RS 279673

R$ 653,18
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Banca 60 — © espag 03 banca 60 5era desinado para
Coménio g=  anesanato, BOLIWENler, coimearia,
especianias, produtos coionlals, produins ORQANIcos,
comforme plania dos usos do Mercado  Pubilco
Municipal. A area total da banca & de 870 Locallzado
no Comedor Central.

RS 3.237 .47

R§ 809,37

Banca 62 — O espagD 43 banca 62 5erd desinado para
Comérddo d2  anesanaid, EOLIsanler, CmEara,
especiarias, produtos coionlals, produlns orgAnicos,
comforme planta dos usos do  Mercado  Pobilco
Muricipal. A area total da banca ¢ de 10.55mF
Locailzado no Comedor Central.

RE 2.796,73

R$ 639,18

Banca 64 — O espago da banca 54 sera desinado para
Comendio 48 anesanata, EOLIsSnier, CTEaEra,
especiaras, produtos coionlals, produins OrgEnicos,
confrme  planta dos usos do  Mercado  Pobilco
Muricipal. A area total da banca & de 7.56m°. Locaillzado
no Cosmedor Central,

RS 3.177.26

R$ 734,32

Banca 85 — O espago o3 hanca 65 serd desinado para
Coménio g2  anesanzto, BOLIWEer, coimaaria,
especiarias, produtos coionlals, produins orgEnicos,
confome planta dos USDE do Mercado  Pobilco
Municipal. A area iotal da banca @ de 7.66m". Locallzado
no Comedar Central.

R$ 317726

R§ 734,32

Banca 67 — O espago O3 banca 67 erd desinado para
Comérdo 42 anesanato, EOLIsanier, COmEaria,
especiarnias, produtos coionlals, produins OrgENicos,
confome planta dos USDE d0 Mercado  Pobilco
Municlpal. A area fotal da banca & de 10.56mF
Locallzado no Comedor Central.

RS 2796, 73

R$ 639,18

Banca 68 — © espago 03 banca 68 5era desinado para
Coménio g=  anesanato, BOLIWENler, coimearia,
especianias, produtos coionlals, produins ORQANIcos,
comforme plania dos usos do Mercado  Pubilco
Municipal. A area total da banca & de 870 Locallzado
no Comedor Central.

RS 3.237 .47

R§ 809,37

Banca 69 — O espagD 43 banca 63 5erd desinado para
Comérddo d2  anesanaid, EOLIsanler, CmEara,
especiarias, produtos coionlals, produlns orgEnicos,
comforme planta dos usos do Mercado  Pobilco
Muricipal. A area total da banca ¢ de 11.63mF
Locailzado no Comedor Central.

R% 2.823,73

R$ 70555
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Banca 70 - O espago da banca 70 serd desinada para
Comércio de  aresanala, BOLIvanler, comeana,
especianias, produtos colonlals, produlns OrgARicos,
confrme  planta dos usos do Mercado  Pobilco
Municipal. A ara total da banca & de 11.63m"
Locallzado no Comedor Central,

R$ 2.823,73

R$ 705,95

Banca 72 — O espago da banca 72 sera destnada para
COméncio = ariesanata, BOLNvSnler, Comeaaria,
especiarias, produtos coionlals, produls organicos,
confrme planta dos us0s do Mercado  Pobileo
Municlipal. A ama total da banca & de 10.92mF
Localzada no Comedor Central

R$ 2.805,83

R$ 701,45

Banca 73 — O espago da banca 73 sera desinado para
Comémcio o= anesanaio, BOLIvanIEr, COIm=ana,
especiaras, produtos coionlals, produlos organicos,
confeme planta dos usos do Mercado  Pobileo
Muriclpal. A amea total da banca & de 10.92m°
Locailzado no Comedor Central.

R$ 2.805,83

R$ 701,45

Banea 76 — O espago da banca 76 sera desinado para
Comémcio o= anesanaio, BOLIVENIEr, COoImeana,
especiaras, produtos coionlals, produlos organicos,
confme planta dos usos do Mercado  Pubilco
Muricipal. A ama total da banca € de 10.31mR
Locailzado no Comedor Central.

RS 3.255.47

R$ 813,67

Banea 77 — O espago da banca 77 sera desinado para
Comémcio o= anesanaio, BOLIVENIEr, COoImeana,
especiaras, produtos coionlals, produlns organicos,
confrme planta dos usos do  Mercado  Pobileo
Muricipal. A ama total da banca € de 10.31mR
Localzado no Comedor Central.

R§ 325547

R$ 81367

Banca 79 — O espago da banca 79 sera desinado para
Cafeteria conforme planta dos us0s do Mercada Publlco
Municlipal. A ama total da banca @ de 41.22m7
Locallzado em frente o Patio Intemo 0.

R 3.559,77

R$ 832,44

Banca 80 — O espago da banca 50 sera desinado para
jein comforme planta dios usos do Mercado

Publieo Municlpal. A area total da banca @ de 19.37me

Locallzado em frente o Patio Intemo 0.

R$ 3.019,58

R$ 754,50
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Banca 81 — O espago da banca 31 sera desinado para
j2iro conforme planta dos ws0s 00 Mercado

Publico Municipal. A area tofal da banca e de 19,37

Locallzad em frente o PAHO Intema 01,

R§ 3.522,85

R$ 880,71

Banca 83 — O espagd da banca 33 serd desinado para
Horttfrutigranjein conforme planta dos WS0s do Mencado
Pobllco Municipal. A area total 3 banca @ de 19.37m
Locailzado em frente o Patio Intemo 03,

R§ 3.013,58

R$ 754,50

Banca 84 — O espago da banca 84 serd desinado para
Florculira confomme planta odos US0s 0o Mencado
Poblico Municipal. A area total 3 banca @ de 41.22mF
Locailzada em frente o Patio Intema 03

R$ 3.589,77

R$ 89244
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Anexo E - Planta baixa do Mercado Publico Central
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Anexo F- Termos de consentimento dos entrevistados

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PELOTAS
Instituto de Fllosofia, Sociologia e Politica
Programa de Pés-Graduagio em Sociclogia

. e

PESQUISA: A Revialzagdo do Mercado Ceatral de Peictss o 8 sun Ressgniicasio Social
RESPONSAVEL PELA PESQUISA Ana Estela Ve Xavier (Mestranda)

PROFESSORA ORIENTADORA: Dva Mara Thereza Rosa Rbairo

TERMO DE CONSENTIMENTO E AUTORIZACAO DE USO DE ENTREVISTA

E INFORMAGOES RECOLHIDAS NO AMBITO DA PESQUISA

Todu pon vbelive & reslusgiy Jde Deswvitugds Jdo Moatiado om
Socwloga da Universikdade Federal de Pelotas/RS, vook estd sando corvidado
(a) para participar de uma pesqusa cujo propdsilc & o de compreender ©
processo de revitalizacdo do Mercado FPutlico Centrad da cdade de
Pelotas/RS, A coleta de informaches serd realizada 3 partir de entrevistas
indhiduss. que serdo gravadss Vocd responderd Ivremante As pergurias
colocadas pelo entrevistador. podendo dedxar de responder agumas ou
mesmo. MISMoMpPar sua pancipacac N3 pesquisa a gualguer momento, As
informagdes obtidas & partir das entrevistas @ as imagens (fotografias e outros
documentos) fornecdas peles entrevistados serdo utiizadas na elaboragio da
dissertacao de mestrado. Os resuitados desta pesquisa serdo usados e
awuigados para fins de trabalhos acacémicos.

Apds o5 esciarecimenios prestados acima,
ou_ MLOSIE Rseeeh T el
, acallo paticipar voluntaramante da desta
pescuisa e autorizo minha identficagio.

pelotss._[ | de RIS .de _olOl}

{ﬁy\‘l\

‘Assinatura do Entrevistado Assinatbré do pesqusador
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PELOTAS.
Instituto de Fllosofia, Sociologia & Politica
Programa de Pés-Gradusgiio em Sociologia

PESQUISA: A Revmbzagdo do Mercaco Central de Peiotss & & sun Resagniicacio Sacial
RESPONSAVEL PELA PESQUISA Ana Eswla Vax Xavier (Mestranda)

PROFESSORA ORIENTADORA: Dva Mara Thereza Rosa Rbaro

TERMO DE CONSENTIMENTO E AUTORIZACAO DE USO DE ENTREVISTA

E INFORMAGCOES RECOLHIDAS NO AMEITO DA PESQUISA

Tende por obetvo a realzacdo da Dissertacda de Mesirado em
Sociologa da Universklade Federal de Pelotas/RS, vood estd sando comvidado
(a) para paricipar de uma pesqusa cuo propdsto @ o de compreender o
processe de revitalizacdo do Mercado Pablico Centred da cidade de
Pelolas/RS. A colela de informaches serd reslizada a perdir e entrevisias
indviduais, gue serBo gravadas Vocd respondera (wenmrante As pergunias
colocadas pelo entrevistador, podendo deixar oe responder agumas ou
Masmo, INlerromper sus Pamcipacso na pasquisa a qualguer momento, As
Informagdes obtidas 8 partir das entravistas @ as magens (fotografias e oulres
documentos) fomecdas pelos entrevistados serdo ubilizadas na elaborsgio da
dissertacdo de mestrado. Os resultados desta pesquisa serdo usados &
divuigados para fins de trabalhos académicos.

ﬁ os psclarecimentos . presiados acima,
ey - . :‘

, aceo padicipar voluntaramanta da desta
pesquisa @ sulorizo minha identificagio.

Pelotas, Uk de L0 LQ do L0l ¥

MQA&W{"‘ 'Qﬂlu.

Assinatura do Entrevistado ra do pesquisador
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PELOTAS
Instituto de Fllosofia, Sociologia & Politica
Programa de Pés-Graduacio em Sociclogia

PESQUISA: A Reviabkzagho do Mercaso Central de Peiolss € & sus Ressgnihicesho Sccal
RESPONSAVEL PELA PESQUISA: Ang Esmia Vaz Xaviar (Mestranda )

PROFESSORA ORIENTADORA: Dva Mara Thereza Rosa Ribsio

TERMO DE CONSENTIMENTO E AUTORIZAGAO DE USO DE ENTREVISTA

E INFORMACOES RECOLHIDAS NO AMBITO DA PESQUISA

Tendo por objetvo a realzagio da Dissertagio de Mestrado em
Soocologa da Universidade Federal de Pelotas/RS, vocd esté sendo convidado
{a) para pardicpar de uma pesquisa cujo propdsito & o de compreander o
procasso de revislizacdo do Meccado Poblico Centrsl d¢a cidade oo
Pelola/RS. A cokla de Informacdas sard realzada a partir de entrevistas
ndwiduals, que serfo gravadas. Vooé responderd lvremente as perguntas
colocadas pelo antrevistador, podendo deixar de responder algumas ou
mesmo, interromper sus participagdo na pesquisa a qualkjuer momento. As
nformacdes oolicas a partr das entrevisias e as imagens {folografiss e outros
documenios) fomecidas pelos enfrevistados sardo ulizadas na elaboracde da
dissertaciio de mestrado. Os resultades desta pesquiss sardo usados &
divulgados para fing de rabaihoe académicos.

ﬁf«’ - e goch:ﬁmqg\m- preetados acma,
eu_JV [QNcad f&aﬁ.e’_& J et

, acelto particpar volurtariaments da desta
pesquisa e autorzo minha dentificacao,
Polotas, CC de__Nna/tce de. O

mmg d¢ frarcen r"lh

Assinatura do Entrevistado Assindlura do pesquissdor
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PELOTAS
Instituto de Filosofia, Soclologla e Politica
Programa de Pos-Graduagho em Sociologia

P L6

PESQUISA A Reviaizagdo co Mercado Cantral de Pelotis  # sus Ressgnilicacho Sceal
RESPONSAVEL PELA PESQUISA Ana Estala Vax Xaviar (Mestranda )

PROFESSORA ORIENTADORA CTrva Mara Trereza Rosa Ribevo

TERMO DE CONSENTIMENTO E AUTORIZAGAO DE USO DE ENTREVISTA

E INFORMACOES RECOLHIDAS NO AMBITO DA PESQUISA

Tendo por objetvo a3 realzagio da Dissertagdo de Mestrado em
Scciciogia da Unwversidade Federal de Pelotas/RS, vocd esta sendo convidado
(a} para particpar de uma pesquisa cujo propieilo & © de compreandeér o
processo de revitaleaclo do Mercado Piblico Central da cidade de
Pelotas/RS. A colela de informagles serd realzada a parlir de entrevistas
individusis, que ser8o gravadas, Vocd responcerd Ivrements as parguntas
colocadas pelo antrevistador, podendo delxar de responder algumas ou
mesmo, interromper sua participegdo na pesquisa @ qualkjuer momento. As
informacoes obtidas a panr das entravistas @ as imagens {fotografias e ouras
documenios) formecidas pelos entravistados serdio utifzadas na elaboracdo da
dissertagio de mestrado, Os resultadcs desia pesquita sario usados @
divulgados para fins de trabathos académicos.

Apts esclarecimentos prestados acima,

os
euén_&m dome (agnatt
, @ceilo panticpsr volunsariaments da desta

pesquisa e autorizo minha dentificacso.
Pelotas, e . 08 sas 4o ,da_dot?

47
]
|
\
.

Assifadurs do pesguisador
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PELOTAS.
Instituto de Filosofia, Sociclogia & Politica
Programa de Pés-Graduacdo em Soclologia

» N~4

PESQUISA. A Reviskzagdo do Mercase Cestral de Polotas @ @ sua Ressignificazds Sackal
RESPONSAVEL PELA PESQUISA Ana Eswela Vaz Xavier (Mestranda)

PROFESSORA ORIENTADORA: Dra Maras Thereza Rosa Robeiro

TERMO DE CONSENTIMENTO E AUTORIZACAO DE USO DE ENTREVISTA

E INFORMACOES RECOLHIDAS NO AMBITO DA PESQUISA

Tendo por objetive a realzagio da Dissertagdo de Mestrade em
Sociologia da Universidade Federai de Pelotas/RS, vood esla sendo conviadado
(8) para particpsr de uma pesquisa culo propdsito & o de compreander o
processo de revtalzacdo do Mercado Piblico Central da cidade de
Pelolas/RS, A coleta de Informactes sera realzada a pardir de entrevistas
individuais, que serdo gravadas. Voo responderd Bvremente as perguntas
colecadas pelo entrevistador, podendo deixar de responder algumas ou
mesmao, interromper sua parficipa¢lo na pesquisa & qualkqjuer mamento. As
informaches oblidas a partr das entrevistas e as imagens {folografias & ouros
documantos) fomecidas palos entrevistados sardo ulilzadas na alaboragae da
dissertagio da mestrado. Os resullados desta pesquiss sarl0 Usacos &
divuigados para fing de trabahos académicos

Apts 08 asclarecimentos prestacos acma,
ou_Psse Frmasone lus s
, aceito particpar volurtariamente da desta
pesquisa e aulerizo minha dentificacao,

! \ Pelotas, A7 de MAZLC ,de 2047

't;("\ c hﬁ.ﬁujx

Assinalra dB Entrevistado Assinglure do pesquisador
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PELOTAS.
Instituto de Filosofia, Sociologia & Polltica
Programa de Pés-Graduacio em Soclologda

PESQUISA: A Revisslzacho do Mercado Caslral de Palclas ¢ @ sua Resaignihcagdo Sockl
RESPONSAVEL PELA PESQUISA Ara Estela Vaz Xavier (Mestranda)

PROFESSORA ORIENTADORA: Dra Maria Theraza Rosa Rbsrs

TERMO DE CONSENTIMENTO E AUTORIZAGAO DE USO DE ENTREVISTA

E INFORMAGCOES RECOLHIDAS NO AMBITO DA. PESQUISA

Tendo por cbjetivo a realizacdo da Dissentacdo de Mestradc em
Sociologa da Universidade Federal de Pelotas/RS, vood estd sando convidado
(a) para participar de& uma pesquisa cujo propdsiic & o0 08 compreender ©
procasso de revitalizacdo do Mercado Publico Central da odade de
Pablas/RS. A coleta de nformagdes serd realizada a partir de entrevisias
Indrvidusis. que serdo gravedas Vocd responderd livremente ds perguriss
colocadas pelo entrevistador, podendo detar de responder aigumas ou
Mesmo, NToMper sua particpacdc na pesguisa a gualouer momento, As
informagtes obtidas a partir das enfrevistas e as imagens (fotografias e outros
documentos) famecidas palos entrevistados serdo utlizadas na elaboragio da
dissertacdo de mestrado Os resultados desla pesquiaa serdo usados @
dwuigades para fins de trabalhos académicos.

Apds os esciarecimanios prestados ACma,
eu_LJI000 _Anirnin Aliciiiies Lid#
, Bcefo participar voluntaramenie da desia
pesquiss @ autonzo minha identficacao,

Pmé’_,dow de ST

A 7™

Assinatura do Entrevistado Assinatira do pesqusador
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PELOTAS
Instituto de Filosofia, Sociologia e Politica
Programa de Pés-Graduagdo em Sociologia

FEDER/_I(

<
,?0

L4 o £
RS . praS™

PESQUISA: A Revitalizagao do Mercado Central de Pelotas e a sua Ressignificagédo Social
RESPONSAVEL PELA PESQUISA: Ana Estela Vaz Xavier (Mestranda)

PROFESSORA ORIENTADORA: Dra. Maria Thereza Rosa Ribeiro

TERMO DE CONSENTIMENTO E AUTORIZACAO DE USO DE ENTREVISTA

E INFORMACOES RECOLHIDAS NO AMBITO DA PESQUISA

Tendo por objetivo a realizagdo da Dissertacdo de Mestrado em
Sociologia da Universidade Federal de Pelotas/RS, vocé esta sendo convidado
(a) para participar de uma pesquisa cujo propésito € o de compreender o
processo de revitalizagdo do Mercado Publico Central da cidade de
Pelotas/RS. A coleta de informagdes sera realizada a partir de entrevistas
individuais, que serdo gravadas. Vocé respondera livremente as perguntas
colocadas pelo- entrevistador, podendo deixar de responder algumas ou
mesmo, interromper sua participagdo na pesquisa a qualquer' momento. As
informacdes obtidas a partir das entrevistas e as imagens (fotografias e oufros

documentos) fornecidas pelos entrevistados serdo utilizadas na elaboragéo da
dissertacdo de mestrado. Os resultados desta pesquisa serdo usados e
divulgados para fins de trabalhos académicos.

A? os Aesclare'?entos prestados acima,
eu ! ‘@ g LD
7 -

, aceito participar voluntariamente da desta

pesquisa e autorizo minha identificagéo.

Pelotas, [ . de  Milwbo de_J0AY
\I" )

7

@(m 10

AssinLtL}r\a\Ao Entrevistado Assinatura do pesquisador




Anexo G — Planta baixa com Legenda de proposta de uso do MCP/2007
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Anexo H - Planta baixa com Legenda de proposta de uso do MCP/2016

LEGENDA DA PROPOSTA DE USO

ACESSO LARGO EDEMAR FETTER
; GASTRONOMIA:
N - REST.01, REST.02, REST.03, REST.04, REST.05, REST.06, REST.07;
WJ—W‘_‘WTW Wl_'_'—lw bt - LANCHERIA 01, LANCHERIA 02, LANCHERIA 03, LANCHERIA 04;
RSN - SORVETERIA 01;
@) © - DOCARIA 01, DOCARIA 02, DOCARIA 03;
REST. 03 REST. 04 REST. 05 REST. 06 H |[CAFETEI REST. 07 - CAFE 01, CAFE 02.
COMERCIO DE CARNES:
1 & - PEIXARIA 01, PEIXARIA 02, PEIXARIA 03, PEIXARIA 04, PEIXARIA 05.
SORVETERIA DOCARIA 01 - - . - DOCARIA 02 INSTITUCI. EI INSTITUCIONAL
REST. 07
= = USO CULTURAL/ INFORMAGOES:
< - MEMORIAL MERCADO PUBLICO.
i 5 » 5 @ % .
H T b v i I:I ADMINISTRAGAO/ZELADORIA E MANUTENGAO.
@ ! | | ] |
NSTITUCIO! | I g % | i H SERVICO:
1 ! 3 1 » 1
i} | PATIO INTERNO 2| | PATIO INTERNO 4 | - BARBEARIAS;
B H AREA: 139.26 m? ! | AREA: 137.66 m? i GASTRONOMIA - SALAO DE BELEZA.
£ H 1 | H
@ | i i ; g COMERCIO:
Ty ! } i ! 2 - FLORICULTURA.
m | | Vo |
0 : 2l . COMERCIO:
- EMPORIO.
. . .
(58) (59) COMERCIO:
8 4 ‘§ - ARTESANATO; - ESPECIARIAS;
& ) . - . - - H - SOUVENIRS; - PRODUTOS COLONIAIS;
2 . - CORREARIA; - PRODUTOS ORGANICOS;
2 g - CONGELADOS; - DOCES E CHOCOLATES ARTESANAIS;
: E] - CAMPING; - TABAGISTA.
2|
g = g £ r = T E AGENCIA
(67) 6 (67) (68) ] | :
| ICOMERCIO IERCI® COMERCIO [ | COMERCIO| i SANITARIO 02
- - - . . . = . .
70)
. R S s ) ERCH "_ ____________________ 11 .
! ! ' |
1 | ] 1
@ ; 3 . A, 3
NSTITUGIO] ! PATIO INTERNO 1| @® ! PATIO INTERNO' 3 | INSTITUCIO
- AREA: 137.24 m2 | ] AREA: 139.24m2 || (®)
| 3 . . . ' i GASTRONOMIA
@ | i 7 ! | @
1 1 1 1 @
g @ nsTiTUCIo \ | H 1 NSTITUCIO E
L e | H 4 GASTRONOMIA”
{ T I . . . i o N . }
@ 3
{mm.a,w @  Nee__e e . GasTRONOMIA
GASTRONOMIA . - . .
Y
il g ZELADORIA E
MANUTENGAO
@ @
ADMINISTRAGAO BARBEARIA 01
A | nVal A

PLANTA BAIXA - DISPOSICAO DAS BANCAS T vy}
i 4 goPREFEITURA D& SECRETARIA DA CULTURA
\/ @ 4," PELOTAS SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E TURISMO
-
e =

QUADRO DE AREAS DAS BANCAS ( 1 -33): QUADRO DE AREAS DAS BANCAS (34-63): QUADRO DE AREAS DAS BANCAS (64-83): i FUANTA DOS'US0S DO MERCADO/PUBLICO: MUNICIPAL

(D 152.83m2| (2)15.36 m?| (3 30.72m? (&) 38.90m2 [5) 38.90 m? (2 35.76 m? | (39 24.00 m? 30.72m2 |@) 15.36 m? | (@) 15.36 m? 7.66 m2 7.66 m? 1134 m2 |@)10.56 m* |9)9.70 m? LARGO EDEMAR FETTER, N 179

(® 30.72m2| (?)15.36 m?2| (8)152.83 m? 30.72m? (G013 30.72 m2 (3919.37 m? | (@)19.37 m2 |G) 19.37m2 [@) 19.37m? |Gy 17.64 m? 11.63m? [@911.63m2 [G)17.64 m? [F210.92m? [(F)10.92 m? PREFEITURA MUNICIPAL DE PELOTAS

@ 15.36 m2 915.36 m2| (1 15.36 m2 1536 m2  [19(1D@9134.72 m2 19 10.31 m2 | @910.31m2 |@) 17.64m2 [@) 17.64 m2 |@9) 10.92 m2 @917.64 m2 [(7917.64 m2 1031 m? |@1031m? |(§17.64 m? SECRETARIO DE CULTURA GIORGIO RONNA i

13 L > £ < oe £ TURISMO FERNANDO ESTIMA
18.11 m2 1915.36 m2| (20 15.36 m? () 15.36 m? @2 15.36 m2 1910.92m2 [(E917.64 m2 [GD) 11.63m2 [(E) 11.63 m2 |() 9.70 m2 €9 19.37 m? [@)19.37 m2  [§19.37 m? 19.37 m2 - AL
@) 23.54m2| (923.54 m2| (5 30.72m? (6 15.36 m2 (@?) 15.36 m2 52)10.56 m2 | (39 11.34 m2 | (9 7.66 m2 | () 7.66 m? 58) 11.34 m2 g
. - - - ARG, FABIO CAETANG
94.73 m2 [ 2979 56.43 m2 31.35m2| (2 54.72 m2 @ 35.76 m2 10.56 m2 9.70 m2 67 9.70 m2 10.56 m2 | 11.34 m? Qggﬂmcnzs 36-8 e i




Anexo | — Proposta Programa Monumenta/2007
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Anexo J — Corte do Mercado Publico de Pelotas
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