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Resumo

CALAZANS, Anna Flavia Santos.Fatores relacionados a decisdo de compra
por produtores da Coopertinga. . 2016. 57 p. Dissertagdo Mestrado,
Programa de Poés-Graduacdo em Ciéncia e Tecnologia e Producdo de
Sementes.Universidade Federal de Pelotas, Pelotas, RS.

Este trabalho objetivou estudar o cenario de produtores da cooperativa
COOPERTINGA, localizada em Formoso, Minas Gerais, e discorrer sobre o
perfil e os pontos mais importantes voltados para as atividades no campo. A
pesquisa foi realizadacom 19 produtores associados da Coopertinga, localizada
na Zona Rural do Municipio do Formoso - MG, na regidao Noroeste do Estado
de Minas Gerais, a uma altitude média de 1.026 metros, cujas distancias sao:
36 Km de Formoso — MG, 120 Km de Buritis — MG, 300 km de Unai — MG, 265
Km de Brasilia — DF e 175 Km de Formosa — GO. Esta pesquisa foi composta
por 56 questdes, com o intuito de averiguar o insumo agricola mais importante,
detalhes da aquisicdo de insumos, marcas e marketing, custos, potencial
produtivo e qualidade dos mesmos. Os dados foramexpressos em
porcentagem simples, além da descri¢cdo qualitativa dos dados. Desta maneira,
foi possivel conhecer o cenario de produtores da cooperativa e suas
necessidades. O marketing dos produtos provenientes de empresas do
agronegocio deve agir em prol de satisfazer a necessidade dos produtores,
tornando seus produtos vantajosos, principalmente no requisito custo x
beneficio. Os produtores avaliaram o vigor como requisito primordial na escolha
de sementes, que € um dos insumos mais importantes para se obter a
produtividade, e, consequentemente, a lucratividade. Assim, uma cooperativa,
a partir de facilidades na aquisi¢cao de insumos, de assisténcia e de informacéao,
dentre outros, possibilita que seus associados possam competir no mercado,
assegurando meios de sobrevivéncia aos produtores.

Palavras chaves: Competitividade, insumos, marketing, sementeira.



Abstract

CALAZANS, Anna Flavia.Fatores relacionados a decisdo de compra por
produtores da Coopertinga. 2016. 57 p. Dissertacdo Mestrado, Programa de
Pés-Graduagdo em Ciéncia e Tecnologia e Producdo de Sementes.
Universidade Federal de Pelotas, Pelotas, RS.

This work aimed to study the scenario of producers of the cooperative
COOPERTINGA, located in Formoso, Minas Gerais, and discuss the profile and
the most important points for the activities in the field. The research was carried
out with 19 Coopertinga Associated Producers, located in the Rural Area of the
Municipality of Formoso - MG, in the Northwest region of the State of Minas
Gerais, at an average altitude of 1,026 meters, whose distances are: 36 Km
from Formoso - MG, 120 Km from Buritis - MG, 300 km from Unai - MG, 265
Km from Brasilia - DF and 175 Km from Formosa - GO. This research was
composed of 56 questions, with the purpose of ascertaining the most important
agricultural input, details of the acquisition of inputs, about brands and
marketing, costs, productive potential and quality. Data wereexpressedas a
simple percentage, besides the qualitative description of the data. In this way, it
was possible to know the scenario of cooperative producers and their needs.
The marketing of products from agribusiness companies should act to meet the
need of producers, making their products advantageous, especially in the cost-
benefit requirement. Producers have evaluated vigor as a primary requirement
in seed selection, which is one of the most important inputs for achieving
productivity, and hence the profitability. Thus, a cooperative, based on facilities
in the acquisition of inputs, assistance and information, among others, enables
its members to compete adequately in the market, ensuring means of survival
for producers.

Keywords: Competitiveness, inputs, marketing, sowing.
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1. Introducéo

A populacdo mundial e brasileira esta em constante crescimento, o que
exige maior producédo de alimentos de forma eficaz e eficiente. Aléem disto, a
migracdo da populagdo para areas urbanas e o aumento da renda per capita
nos paises em desenvolvimento torna o setor de agroquimicos promissor
justamente por essa maior demanda de alimentos (FAO, 2015).

Formoso, municipio de Minas Gerais se destaca pela producéo
agropecuaria, sendo que o agronegocio gera renda e empregos para 55% da
populacdo economicamente ativa. Possui 8.945 habitantes em uma é&rea de
3.686,004 km?, e faz parte do Cerrado (IBGE, 2014).A agricultura constitui o
meio de vida dos agricultores e de suas familias, e € uma atividade orientada
para a producdo comercial. Cerca de 90% do numero de propriedades rurais
no pais correspondem a 30% da area ocupada (IBGE, 2000 apud BNDES,
2014).

Municipios que possuem a agricultura como atividade principal
registraram maior evolucdo do indice de Desenvolvimento Humano (IDH) do
gue as demais regifes, sendo que nestas areas onde 0 agronegocio € a base
da economia, a sociedade foi positivamente influenciada com ganhos
consideraveis na qualidade de vida, rotuladas como referéncia em geracéo de
oportunidade, e houve migracdo a nivel nacional. Fatores tais como aumento
de uso de tecnologia, principalmente agroquimicos, crescimento da populacao
total e da area plantada destes municipios também foram observados nestas
regides consideradas agricultaveis (IPEA, 2015).

A faixa etéria da populacéo entre jovens e adultos que possuem renda é
aspecto visivel no levantamento demogréfico, porém, o padrdo de renda do
trabalhador se torna uma variavel critica, sendo que o0 consumismo se manteve
crescente nos ultimos anos, porém, entre 2014 e 2015, ocorreram muitas
demissdes, principalmente no ramo da agricultura. O recesso que 0 pais esta
passando se deve a desestabilizacdo econdmica e alta do délar, com potencial
desvalorizacéo do real (BITTENCOURT; LIMA, 2014).

Este trabalho teve como objetivoestudar o cenario de produtores da

cooperativa COOPERTINGA, localizada em Formoso, Minas Gerais, e
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discorrer sobre o perfil e os pontos mais importantes voltados para as

atividades no campo.
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2. Reviséao Bibliografica

2.1 Cooperativismo

Em 1844, na Inglaterra, houve a criagdo do cooperativismo por 28
tecelbes, objetivando uma alternativa econdmica de insercdo no mercado,
permitindo vantagens igualitarias e sociais (RIBEIRO et al., 2012).

O associativismo preza a melhoria da qualidade vida do agricultor e o
desenvolvimento local, viabilizando as atividades econdmicas e a participacao
efetiva no mercado, possibilitando concorréncia mesmo aos pequenos
produtores. Esta unido dos pequenos produtores em associacfes possibilita
desde a aquisicdo de insumos e equipamentos, com melhores precos e prazos
de pagamento, até o compartilhamento de implementos acessiveis (BRASIL,
2009).

Ribeiro et al. (2012) relatam que a cooperativa € uma associacao
autbnoma de pessoas que se unem de acordo com suas necessidades
econdmicas, sociais e culturais, por meio de uma empresa de propriedade
coletiva e democraticamente gerida. Configura-se como uma organizacédo de
no minimo vinte pessoas, que se baseiam em ajuda mutua, responsabilidade,
democracia, igualdade, equidade, solidariedade, ética, honestidade e
transparéncia.

Em Minas Gerais, a partir de 1907, no segmento agropecuario, 0s
primeiros modelos foram criados por colonos europeus. E o segmento mais
forte do cooperativismo brasileiro, que atua ao longo das cadeias produtivas e
possibilita a compra em comum de insumos (adubos, agroquimicos, maquinas
agricolas) e a venda da producéo dos cooperados. Além disto, presta servicos
de assisténcia técnica, producdo de sementes verticalizada para empresas
sementeiras, armazenamento, industrializacdo, comercializacdo, assisténcia
social e educacional (COOPERTINGA, 2015).

As associagdes que se organizam e garantem um processo participativo,

a partir do interesse coletivo, atingem suas metas (BRASIL, 2009).
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2.1.1COOPERTINGA

A COOPERTINGA, Cooperativa Agropecuaria da Regido do Piratinga
LTDA, foi fundada em 10/01/1990, na zona rural do municipio de Formoso,
regido noroeste do estado de Minas Gerais (Figura 1). A cooperativa
comercializa soja, milho, sorgo, feijao trigo, café e laranja, insumos agricolas,
combustiveis e oferece servicos de assisténcia técnica agrondmica,
armazenagem e beneficiamento, representa mais de 90% da arrecadacao de
tributos do municipop, o que reflete positivamente na economia de Formosa,
Goids. Possui 88 cooperados ativos e 105 funcionarios (COOPERTINGA,
2015).

16aP0RE

QUTO DE MAGALHAY
DIAYANT e LHAES
GOUVEA

2.2Principal cultivo na regido

A principal cultura estabelecida na regido é a sojaGlycine max
(L.)Merrill.,, uma leguminosa da familia Fabaceae, oriunda da China, utilizada
tanto para alimentagdo humana e animal, quanto para a produgdo do
biocombustivel (EMBRAPA, 2016).

Na safra 2015/2016, o Brasil, segundo maior produtor de soja, produziu
95,63 milhdes de toneladas, em uma éarea de 33,18 milhdes de hectares,
configurando uma produtividade cerca de 2,9 kg ha(CONAB, 2016).

A semente certificada visa a producdo de cultivaresque alcancem seu

melhor potencial fisico, fisioldégico, genético e fitossanitario, assegurando 0s
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padrées de qualidade da semente, rastreando sua origem e atendendo a
expectativa dos produtores. A certificacdo das sementes garante a renovagao
de sua classe, reduzindo a possibilidade de mistura varietais ou de uso de lotes
de qualidade inferior (SEDIYAMA, 2013).

2.3Qualidade das sementes de soja

Para a producdo de sementes de elevada qualidade e que ocasionem
satisfacdo aos produtores, torna-se necessario a escolha de variedades e lotes
de sementes uniformes, com auséncia de doencas transmitidas via semente, e
que possuam alto vigor, constatando o padrao minimo para a certificacdo da
semente. Esta averiguacdo é realizada por sistema de controle de qualidade
existente nas empresas beneficiadoras (KRZYZANOWSKI et al., 2008).

Os fatores ambientais e genéticos, bem como o manejo durante a
producdo, e os processos do beneficiamento, influenciardo a qualidade
fisiologica, viabilidade ou maxima capacidade germinativa, e o0 vigor,
determinante do potencial fisiolégico das sementes. Baixo vigor determina um
lote em rapida deterioracdo, o que inviabiliza o mesmo. Em contraposicéo,
sementes vigorosas garantem o estande apropriado, bem como a
produtividade (FRANCA NETO et al., 2007).

O padrao de germinacdo minima para a cultura da soja,é de 80% para
as classes certificada de primeira e segundas geracfes (C1 e C2) e comerciais
de primeira e segundas geracfes (S1 e S2), conforme a Instrucdo Normativa
45. Nao ha padréo oficial para os testes de vigor que vigoram no controle de
qualidade das empresas produtoras (envelhecimento acelerado, condutividade
elétrica, tetrazdlio, dentre outros) (BRASIL, 2013).

Sementes que possuem danos mecanicos também podem influenciar a
qualidade das sementes. Os danos causados por percevejo, por umidade, e
por choques mecanicos podem ser constatados pelo teste do tetrazolio
(FRANCA NETO et al., 2007).

A gqualidade é influenciada pelos atributos extrinsecos ou intrinsecos que
configuram lotes de soja, sendo que a uniformidade e padronizacdo se torna

importante para assegurar bons indices de qualidade. A classificagéo fisica de



15

graos de soja define a identidade de um lote, que sera enquadrado em classes.
Seu padréo oficial de classificacdo garantird qualidade no lote comercializado
(BRASIL, 2007).

Adquirir sementes certificadas, geneticamente resistentes e produtivas,
antecipar a colheita, estabelecer a cultura em época de semeadura adequada,
com manejos apropriados, tais como nutricdo adequada do solo e controles
racionais, preventivos e eficazes contra pragas e doencgas, podem minimizar a
perda de qualidade pelas sementes de soja (KRZYZANOWSKI et al. 2008).

2.4Sementes salvas e piratas de soja

As sementes salvas produzidas exclusivamente para uso proprio e
semeadas em areas em que o produtor tenha posse da terra sdo amparadas
por lei, e haja declaragcdo de campo de producdo especificando a cultivar,
volume e local da producgéo, e seja comprovada a origem das sementes usadas
para a multiplicagdo. As sementes piratas sao provenientes de excedentes de
sementes salvas que sdo multiplicadas e comercializadas ilegalmente.Podem
disseminar patdgenos, reduzir a produtividade e elevar os custos e precos de
comercializagdo (ABRASEM, 2014).

A partir de programas de pesquisa e desenvolvimento sdo langadas
novas cultivares. Para os licenciados e multiplicadores,incluindo as
cooperativas, as vendas abaixo do programado inviabilizam todo o
planejamento de ganho. Além disto, 0 uso de sementes certificadas assegura a
qualidade das sementes produzidas e comercializadas (APSTA. 2016).

2.5 Agrotoxicos

Ha registros de arsénico e enxofre para o controle de insetos em escritos
romanos e gregos, nos primérdios da agricultura, mas somente a partir do
inicio do século XX houve estudos para a utilizacdo de protetores de plantas.

Desse modo, produtos a base de cobre, chumbo, mercurio e cadmio, entre

outros, foram desenvolvidos comercialmente e empregados contra uma grande
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variedade de pragas, conforme Gasparin (2005) apud Velasco e Capanema
(2006).

Desta forma, o desenvolvimento de novos produtos se tornou
obrigatoria, sendo que os sintéticos eram protegidos por patentes, ao contrario
dos produtos inorganicos, cujas matérias-primas eram acessiveis ao mercado,
e a tecnologia seria indispensavel; a legislacédo estava cada vez mais restritiva,
e elevou o0 custo no desenvolvimento de novos produtos, e, desta maneira, a
competitividade e inovacdo determinavam o mercado de agroquimicos
(LONDRES, 2011).

Velasco e Capanema (2006) afirmam que a politica agricola de cada
economia, a taxa de expansdo da area cultivada, a especificidade de uso do
agroquimico e tipos de cultura, o coeficiente técnico de aplicacdo, dado pela
razdo entre a quantidade de agroquimicos e a area cultivada multiplicada pelo
namero de aplicacdes ao longo de uma safra, sdo algumas variaveis que
interferem na demanda por agroquimicos.

A evolucéo de bens e servicos agricolas, incluindo maquinas, sementes,
fertilizantes e agroquimicos, proporcionou 0 avan¢co da tecnologia na
agricultura. Como o Brasil é um dos maiores produtores agricolas mundiais, o
setor de agroquimicos se torna estratégico juntamente com o processo de
pesquisa e desenvolvimento (P&D) e da biotecnologia. Porém, cerca de 90%
deste mercado esta distribuido entre as dez maiores empresas do pais, que
sdo multinacionais, e que também detém os setores de farmacéuticos, de
sementes e de alimentos (LONDRES, 2011).

O Decreto 4.074, de 4 de janeiro de 2002, que regulamenta a Lei
7.802/89, em seu artigo 1°, inciso IV, define os agroguimicos ou defensivos
agricolas como produtos e agentes de processos fisicos, quimicos ou
biolégicos destinados ao uso nos setores de producdo, armazenamento e
beneficiamento de produtos agricolas, cuja finalidade seja alterar a composicao
da flora ou da fauna, a fim de preserva-las da acdo danosa de seres vivos
considerados nocivos, bem como as substancias de produtos empregados
como desfolhantes, dessecantes, estimuladores e inibidores de crescimento
(BRASIL, 2002)

O aumento do uso de herbicidas pode ser configurado pelo

aparecimento de produtos ndo seletivos para a classe dos herbicidas, que
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atacam qualquer planta concorrente a cultura; e também pela inovacao
tecnologica, pela monocultura e pela agricultura intensiva, que gera plantas
concorrentes e necessidade de um maior controle, principalmente para as
culturas de milho e soja, que sdo consideradas grandes culturas. O uso dos
agroquimicos é influenciado tanto pelas variacdes climaticas, tipo e intensidade
da infestacdo de pragas e qualidade do solo, bem como pelo comportamento
da éarea plantada, pela disponibilidade de crédito agricola ao produtor e pelo
grau de conhecimento tecnoldgico do agricultor (LONDRES, 2011).

Conforme Velasco e Capanema (2006), o Brasil consegue aumentar sua
produtividade no campo, mas ndo sua produc¢do interna dos agroquimicos. O
desenvolvimento de tecnologias mais limpas e de produtos menos toxicos e
mais eficientes devem ser metas do setor, sendo que aliancas com centros de
pesquisa universitarios aliados as empresas nacionais sdo demandas
intrinsecas em prol de viabilizar novas empresas nacionais competitivas no
mercado interno brasileiro, a partir de um planejamento, com coordenacao
governamental, aliados ao crédito adequado e acesso as linhas de
financiamento, dotados de inovacao.

A demanda brasileira por defensivos € uma constante, pois a producao
depende do controle de pragas e doencas, sendo que a produtividade deve ser

alta em uma menor area de plantio (LONDRES, 2011).

2.5.1Tratamento de sementes de soja

O tratamento de soja deve ser realizado antes dasemeadura,
protegendo a semente no solo, caso a semeadura ocorra com periodos de
seca ou de baixa disponibilidade hidrica, garantindo, desta forma, o processo
germinativo.A mistura de fungicidas sistémicos possui um espectro mais amplo
de protecéao, evitando-se o replantio (HENNING et al., 2009).

Atualmente, as sementeiras e cooperativas comecam a aplicar os
produtos com até quatro meses de antecedéncia.Se o tratamento € feito em
excesso, e nao ocorrer comercializacdo, isso pode significar um prejuizo
(FRANCA NETO et al., 2007).
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Se ao invés de comprar a semente o produtor decidirtrata-la, que seja
realizado imediatamente antes do plantio, pois, na mesma operacao, pode
aproveitar inoculantes. Se torna muito importante realizar o tratamento nas

doses e com os produtos apropriados (HENNING et al., 2009).

2.6 Aspectos econdmicos do agronegocio

Para driblar a falta de disponibilidade de capital, empresas menores
sacrificam suas margens e vendem sua producdo para concorrentes maiores,
gue possui condi¢cdes de financiar o consumidor final, pois a necessidade de
elevado capital de giro se torna uma barreira de entrada para empresas de
pequeno porte. Traders no setor agricola fornecem insumos de producdo a
produtores com menor capacidade de financiamento em troca da producao
futura dos mesmos. Além disto, as condi¢cdes de mercado tornam o ambiente
pouco propicio para a venda direta e os canais de revenda sao mais utilizados
(BNDES, 2014).

Para a analise da macroeconomia nacional, a compreensédo de alguns
indices se faz obrigatéria. A inflacdo se refere ao aumento persistente e
generalizado no valor dos precos. O IPCA - indice de Pregos ao Consumidor
Amplo — é um dos indicadores que mede a inflacdo, ja que é utilizado pelo
Banco Central e reflete o custo de vida de familias com renda mensal de 1 a 40
salarios minimos e residentes em regides metropolitanas. J4 o PIB — Produto
Interno Bruto - representa a soma, em valores monetarios, de todos os bens e
servicos finais produzidos numa determinada regido, em um determinado
periodo. O PIB é um dos indicadores mais utilizados na macroeconomia e
mensura a atividade econémica de uma regido. A taxa Selic ou taxa basica de
juros € usada nos empréstimos feitos entre os bancos e nas aplicacdes destas
instituicbes bancéarias em titulos publicos federais, e € o principal instrumento
do Banco Central para tentar conter pressdes inflacionarias, sendo que as
taxas mais altas tendem a reduzir o consumo e o crédito, o que pode contribuir
para o controle dos precos. A taxa de cambio estd em torno de R$ 4,00 em
2016 (BOLETIM FOCUS, 2016).
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O agronegocio nacional em 2015 evidenciou uma retragcdo econdémica,
causada pela aceleracao da inflacédo, pela reducédo da confiangca empresarial,
pelo aumento substancial no desemprego, assim como intensa instabilidade
politica somada a severa crise fiscal, sendo que o PIB do setor recuou 0,51%,
sinalizando uma queda anual de 0,7% em 2015 em relacdo a 2014 (CEPEA,
2016).

Houve expressiva elevacao dos precos de fertilizantes, concomitante as
acentuadas valorizacbes do dolar frente ao Real, com reducdo de 13% nhas
importacbes de fertilizantes, e, em prol de se evitar custos ainda mais
elevados, com a escalada do délar, muitos produtores tentaram antecipar suas
compras de fertilizantes, mas houve atraso na liberagcao de recursos de crédito
para os produtores. (BOLETIM FOCUS, 2016).

Desta forma, os resultados foram impactados, mas mesmo com previsao
de recuo devido a queda nos investimentos, a perda de confianca dos
empresarios e dos consumidores, em grande parte por causa da
desestabilizacdo politica, o agronegécio ainda segue com perspectiva de
gueda bem menos expressiva que a esperada para o total da economia. Em
2016, segundo as projecOes realizadas pelo CEPEA, as areas de producédo
foram reduzidas e os precos elevados, pois as commodities agricolas
apontaram queda de precos para as grandes culturas, como a soja, sendo que
0 mercado externo ndo sustentou 0s precos, pois o cambio alto influenciou os
risco para o pais (CEPEA, 2016).

De acordo com Quelch e Jokz (2011), a agropecuéria brasileira tem por
base a tecnologia, e intensifica 0 uso de créditos. Esta tecnologia atinge os
produtores pela eficacia e eficiéncia de novas praticas capazes de enfrentar os
desafios sugeridos pelo clima e pela maior incidéncia de pragas e doencas, e
pela constante dindmica dos mercados.

A maior preocupacgdo dos produtores no mercado interno € relacionada
ao crédito, pois a liberagdo dos recursos esta em atraso e os produtores tém
enfrentado dificuldade na contratacdo de empréstimos a juros subsidiados.
Conforme as instituicbes bancarias, a queda nos depdsitos a vista e na
poupancga, e as exigéncias crescentes de garantias, tém limitado o atendimento
a demanda de financiamento rural (CEPEA, 2016).
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O prolongamento da crise econdémica e politica tem grande potencial de
atingir o processo de crescimento do agronegocio brasileiro ao reduzir o
volume e aumentar o custo do crédito e de outros instrumentos de politica
agricola (seguro e apoio a comercializacdo, pesquisa e extensdo), dado o
problema fiscal gerado (BOLETIM FOCUS, 2016).

De acordo com o CEPEA (2016), a economia entrou em recessao em
2016, com menores niveis de emprego e salario. O ddlar seguiu em elevacgao;
0S juros aumentaram; o crescimento mundial esta mais lento, principalmente na
China; os precos de commodities ou mercadorias estdo estagnados ou em
gueda. Para compensar a evolugao dos precos internacionais, houve uma alta
ainda maior do délar no mercado interno, e o0s juros estdo elevados.

Mesmo apos a liberacdo de transgénicos no Brasil em 2005, quando foi
aprovada a Lei de Biosseguranca 11.105, o consumo de agrotoxicos no Brasil
estava na casa dos 700 milhdes de litros ano™, com o uso de, no minimo, 14
agrotoxicos que sao proibidos em outros paises do mundo (APROSOJA, 2015).

Algumas praticas de cultivo inadequadas como, por exemplo, o plantio
sucessivo de espécies vegetais hospedeiras da praga e o manejo inapropriado
de defensivos, gerou a invasdo de varias pragas devastadoras, como, por
exemplo, a lagarta Helicoverpa armigera(BARRIGOSI, 2005).

O Brasil € o campedo mundial no uso de agrotoxicos, boa parte deles
proibidos no resto do mundo, segundo informac6es da Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitaria (ANVISA, 2015 apud ONU, 2015).

Em detrimento ao uso indiscriminado de agrotdxicos, o melhoramento
genético tem sido a escolha de produtores, bem como o manejo de solos e o
manejo integrado de pragas e doencas. Porém, o uso de agroquimicos nao foi
reduzido. O problema principal é que produtores independentes, sem
orientacdo adequada, adquirem produtos ilegais e nao registrados pela
Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria, pelo IBAMA e pelo Ministério da
Agricultura, que podem apresentar algum risco (LONDRES, 2011).

A Associacao dos Produtores de Soja e Milho de Mato Grosso (2015),
afirma que durante a semeadura de proximas safras, torna-se necessario o
emprego de fungicidas de diferentes modos de agéo, conhecido como rotagéo
de fungicidas, sendo que a prética € fundamental para o controle de doencas

durante este periodo, pois a eficacia dos fungicidas pode ser melhorada desta
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maneira. Em razéo natural da pressao de selecdo, qualquer agente de controle
de doencas pode ficar menos efetivo ao longo do tempo. Devido ao uso de
fungicidas com diferentes modos de acédo, a vida util dos produtos utilizados
tende a ser ampliada. Os diagndsticos precisos também sdo fundamentais para
que outras possibilidades de controle sejam apontadas, sendo que outros
métodos de controle poderéo ser utilizados, como resisténcia genética, controle
cultural, biologico, fungicidas protetores, dentro do programa de Manejo
Integrado de Doencas e Pragas (MID ou MIP), quando disponiveis e
apropriados.

A eficiéncia da tecnologia de aplicacdo € determinada pela adequada
distribuicdo do produto no alvo e da orientagéo correta na tomada de deciséo
para o controle da doenca. Desta forma, os responsaveis técnicos devem
pesquisar a area, coletar indicios de doencas e pragas e construir graficos
antes da tomada de decisdo assertiva. O surgimento de novas moléculas, mais
potentes e com menos toxicidade, assim como de maquinas mais precisas e
eficientes na aplicacdo de produtos, tem provocado uma verdadeira revolucao
no campo brasileiro e contribuido para o aumento da produtividade e da
sustentabilidade da agricultura do pais.Desta maneira, a orientacdo técnica é
essencial para assegurar produtividade e assertividade na escolha do controle
mais efetivo e eficaz, em prol do uso de medidas compativeis com o aumento
do comércio, a fim de se evitar a introducdo de pragas e doencas, com
potencial de dano econdémico ou ambiental (BARRIGOSI, 2005).

O elevado consumo de agrotéxicos no Brasil é resultado alarmante e é
devido ao conjunto de opcdes politicas adotadas pelo pais, que potencializou
investimentos em um modelo agricola de monocultura que incentiva o uso de
agrotoxicos nas plantacdes, além de nao ter fiscalizagbes pertinentes no meio
(APSTA, 2015).

As induastrias de agrotdxicos, em prol de ampliar as vendas, investem
cada vez mais em barter, pratica no mercado agricola que é a troca de
insumos, como adubos, agrotoxicos, sementes, pela produgdo, sendo que a
industria financia o agricultor, o qual devolve com sua prépria producao,
descaracterizando o dinheiro vivo (LONDRES, 2011).

As isencbes fiscais e tributarias também tém favorecido a

comercializacdo do produto no pais e fazem parte da politica expansionista do
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agronegocio, sendo que o governo federal concede reducdo de 60% da
aliguota de cobranca do ICMS a todos os agrotoxicos e isenta completamente
de IPI, PIS/IPASEP e COFINS os agrotoxicos fabricados a partir de uma lista de
dezenas de ingredientes ativos, incluindo alguns altamente perigosos como o
metamidoféos e o endossulfam, que recentemente tiveram o0 banimento
determinado pela ANVISA (ANVISA, 2012).

O uso de equipamentos de protecdo (EPIs) e a observagdo das
recomendacdes técnicas evitariam os casos de intoxicacdo dos trabalhadores
rurais, mas, na pratica, ha dificuldades de se seguir no campo todas as
recomendacdes de seguranca. A recomendacao de que produtos aplicar e de
dosagens é realizada em grande parte por pessoas sem competéncia técnica,
em grande parte pelos vendedores das casas agropecuarias, e por iSso se
torna comum o uso de agrotoxicos ndo autorizados para as culturas tratadas, o
uso de dosagens acima do permitido e o ndo cumprimento dos periodos de
caréncia, que é o intervalo de tempo exigido entre a Ultima aplicacdo e a
comercializacao do produto (BARRIGOSI, 2005).

Ha atualmente também muitos produtos sendo contrabandeados para o
Brasil, que foram proibidos ou que nunca foram autorizados no Brasil, que faz
com que os produtos apresentem niveis de residuos considerados prejudiciais
a saude. A legislacdo determina distancias minimas de aplicacdo em relacao
areas residenciais e cursos d’agua, bem como a observagao das condi¢cdes
meteoroldgicas, buscando minimizar a deriva do veneno para areas vizinhas a
lavoura, que também nao € cumprido, além de determinar a destinacdo de
embalagens vazias, embora a construcdo e o gerenciamento dos postos e
centrais de recolhimento de embalagens sejam uma obrigacdo para 0S
fabricantes de venenos, ainda sao poucos os lugares que contam com este tipo
de estrutura (ASPTA, 2015).

Outro ponto é o registro de patentes no Brasil, sendo que o processo &
oneroso e demorado, pois o0 tempo para o teste e avaliagdo de periculosidade e
toxicologia € alto, bem como o tempo necessario de aprovacdo e emissdo do
parecer técnico pelas instituicbes requeridas, o que pode facilitar as
falsificagbes no pais (LONDRES, 2011).

Os players globais possuem produgcbes de formulacdo integradas e

eficientes e maior capacidade de investimento em P&D (Pesquisa e
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Desenvolvimento), obtencdo de patentes e aumento da eficacia de produtos ja
existentes de forma diferenciada e competitiva. Estes players realizam fuses e
aquisicbes para aumentar e melhorar o portfolio de seus produtos, detendo
maior experiéncia nos processos regulatérios, com chance de sucesso na
aprovacao de novos produtos e reducdo do tempo gasto para a introducdo dos
mesmos no mercado (BNDES, 2014).

Os Estados poderiam criar um sistema de certificagdo de baixo custo
para produtos originarios de sistemas de baixo impacto ambiental, com
reconhecimento por parte dos Governos de empreendimentos que adotam
tecnologias limpas e producéo sustentavel, empregando recursos publicos para
a melhoria da competitividade de seus produtos e diversificagcdo de sua
estrutura de comeércio e propiciar a orientacdo de suas cadeias produtivas a fim
de se preparar para um mercado cada vez mais globalizado (LONDRES,
2011).

2.7 Marketing no agronegécio

Eid e Eid (2003) afirmam que o marketing orientado para a satisfagao
denecessidades de individuos e organizagdes, através dos processos de troca,
€ uma ferramenta eficaz para suprir as necessidades do cliente de forma
lucrativa. As propagandas devem inserir as caracteristicas do produto a um
preco diferenciado e inovador para que tenham condi¢cdes de competitividade,
em um local adequado que possa atrair a atencdo dos consumidores, e que
cujos gastos sejam reduzidos (KOTLER & KELLER, 2006).

Felipe Neto (2010) afirma que o marketing estratégico analisa
constantemente os mercados de referéncia, identificando produtos e
segmentos de mercados atuais e potenciais, onde a mesma poderia atuar,
considerando fatores como: a atratividade dos diferentes segmentos ou nichos
de mercado, o ciclo de vida dos diferentes produtos, as vantagens
concorrenciais da empresa. O marketing operacional enfatiza as atividades de
curto prazo, orientadas para o atendimento e a manutengdo dos mercados
atuais, através dos elementos do marketing mix (produto, praga ou canais de
distribuicdo, preco e promoc¢éo ou composto promocional) mais adequados aos

objetivos da empresa.
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O marketing relevante ao agronegocio deve considerar a natureza dos
produtos, tais como perecibilidade e sazonalidade; caracteristicas da demanda
e perfil dos consumidores; a dispersédo do setor agropecuario; a distribuicédo e
escoamento dos produtos; e, principalmente, a importancia das cooperativas
no negécio de transformacdo de produtos de origem agropecuaria (FELIPE
NETO, 2010).

Assim, atividades de marketing facilitam o fluxo de produtos dos
produtores para os clientes. Em um prisma social, os sistemas de marketing
eficientes podem levar ao aumento do comércio e do desenvolvimento
econdmico, 0 que aumenta a base tributéria do pais(KOTLER & KELLER,
2006).
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3. Material e métodos

O presente estudo foi realizado de forma nao direcionada com 19
produtores associados da Coopertinga, localizada na Zona Rural do Municipio
do Formoso - MG, na regidao Noroeste do Estado de Minas Gerais, a uma
altitude média de 1.026 metros, cujas distancias sdo: 36 Km de Formoso — MG,
120 Km de Buritis — MG, 300 km de Unai — MG, 265 Km de Brasilia — DF e 175
Km de Formosa — GO.

Um questionario composto por 56 questdes foi aplicado aos produtores
com o intuito de se averiguar o insumo agricola mais importante, detalhes
sobre a aquisicdo destes insumos e de sua utilizacdo, sobre marcas e
marketing, custos, potencial produtivo e qualidade dos mesmos.

Foi utilizado o método de pesquisa bibliografica, com pesquisa em livros,
teses e artigos cientificos e pesquisa de campo. Desta maneira ha
possibilidade de se avaliar as possiveis solucdes para os problemas levantados
durante o andamento da pesquisa. A pesquisa exploratoria foi importante para
o desenvolvimento de hipoteses e caracteristicas do estudo em geral
(LAKATOS &MARCONI, 2005).

A pesquisa de campo foi realizada utilizando-se o0 método quantitativo-
descritivo tendo como principal objetivo avaliar os procedimentos, fatos
buscando aproximar do método estatistico ocasionando maior precisdo as
caracteristicas avaliadas.

Com a pesquisa quantitativa é possivel medir a intencdo de satisfacéo
do produto adquirido por parte dos consumidores. JA a pesquisa descritiva
permite uma ordenacéo e classificacdo dos fatores que influencia determinado
fenébmeno (OLIVEIRA, 2004).

Os dados foram expressos em porcentagem e descritos

qualitativamente.
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4. Resultados e Discussao

Produtores da regidao de Formoso, Minas Gerais (19), e de Formosa,
Goias (1), responderam as questdes propostas (Tabela 1), sendo que 60%

configura a soja como maior area de cultivo.

Tabela 1-Area de milho e/ou soja cultivada pelos produtores da Coopertinga
gue responderam o questionario elaborado, Formoso, Minas Gerais, 2016.

Municipio Estado Questionarios Ari%faffhu;;'vo I\?”Q)O %k?é?
Formosa GO 1 800 0 50
Formoso MG 18 27.490 1.465 1.885

Total 19 28.290 1.465 1.935

O agricultor, ao adquirir o pacote de produtos que atenda suas
necessidades, sempre esta atento a apresentacdo das sementes e ao
oferecimento dos lotes nomercado, principalmente no que concerne ao nivel
tecnoldgico, resisténcia a doencas e pragas, caracteristicas gerais da semente,
embalagem e, principalmente, qualidade e garantia (RIGATTO, 2015).

Os produtores consideram as sementes 0 insumo mais importante para
uma lavoura (37%), e os fertilizantes como insumos que mais incrementam
produtividade (33%) (Figura 2).
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n Insumo agricola mais importante para uma lavoura

H Fungicidas ™ Inseticidas  Fertilizantes
H Sementes ® Genética E Qutro_chuva

Insumo agricola que mais contribui para o incremento em
produtividade em uma lavoura

H Fungicidas ™Inseticidas M Fertilizantes

H Sementes H Genética i Qutro_chuva

4%

4%

Figura 2. Insumos mais importantes (A) e que mais contribuem para a
produtividade da lavoura (B), conforme respostas nos questionarios aplicados
aos produtores da Coopertinga, Formoso (MG), 2016.

O setor agricola precisa se manter competitivo e produzir alimentos de
acordo com a demanda. E, para obter-se a produtividade almejada, os insumos
e técnicas produtivas precisam constantemente evoluir.

Costa e Campos (1997) também concordam que as sementes se
configuram como o0 insumo mais importante, sendo determinante para o

sucesso de uma lavoura, pois contém todas as potencialidades de uma
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planta.Além disto, sdo utilizadas em pequenas quantidades, portanto, possuem
menor custo em relagdo aos demais insumos, e séo facilmente multiplicadas.
Segundo os produtores, 47% deles consideram as variedades genéticas
0S insumos que mais evoluiram nos ultimos 20 anos, e as sementes (41%),
seguidas de cultivares / hibridos (36%), sdo 0s insumos que mais exigem

informagéo e conhecimento no momento da compra (Figura 3).

“ Insumo que mais evoluiu nos Gltimos 20 anos
H Fungicidas HInseticidas M Fertilizantes ® Sementes ® Genética

Insumo que exige mais informagao/conhecimento na hora de decidir
acompra

H Fungicidas HInseticidas U Fertilizantes B Sementes  Cultivares hibridos

4%
5%

Figura 3. Insumos que mais evoluiram nos udltimos 20 anos (A) e que mais
exigem informacao e conhecimento na hora da compra (B), conforme respostas
nos questionarios aplicados aos produtores da Coopertinga, Formoso (MG),
2016.
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Insumos importados tém adentrado o mercado brasileiro e contribuido
para a evolucdo tecnoldgica no processo produtividade, possibilitando ganhos
de rendimento e competitividade, sendo que a participacdo da manufatura e
empresas beneficiadoras também tém participacdo nesta evolugcdo (MARCONI
& ROCHA, 2012).

O marketing-mix de sementes, de acordo com a dindmica na economia e
no agronegocio brasileiro, tenta se antecipar quanto as demandas, investindo
em pesquisas em prol de desenvolver novos cultivares (RIGATTO, 2015).

O lancamento no mercado de novos hibridos € constante, apesar do
trabalho arduo de melhoristas e do tempo demandado para a obtencdo de
novas variedades. As espécies sdo modificadas em prol de melhores
rendimentos, adequacdo aos fatores edafoclimaticos adversos, e para se
tornarem resistentes as doencas e patdgenos (LOPES et al., 2008).Portanto,
0s produtores necessitam de assisténcia e informacao antes de adquirir estes
hibridos, e qual o melhor manejo a ser empregado

Transgenia (26%) e Inseticidas (21%) precisam evoluir, conforme os
produtores. A aquisicdo dos produtos é via Cooperativa (45%) e produto por
produto, de acordo com a demanda durante o processo produtivo (30%)
(Figura 4).

Qual dos itens precisa evoluir

H Fungicida H [nseticida = Fertilizantes

B Sementes ® Cultivares ¥ Transgenia
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“ Como efetua a compra insumos agricolas

m Cooperativa
E Produto por produto de acordo com a demanda pelo insumo
Produto disponivel no meu revendedor de confianca

E Pela possibilidade de pagar com a safra

5%

Figura 4. Insumos que precisam evoluir (A) e como sdo adquiridos 0s insumos
(B), conforme respostas nos questiondrios aplicados aos produtores da
Coopertinga, Formoso (MG), 2016.

Segundo Colli (2011), a liberacdo de um transgénicono pais pode durar
de 2 a 5 anos, em média. Os principios da liberacdo de um OGM estéo
regulamentados pela Lei 11.105/05, que estabelece a analise técnica da
biosseguranga do OGM e seu licenciamento ambiental pela CTNBio (Comisséo
Técnica Nacional de Biosseguranca), evitando-se consequéncias negativas
pelo seu uso na saude humana, vegetal, animal e ambiental.

Desta maneira, o tempo demandado para a liberacdo de um OGM é
percebido pelos produtores.

Obter lavouras produtivas conforme o esperado pelo produtor esta
relacionado com a aquisicdo de insumos tecnologicamente de alta
performance, com a melhor genética possivel, e também com o melhor manejo,
resposta de cada planta ao ambiente e programa de protecdo (COLLI, 2011).
Agroquimicos também estédo entre os insumos de maior relevancia, porém, seu
uso indevido pode restringir, ao longo do tempo, sua eficiéncia. Esse tempo
pode ser curto ou longo, dependendo da estratégia do produtor.

Conforme a SNA (2016), aS cooperativas agropecuarias foram eleitas pelos

produtores importantes canais de distribuicdo de insumos, tais como 0s
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agrotoxicos (47%), fertilizantes (48%) e sementes (41%), que foram
considerados o0s principais insumos do setor. Ja as revendas possuem
participacdoem 45%, 35% e 39%, respectivamente.

O mercado de sementes depende do relacionamento entre as cadeias
de venda e os agricultores, sendo que a demanda e pesquisa de mercado e a
previsdo de vendas deve averiguar a disponibilidade das sementes, a
comunicacdo com o mercado consumidor de sementes, a distribuicdo, que
também envolve a logistica, e a determinacéo de precos (RIGATTO, 2015).

Os produtores afirmaram que mantém o nivel de investimento para nao
comprometer a produtividade (50%). Dos entrevistados, 6% informaram
diminuir a quantidade de adubo durante o processo produtivo, visando a

reducado de custos no processo produtivo (Figura 5).

Considerando o momento de analise de custos de sua
lavoura, onde busca reducédo de custos

® Na reducédo da quantidade de adubo
E Compra semente, mas busca um pre¢o menor por ela

Utiliza semente de altissima qualidade para reduzir a densidade de semeadura e
o tratamento, e assim garante o estande com menos riscos

E Mantém o nivel de investimento para ndo comprometer a produtividade

6%

22%

Figura 5. Opcéo de reducdo de custos, conforme respostas nos questionarios
aplicados aos produtores da Coopertinga, Formoso (MG), 2016.

Porém, para manter a alta produtividade, o investimento em fertilidade
do solo e nutricdo de plantas se torna primordial, sendo que a recuperacéo do
solo ndo se restringe a correcdo da acidez e adubacdo. O manejo com préticas
conservacionistas, tais como, rotacado de cultura e aumentar a quantidade de
matéria organica, quese configura como um excelente investimento para o
produtor em prol de altos rendimentos em sua lavoura (CONAB, 2010).

Conforme Santo (2001), os produtores familiares produzem em volume

menor, dispondo de minimo capital de giro, possuem dificuldades na obtencao
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de crédito, enfrentam maiores impactos causados pelos problemas sazonais da
producédo, e na obtencdo de maior rentabilidade. A qualidade da matéria-prima
e do produto final é influenciada pelas variagdes climaticas e pelas técnicas de
manejo. Para permanecerem competitivas, industrias e fornecedores impdem
padrdes tecnoldgicos cada vez mais rigidos aos produtores.

Dos produtores entrevistados, 22% tentam economizar no momento da
aquisicao das sementes.Assim, 0 produtor considera menor custo e maiores
beneficios, além de confianca na semente, a praticidade em seu uso, sementes
gue promovam alta produtividade, conforme sua necessidade de lucro, ou seja,
as vantagens que o produto pode oferecer (RIGATTO, 2015). Porém, segundo
Nunes (2007), a escolha das sementes deve ser realizada com bom senso,
pois a aquisicdo de insumos de alta performance serdo diferenciais na
obtencéo de altas produtividades.

A maioria dos produtores leva em consideragdo a recomendacao de um
técnico ou vendedor de confianca (33%), cujo insumo tenha sido apresentado
em dia de campo, feira ou vitrine tecnologica (43%), de acordo com seu

desempenho (Tabela 2).

Tabela 2-Fatores relacionados a escolha de novos insumos, conforme
produtores da Coopertinga que responderam aos questionarios, Formoso,
Minas Gerais, 2016.

O que mais leva em consideragao para utilizacdo de um Produt %
novo insumo em sua propriedade rodutores  produtores
Testes na propria fazenda 6 29
Recomendacao do técnico de confianca / vendedor 7 33
Troca de informag&o com o vizinho 2 10
Oferta pelo ponto de venda 0 0
Dia de campo, feira ou vitrine tecnolégica 6 29
Propaganda (Radio, TV, Internet, outdoors, etc.) 0 0
O que mais leva em consideragdo quando utiliza uma
cultivar ou hibrido pela primeira vez na lavoura

Testes na prépria fazenda 8 35
Recomendacéo do técnico de confianca / vendedor 4 17
Troca de informag&o com o vizinho 1 4
Oferta pelo ponto de venda 0 0

Dia de campo, feira ou vitrine tecnoldgica 10 43

Propaganda (Radio, TV, Internet, outdoors, etc.) 0 0
Dentre as ferramentas abaixo, qual mais utiliza para a
selecdo de um novo insumo
Dia de campo 8 33
Palestras 7 29
Grandes feiras e Eventos 0 0
Teste na prépria fazenda 4 17
Troca de informag&o com o vizinho 5 21
Propaganda (Réadio, TV, Internet, outdoors, etc.) 0 0
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Qual aspecto da mais importancia na tomada de decisédo
pela utilizagdo do insumo

Marca 0 0
Produto + Marca 4 21
Produto 2 11
Desempenho 13 68
Outro 0 0
Qual aspecto da mais importancia na tomada de deciséo
pela utilizagéo de nova cultivar/hibrido
Marca 0 0
Produto + Marca 5 25
Produto 1 5
Desempenho 14 70
Outro 0 0

Um produto ou marca que satisfez em algum momento o produtor, seja
em assisténcia ou preco, torna-se popular e, desta forma, haverad menor
possibilidade de agregacéo de valor aos seus precos. Por outro lado, produtos
com inovacodes tecnoldgicas, oferecam produtos para uma parcela com maior
renda e mais exigente, devido ao maior valor agregado e preco (RIGATTO,
2015). Assim, o marketing, os canais de distribuicdo e divulgacdo, e a
assisténcia técnica se tornam estratégias para 0 sucesso das empresas que
produzem e comercializam insumos.

Os produtores (42%) normalmente utilizam mais que trés obtentores em
sua propriedade, mais que quatro cultivares (39%) e entre duas (32%) a trés

(32%) marcas de sementes (Tabela 3).

Tabela 3-Fatores que influenciam na escolha de novos insumos por
produtores da Coopertinga, Formoso, Minas Gerais, 2016.

Quantos obtentores (Nidera, Brasmax, Dom Mario,

0,
TMG, Pioneer, Syngenta, outros) diferentes utiliza Produtores %

X Produtores
na propriedade
Somente um 0 0
Dois 5 26
Trés 6 32
Mais que trés 8 42
Quantas cultivares utiliza na propriedade
Somente uma 0 0
Duas 2 11
Trés 5 28
Quatro 4 22
Mais que quatro 7 39

Na aquisi¢cdo de sementes, de quantas marcas
(sementeiras) costuma comprar
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Somente uma 0 0
Duas 6 32
Trés 6 32
Quatro 3 16
Mais que quatro 4 21

A comercializacdo dos produtos é essencialna producdo agropecuaria,
pois prejuizos e lucros s@o dependentes desta etapa. Um decréscimo
significativo na disponibilidade de recursos para crédito rural subsidiado,
mudancas climaticas, ocorréncia de pragas e doencas, dentre outros fatores
podem afetar a eficiéncia produtiva, a gestdo do planejamento e controle de
custos (TALAMINI, 2010).

Os fornecedores de insumos, desta maneira, precisam oferecer
tecnologia, portfélio competitivo e de qualidade, além de precos justos, para
qgue o produtor, por sua vez, prossiga com o fluxo produtivo.

Os instrumentos modernos de comercializacdo devem ser
disponibilizados aos produtores, bem como orientacédo especializada, que, por
sua vez, devera deter estratégias de comercializacdo que minimizem as perdas
por meio da formacéo de um preco (MARCONI & ROCHA, 2012).

A sazonalidade influencia tanto a producédo quanto o prec¢o, sendo que a
entrega do produto no momento da colheita promove a presséao financeira por
competicdes de mercado, e o sistema de comercializagdo agricola se torna o
elo entre os produtores e consumidores.Os produtos agricolasnecessitam ser
transformados antes de ser vendidos ao consumidor final, sdo pereciveis e
precisam ser comercializados rapidamente, e sdo volumosos, 0 que encarece 0
transporte e 0 armazenamento. Assim, a producédo é variavel, pois depende da
sazonalidade, da distribuicdo geogréfica, da variacdo da qualidade do produto,
e das estruturas de mercado enfrentadas (SAMPAIO et al., 2006).

Os produtores entrevistados frequentam até trés eventos de empresas
de insumos quimicos (39%) e até dois eventos de empresas de sementes
(47%). Os principais eventos sao dias de campo (41%), procurando resultados
gue associem qualidade de sementes com desempenho (produtividade) (68%),
além de informacdes sobre fisiologia e qualidade das sementes, e sua relacéo
com a produtividade (62%) (Tabela 4).
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Tabela 4 - Eventos de marketing mais frequentados por produtores da

Coopertinga, Formoso, Minas Gerais, 2016.

Com que frequéncia visita eventos de marketing das empresas de

%

insumos quimicos a cada ano (dias de campo, palestras, feiras e tours) Produtores Produtores
N&o frequenta 0 0
Um evento 0 0
Até dois eventos 5 28
Até trés eventos 7 39
Mais que trés eventos 6 33
Com que frequéncia visita eventos de marketing de empresa de sementes

a cada ano (dias de campo, palestras, feiras e tours)

N&o frequenta 0 0
Um evento 0 0
Até dois eventos 8 47
Até trés eventos 7 41
Mais que trés eventos 2 12

Qual o tipo de evento das empresas de insumos vocé prefere frequentar
Jantares com trocas de informacfes 0 0
Palestras com jantar 6 27
Palestra 4 18
Dias de campo (tours) 9 41
Palestra com café da manha 1 5
Feiras 2 9

Qual informac¢&o mais procura em um dia de campo, ou que gostaria que

fosse abordada com mais frequéncia, além dos produtos expostos
Langamentos 0 0
Resultados de produtividade 4 21
Resultados que associem qualidade de semente com desempenho
- 13 68

(produtividade)
Contato com pesquisadores 1 5
Relacionamento 1 5

Qual informac&o mais procura em um dia de campo, ou que gostaria que

fosse abordada com mais frequéncia, além dos produtos expostos

Controle de Plantas Invasoras / Daninhas 0 0
Fertilidade do Solo / Adubacédo 5 24
Adubacéo Foliar 0 0
Fisiologia de Semente / Qualidade de Sementes e relagdo com produtividade 13 62
Tecnologia de aplicacdo de defensivos 1 5
Controle de doencgas (moléstias) 2 10
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De acordo com os produtores que responderam o0 questionario, o
potencial produtivo € o mais importante (57%), sendo que altas produtividades
sdo almejadas considerando-se a obtencdo de sementes com alta qualidade,
incluindo germinacao, vigor e padréo fisico. O vigor € considerado o principal
atributo que configura qualidade em uma semente (63%). Além disto, os
produtores preferem adquirir as sementes de sementeiro de confiangca na
regiao (61%) (Tabela 5).

Dos produtores entrevistados, 28% nédo correm o risco de ficar sem
sementes, e 22% sempre compra sementes. Para 45%, o que mais contribui
para 0 uso de sementes piratas ou salva, e a ndo aquisicdo de sementes
certificadas ou fiscalizadas, é o alto vigor. O tratamento de sementes €
adquirido com base no principio ativo do produto (52%) (Tabela 5).

Produtos quimicos utilizados no controle de patégenos se tornam
ineficientes devido ao manejo inapropriado (BARRIGOSI, 2005). Portanto,
adquirir o tratamento de sementes com base no principio ativo se torna
primordial para que uma tecnologia perdure por mais tempo no mercado, e seja
eficiente promovendo ganhos ao produtor.

Os royalties repassados para os obtentores (Nidera, Brasmax, Dom
Mario, TMG, Pioneer, Syngenta, outros), para 43% dos produtores
entrevistados, mais contribui para a formacdo do preco da semente; e a
maneira mais adequada de remunerar a sementeira para a taxa tecnolégica € a
cobranca de uma taxa inferior para quem adquire semente comercial, € uma
taxa superior na entrega da safra para usuarios de sementes salva ou pirata
(53%) (Tabela 5).

Conforme Gimenes e Gimenes (2007), o grande volume de despesas
variaveis na producdo condiz aos encargos tributarios sobre a comercializagédo
e, principalmente, pelas cobrancas de royalties e juros bancarios. Produtores
sao onerados com tais despesas, que reduzem sua lucratividade. Coeficientes
técnicos devem predizer qual o impacto do valor dos pagamentos de royalties.
Estes pagamentos podem alterar a vantagem de oferta dos insumos, pelo
incremento em custo que onera o produtor, visto que € realizado, geralmente,

na aquisicao das sementes.
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Tabela 5- Posicionamento de produtores quanto a preferéncia na obtencéo de
sementes em prol de altas produtividades, Formoso, Minas Gerais, 2016.

Para se obter elevadas produtividades qual o ponto mais importante a ser %
. Produtores
considerado Produtores
Cultivar 3 13
Alta qualidade da semente (Germinagédo + Vigor + padréo fisico) 16 67
Epoca de plantio (semeadura) 4 17
Sementeiro 1 4

Principal atributo que o leva a escolher uma cultivar / hibrido

Potencial produtivo 12 57
Qualidade da semente (vigor e plantabilidade) 8 38
Marca de confianga 1 5
Preco 0 0
Principal aspecto de qualidade de semente
Germinagéo 7 26
Vigor 17 63
Aparéncia visual 0 0
Qualidade fisica quepossibilite uma distribuicdo com precisédo 2 7
Pureza Fisica 1 4
Pureza Varietal 0 0
Preco 0 0
Preferéncia na aquisicao de sementes
Adquirir ou trocar com vizinho 0 0
Prefere fazer a prépria semente por questdes de custo 0 0
Prefere fazer a propria semente por questdes de qualidade 0 0
Prefere adquirir de Sementeiro de confianga da regido 11 61
N&o escolhe Sementeiro e sim a cultivar 2 11
N&o escolhe Sementeiro e sim a qualidade da semente 5 28
Sementeira Vertical (obtentor vendendo a semente com marca prépria) 0 0
Motivo pelo qual ndo compra sementes
A qualidade da semente que produzo € igual a semente comprada 3 17
A semente comprada é muito cara 2 11
Minha semente produz mais que a semente comprada 1 6
N&o corro o risco de ficar sem semente 5 28
Outro_nada 1 6
Outro_semente certificada 2 11
Outro_sempre compro sementes 4 22
O que mais contribui para a ndo compra de semente certificada ou fiscalizada e
continuar se abastecendo de semente pirata ou salva
Alto custo da semente 4 10
Alto valor da biotecnologia 3 8

Falta de disponibilidade de cultivares 0 0
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Baixa qualidade das sementes oferecidas no mercado 3
Nao vejo diferenca de desempenho entre a semente certificada / fiscalizada e a minha 2
Vocé pagaria mais por qual item em sua escolha por uma semente

Alta germinagao 6
Alto vigor 18
Tipo de embalagem 0
Classificacdo da semente 1
Variedade 3
Sementeiro 0

Qual o principal critério que utiliza para a escolha do tratamento de sementes
Marca / Empresa 3
Principio ativo do produto 11
Tratamento disponivel na sementeira 0
Tratamento disponivel na revenda 1
Andlise sanitaria das sementes e o historico da lavoura 6
Outro 0
Qual dos itens mais contribui para a formagédo do pre¢o da semente

A taxa tecnoldgica cobrada pela Monsanto sobre a tecnologia IPRO 7
O custo de producéo do sementeiro 3
Os royalties repassados para os obtentores (Nidera, Brasmax, Dom Mario, TMG, 9
Pioneer, Syngenta, outros)

O valor da saca de soja (grao) 2
Outro 0

A taxa tecnoldgica é descontada na compra da semente ou na entrega da safra.
Qual a maneira mais adequada de remunerar a sementeira

Somente na entrega da safra, mas um prego justo 5
Somente sobre a compra da semente 3
Uma taxa inferior para quem adquire semente comercial e a uma taxa superior na 9

entrega da safra para usuarios de semente salva ou pirata

33
14

43
10

29
18

53

Conforme Lopes et al. (2008), para que a producéo agricola seja eficaz,
se torna essencial o dominio da tecnologia e do conhecimento dos resultados
dos gastos com o0s insumos e servicos em cada fase do cultivo. O custo € um
indicador importante das escolhas do produtor. As tecnologias devem ser
especificadas de acordo com seu nivel de classificacdo: alta, média e baixa,
objetivando-se revisar o pacote tecnologico, nos casos de seu uso na falta do
insumo rotineiramente utilizado pelo produtor. O acompanhamento técnico do
sistema de cultivo, da aquisicdo e uso de insumos, do crédito rural, do
processo de assisténcia e extensdao rural, e da comercializacdo geram
informacdo e conhecimento, refletindo a eficiéncia econdmica na gestdo da
producéao.

Conforme a Tabela 6, o valor justo para a cobranc¢a da taxa tecnologica
variou de R$ 1,00 por saco até R$ 280,00 por saco, ou de R$ 50,00 a R$
190,00, para os produtores.
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Tabela 6-Posicionamento dos produtores quanto a cobranca justa da taxa
tecnoldgica, Formoso, Minas Gerais, 2016.
Produtores Produtores

nectare smco  R®POT RS por
hectare saco

R$1,00 - 1 -
R$20,00 - 1 -
R$80,00 - 2 -
R$85,00 - 1 -
R$90,00 - 1 -
R$100,00 - 1 -
R$280,00 R$190,00 1 1
R$50,00 1 1

- - 10 10

Dos produtores entrevistados, 65% informaram conhecer o padréo oficial
de germinacao de soja, porém, somente 53% acertaram padrdo (80%). Os 65%
acreditam que o padrdo € suficiente para obter altas produtividades; 24%
acredita que uma germinacéo de 90% possa ser suficiente para a obtencéo de
altas produtividades (Figura 6).

Todos os produtores entrevistados acreditam que o vigor € um atributo
gue deve ser considerado na aquisicdo das sementes, sendo que, se houvesse
um padrao, 47% gostaria que fosse estabelecido em 90%, e o percentual
minimo a ser adotado deve ser de 80% para 41% dos produtores (Figura 6).

Vocé conhece o padréo oficial de Acredita que o padrdo oficial de
germinagédo em soja gualidade de semente em soja é
_ suficiente para obter altas
ESim ®mN&o produtividades
9

ESim ®Nao

11

75 80 85 90 - 80 90 95 -
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Considera que o vigor é algo Vocé acredita que deveria ser adotado
importante para ser considerado no um percentual minimo de vigor na
momento da aquisi¢do de comercializacdo de semente de soja
sementes

m80 m85 W90 m95 m100 ™-
m80 W90 W95 W96 m-
6%

6% 6%

6%

6%

Figura 6. Visao dos produtores quanto aos padroes de germinagao e vigor de
soja, Formoso (MG), 2016.

O sucesso da producdo agricola varia com a decisdo do produtor e de
acordo com o planejamento realizado, com o acompanhamento técnico, que
comeca ja na escolha dos insumos, a tecnologia implantada e também as
condigBes climéticas incidentes da semeadura a colheita (STEFANELO, 2006).

O vigor se trata do estabelecimento da alta performance de um lote de
sementes, e corresponde a qualidade fisiologica necesséaria a obtencdo de
estandes almejados pelo produtor (KRZYZANOWSKI et al., 1999).

Os produtores consideram a capacidade da semeadora em distribuir as
sementes no solo (55%) e sua tecnologia, antes de adquirir tal implemento
(32%), e 44% deles avaliam a eficiéncia da mesma pelo nimero de plantas por

metro e pela uniformidade de distribuicdo dessas plantas na linha (Tabela 7).
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Tabela 7 - Aspectos considerados para aquisicdo de semeadora, Formoso,
Minas Gerais, 2016.

Na aquisicdo de uma semeadora, qual é o aspecto que vocé mais leva %
) ~ Produtores
em consideragdo na compra Produtores
Marca do equipamento 0 0
Tecnologia de distribuicdo das sementes (disco alveolado, sistema 7 32
pneumatico / taxa variavel)
Velocidade da operagdo maxima 1
Confianga no revendedor, a assisténcia técnica e pos-venda 0
Facilidade da regulagem 1 5
Numero de linhas e a sintonia deste nimero com a poténcia dos meus 1 5
tratores
Preco 0 0
Capacidade do equipamento fazer boa distribuicdo das sementes no solo 12 55
Como avalia a qualidade do processo de semeadura

Pelo nimero de plantas / metro de linha de semeadura 1 6
Pelo numero de plantas por metro e pela uniformidade de distribuicdo dessas 8 44
plantas na linha
Pela presenca de plantas vigorosas, formando linha 2 11
Pela uniformidade da emergéncua - nimero de dias entre a primeira 5 11
emergéncia e a Ultima
N&o avalio o processo por metro de linha e sim por hectare 0 0
Nao avalio apenas o nimero de plantas por metro de linha, mas também me
preocupo com as duplas, os trios e 0s espagos vazios que tem nesse metro 5 28
de linha
Outra forma 0 0

Conforme Padua et al. (2010), orapido e uniforme estabelecimento das
plantulas no campo € um pré-requisito fundamental para se alcancar um
estande adequado, e se ter garantia de produtividade e qualidade do produto
colhido. Insumos de alta tecnologia sdo geralmente oferecidas a um alto custo,
porém, maximizam a germinacdo e a emergéncia das plantulas. Assim, a
qualidade das sementes utilizadas na semeadura € fundamental para se
assegurar o rendimento almejado pelo produtor.

Programas de qualidade no agronegocio visam a satisfacdo dos
produtores, e é um dos principais chamativos para produtores, se configurando
como fundamento basico do marketing. Despertam o interesse do produtor a
boa imagem do produto, o oferecimento de uma assisténcia técnica
competente, o tempo de vida da semente no mercado, dentre outros, que

podem diferenciar o produto ou servi¢o. Assim, a sementeira podera oferecer o
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lote por um menor custo, via concorréncia de precos, permitindo maior
satisfacdo ao agricultor (RIGATTO, 2015).

Dos produtores entrevistados, 56% relataram que a classificagdo da
semente de soja por peneira é importante, e para 47% a padronizacdo torna-se
muito importante; para 61%, o vigor é extremamente decisivo; para 44%, o
estabelecimento inicial da lavoura € muito importante; para 53% o0 aspecto
nutricional € muito importante para o processo produtivo; e a compra de
sementes certificadas e fiscalizadas é muito importante para 47% dos

produtores, objetivando-se a produtividade almejada (Tabela 8).

Tabela 8 — Condicbes relevantes consideradas por produtores para o0
estabelecimento da lavoura, Formoso, Minas Gerais, 2016.

Quanto a classificagdo da semente de soja por peneira, em seu ponto de vista Produtores % Produtores

Muito importante 5 28
Importante 10 56
Neutra 3 17
Pouco relevante 0 0
Irrelevante 0 0

Qual aimportancia atribui ao vigor na escolha das sementes para plantio

(semeadura)
Sem importancia 0 0
Pouca importancia 0 0
Importante 1 6
Muito importante 6 33
Extremamente decisivo 11 61

Qual aimportancia de um bom estabelecimento inicial de uma lavoura para seu

potencial produtivo

Sem importancia 0 0
Pouca importancia 1 6
Importante 3 17
Muito importante 8 44
Extremamente decisivo para compra 6 33

Qual o grau de importancia atribui para a padronizagcao da semente e a relagao

desta com a produtividade da lavoura
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Sem importancia 0 0
Pouca importancia 1 6
Importante 5 29
Muito importante 8 47
Extremamente decisivo 3 18

Acredita que os cuidados empregados pelo produtor de sementes,
principalmente na parte nutricional, influenciam na qualidade e potencial

produtivo das sementes que ele comercializa

Sem importancia 0 0
Pouca importancia 1 6
Importante 4 24
Muito importante 9 53
Extremamente decisivo para compra 3 18

Considerando o momento em que vocé esta planejando a sualavoura, qual o

grau de importancia que vocé atribui para a compra de sementes certificadas /

fiscalizadas
Sem importancia 0 0
Pouca importancia
Importante 3 18
Muito importante 8 47
Extremamente decisivo para compra 6 35

A classificacdo das sementes de soja possibilita a padronizacdo por
tamanho, o que resulta em incremento de precisdo de semeadura, facilitando a
obtencdo da populacdo de plantas desejadas (PADUA et al., 2010). As
sementes de maior tamanho ou de maior densidade possuem geralmente
embrides bem formados e com maiores quantidades de reservas, sendo
potencialmente as mais vigorosas, 0 que aumenta a probabilidade de sucesso
no estabelecimento da plantula, pois permite a sobrevivéncia por maior tempo
em condi¢cdes ambientais desfavoraveis (MARTINS et al., 1997).

Conforme a Figura 7, vigor, germinacdo, época de semeadura,
estabelecimento inicial e genética foram considerados muito importantes para o
estabelecimento de uma lavoura almejando fins produtivos pela maioria dos

produtores, e receberam nota 5.
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Importancia na construcéo do potencial produtivo de uma lavoura

Classificagdo da semente por peneira

Epoca de semeadura

Estabelecimento inicial

Germinagao

Genética

Programa nutricional da sementeira e fertilidade dos campos de produgéo de sementes
Semente certificada / fiscalizada

Tratamento de sementes

Uso de sistema de refrigeracdo de sementes no armazenamento e transporte
Velocidade de semeadura

Vigor da semente

14

12

Namero de produtores

N
~
N

4
3 3
-\
e
0 0 ©
1 2 3 4 5 Nenhuma

Figura 7. Importancia na construcdo do potencial produtivo de uma lavoura (1 -
sem importancia, 2 - pouca importancia, 3 - importante, 4 - muito importante, 5 -
extremamente decisivo), conforme respostas nos questionarios aplicados aos
produtores da Coopertinga, Formoso (MG), 2016.

Segundo a Tabela 9, vigor (88%), germinacao (76%), potencial produtivo
(65%), qualidade fisiologica (63%), e sementes certificadas (53%), obtiveram

nota maxima, por serem atributos muito relevantes na aquisicdo de sementes.
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Tabela 9-Notas (%) referentes ao grau de importancia na aquisicdo das
sementes, sendo nota 1 — pouco importante e nota 10 — muito relevante,
conforme produtores da Coopertinga que responderam aos questionarios,
Formoso, Minas Gerais, 2016.

% Notas dos Produtores - grau importancia na aquisicéo da
semente (1 - pouquissimo relevante e 10 - muito relevante)

Nota
Nota Nota 9 Nota6 a8 Nota 5 menor
que5
Semente Certificada 53 18 18 0 12
Logistica de entrega 35 12 24 12 18
Aprese;ntagao do produto 18 6 47 6 24
(sacaria)
Tipo de embalagem 18 0 47 6 29
Tratamento de sementes com 6 6 47 12 29
inseticida
Tratamento de sementes com 24 6 53 12 6
inseticida + fungicida
Tratamento de sementes com
inseticida + fungicida + 35 12 29 12 12
inoculante
Semente em sacaria de papel 18 6 41 18 18
Sementg em sacaria de 0 0 29 12 59
polipropileno (réfia)
Semente em big bag 18 0 35 12 35
Potencial produtivo 65 24 12 0 0
Qualidade fisiolégica 63 31 6 0 0
Vigor 88 12 0 0 0
Germinacao 76 18 6 0 0
Classificacao da sgmente por 35 6 35 18 6
tamanho de peneira
Programa nutricional da
sementeira e fertilidade do 29 6 47 6 12
campo de producdo de sementes
Valor da semente (R$ por saca) 41 12 18 6 24
Valor da semente (R$ por a1 12 29 0 18
hectare)

O sucesso no estabelecimento inicial de uma lavoura depende do
potencial fisiol6gico das sementes utilizadas na semeadura, pois sementes de
alta qualidade resultam em plantulas fortes, com maior rendimento. Uma
semente de alta qualidade possui caracteristicas genéticas superiores, que
perpetuam condicdes fisioldégicas e sanitarias superiores, com altas taxas de
vigor, de germinagdo e de sanidade, bem como garantia de purezas fisica e
varietal (MUNIZZI et al., 2010).
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A qualidade da semente depende da conducdo em todas as etapas de
producdo, e as empresas produtores devem promover um controle de
qualidade que englobe a analise e certificacdo da semente, visando garantir a
pureza genética das cultivares, assegurando, assim, um lote puro e com alto
vigor, que estabeleca o estande uniforme e produtivo no campo. Como a
qualidade das sementes é designada pelos atributos genéticos, fisicos,
fisiolégicos e sanitarios de um lote, o laboratério de analise de sementes
devera constatar esta qualidade a partir de testes rapidos e confiaveis
(NAKAGAWA, 1999).

Para manter competividade frente ao mercado, o agronegdcio precisa se
nortear pelas ferramentas demarketing disponiveis, que sdo a segmentacao
criteriosa do mercado, a diferenciacdo da oferta da empresa, e o
posicionamento consistente da empresa, que deve permear 0s principios de
compra dos agricultores (RIGATTO, 2015).

O comportamento do consumidor se torna complexo, pois h4d a
necessidade do entendimento do que o satisfaz e o estimula nas decisbes de
compra.

As cooperativas exercem papel importante na estrutura de
comercializacdo, sendo que mais de 70% das cooperativas agricolas
brasileiras prestam estes servi¢cos, aumentando o poder de barganha, nesse
mercado competitivo. Além de armazenar e comercializar, as cooperativas
exercem as atividades de classificacdo e processamento de produtos, que
levam a diferenciacdo do produto agricola e possibilita a obtencdo de melhores
precos no mercado (SAMPAIO et al., 2006).

Ribeiro et al. (2012), estudando sobre a agricultura familiar,
corroboraram para mostrar que 0 cooperativismo constitui-se importante
instrumento para promover o desenvolvimento local sustentavel e para geracao
de renda. A cooperativa traz muitos beneficios para seus cooperados em todas
as areas, com destaque, as areas econbmica e social. Ricken et al. (2010),
constataram que, para a evolucdo do cooperativismo, faz-se necessario
compartilhar poder entre dirigentes locais, combater a ociosidades nas areas
de producéo e de servigos, unificar estruturas administrativas e reduzir custos

operacionais e financeiros, objetivando-se a sustentabilidade do processo.
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Minatel e Bonganha (2015), concluiram que o agronegdcio brasileiro tem
grande importancia na economia brasileira, visto que representa grande
parcela na participacdo do PIB e, concluiram que o cooperativismo
proporcionou aos seus associados varios beneficios, além dos oferecidos pelo
Governo, sendo que a unido se consagrou em ganhos mutuos.

Desta forma, percebe-se que a cooperativa produz meios de
competitividade para o0s associados, incluindo informagdes, recursos e

possibilidade de aquisicdo de insumos.
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5. Consideracdes Finais

Foi possivel conhecer o cenario de produtores da cooperativa
COOPERTINGA, localizada em Formoso, Minas Gerais, que avaliam o vigor
como primordial para a obteng&o da produtividade almejada.

Os produtores consideram as sementes 0 insumo mais importante para
uma lavoura (37%), e os fertilizantes como insumos que mais incrementam
produtividade (33%). Dos produtores entrevistados, 47% consideram as
variedades genéticas e 41% as cultivares como 0S insumos que mais
evoluiram nos ultimos 20 anos. A aquisicdo dos produtos € via Cooperativa
(45%) e produto por produto, de acordo com a demanda durante o processo
produtivo (30%), sendo que 22% tentam economizar no momento da aquisigdo
das sementes.

O tratamento de sementes € adquirido com base no principio ativo do
produto (52%), 0 que se torna importante para que um produto que contenha
tecnologia em prol de controle de patégenos atenda o produtor por mais tempo
e de forma eficiente.

Para 45%, o que mais contribui para o uso de sementes piratas ou salva,
e a ndo aquisicdo de sementes certificadas ou fiscalizadas, € o alto vigor.
Todos os produtores entrevistados acreditam que o vigor € um atributo que
deve ser considerado na aquisicdo das sementes, sendo que, se houvesse um
padrdo, 47% gostaria que fosse estabelecido em 90%, e o percentual minimo a
ser adotado deve ser de 80% para 41% dos produtores. Dentre o0s
entrevistados, 56% relataram que a classificacdo da semente de soja por
peneira é importante; para 47% a padronizacdo torna-se muito importante; para
61%, o vigor é extremamente decisivo; para 44%, o estabelecimento inicial da
lavoura € muito importante; para 53% 0 aspecto nutricional € muito importante
para o processo produtivo; e a compra de sementes certificadas e fiscalizadas
€ muito importante para 47% dos produtores, objetivando-se a produtividade
almejada. vigor (88%), germinacao (76%), potencial produtivo (65%), qualidade
fisiolégica (63%), e sementes certificadas (53%), obtiveram nota maxima, por
serem atributos muito relevantes na aquisi¢ao de sementes.

O consumidor exige maior qualidade devido ao alto custo dos insumos

comercializados, que possuem maior nivel tecnolégico e valor agregados. Os
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canais de distribuicdo devem atender esta demanda, de forma estratégica e
acessivel ao fornecimento dos melhores produtos e tecnologias existentes no
mercado, objetivando-se altos rendimentos de acordo com a alta demanda por
alimentos.

As perspectivas futuras remetem ao fato de que cooperativas permitem
melhores negociacdes e manutencdo de competitividade dos produtores,
independente de seus recursos financeiros, democratizando, desta forma, a
agricultura e, assim, a Coopertinga permite aos seus associados melhores
precos e disposicdo de informacdes para que suas producdes sejam

maximizadas de forma eficiente e sustentavel.
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ANEXOS

Apéndice A - questionario aplicado aos 19 produtores associados a
Coopertinga, em Formoso-MG e Formosa-GO

PRODUTOR RURAL, este questionario faz parte de um trabalho que tem por objetivo
conhecer melhor o seu trabalho. As respostas serdo mantidas no mais absoluto sigilo
e contribuirdo significativamente para que varios atores da cadeia produtiva possam
melhorar, e, com isso, criar acfes para proporcionar medidas, tecnologias, politicas,
ou produtos, mais préximos da realidade do agricultor brasileiro.

Municipio:

Estado:

Area de cultivo:

Produtividade média alcangada no ultimo ano: () milho _ sc/ha

( ) soja sc/ha

1.1 - Em sua avaliacdo, qual o insumo agricola mais importante para uma lavoura?

) Fungicidas;
) Inseticidas;
) Fertilizantes;
) Sementes;

) Genética,;

(
(
(
(
(
() Outro

1.2 — Qual o insumo agricola que mais contribui para o incremento de produtividade
em sua lavoura:

Fungicidas;
Inseticidas;
Fertilizantes;
Sementes;
Genética;

(
(
(
(
(
() Outro

N N N N N N

1.3 — Em sua opinido, o que mais evoluiu nos ultimos 20 anos?

) Fungicidas;
) Inseticidas;
) Fertilizantes;
) Sementes;

) Genética,;

)

(
(
(
(
(
() Outro

1.4 — Qual insumo agricola que vocé utiliza mais informagéo/conhecimento na hora de
decidir a compra?

() Fungicida;
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() Inseticida;

() Fertilizantes;

() Sementes;

() Cultivares/hibridos;
() Outro

1.5 — Como vocé efetua a compra de seus insumos agricolas?

() Pacote oferecido por revendedor;

() Produto por produto de acordo com a demanda pelo insumo;
() Produto disponivel no meu revendedor de confianca;

() Pela possibilidade de pagar com a safra;

() Outro

1.6 — Em sua opinido, dos itens abaixo, qual deles mais precisa evoluir?

() Fungicidas;
() Inseticidas;
() Fertilizantes;
() Sementes;
() Cultivares;
() Transgenia;
() Outro

1.7 — Dos itens abaixo, qual vocé utiliza mais informag&o/conhecimento na hora de
decidir a compra?

() Insumos quimicos

() Cultivares

() Sementes

() Maquinas e equipamentos agricolas
() Outro

1.8 - Considerando o momento em que vocé esta analisando os custos da sua
lavoura, onde vocé vai buscar reduzir seus custos?

() Nareducéo da quantidade de adubo;

() Vou produzir a propria semente para reduzir custos;

() Vou comprar semente, mas vou buscar um prego menor por ela;

( ) Vou utilizar semente de altissima qualidade para reduzir a densidade de
semeadura

e o tratamento, e assim garantir o estande com menaos riscos;

() Vou manter meu nivel de investimento para ndo comprometer a produtividade;

()
Outro

2.1 — O que vocé mais leva em consideracdo para utilizacdo de um novo insumo em
sua propriedade?

() Testes na prépria fazenda;

() Recomendacao do técnico de confianca / Vendedor;

() Troca de informacdo com o vizinho;

() Oferta pelo ponto de venda,;

() Dia de campo, feira ou vitrine tecnoldgica;

() Propaganda (Radio, televisao, internet, outdoors...).
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2.2 — O que vocé mais leva em consideracdo quando vai utilizar uma cultivar ou
hibrido pela primeira vez em sua lavoura?

() Testes na prépria fazenda;

() Recomendacao do técnico de confianca / Vendedor;
() Troca de informacdo com o vizinho;

() Oferta pelo ponto de venda;

() Dia de campo, feira ou vitrine tecnologica;

() Propaganda (Radio, televisao, internet, outdoors...).

2.3 — Dentre as ferramentas abaixo, qual vocé mais utiliza para a selecdo de um novo
insumo?

( ) Dia de campo;

() Palestras;

() Grandes Feiras e Eventos;

() Teste na prépria fazenda;

() Troca de informac¢éo com o vizinho;

() Propaganda (Radio, televisao, internet, outdoors...).

2.4 — Dentre os aspectos citados abaixo, qual vocé da mais importancia na tomada
de deciséo pela utilizagdo de um insumo?

() Marca;

() Produto + marca;
() Produto;

() Desempenho;
() Outro

2.5 — Na tomada de deciséo pela utilizacdo de uma nova cultivar/hibrido vocé da
mais importancia a qual ponto?

() Marca;

() Produto + marca;
() Produto;

() Desempenho;
() Outro

2.6 — Quantos obtentores ( Nidera, Brasmax, Dom Mario, TMG, Pioneer, Syngenta,
outros) diferentes vocé utiliza em sua propriedade?

() Somente um;
() dois;
() trés;
() mais que trés;

2.7 — Quantas cultivares vocé utiliza em sua propriedade?

Quatro;
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2.8 — Na aquisicdo da semente, vocé costuma comprar sementes de quantas marcas
(sementeiras)?

() Somente uma;

() Duas;

() Trés;

() Quatro;

() Mais que quatro.

29 — Com que frequéncia vocé visita eventos de marketing das empresas
deinsumos quimicos a cada ano (dias de campo, palestras, feiras e tours):

() Nao frequenta;

() Um evento;

() Até dois eventos;

() Até trés eventos;

() Mais que trés eventos;

2.10 — Com que frequéncia vocé frequenta eventos de marketing das empresas de
sementes a cada ano (dias de campo, palestra, feiras e tours):

() Nao frequenta;

() Um evento;

() Até dois eventos;

() Até trés eventos;

() Mais que trés eventos;

2.11 — Qual o tipo de evento das empresas de insumos vocé prefere frequentar:

() Jantares com troca de informacdes;

() Palestras com jantar;

() Palestra;

() Dias de campo (tours);

() Palestra com café da manha;

( ) Feiras;

2.12 — Que tipo de informacdo procura com mais frequéncia em um evento de
empresa de sementes:

() Lancamentos;

() Resultados de produtividade;

( ) Resultados que associem qualidade de semente com desempenho
(produtividade);

() Contato com pesquisadores;

() Relacionamento.

2.13 — Qual a informacdo que vocé mais procura em um dia de campo, ou que
gostaria que fosse abordada com mais frequéncia, além dos produtos demonstrados?

() Controle de Plantas Invasoras (Plantas Daninhas);

() Fertilidade do Solo / Adubagéo;

() Adubacéao Foliar;

() Fisiologia de Semente / Qualidade de Sementes e relacdo com produtividade;
() Tecnologia de aplicacédo de defensivos;

() Controle de doencas (moléstias).
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3.1 — Em seu ponto de vista para obter elevadas produtividades qual o ponto mais
importante a ser considerado?

() Cultivar;

() Alta qualidade da semente (Germinagéo + Vigor + padrao fisico);
( ) Epoca de plantio (semeadura);

() Sementeiro.

3.2 — Qual o principal atributo que o leva a escolher uma cultivar / hibrido?

Potencial produtivo;
Qualidade da semente (vigor e plantabilidade);
Marca de confianca;

(
(
(
() Preco.

N N N

3.3 — Qual o principal aspecto de qualidade de semente em teu ponto de vista?

() Germinacéao;

() Vigor;

() Aparéncia visual;

() Qualidade fisica que possibilite uma distribuicdo com preciséo;
() Pureza Fisica;

() Pureza Varietal,

() Preco.

3.4 — Na aquisicao de sementes vocé prefere:

() Adquirir ou trocar com o vizinho;

() Prefiro fazer a prépria semente por questdes de custo;

() Prefiro fazer a prépria semente por questdes de qualidade;

() Prefiro adquirir de Sementeiro de confianga da minha regiéo;

() Nao escolho sementeiro e sim a cultivar;

() Nao escolho sementeiro e sim a qualidade da semente;

() Sementeira Vertical (obtentor vendendo a semente com marca propria).

3.5 - A qualidade da semente de soja é formada por um conjunto de atributos (
qualidade fisica, fisiol6gica, genética e sanitaria) Qual é o principal motivo pelo qual
vocé ndo compra sementes? Marque apenas uma alternativa.

() aqualidade da semente que eu produzo € igual a semente comprada;
() a semente comprada é muito cara;

() minha semente produz mais que a semente comprada;

() n&o corro risco de ficar sem semente

() Outro

3.6 — O que mais contribui para vocé ndo comprar semente certificada ou fiscalizada e
continuar se abastecendo de semente pirata ou salva?

() Alto custo da semente

() Alto valor da biotecnologia

() Falta de disponibilidade de cultivares

() Baixa qualidade das sementes oferecidas no mercado

() N&o vejo diferenca de desempenho entre a semente certificada / fiscalizada e a
minha.
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3.7 — Vocé pagaria mais por qual item em sua escolha por uma semente:

) Alta Germinacao;

) Alto Vigor;

) Tipo de embalagem;

) Classificacdo de semente;
) Variedade;

) Sementeiro.

AN AN AN AN AN

3.8 Quais o principal critério que vocé utiliza para a escolha do tratamento de
sementes a ser utilizado nas suas sementes?

() Marca/Empresa;

() Principio ativo do produto;

() O tratamento disponivel ha sementeira;

() Tratamento disponivel na revenda;

() Analise sanitaria das sementes e o histérico da lavoura;
() Outro

3.9 — Em sua opiniéo, dos itens abaixo, qual deles mais contribui para a formacéo do
preco da semente?

() A taxa tecnolégica cobrada pela Monsanto sobre a tecnologia IPRO;

() O custo de producédo do sementeiro;

() Os royalties repassados para os obtentores (Nidera, Brasmax, Dom Mario, TMG,
Pioneer, Syngenta, outros);

() O valor da saca de soja (grao);

() Outro

3.10 Qualquer inovacao tecnolégica demanda investimentos e precisa, por esse
motivo, ser remunerada adequadamente. Dessa maneira, qual é o valor que vocé
considera justo para a taxa tecnologica?

( )RS /ha

( )RS Isc

3.11 A taxa tecnoldgica é descontada na compra da semente ou na entrega da safra.
Em sua opinido qual a maneira mais adequada de remunerar a Monsanto?

() Somente na entrega da safra mas um preco justo;

() Somente sobre a compra da semente;

() Uma taxa inferior para quem adquire semente comercial e a uma taxa superior na
entrega da safra para usuarios de semente salva ou pirata;

3.12 — Vocé conhece o padréo oficial de germinagdo em soja?

() Sim
( ) Nao

3.12.1 - Caso sim, qual é o percentual minimo de germinagéo? %

3.13 — Acredita que o padrao oficial de qualidade de semente em soja € suficiente para
obter altas produtividades?

( ) Sim
( ) Néo
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3.13.1 — Caso nao, qual deveria ser o percentual minimo em seu ponto de vista?
%

3.14 — Vocé considera que o vigor € algo importante para ser considerado no

momento da aquisicdo de sementes?

() Sim
( ) Nao

3.14.1 — Caso sim, qual o percentual minimo de vigor que vocé acredita que a
semente deva ter no momento do plantio (semeadura) ? %

3.15 — Vocé acredita que deveria ser adotado um percentual minimo de vigor na
comercializacdo de semente de soja?

() Sim
( ) Nao

3.15.1 — Caso sim, qual o percentual minimo que a semente deveria ter de vigor no
momento do plantio (semeadura)? %

3.16 — Na aquisi¢do de uma plantadeira (Semeadora), qual € o aspecto que vocé mais
leva em consideracao para decidir a compra?

() a marca do equipamento;

( ) a tecnologia de distribuicAo das sementes (disco alveolado, sistema
pneumatico/taxa variavel);

() avelocidade de operacdo maxima;

( ) a confianga no revendedor, a assisténcia técnica e pds — venda,

( ) afacilidade da regulagem:;

() o ndmero de linhas e a sintonia deste nimero com a poténcia dos meus tratores;

() opreco;

() a capacidade do equipamento de fazer uma boa distribuicdo das sementes no
solo.

3.17 - Como vocé avalia a qualidade do processo de semeadura (plantio)? (Marque
uma alternativa)

() Pelo niumero de plantas / metro de linha de semeadura;

() Pelo nimero de plantas por metro e pela uniformidade da distribuicdo dessas
plantas na linha;

() Pela presenca de plantas vigorosas, formando linha;

() Pela uniformidade da emergéncia — numero de dias entre a primeira emergéncia e
a lltima;

() Nao avalio o processo por metro de linha e sim por ha;

() N&o avalio apenas o numero de plantas por metro de linha, mas também me
preocupo com as duplas, os trios e 0s espacos vazios que tem nesse metro de linha;
() Outra forma

3.18 - Dé nota aos itens abaixo de acordo com sua importdncia na constru¢do do
potencial produtivo de uma lavoura. Onde: 1 - Sem importancia; 2 - Pouca importancia;
3 — Importante; 4 - Muito importante; 5 - Extremamente decisivo

() Classificagao da semente por peneira;
() Epoca de semeadura;
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() Estabelecimento inicial,

() Germinacao;

() Genética;

() Programa nutricional da sementeira e fertilidade dos campos de producéo de
sementes;

() Semente certificada / fiscalizada;

() Tratamento de sementes;

() Uso de sistema de refrigeracdo de sementes no armazenamento e transporte;

() Velocidade de semeadura;

() Vigor da semente.

3.19 — Quanto a classificacdo de semente de soja por peneira, em seu ponto de vista,
qual é a importancia?

() Muito importante:
() Importante:

() Neutra

() Pouco relevante
() Irrelevante.

3.20 — Qual a importancia que vocé atribui ao vigor na escolha das sementes para
plantio (semeadura)?

( ) Sem importancia

() Pouca importancia

() Importante

() Muito importante

() Extremamente decisivo

3.21 — Qual a importancia de um bom estabelecimento inicial de uma lavoura para o
seu potencial produtivo ?

( ) Sem importancia

( ) Pouca importancia

() Importante

(' ) Muito importante

( ) Extremamente decisivo para compra

3.22 - Qual o grau de importancia que vocé atribui para a padronizacdo da sua
semente e a relacdo desta com a produtividade da sua lavoura.

( ) Sem importancia

( ) Pouca importancia

() Importante

() Muito importante

() Extremamente decisivo

3.23 — Vocé acredita que os cuidados empregados pelo produtor de semente,
principalmente na parte nutricional influenciam na qualidade e potencial produtivo das
sementes que ele comercializa?

( ) Sem importancia
() Pouca importancia
() Importante

(' ) Muito importante
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( ) Extremamente decisivo para compra

3.24 - Considerando o0 momento em que vocé esta planejando a sua lavoura, qual o
grau de importancia que vocé atribui para a compra de sementes certificadas /
fiscalizadas?

( ) Sem importancia

( ) Pouca importancia

() Importante

() Muito importante

( ) Extremamente decisivo para compra

3.25 — Dé nota aos itens abaixo de acordo com o grau de importancia que vocé atribui
a cada um dos pontos para aquisicdo de semente, onde a nota 1 € pouquissimo
relevante e a nota 10 € muito relevante (qualquer nota neste intervalo é importante
para a melhor avaliagéao):

) Semente Certificada;

) Logistica de entrega;

) Apresentacdo do produto (sacaria);

) Tipo de embalagem;

) Tratamento de sementes com inseticida;

) Tratamento de sementes com inseticida + fungicida;

) Tratamento de sementes com inseticida + fungicida + inocultante;

) Semente em sacaria de papel;

) Semente em sacaria de polipropileno (rafia);

) Semente em big-bag;

) Potencial produtivo;

) Qualidade fisioldgica;

) Vigor;

) Germinacao;

) Classificagdo da semente por tamanho de peneira;

) Programa nutricional da sementeira e fertilidade do campo de produgéo de
sementes

() Valor da semente (R$/sc);

( ) Valor da semente (R$/ha).

O nome do produtor deve ser colocado somente se ao final da entrevista ele assim o

desejar.
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